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Obchodni feditel
Hodnoceni bakalafské price
Stupen hodnoceni
Kritérium hodnoceni stupei - | A B | C D {E |FX|
(oznacte kiizkem) 3;23:61“, I 1352 20153 1 -
volba tématu ve vztahu ke studovanému oboru X
aktuédlnost a naro¢nost prace ' X '
formulace cili a uroven jejich naplnéni X
vhodnost ¢lenéni prace | X
teoretickd uroven zpracovani X
metodicka Groven zpracovani X |

reprezentativnost a rozsah pouZzité literatury
urovern prace s literaturou
dodrzovani bibliografickych norem

uroven jazykového zpracovani
vazba zavérl prace na jeji obsah
uplatnéni prace v praxi / vyuce X

vazba souhrnu a klicovych slov na obsah prace

F

Celkové hodnoceni bakalarské prace X



Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace:

Téma bakalaiské prace, které si autor vybral, je v dnedni dobé pfesyceného trhu velice
dobie zvolené. Diky této praci si miZzeme bliZe pfibliZit, co vSe se déje kolem vyrobku neZ je
uveden na trh. V praci autor popsal, vyhodnotil a porovnal data ziskané z prizkumového
Setfeni, které sam provedl. Grafické zpracovani, pfehlednost a ¢lenéni prace je na velmi dobré
Grovni.

Otiazky k obhajobé:
1. Nastaly néjaké problémy pfi vypliiovani dotaznik?

2. Myslite, Ze k plnohodnotnému marketingovému vyzkumu sta¢i pocet Vami
dotazovanych respondentti?

3. Jaké vlivy jsou dulezité pfi propagaci ur€itého (Vaseho nebo jiného) vyrobku?
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