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Uvod

Terminy ekologické zemédélstvi a biopotraviny se pozvolna dostavaji do
povédomi Siroké verejnosti diky Castym zminkam v médiich a barevnych poutacich
v supermarketech. Malokdo vSak tusi, co vSe tato terminologie musi pokryt
a zabezpecCit, abychom si mohli doptfat potravinu oznacenou jako biopotravina,
pochézejici z ekologického zemédélstvi, na jidelni stil. VétSina populace se domniva,
ze ekologické zem&délstvi je spiSe moderni oznaceni pro tradi¢ni zplsob péstovani za
ucelem zvyseni ziskil. Biopotravinu vnimaji jako potravinu peclivé péstovanou kdesi na
zahradce, kterou by si byli schopni sami vypéstovat s védomim, Ze nikdy nemohou
dosahnout senzorickych vlastnosti tradi€nich potravin ze supermarketii z konven¢niho
zemedé@lstvi a to vtom lepSim piipad€. Jinak opét pohlizeji na biopotraviny jako na

moderni zplisob boje s konkurenci mamutich potravinarskych spole¢nosti.

Rozhodla jsem se postavit do role tradicniho spotiebitele hledajic duvody
preferovani biopotravin nad standardni nabidkou potravin v béznych obchodnich

fetézcich.

V teoretické ¢asti ¢tendfe seznamuji nejen s vyvojem ekologického zeméd€lstvi
ve svété a v CR, ale i s legislativou upravujici terminologii, pozadavky a pravidla

ekologického hospodateni spolu s vyrobnim procesem biopotravin.

V praktické c¢asti hleddm divody pro protéZovani biopotravin majoritnimi
spotiebiteli a porovnavam bézn¢ dostupné biopotraviny s tradiéni nabidkou potravin
pfevazné z hlediska senzorickych jakosti, které jsou pristupné komukoliv z nés. Ziskané
poznatky konfrontuji formou dotaznikli s Sirokou vefejnosti navstévujici obchodni

retézce.



TEORETICKA CAST

1. Co je to ,,Bio*

Pfedpona ,,bio”“ pifed ndzvem produktu ¢i potraviny ma piesny vyznam.
Biopotravina je produkt ekologického zemédélstvi. Znamena to, Ze je vyrobena
z rostlin, zivo¢ichli a jejich produktd péstovanych, chovanych a zpracovanych podle
Zakona o ekologickém zeméd¢lstvi ¢. 242/2000 Sb. a Natizeni rady EHS ¢. 2092/91.
Timto natizenim, které je od 1. 5. 2004 soucasti naSeho pravniho tadu, byl vytvotfen

jednotny evropsky minimalni standard ekologického zeméd¢lstvi a vyroby biopotravin.
1.1. Produkce biopotravin

Pfi produkci biopotravin se nepouzivaji uméld hnojiva, pesticidy, geneticky
modifikované organismy ani stimulatory, hormondlni latky ¢i jiné chemické latky uméle
vylepSujici barvu, viini ¢i chut’ potravin. Seznam latek, jez se do potravin béhem vyroby
ptidavat mohou, je pevné dany a jde pouze o piisady zhotovené z piirodnich surovin,
jako je napf.: kyselina askorbova (vitamin C), kyselina mlécnd, kyselina citronova,
karubin aj. Zak4zéano je béleni potravin, jejich ozafovani i mikrovinny ohtev.
Biopotravina musi samoziejmé spliiovat i vSechny pozadavky na bezpecnost i zdravotni

nezavadnost podle Zakona o potravinach.'

1.2. Legislativa ekoproduktii a biopotravin

1.2.1. Metodicky pokyn pro ekologické zemé&délstvi

Od roku 1993 platil v Ceské republice Metodicky pokyn pro ekologické
zemedélstvi, zabyvajici se legislativnim zajisténim ekologického zemédélstvi a vyroby

biopotravin, ktery formuloval zdkladni pozadavky a pravidla pro ekologické

' MOUDRY, J., PRUGAR, J., Biopotraviny — hodnoceni kvality, zpracovani a marketing. Praha 2002,
UZPI
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hospodateni a kontrolu ekologickych produktli, ¢imz pftispél k rozvoji ekologického

zemédélstvi v CR. 2

1.2.2. Zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi

Od 1. 1. 2001 veSel vplatnost zédkon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém
zemedé@lstvi, ktery stanovil podminky pro hospodateni v ekologickém zemédélstvi a pro
vyrobu biopotravin, dale upravuje systém osvédéovani pivodu bioprodukti a
biopotravin, jejich oznafovani vcetné prodeje, dovozu a vyvozu. Tento zakon
vypracovalo ministerstvo zemé&délstvi ve spolupraci s ministerstvem zivotniho prostiedi
a je v souladu s legislativou Evropské unie. Uplné znéni zakona &. 242/2000 Sb. vyslo
ve Sbirce zakonu jako zakon ¢. 30/2006 Sb., dne 2. 2. 2006. S Gc¢innosti od 1. 2. 2006
zacCala také platit nova provadéci vyhlaska Mze €. 16/2006 Sb., kterd nahradila vSechny
dosud platn¢ provadéci vyhlasky k zdkonu €. 242/2000 Sb. Od 1. 2. 2006 jsou tak
zruseny vyhlasky ¢. 53/2001 Sb., 263/2003 Sb. a 174/2004 Sb. V ramci legislativnich

zmén doslo k vyraznému zjednoduseni pravnich predpisi pro ekologické zemédélstvi.

1.2.3. Nafizeni rady (EHS) ¢. 2092/91 — eko - naFizeni

Natizenim rady Evropské komise jsou pevné stanovena pravidla ekologického
zemédélstvi v Evropské unii a zaroveii v Ceské republice. Evropska komise vydala
Natizeni rady ¢. 2092/91 EHS z24. 6. 1991 o ekologické vyrobé zemédélskych
produkti a o oznaCovani zemédélskych produkti a potravin plivodem z ekologického
zemédélstvi. Dale upravuje pravidla pro ekologickou rostlinnou a zivocisnou produkci,
dovoz ekologickych vyrobkul a kontrolu ekologického zemédélstvi. Timto natizenim byl
vytvofen jednotny standard ekologického zemédélstvi a vyroby biopotravin pro ¢lenské

staty Evropské unie. *

2 CERVENKA, J, KOVAROVA, K., Biopotraviny. 1.Vyd. Praha 2005, Ceské zemé&d&lska univerzita
v Praze, 110s. ISBN 80-213-1404-4, str. 47

3 CERVENKA, J, KOVAROVA, K., Biopotraviny. 1.Vyd. Praha 2005, Ceské zemé&d&lska univerzita
v Praze, 110s. ISBN 80-213-1404-4

4 , ,

Ing. RICHARD J. BARTAK, CSc., Ing. DOUBRAVSKA, M., Vse o biopotravinach. Informace pro
spotrebitele, obchodnika, zpracovatele i pro producenta. [online]. [cit. 9. dubna 2005]. Dostupny na
WWW<http://www.spolecnostprozvirata.cz/data/biopotraviny.pd >
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1.2.3.1. Ekologické zemédélstvi

Ekologickym zemeédeélstvim se pro ucely tohoto zakona rozumi zvlastni druh
zemedelského hospodareni, které dba na zivotni prostredi a jeho jednotlivé slozky
stanovenim omezeni Ci zakazu pouzivani latek a postupii, které zatezuji, znecistuji nebo
zamoruji zZivotni prostredi nebo zvysuji rizika kontaminace potravniho vetezce, a ktery
zvirat.’

1.2.3.2. Ekofarma
Ekofarmou je uzaviend hospodarska jednotka zahrnujici pozemky, hospodarské
budovy, provozni zarizeni a pripadné i hospodarska zvirata slouzici k ekologickému
0% ;6
zemédeélstvi.

1.2.3.3. Bioprodukt

Bioproduktem se rozumi surovina rostlinného nebo Zivocisného piivodu ziskana

. ’ vogv ’ v ’ ’ v v o7 ’ ’ v 7. . 7
v ekologickéem zemédelstvi a urcend na zaklade osvédceni k vyrobé biopotravin.
1.2.3.4. Biopotravina
Biopotravina je potravina vyrobena za podminek uvedenych v tomto zdakoné a
spliujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stanovené zdkonem o
. 7 ’v ’ v o7y , . v 8
potravindch, na niz bylo vydano osvédceni o biopotravine.

1.2.3.5. Vyrobce biopotravin

Vyrobce biopotravin je osoba, kterda vyrabi biopotraviny za ucelem jejich

r v - v 9
uvadeni do obéhu.

> Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&dglstvi
6 Zakon ¢&. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&dglstvi
7 Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zem&dglstvi
8 Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&délstvi
? Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&dglstvi

9



1.2.3.6. Ekologicky podnikatel

Ekologickym podnikatelem se rozumi osoba, kterd na ekofarmé zemeédelsky
podnika a je registrovana podle tohoto zakona. Vyrobcem biopotravin je osoba, ktera

r1.7 7 . . % PR 1 v 10
vyrabi biopotraviny za ucelem jejich uvadeni do obéhu.

1.2.3.7. Prechodné obdobi

Prechodnym obdobim je podle tohoto zdkona obdobi, v priibéhu kterého se
uskutecnuje premeéna zemédelského hospodareni na ekologické zemedelstvi. Nejkratsi
dobou chovu se rozumi doba, po kterou musi byt hospodarské zvire chovano podle
podminek uvedenych v tomto zakone, aby jeho produkty mohly byt oznacovany jako
bioprodukty. !

1.2.3.8. Uvadéni do obéhu

Uvaddeni do obéhu se rozumi nejen prodej, ale i vSechny formy nabizeni
k prodeji, skladovani, baleni, preprava pro potieby prodeje a dovoz za uicelem prodeje.

12

1.2.3.9. Inspekce

Inspekce je cinnost, kterou provadi inspekcni organ v zdjmu klientii s cilem
3

poskytovat informace tékajici se shody s predpisy, normami nebo specifikacemi. '
Zakon o ekologickém zeméd€lstvi nepovoluje spojeni ekologického zeméd¢lstvi
se zemédélstvim konvenénim. Ekologicky podnikatel nesmi soubézné s produkci
bioproduktii produkovat stejné suroviny rostlinného nebo Zivo¢isného plvodu jinou
zeméd&lskou vyrobou nez ekologickou. Na ekofarmé je soub&zna produkce zakazana. '
Dohled nad dodrzovanim pozadavku legislativy ma v pravomoci Ministerstvo

zemédélstvi CR. Ministerstvo zemédélstvi povétilo kontrolou nevladni neziskovou

10 Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zem&délstvi
' Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zem&délstvi
12 7akon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
13 7akon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
14 Zakon &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi

10



organizaci KEZ, o.p.s. (Kontrola Ekologického Zeméd¢lstvi). Po splnéni vSech
podminek a natfizeni obdrzi ekozemédélec ¢i vyrobce biopotravin certifikat a ziska tak
pravo pouzivat ochrannou zndmku a logo BIO. Z toho plyne, Ze biopotraviny jsou pii

vyrobé stale kontrolovany a sledovany, coz ptispiva k udrzeni jejich vysoké kvality. ©°

1.3. Oznaceni BIO

V Ceské republice plati ustanoveni zakona 242/2000 Sb., o povinném

oznacovani certifikovanych vyrobkt ekologického zemédélstvi znackou BIO.
1.3.1. Oznaéeni BIO piivodem z CR

Zda je vyrobek opravdu Bio, pozndte snadno podle loga zvaného Zelena zebra.
Tato statem garantovand znacka zarucuje, ze byla dodriena vsechna zdkonem
stanovenda pravidla a ze certifikované potraviny byly kontrolovany na kazdéem kroku od
zemédeélce a vyrobce az ke konecnému spotrebiteli. V pripadé nebaleného zbozi jako
napr..: pecivo, ovoce, zelenina, brambory nebo mléko ze dvora se musi oznacit kodem
kontrolni organizace a grafickym znakem na piivodnich dokladech (fakture, dodacich
listech atd.) a jejich prodejce k nim musi dolozit certifikat vydany kontrolni organizaci.

Od roku 2005 je tato znacka prevedena do vlastnictvi statu a jeji pouzivani je
upraveno zakonem ¢. 242/20008b., o ekologickéem zemédeélstvi, ve znéni predpisii,

a vyhlaskou ¢. 16/2006 Sb. Tato znacka ma dnes nejvétsi marketingovy vyznam kvili

. . o v v . , v . 16
srozumitelnosti viici spotiebitelské spolecnosti.

" PRUSOVA, J., ZEMANOVA, H., Biopotravin, spotiebitelské otizky a odpovédi. Praha 2004, PRO-
BIO LIGA ochrany spotiebitelli potravin a pratel ekologického zemédéelstvi

' BIO potraviny, Ziju Bio, Poznejte ekologické zemédélstvi a biopotraviny, 2008 [cit. 3. ledna 2008].
Dostupny na WWW: <http://www.ziju-bio.cz/bio-spotrebitel/bio-potraviny>

11



Bioprodukty jsou oznageny t&mito znatkami: '’

PRODUKT EKOLOGICKEHD JEMEDELSTV

Obr. 1: Znacka BIO v CR Obr. 2: Znacka BIOv EU

1.3.2. Oznaceni BIO piivodem z EU

Biopotraviny certifikované kontrolnimi organizacemi z ¢lenskych zemi
Evropské unie mohou pouZzivat EU znacku pro oznaceni biopotravin.

Ekozemédélce a vyrobce opraviiuje k pouzivani této znacky ziskani certifikatu
Ceskych kontrolnich organizaci pro produkty ekologického zemédélstvi. Podrobné
podminky jeho pouziti upravuje Ptiloha V. Natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91.

Od 1. 1. 2009 budou platit nova pravidla pro pouziti EU loga podle nafizeni
Rady a Evropského parlamentu ¢. 834/2007., které¢ nahrazuje Natizeni Rady (EHS) ¢.
2092/91. Biopotraviny budou povinné¢ oznaceny logem EU a kodem kontrolni
organizace ekologického zemé&délstvi, ktera ji certifikovala. Dale na nich bude uvedena
informace o pivodu surovin, zda pochazi pouze z jednoho statu EU, zda byly suroviny
vyprodukovany v ramci vice statii EU, nebo zda suroviny pochazi ze tietich zemi. Pro
biopotraviny pochézejici ze zemi mimo EU bude pouzivani EU loga a informace
o ptvodu dobrovolné. Slovni oznaceni ,.ekologicky* ¢i ,biologicky®, véetné jejich
odvozenin ,,eko* a ,,bio“ bude mozné pouzivat pouze na obalech biopotravin. To plati
jiz podle soucasného natizeni (EHS) €. 2092/91. Oznacovani konvencnich potravin
témito vyrazy je piisné trestano MZe. Hlavnim cilem stanovovani pravidel
v oznacovani biopotravin je zlepSit informovanost spotiebitelti a ulehlit spotiebiteliim

identifikaci biopotravin na trhu. '®

17ALBIO, spol. s. 1. 0., grafické znadzornéni loga BIO, produktu ekologického zemédé€lstvi, [online]. 2007
[cit. 15. Listopadu 2007]. Dostupny na WWW
<http://www.albiostyl.cz/downloads/promedia/fotogalerie/logo_bio jpg.jpg>

" SARAPATKA, B., URBAN, ., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO
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2. Historie a vznik biopotravin

Pied sto a vice lety jedli naSi pfedci jenom biopotraviny, i kdyZ nemély
certifikace a nebyly ani drazS$i. Byly to vSechny normalni potraviny. Pak pfiSlo
povale¢né obdobi a ve snaze nasytit trh dostatkem levnych potravin se zacalo rozvijet
primyslové zeméd¢lstvi, které zacalo experimentovat s chemickymi latkami proti
Skidctim, pleveliim, pro urychleni riistu apod. Dnes ndm tyto primyslové vyrabéné

potraviny pfipadaji paradoxné normalni a ty bio zvlastni.

2.1. Vyvoj ekologického zemédélstvi ve svété

Pocatky ekologického zemédélstvi a produkce bio sahd na pocatek 20. stoleti,
a to hlavné¢ do némecky mluvicich zemi a do Severni Ameriky. Lidé zéhy pocitili, Ze
produkty nabizené z velkoprodukénich systémil nejsou to, co by o¢ekavali, také zivotni
prostiedi se zaCalo velice rychle ménit k horSimu. Vychodiskem byla orientace
pfirodnimu hospodafeni bez pouziti jakychkoliv syntetickych hnojiv, herbicidd,

pesticidi atd. Nejvice impulst pro rozvoj ekofarem piichazelo hlavné od obyvatel mést.

Vroce 1972 wvznikla slou¢enim Sesti alternativnich smérit zemédé€lstvi
mezinarodni federace hnuti organického zemédélstvi IFOAM (International Federation
of Organic Agriculture Movement) a v dneS$nich dnech sdruzuje vice nez 700 Cleni
zvice nez 100 zemi celého svéta, kterymi jsou svazy ekologickych zemédélci,

producenti, zpracovatelé, obchodnici, poradci, vyzkumné a vzdélavaci instituce.

Zakladni cile ekologické produkce a zpracovatelstvi jsou nejvyssi svétovou
organizaci ekologického zemédélstvi IFOAM definovany a rozpracovany v zékladni
smérnici IFOAM BASIC STANDARTS, kterd ma oficialni nazev ,,Zakladni normy pro
organické zeméd¢lstvi a zpracovéni, predpisy pro kéavu, kakao a c¢aj, vyhodnoceni
vstupt.“ Tato smérnice mé vzhledem k celosvétové platnosti charakter obecnych
a minimalnich norem. Jsou vychozim rdmcem pro narodni, regiondlni ¢i svazové

smérnice, které jsou podrobnéjsi a konkrétnéjsi podle specifickych podminek.
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V poslednim desetileti se tedy ekologické zeméd¢€lstvi na zéklad¢ politickych
rozhodnuti zna¢né rozsitilo hlavné diky podplrnym programim Evropské unie. Pro
obdobi 2007-2013 ve vSech statech Evropské unie plati Programy rozvoje venkova,
které¢ umoznuji plosné dotace pro ekologické zemédé€lstvi a také podporu vyzkumu,

’ v “1r 7 s 19
poradenstvi, osvéty a vzdélavani v tomto oboru.

2.1.1. USA

V USA se od konce 80. let kazdoro¢né¢ zvySuje poptavka po biopotravinach vice
jak o 20 %, protoze Americané méni své stravovaci ndvyky. Biopotraviny vyrabi
a dodava mnoho spolecnosti. Jsou to predevsim obiloviny, s6ja, semena, oleje, citrusy,

vino. Dnes se jedna o nejvétsi biotrh na svété. (10,3 mld. EUR) *°

2.1.2. Argentina

Argentina je idedlni zemi pro ekologické zeméd¢lstvi, které se rozvinulo koncem
80. let. Zemépisna poloha a mnoho ekosystémil je vhodné pro péstovani citrust,
bobulovin, pSenice, kukufice, s6ji, slunecnice, vinné révy, medu. Tyto komodity vyrabi
v biokvalité. Dnes je velmoci v produkci biomasa, protoze ma vice nez 200 tisic ha

certifikovanych pro chov skotu. *!

2.1.3. Afrika

ey ee

s ekologickymi produkty méa Egypt, Jihoafricka republika, Uganda, Kena a Tanzanie.
Na 1 mil. ha plidy se péstuje pfevazné zelenina, banany, kéva, ¢aj, cukr, bavlna,

tropické ovoce, palmovy a olivovy olej. *

' URBAN, J., SARAPATKA, B. A kol., Ekologické zemédélstvi, ucebnice pro $koly i praxi. 1. dil, Praha
2003, MZP

* MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovdni a odbyt bioproduktii, 1.Vyd. Ceské Budé&jovice 2001,
Jihogeska univerzita v Ceskych Bud&jovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0.

I MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovdni a odbyt bioproduktii, 1.Vyd. Ceské Budé&jovice 2001,
Jihogeska univerzita v Ceskych Bud&jovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0.

* MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovini a odbyt bioproduktii, 1.Vyd. Ceské Budé&jovice 2001,
Jihogeska univerzita v Ceskych Bud&jovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0.
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Tab. 1: Vybrané africké produkty z ekologického zemédelstvi na mezinarodnim

trhu v roce 2000%

Produkce Stat
Kava Uganda, Tanzanie, Madagaskar
Uganda, Senegal, Egypt, Zimbabwe, Benin,
Bavina )
Mosambik
Kakao Tanzanie, Madagaskar
Ananas Ghana, Uganda, Mauritius, Kamerun, Madagaskar
Bandny Uganda, Kamerun
Seznam Uganda, Burkina Faso, Benin, Malawi
Med Alzirsko, Madagaskar, Malawi, Zambie
Udanda, Benin, Burkina Faso, Madagaskar,
Susené plody
Maroko
Kamerun, Madagaskar, Jizni Afrika, Maroko,
Zelenina .
Tunisko
Vanilka Madagaskar, Komory
Madagaskar, Egypt, Tunisko, Maroko, Jizni
Lécivé rostliny i :
Afrika, Zimbabwe
Avokddo Jizni Afrika, Uganda
Olivovy olej Tunisko
Cukr Mauritius, Jizni Afrika
OFisky keSu Mozambik
Caj Tanzanie
Palmovy olej Madagaskar
Kokosové oiechy Madagaskar, Benin
Koieni Tanzanie, Zimbabwe

Zdroj: Moudry J., Prugar J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii 2001

* MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioprodukti, 1.Vyd. Ceské Budgjovice 2001,
Jihoc¢eska univerzita v Ceskych Budé&jovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0, str. 24-25

15



2.1.4. Asie

V Asii je ekologickd produkce rozvinuta piedeviim v Cing&, Indii, Japonsku,
Koreji a Izraeli, jak je uvedeno v tabulce 2. Vztah indickych farmait k ekologickému
zemédélstvi ma tisiciletou tradici. V roce 1996 vznikla Asociace péstitelii bio-Cajii.
Dilezita je indicka specialita, u nis velmi popularni, kari kofeni. I Cina neziistava
v poslednich letech pozadu v ekoprodukci. Je dnes zdaleka nejvétSim producentem
bioryze (60 000 ha).

Tab. 2: Asijsky trh s bioprodukty

Zemé Domaci produkty
Indie Vse
. Caj, ryze, med, bambusové vyhonky,
Cina
arasidy, boby
Japonsko ryze, Caj, saké
Thajsko ryze, zelenina, ovoce, boby
Filipiny ryze, zelenina

Zdroj: Moudry J., Prugar J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii 2001

Dnes podle objemu ploch ekologického zeméd¢lstvi vede Australie v 12,1 mil.
ha, nasleduje Cina (3,5 mil. ha) a Argentina (2,8 mil. ha).

Podle kontinentl je nejvice ekologické pudy v Australii - Ocednii (39 %), dale
v Evropé (21 %), Latinské Americe (20 %), Asii (13 %). V severni Americe jsou to 4 %
a v Africe pouhd 2 %. Pfi tomto porovnavani jednotlivych statli a kontinentli musime

brat v ivahu rozdilnou produktivitu jednoho hektaru pady v danych lokalitach. **
2.1.5. Evropa
Ekologické zemé&délstvi zacalo v Evropé koncem 60. let minulého stoleti jako

reakce na problémy konvenéniho zemédélstvi. Od 90. let minulého stoleti se ekologicky

obdélavana zemédélska ptida v Evropé rozsitila na 5,4 mil. ha. V roce 2002 to bylo jiz

** MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioprodukti, 1.Vyd. Ceské Budgjovice 2001,
Jihoceska univerzita v Ceskych Budéjovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0.
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3.4 % zemédélské pidy v EU. Rozsah ekologicky obhospodatované pidy se
v jednotlivych zemich Evropské unie vyrazné lisi. V Rakousku, Dansku, Finsku, Italii
a Svédsku je sektor ekologického zemédélstvi relativné nejsilngjsi — provozuje se na
6 — 8 % veskeré zemédglské pudy téchto zemi. Na druhé strané Recko a Portugalsko
jsou teprve na zacatku prosazovani ekologického zemédélstvi a podil takto obd¢lavané
pudy je zde vcelku zanedbatelny. V novych ¢lenskych statech EU pokrocil rozvoj
ekologického zemé&délstvi nejdale v Ceské republice, kde podil ekologicky obd&lavané
pudy tvoii 5 % (vyssi nezje pramér EU). Na Malt¢ naproti tomu ekologické
Pocet hektarti ekologicky obdélavané pady

zemédelstvi neprovozuji vibec.

v jednotlivych statech Evropy znazoriuje tabulka 3.

Tab. 3: Vyméra ekologicky obdélavané piidy v 25 stitech EU v letech 1995 — 2002 *°

. Ekologicky obdélavana piida, ha
zeme
1995 2002 %
z plochy
pudy 2002

Rakousko 9713 18 576 9,33
Belgie 2179 24 874 1,78
Kypr 166 0,12
Cesko 15 667 235136 5,50
Dansko 20 090 178 360 6,74
Estonsko 1 600 30263 3,02
Finsko 20 340 156 692 7,06
Francie 87 829 517 965 1,86
Némecko 461 546 696 978 4,06
Recko 591 289 944 0,81
Mad’arsko 6 400 103 671 1,77
Irsko 5460 29 850 0,67
Itdlie 88 437 1168212 | 8,94
Lotyssko 1250 16 935 0,68

 SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO.
** MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioprodukti, 1.Vyd. Ceské Budgjovice 2001,
Jihoceska univerzita v Ceskych Budéjovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0. Str. 49
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Litva 148 13 685 0,39
Lucembursko 497 2 004 1,57
Malta 0 0 0

Nizozemsko 11 150 42610 2,10
Polsko 3540 53515 0,29
Portugalsko 3 060 85912 2,22
Slovensko 14 724 49 999 2,04
Slovinsko 100 15404 3,18
Spanélsko 11674 665 055 2,54
Svédsko certifik. 36 674 214 120 6,97
Svédsko ostatni 7 867 200 000 6,51
Velka Britinie 30992 724 523 4,59
EU-25 879 096 5549 873 3,36

Zdroj: Zdroj: Moudry J., Prugar J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii 2001

Vroce 2006 nejvétsi podil na celkové zemédélské pudé v Evropé zaujima
ekologické zemédélstvi v Lichtenstejnsku (26,4 %), Rakousku (13,53 %), Svycarsku
(11,33 %), Finsku (7,31 %), Svédsku (6,8 %), Italii (6,22 %) a Ceské Republice (5,98
%). 7

*” MOUDRY, J., PRUGAR, J., Kvalita, zpracovani a odbyt bioprodukti, 1.Vyd. Ceské Budgjovice 2001,
Jihoceska univerzita v Ceskych Budéjovicich, Zemédélska fakulta, 152s. ISBN 80-7040-526-0
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2.1.6. Souhrn
V soucasné dob¢ je ekologické zeméd¢€lstvi provozovano ve zhruba 120 zemich
svéta a jeho plocha neustdle roste. Podle aktualnich udaji se ekologické zemédélstvi

rozkladé na vice nez 31 milionech hektart zemédélské ptidy celého svéta.

Tab. 4: Vymera zemedeélskeé pudy v ekologickem zemeédeélstvi (EZ) prvnich dvaceti statii

Stat Hektary v EZ Stat Hektary v EZ
Austrdlie 12 126 633 Chile 639 200
Cina 3466570 | Francie 534037
Argentina 2 800 000 Kanada 488 752
Itdlie 954 361 Bolivie 364 100
USA 889 048 Rakousko 344916
Bratzilie 887 637 Mexiko 295 046
Némecko 767 891 Ceska republika 260 120
Uruguay 759 000 Peru 260 000
Spanélsko 733 182 Recko 249 488
Velka Britdnie 690 270 Ukrajina 241 980

Zdroj:Willer, H., Yussefi, M. (2006): The World of Organic Agriculture™

* SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO.
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2.2. Vyvoj ekologického zemédélstvi v CR

Vznik ekologického zemé&délstvi v CR se datuje od roku 1990. V roce 1991
vzniklo v CR 5 svazil, které ekologické zemédélce sdruzovalo, byly to: PRO-BIO
Sumperk, Libera Praha, Biowa Chrudim, NaturVita Trebi¢ a Altervin Velké Bilovice.
Vypracovaly si vlastni smérnice a provadély kontroly a certifikace produkti pro své
Cleny. V letech 1991 — 1992 byly ekologicky hospodatici podniky masivné financné
podporovany. Doslo k zna¢nému ndriistu ekologicky obdélavané pady. V nasledujicich
letech byly dotace zruSeny a tfada podnikli hospodaticich ekologicky jen z divodi
dotaci ukoncila své ptisobeni. Poté se projevila nutnost pro sjednoceni celého systému
a svazy se sloucily ve svaz producentl a zpracovatelid biopotravin PRO-BIO a sdruzeni
LIBERA. Statni podpora byla obnovena vroce 1998 a byla hlavni pfiinou
dynamického narGstu poctu ekologicky hospodaticich farem. V roce 1994 byla
zavedena jednotnd ochrannd a kontrolni zndmka pro biopotraviny pod logem BIO a to
hlavné za ucelem rozvoje marketingu a zvySeni produkce. Po znovuzavedeni dotaci
zalozil Svaz PRO-BIO vroce 1999 kontrolni organizaci KEZ o.p.s. (Kontrola
Ekologického Zeméd¢lstvi). KEZ o.p.s. je nevladni neziskova organizace zajist'ujici
odbornou nezdvislou kontrolu nafizeni, pravidel a certifikaci podnikateld a jejich
produkti a vyrobka v systému ekologického zeméd¢lstvi. Evropskd unie uznala KEZ
o.p.s. jako kontrolni a certifikacni organ pro bioprodukty, biopotraviny Zivo¢iSného a

rostlinného piivodu, vypéstované a zpracované na izemi CR.

Vroce 2004 pfijala vlada strategicky dokument Akéni plan rozvoje
ekologického zemédélstvi v CR do roku 2010, ktery poéita s rozsitenim ekologického
zemédélstvi v CR na Groveii 10 % z celkové vyméry zemédélské pidy v zemi. Déle se
akéni plan snazi rozvijet oblasti v ekologickém zemédélstvi, které nejsou dostate¢né
vyvinuty, ptredev§im zpracovani bioproduktl, jehoz nedostatkem je propojeni
producentli a zpracovatelii bioprodukti. Dale si klade za cil rozvijet doméci trh
s biopotravinami s podporou SZIF (Statni Zeméd¢€lsky Intervencni Fond), poradenstvi,
vzdélavani zemédé€lcl, ekonomiku podnikdni a marketing a vyzkum v ekologickém

v 1w s 29
zemedélstvi.

* SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO
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V soucasné dob¢ jsou registrovany dva svazy sdruzujici ekonomické zemédélce,
vyrobce a obchodniky s bioprodukty a biopotravinami: PRO-BIO, jehoz clenové
obhospodaruji asi 126 tisic hektari zeméd€lské pidy a LIBERA obhospodaiuje

priblizné 27 tisic hektarti zemédélské pudy.

V roce 2006 obhospodaiuji ekologicti zemédé€lci cca 6 % celkové vymeéry
zemédélské pady v CR. Ekologické zemédélstvi CR se nejvice soustfed’uje do horskych
a podhorskych podnikl na trvalych travnich porostech, které¢ se zaméiuji predevsim na

udrzbu krajiny a chov skotu.
Uvedena tabulka 5 charakterizuje pomérné rychly rozvoj ekologického
zemédélstvi v CR. Z tabulky je evidentni rozvoj ekofarem v za¢atku 90. let a poté po

roce 1998, kdy byly zvyseny dotace ekologickym zem&délcam. *°

Tab. 5: Vyvoj viméry zemédélské piidy v ekologickém zemédélstvi (EZ) CR '

Poclet podnikit | Vyméra zemédélské | Procenticky podil ze
Rok celkem pudy v EZ v ha zem. pudniho fondu
1990 3 480 -
1991 132 17 507 0,41
1992 135 15371 0,36
1993 141 15 667 0,37
1994 187 15818 0,37
1995 181 14 982 0,35
1996 182 17 022 0,40
1997 211 20 239 0,47
1998 348 71 621 1,67
1999 473 110 756 2,58
2000 563 165 699 3,86
2001 654 217 869 5,09
2002 721 235 136 5,5
2003 810 254 995 5,97
2004 836 263 299 6,16
2005 829 254 982 5,98
2006 963 281 535 6,61

* SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO
' SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO
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2.2.1. PRO-BIO

PRO-BIO celostatni nevladni organizace sdruzujici rolniky, zpracovatelské
a obchodni organizace, spottebitele, Skoly a podniky sluzeb se orientuje na ekologické

zemédélstvi a uplatnéni jeho produkti.

Poskytuje komplexni sluzby svym clentim, po¢inaje pomoci s prechodem na
ekologicky systém hospodateni, pfes pomoc pii feSeni odbornych i administrativnich
problémt, az po podporu prodeje, propagaci bioproduktl, vzdélavani a zastupovani

zajml vuci kontrolni organizaci ¢i statnim organtim

Stara se o jedendct regiondlnich center svazu na celém tzemi CR a dvé odborné

pobocky.

V soucasné dobé ma 489 ¢lent (stav k 31. 12. 2006), z toho 350 zeméd¢lskych
podnikti, které obhospodaruji na 116 tisic hektari zemédélské pidy
(stav. k 31. 12. 2006); PRO-BIO Liga ochrany spotiebiteli potravin a pratel
ekologického zeméd¢lstvi ma v  souCasnosti 156 ¢len -  spotiebitel

(stav k 31. 12. 2006). Podporuje spolupraci se spotiebiteli a ptateli ekologického

zemédelstvi prostiednictvim PRO-BIO Ligy. 32

2.2.2. LIBERA

Registrovany svaz sdruzujici ekologické zemédélce, vyrobce a obchodniky
s bioprodukty a biopotravinami. Clenové obhospodatuji pfiblizné 27 tisic hektart

zemédelské pudy.

K 31. 12. 2007 hospodatfilo podle zasad ekologického zemédé€lstvi 1318

zemédélet a 253 subjektit vyrabéjicich biopotraviny pro kone¢ného spotiebitele.

32 http://www.pro-bio.cz/cesky.htm
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Pocet ekologicky hospodaticich zeméd€lcti se béhem roku 2007 zvysil témér
o 400 farem, pocet vyrobcii biopotravin o 100 podnikli. Vyméra zemédelské pady
dosahla vice nez 310 000 ha, coz ptredstavuje 7,35 % z celkové vyméry zeméd¢lské
pudy. V pribéhu roku 2007 se zvysil také pocet ekologickych sadafii a vinaid, vyméra
ekologickych sadii je v soucasné dobé¢ 1625 ha, vyméra vinic 245 ha. Je registrovano

také 6 ekologickych chovateli véel. *°

Tab. 6: Podrobneé statistické udaje

31.12.2006 31.12.2007

Pocet ekofarem 963 1318
Vynlerva zelrnedelske pudy v ekologickém 281 535 372 890
zemédélstvi (ha)
Podil ekologického zemédélstvi na 661 735
celkové vymére zemédélské pidy (%) ’ ’
Vyméra orné pidy (ha) 23 478,57 29 505
Vyméra trvalych travnich porosti (ha) 232 189,53 257 899
— , 1195,61
Vyméra trvalych kultur (sady) (ha) (sady + vinice) 1625
Vyméra trvalych kultur (vinice) (ha) 245
Ostatni plochy (ha) 24 670,97 23616
Pocet vyrobcii biopotravin 152 253

Zdroj: MZe, 2007

2.2.3. Regionalni rozmisténi ekologickych podniki v CR

V CR je charakteristické nerovnomérné rozmisténi ekologickych podniki.
Nejvetsi zastoupeni maji v horskych a podhorskych oblastech. Vice nez tfetina
ekologickych zemédélct hospodaii na Morave, nejvice ve Zlinském a Olomouckém
kraji. Vyrazny podil zde ma oblast Bilych Karpat a Jesenikii. V Cechach je ekologické
zemedé@lstvi nejvice rozvinuto zejména v Karlovarském kraji, kde se nachédzi nejvétsi
pocet ekofarem v CR (104 farem). Pomérné& velky pocet ekologickych podnikii maji
také kraje JihoGesky, Ustecky & Plzefisky. Naopak nejméné ekofarem existuje
v StfedocCeském, Pardubickém kraji nebo v kraji Vysoc€ina, kde se vyskytuji silné

v oy . Lo 1x 34
produkéni oblasti na orné pidé.

33 Ekologické zemed&lstvi v roce 2006-2007. Dostupny na WWW :
<http://81.0.228.70/attachments/Statistika_k_31.12.2006-celkova.doc>
** SARAPATKA, B., URBAN, J., Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk 2006, PRO-BIO
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3. Vyrobni proces biopotravin

V oblasti zpracovani ekologicky vyrobenych surovin obsahuje natizeni Rady EU
malé mnoZzstvi pfedpisii. VEtSina potravin se na trh nedostava v Cerstvém stavu, ale ve
zpracované podobé. U biopotravin v poslednich letech siln¢ vzrostl rozsah a stupen
jejich zpracovani. Natizeni Rady EU uvadi jen pozitivni seznam povolenych pfisad,
ptidatnych a technologickych pomocnych latek. Tento seznam se zatim vtahuje spiSe na
rostlinné potraviny. Specidlni pfedpisy pro produkty zivocisSného piivoda jsou teprve
vyvijeny. Obecné jsou vSak zakazany vSechny postupy a produkty, které jsou spojeny

s genetickou modifikaci.

3.1. Prisady, pridatné latky, pomocné latky

3.1.1. Prisady

D¢li se na ptisady zemédélského ptivodu, které musi pochazet z ekologického

zemedélstvi a ptisady nezemédélského plvodu.
3.1.2. Pridatné latky

V Evropské unii je vsoucasné dobé povoleno vice nez 300 potravinaiskych
pridatnych latek. Ze vSech téchto latek je jich u biopotravin povoleno 36. Smyslem
tohoto vyrazného omezeni je splnit ocekdvani spotiebitelii ohledné co nejptirozenéjSich
potravin. Povolené ptidatné latky maji byt navic pouzivany, jen je-li to nezbytné nutné.
Zakladnim pravidlem je, ze smi byt pouzity jen ty pfidatné latky, bez nichz produkt
prokazatelné nemtize byt vyroben, ani nemtze byt dosazeno jeho trvanlivosti. Jedna se
pfevazné o srazeci Cinidla, reguldtory kyselosti a kyptidla, dale emulgatory
a antioxidanty. Vylou€eno je pouziti chemicky modifikovanych tukii a Skrobt, latek
zvyraznujicich chut, stabilizatori a mnoha dalSich latek. Pouziti aroma je omezeno na
,prirodni arémata® a aromatické extrakty (éterické oleje). Chemicky a genovou

technologii ziskan4 ardmata jsou zakdzana.
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3.1.3. Aromata

Smi byt pouzita, pokud nebyla vyrobena synteticky nebo genovou modifikaci.
Ardmata deklarovana jako ,,pfirodni* vSak nemusi byt nutné extrahovana z potraviny,
po niz nakonec chutnaji. K takzvanym ptirodnim arématiim patii vSechna ochucovadla,
kterd wvznikla biologickou cestou, tedy 1 takova, ktera byla vyprodukovana

mikroorganismy nebo prostfednictvim enzymi.

Jen u aromat zfetelné oznacenych jako ,.extrakt® je jisty ptivod z rostliny, podle
niz jsou pojmenovana. Extrakty vSak mohou obsahovat zbytky bézné€ pouzivanych

rozpoustédel.

3.1.4. Technologické pomocné latky

Technologické pomocné latky jsou pomocné prostiedky, které nezlstavaji tak
jako pridatné latky v produktu. Nemusi byt proto deklarovany. Nikdy vSak nelze zcela
vyloucit, ze stopy téchto pomocnych latek neziistanou v potravinach. Tak tomu miize

byt napiiklad u délidel, kterd pouziva pekat, aby pec¢ivo mohl snadnéji uvolnit z forem.

3.1.5. Skupina enzymi

Neni zminéna na Zadném pozitivnim seznamu, tfebaze je jejich pouZzivani
povoleno. Plati jediné omezeni — Ze nesmi byt vyprodukovany genetickou modifikaci.
Enzymy maji velky vyznam ptfedevs§im v pekarenském primyslu, urcitou roli vSak hraji

také pfi vyrobé€ riiznych ovocnych §t'av.

3.1.6. Kultury mikroorganismi

Mikroorganismy jsou pouZzivany pro vyrobu Cetnych potravin: pro kvaskova
a kvasnicova tésta, kysané mlécné produkty, syr, ocet, zrani uzenin, pro zeleninu
a zeleninové $tavy zkvaSené mléEnym kvaSenim i pro alkoholické napoje. Také nesmi
byt geneticky modifikované. Na charakter a kvalitu zivnych médii ¢i substrati pro

kultury nejsou kladeny zadné pozadavky.
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3.1.7. Vitaminy a mineralni latky

Vitaminy a mineralni latky vcetné stopovych prvkl, aminokyseliny a dalsi
dusikaté slouceniny se smi do potravin pfidavat tehdy, vyzaduje-li to néjaky zakonny
ptedpis. Takovy piedpis existuje zatim jen u obilné vyzivy pro kojence a malé déti. Ta

musi byt od roku 1998 doplilovana vitaminem B1 (thiaminem).

3.1.8. Sil

U soli nejsou vnafizeni Rady EU uvedena Zadna omezeni. Smi se tedy

. i e I . 1A : o . 35
zpracovavat uméle jodizovana sil stejné jako soli s uméelymi latkami proti spékavosti.

3.2. Kontrola

Podle nafizeni Rady EU se musi pravideln¢ nechat kontrolovat kazdy
zpracovatelsky podnik, ktery vyrabi nebo bali biopotraviny. Stejné¢ tak jsou
kontrolovany velkoobchody, pokud uvadéji zbozi do obéhu pod vlastni znackou a také

pokud dovazeji zbozi ze zemi, které nejsou ¢leny EU.

Kontrola se zaméfuje na receptury a tok zbozi. Nakoupil zpracovatel fadné
certifikované ekologické zbozi? Jaké mnozstvi ekologickych surovin nakoupil, jaké
mnozstvi ekologického zbozi prodal? Je zboZzi spravné oznaceno? Vystavené osvédceni

plati vzdy jeden rok, az do pfisti kontroly.

Certifikovany vyrobce biopotravin, napiiklad pekaf, smi vyrdbét i konven¢ni

zbozi, pokud od sebe jasn¢ oddéli vSechny pracovni pochody.

3.3. Zasady vyrobniho procesu bioproduktu

Vyrobou biopotravin se rozumi ¢iSténi, tfidéni, upravovani, opracovani nebo

zpracovani bioproduktl, popiipadé piidavani dalSich latek povolenych zakonem

* Viaclavik, T., Biopotraviny a jejich prodej v maloobchodé. Praha 2006, Ministerstvo zem&délstvi CR.
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a provadéci vyhlaskou, vcetné baleni a dalSich Giprav biopotraviny za ucelem uvadéni do
ob¢hu.

Pii zpracovani bioproduktli je nutno pouzivat Setrné postupy, zpusobujici
minimalni fyzikalni, chemické a biologické zmény.

Zpracovani musi probihat ve zcela prostorové nebo casové oddélenych
provozech od vyroby konvencni.

K vyrobé biopotravin je mozné kromé& bioproduktli pouzit i piidatné latky,
pomocné latky a suroviny zemédélského plvodu nepochézejici z ekologického
zemedélstvi nebo z prechodného obdobi v mnozstvi, které nesmi piesahnout 30 %
hmotnosti v suging. Udaje o druhu, mnoZstvi a ptivodu téchto latek resp. surovin, musi
byt uvedeny v seznamu slozek v receptute i na obalu.

Pouziti 1é¢ivych a kofeninovych rostlin a ve volné ptirodé sbiranych ploda a bylin
upravuje zdkon a provadéci vyhlaska. Podil piidatnych latek, pomocnych latek
a konvenc¢nich surovin zemédélského piivodu rozhoduje o tom, jak budou biopotraviny
oznaceny.

Pokud pii vyrobé biopotraviny bylo pouzito méné nez 95 % avsak alespont 70 %
v pfepoctu na susinu bioproduktti, pfidatnych latek a pomocnych latek, se ozna¢i mimo
udaji stanovenych v zdkoné také udaji o procentu hmotnosti suSiny vyrobené
v ekologickém zemédélstvi nebo v pfechodném obdobi a jde-li o tekutiny procento
objemu vyrobené v ekologickém zemédélstvi nebo v pfechodném obdobi. Pokud nejsou
vyse uvedené podminky splnény, nesmi byt vyrobek oznacen jako bioprodukt.

Cely vyrobni postup musi byt zajistén G€innym a dokumentovanym kontrolnim
systémem ziskdni zaznami, které umozni kontrolnimu organu ekologického

zemeédélstvi sledovat:

a)  Pavod, vlastnosti a mnozstvi bioproduktt, surovin, pfidatnych latek a pomocnych
latek, které byly dodany do vyrobni jednotky.

b)  Vlastnosti a mnozstvi produktii, které opustily vyrobni jednotku.

c)  VSechny informace, které mohou byt vyZzadovany pro ucely dikladné kontroly
vyrobnich operaci, jako jsou tidaje o ptiivodu, vlastnostech, mnozstvi ptisad a ptidatnych

latek, o vyrobnich zatizenich a o sloZeni vyrobkd. *°

36 CERVENKA, J, KOVAROVA, K., Biopotraviny. 1.Vyd. Praha 2005, Ceska zemé&d&lska univerzita
v Praze, 110s. ISBN 80-213-1404-4
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Tab. 7: Slozky nezemedelskeho piivodu povolené pri vyrobé biopotravin,

naiizeni Rady EU — stav: 14. 2. 20037

Cislo E Oznaceni Utel pouziti/omezeni
. , , kiida — regulator kyselosti a pomocna proti-spékava latka, bilé
E170 uhli¢itan vapenaty _ _
barvivo/ vSechny povolené G¢inky kromé barveni
E 270 kyselina mlé¢na uméle vyrobeny regulator kyselosti
E 290 oxid uhlidity rostlinami produkovany kypiici plyn nebo regulitor kyselosti
. , uméle vyrobeny vitamin C, antioxidant a prostfedek k oSetieni
E 300 kyselina askorbova
mouky
extrakty s vysokym
E 306 ptirodni vitamin E/ antioxidant v tucich a olejich
obsahem tokoferoli
E 322 Lecitiny emulgator, antioxidant, prostiedek k oSetfeni mouky, stabilizator
E 330 kyselina citronova umély regulator kyselosti
E 333 citronany vapenaté umelé regulatory kyselosti, stabilizatory, oxidanty
E 334 kyselina vinna ptirodni, rostlinny regulator kyselosti, antioxidant
, i piirodni, rostlinny regulétor kyselosti, antioxidant, kyptici prostiedek
E 335 vinany draselné o
z kyseliny vinné
, , ptirodni, rostlinny regulator, kyselosti, antioxidant, kyptici
E 336 vinany sodné -
prostiedek z kyseliny vinné
Dihydrogenfosfore¢nan
E 341 kypfici prostfedek do samokypiicich mouk
Vépenaty
E 400 kyselina alginova ptirodni, rostlinné zahustovadlo, Zelirovaci a polévaci prostiedek
E 401 alginat sodny viz. kyselina alginova
E 402 alginat draselny viz. kyselina alginova
E 406 Ag ar pfirodni zelirovaci prostfedek a zahu$t'ovadlo z fasy rouchy
E 407 Karagenan viz. agar
) pfirodni, rostlinny zelirovaci prostfedek a zahustovadlo (moucka
E 410 Karubin _ .
z jader svatojanského chleba)
ptirodni, rostlinné zahust'ovadlo, prostfedek na oSetfeni mouky,
E 412 guma gust ;
plnidlo
E 413 Trag ant pfirodni zahustovadlo a pojidlo z kiiry asijské rostliny
E 414 arabska guma ptirodni, rostlinné zahust'ovadlo, stabilizator a plnidlo
umélé zahust'ovadlo a rostlinny Zelirovaci prostredek, ziskava se
E 415 Xanthan

pomoci bakterii

7 Vaclavik, T., Biopotraviny a jejich prodej v maloobchodé. Praha 2006, Ministerstvo zem&délstvi CR.
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4. Vyrobci

V roce 2005 na ceském trhu pilisobilo celkem 125 vyrobcii biopotravin, fada
z nich s certifikovanymi recepturami, ale bez faktické vyroby. Nejvétsi cesky vyrobce

biopotravin, PRO-BIO, obchodni spole¢nost s.r.o., se zrole zpracovatele stile vice

v ’ r 38
presouva do role dovozce a velkoobchodnika.

Deset nejvétsich firem na trhu s biopotravinami podle obratu

(fazeno abecedng)

Nazev firmy

Typ

Albio s.r.o.
Bio-nebio s.r.o.
Biopark s.r.o.
Carrefour

Country Life s.r.o.

Farma Ratibotice rodiny Dobrovolnych
Olma a.s.

PRO-BIO s.r.o.

Sluneéni brana s.r.o.

Jan Stérba — Ekofarma Deblin

Vyroba peciva/maloobchod
Dovoz/vyroba/distribuce
Zpracovatel — hovézi maso

Vyrobce — pecivo
Velkoobchod/import/zpracovani/
maloobchod

Farma/vyroba — mlécné kozi vyrobky
Zpracovatel/vyrobce mléka a jogurtii
Zpracovani/velkoobchod/import/
maloobchod

Vyrobce — ¢aje, koteni

Farma/vyrobce/distribuce — ovoce, zelenina

38 VACLAVIK, T., Green marketing, Cesky trh s biopotravinami. [online]. 2005. Dostupny na WWW
<http://www.greenmarketing.cz/docs/Ceskytrhsbiopotravinami2005.pdf>

? VACLAVIK, T., Green marketing, Cesky trh s biopotravinami. [online]. 2005. Dostupny na WWW
<http://www.greenmarketing.cz/docs/Ceskytrhsbiopotravinami2005.pdf>
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4.1. Cena biopotravin

Zasadni bariérou rozvoje bioprodukce je vyssi ndkladovost. Primérny cenovy
rozdil mezi bioprodukci a konvencni produkci, ktery vkonecné podobé maji
spotiebitelé zaplatit, je okolo 50 — 60 %. V distribu¢nim fetézci je divodem pro vyssi
naklady kombinace velkoprodeje, zpracovani a maloprodeje, vyS$S$i nakupni cena
surovin a problémy s trvalymi dodavkami, vy$$i ndklady na CciSténi a separaci
v jednotkach, které nejsou urceny pro velkoobchod a zpracovani, chybé&jici uspory
vznikajici ristem velikosti, vy$si dopravni naklady a maly objem produkce vedouci
k vysokym jednotkovym distribu¢nim nakladiim, vice neprodanych produktii a odpadu
a naklady na inspekci a certifikaci. Aby se snizila cena kone¢nych produktd, je dulezité
vytvofit postupy, které mohou snizit naklady, aniz by to ovlivnilo spravné pouzivani

norem pro ekologické zeméd¢lstvi.

Pii cenovém srovnani s komerénimi biopotravinami je u nas ponékud vétsi
cenové rozpéti, napt. v EU maji biopotraviny vyssi cenu zhruba o 20 az 50 % vyssi,
v CR o 40 az 350 % vyssi v zavislosti na jednotlivych produktech a podminkach na
trhu. Konvencni potraviny jsou viadé obchodnich fetézci 1 specializovanych
prodejnach umistény vedle biopotravin, které jsou tak znevyhodnény. V budoucnu se
o¢ekava, ze cena biopotravin bude klesat diky vétsi bioprodukei, snizovani logistickych

. o N . 40
nakladl a hlavné vyssi konkurenci na trhu.

Cim vétsi trzni segment bioprodukce zaujimaji supermarkety, tim jsou primérné
ceny biopotravin i jejich rozpéti niz§i. Nejvyssi cenovy rozdil byva tradicné u zeleniny

a ovocCe.

40 VACLAVIK, T., Green marketing, Cesky trh s biopotravinami. [online]. 2005. Dostupny na WWW
<http://www.greenmarketing.cz/docs/Ceskytrhsbiopotravinami2005.pdf>
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5. Prodejci

5.1. Nabidka

Trh s biopotravinami se v CR rozsifuje a odbyt biopotravin stoupa. V kvalité
BIO si dnes mizeme koupit témét cokoliv. Tedy zdaleka nejen obiloviny a lusténiny,
ale 1 maso a mlé¢né vyrobky, zeleninu, ovoce, celozrnné i bilé téstoviny, détskou
vyzivu, ale i pochoutky jako napt. kecup, chipsy, vino, ¢okoladu. Sortiment se stale
roz§ifuje. Novinkami mezi ¢eskymi biovyrobky jsou Sunka a uherdk (Biofarma Sasov),
fermentovany ndpoj kombucha (Country Life a obchodni spolecnost Pro-Bio), tofu
(Veto, Vitall, Sunfood), smés na doméaci ptipravu chleba (Jizerské pekarny), rostlinné

pomazanky (Sivo) a sypka smés koteni (Terezia Company).

Nyni je na ¢eském trhu pfes 2000 druhi biovyrobkl. Podrobné informace
o bioproduktech a biopotravinach, seznamy jejich producentti, véetné cenikli je mozno
najit na webovych strankach Svazu ekologickych zeméd¢lci PRO-BIO

www.pro-bio.cz, od zpracovatelské firmy PRO-BIO s.r.o0. (e-mail: pro-bio@camil.cz),

v

aktudlni informace v mési¢niku BIO (e-mail: bio_vyzva@iol.cz) a obecnéjsi informace

i na strankach Ministerstva zem&dé&lstvi CR.

Poptavka po biopotravinich v CR rychle roste. S tim souvisi zvy$ovani po&tu
mist, kde lze biopotraviny nakoupit, a také rozsifovani sortimentu biopotravin. Bohuzel
tomuto nartistu neodpovidad nariist ceskych ekozemédélcl a biozpracovateld, proto se
k ndm mnoho biopotravin dovazi. Do CR se dovazi zejména zpracované biopotraviny,
kterych je vlivem nedostatecné rozvinutého doméciho zpracovani stale nedostatek. Jsou
to predevsim ovocné §tavy a napoje, omacky, pomazanky, dzemy, sladidla, cukrovinky,
oleje a tuky. Od roku 2005 se dovazi na cCesky trh i Cerstvé ovoce a zelenina (Lucni
Udoli, Ekofarma Deblin a Country Life), mlééné vyrobky (Andechser, Ja!Natiirlich,
Goldsteig, Késehof ) a také Cerstvé dribezi a jehné¢i maso (Robert’s BIO). VétSina

dovézenych biopotravin pochazi z Némecka, Italie, Rakouska, Nizozemi a Belgie.
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Podil bioproduktii na Geském trhu za rok 2005 *!

Kategorie Podil na trhu (%)
Zpracované biopotraviny 40
Miéko a mlécné vyrobky 20
Maso a vyrobky z masa 12
Népoje 12
Obilniny, snidafiovi smési 5,5
Pecivo 4
Ovoce a zelenina 3,5
Byliny, ¢aje, koteni 3

5.2. Prodej

-----

Nejsirsi  vybér biopotravin nabizeji  specializované bioprodejny Svazu
ekologickych zemé&délet PRO-BIO, kterych je po celé Ceské republice vice nez 50
(seznam specializovanych bioprodejen 1lze nalézt na webovych strankach

www.pro-bio.cz). Prodejny jsou viditelné oznaceny logem a ¢lenskym cislem svazu.

Kromé¢ Sirokého vybéru biopotravin nabizeji svym zékaznikiim také odborné rady
a informace. Na rozdil od anonymniho zplsobu nakupovdni a omezeného vybéru
biopotravin v supermarketech nabizeji bioprodejny tadu vyhod, Siroky vybér
biopotravin (od détskych vyziv az po biokdvu ¢i biovino), Cerstvé produkty mistnich
ekologickych zemédé€lct €1 vyrobeil biopotravin, pofadaji ochutnavky, kurzy vateni,

informacnich seminait ¢i vylety na ekofarmy.

Mezi nejvétsi bioprodejny patii zejména prodejny spolec¢nosti Albio a Country
Life. Bioprodejny jsou hlavnim mistem odbytu balenych biopotravin, semen, ofecht,

cerstvé zeleniny a ovoce, peciva a mlé¢nych vyrobk.

V soucasné dobé vSechny obchodni fetézce nabizeji biopotraviny a stale svoji
nabidku roz$ifuji. Biopotraviny jsou nabizeny pod znackami vyrobcii. Obchodni fetézce
vSak zavadéji také vlastni obchodni bio znacky: Ja!Natiirlich supermarketu Billa,

Natur*pur spolecnosti InterSpar, Tesco Organic obchodniho fetézce Tesco apod. Ke

41 _ . . 5 .
VACLAVIK, T., Green marketing, Cesky trh s biopotravinami. [online]. 2005. Dostupny na WWW
<http://www.greenmarketing.cz/docs/Ceskytrhsbiopotravinami2005.pdf>
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zvySeni podilu biopotravin na celkovych trzbach se snazi docilit také odd€lenymi
sekcemi, vyraznym znacenim bioprodukti, letdkovou podporou a ochutndvkami téchto
vyrobki. Supermarkety a hypermarkety se podili zejména na odbytu bio hovéziho masa

a bio mléka.

5.3. Odbyt

Odbyt biopotravin v CR stoupa. V roce 2006 vzrostl obrat o 49 % a dosahl
hodnoty 760 milionti korun. Hlavnim divodem ristu je zvySend poptdvka ze strany
Ceskych spotiebiteli, prevazné vSak uspokojovana zvySenymi dovozy biopotravin ze
zahrani¢i. Podle statistik za rok 2005 utratil kazdy obyvatel v CR za biopotraviny 27 K&
(ptiblizng 1 euro). V Némecku ¢ini primér 42 eura na osobu rocné, ve Velké Britanii 87
eur na osobu a ve Svycarsku ¢ini primérna roéni utrata za biopotraviny 97 eur. V roce

2006 stouply roéni vydaje na ob¢ana CR na 74,50 K& a za rok 2007 na 126 K&. +*

Nejvétsich objemti prodanych biopotravin v CR bezesporu dosahuji fetézce
supermarketid a hypermarket (67 % - v roce 2006), pfestoze jejich nabidka je uZzsi
a obsahuje jen desitky polozek. Navic je zde prodavano nejvetsi procento biopotravin
z dovozu. Prodejny zdravé vyzivy a biopotravin mély v roce 2006 podil na trhu 28 %.
Piiblizné 2 % biopotravin se prodalo piimo na farmach ¢i trziStich a asi 3 %
v nezévislych drobnych prodejnach potravin. Vyrazny nartst prodeje od roku 2006 byl
zpusoben predev§im zvysenou nabidkou biopotravin v maloobchodnich fetézcich.
Zejména supermarkety Billa, Delvita a hypermarkety InterSpar rozsitily svoji nabidku
o Cerstvé ovoce a zeleninu, mlééné vyrobky a pecivo. Dal§im velkym impulsem byl
vroce 2006 znacéné rozSifeny sortiment biopotravin v drogistickém fetézci dm —
drogerie. **

Béhem roku prodejnost biopotravin kolisd. Je to dano predevsim sezonnosti
nékterych jejich druht. Biozrni, biomouky, biovlo¢ky a dalsi se nejvice prodavaji

v zim¢. Biozelenina a bioovoce naopak v 1ét¢.

42 . . ,
Ziju Bio. Ekologicke zemeédélstvi a biopotraviny 2007.[online]. Dostupny na WWW:
<http://www.ziju-bio.cz/index.php?section=spotrebitel&page=co_je bio>
3 ., « 1x] o . ,
PRO-BIO, Svaz ekologickych zeméd¢€lcti CR.[online]. Dostupny na WWW:
<http://www.pro-bio.cz/cesky.htm>

Cesi vioni utratili za biopotraviny 760 milién korun.[online]. Dostupny na WWW:
<http://smtp.pro-bio.cz/probio/info.nsf/ /37941170F6D188E7C12572C6004CDA44>
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5.4. Zpisob prodeje

Jednim ze zplsobll prodeje je piimy prodej. Pii pfimém odbytu vyrobce
bezprostiedné prodava zboZzi spotiebiteli. Pfimy prodej bioproduktti dosud pifevlada
v zépadni Evropé. Zemédélec obvykle své produkty dale zuslechtuje (tfideéni, CiSténi,
loupéni, mleti, baleni) nebo zpracovava na hotové vyrobky (peceny chléb, mosty, vino,
syry, salamy apod.). Pfimy prodej byva casto spojeny s nabidkou stravovacich
a ubytovacich sluzeb na vybranych ekofarmach (ekoagroturistika). Hlavni vyhodou je,
ze se zemédelec ned¢€li o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodniky. Nevyhodou je
velky nartst prace a dalSich nakladii spojenych se zpracovanim, balenim, dopravou

k zakaznikovi a prodejem. V CR ma piimy prodej malou tradici.

5.4.1. Formy primého prodeje

a) samosbeér

b) prodej na objednavku, zésilkovy prodej

c) stankovy prodej, prodej na poli, u cesty, v trznici
d) obchod ve dvore

e) prodejze dvora

5.4.1.1. Samosbér

Jednd se o sbér na venkovské zahradé¢ pro vlastni potfebu zakaznika.
Z podnikového pohledu je hlavnim pozitivem tspora rucni prace (sbér) a dopravy ke

spottebiteli.

Kromée jahod se timto zptisobem daji sklizet i fazole, hraSek, brambory, angrest,

rybiz nebo ovoce ze stromtl.

Spotrebitel ocekava:
» piiméfené velkou plantaz
» moznost vlastniho vybéru plodi

» chemicky neosetfené porosty
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» cenu pifiméfenou vlastni namaze, coz je niz§i nez na trhu a moznost vybéru
velkych a zralych ploda

» behem sbéru vlastni konzumaci, zvIasté€ u déti je s tim nutno pocitat

» dosazitelnost mista — k pozemku musi byt pfijatelny pfistup, cesta pro auta,
moznost parkovani, dostate¢né nadpadnym oznacenim u cesty, popiipad¢ planek
na letaccich ¢i reklamé v novinach

» poskytnuti prostiedkd pro sbér, vhodné nadoby pro sbér i ukladani plodii

» moznost baleni a odvozu - prodejné obaly, koSicky, piepravky apod., cejchované

vahy, doklady o prodeji atd.

Organizace samosbéru je velmi naro¢na na reklamu, resp. podchyceni

dostate¢ného, ale zaroven pfimerené¢ho poctu zdkaznikl ve spravnou dobu.

5.4.1.2. Prodej na objednavku, zasilkovy prodej

Tento zplsob prodeje mize mit formu zaslani zbozi postou nebo osobni dodéni.
Formy prodeje na objednavku jsou limitovany hygienickymi, pfepravnimi a dal$imi
predpisy. Platba se uskute¢iiuje prostfednictvim bankovnich operaci. Nejveétsi
nevyhodou se jevi cena, kterd je navysSena Castkou za postovné a balné Ci za ostatni

zpusoby dopravy.

Vyhodné pri:
e menSim rozsahu zajimavé produkce
e ziskdvani nového okruhu zakaznikli — novy produkt

¢ nejsou-li podminky pro prodej Sir§Simu okruhu zdkaznikii v okoli

Tento zpiisob prodeje se vyuziva predevsim v téchto situacich:

e v obdobi pted svatky — krocan, husa, ryby

e pfed zimou na uskladnéni — zeli, brambory

e dodavky v pravidelnych intervalech - denni — mléko, pecivo

- tydenni — maso, syry
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5.4.1.3. Stankovy prodej (prodej na poli, u cesty, v trZnici)

Je podobny samosbéru. Sklizeii je zajiStovdna vlastnimi nebo namezdnimi
silami. Oznaceni piijezdu k mistu nadkupu nesmi byt v rozporu s piedpisy, ale souc¢asné

musi upoutat, tj. byt vystizné, dobfte viditelné, v dostate¢ném odstupu od mista prodeje.

Misto prodeje musi byt mimo vozovku, musi umoZznit bezpecné zastaveni,
parkovani, nalozeni. Vhodnymi misty jsou i parkovisté, odstavné plochy, odbocky,

okraje vyjezdl na polni ¢i lesni cesty.

Dobte se uplatituje na frekventovanych mistech. Stdnkovy prodej mize byt

uskuteciiovan na trznici ¢i pfimo ve dvofte.

5.4.1.4. Obchod ve dvore

Ztizeni obchodu pifimo v objektu statku. Tato cesta je jednodussi z hlediska

problémi s predpisy. Také ma vyhodu kvili pracovni dobé.

Tento prodej je vyhodny, pokud bude zésoben SirSim sortimentem a veden po
cely rok. Jako zakladni sortiment se nabizeji vaji¢ka a zelenina, tyto produkty kupuji
spotiebitelé pravidelné po cely rok. Doplitkem mohou byt vaje¢né produkty, brambory,

maso, ovoce, zpracované ovoce-marmelady, susené ovoce.

Obchod ve dvofe mize byt relativné naro¢ny na zfizeni prodejni mistnosti, jsou
potteba chladici boxy, technické vybaveni, také mohou pfipadat naklady na pracovni

silu.

5.4.1.5. Prodej ze dvora

Jednd se o prodej bioproduktii na farmé bez zalozeni obchodu. Prodej
bioproduktti pfimo spotiebiteli vyrobcem ma zatim u nds na celkovém prodeji
zanedbatelny podil, i kdyz v zahrani¢ni jsou s nim dobré zkuSenosti a Casto byva
spojovan i s agroturistikou na vybranych ekofarmach. V CR se timto zpiisobem

prodavaji zejména brambory, zelenina ¢i ovoce.
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5.5. Zprostiedkovany odbyt

5.5.1. Velkoodbératelé

V CR plsobi &tyfi vétsi firmy, které se zabyvaji vykupem bioprodukti
a zpracovanim a dal§im prodejem balenych biopotravin.

* Country Life — zaméfena na suché balené zbozi (obiloviny a vyrobky
z nich, lusténiny, oleje, suché plody, koteni, §tavy a vyrobky ze soji)

=  PRO-BIO obchodni spole¢nost — suché produkty (obiloviny, luskoviny,
1é¢ivé rostliny, kofeni, s6jové vyrobky, vino, §tavy, olej, éterické oleje)

» Biodruzstvo Praha — zprostfedkovava odbyt suchych produktl, vina,
bylin, ¢aji, masla a syri do obchodi s racionalni vyzivou v Praze

* Slunec¢ni brana — vyrabi €aje, ptisady do pokrmti, kofeni, 1é¢ivé rostliny

5.5.1.1. Maloobchod

Do této kategorie spadaji prodejny zdravé vyZivy a specializované bioprodejny.
Prodejen zdravé vyzivy funguje v CR okolo 300 a tyto prodejny maji ve srovnani
s obchodnimi fetézci podstatné SirSi sortiment, ov§em piesto vétSina téchto prodejen ma
v nabizeném sortimentu jen pomérné¢ maly podil potravin v certifikované biokvalité.
Tyto prodejny prodavaji nejvice potravinové dopliiky, potraviny pro zvlastni vyzivu,
dietni potraviny, potraviny s oznac¢enim dia a light.

Nejvétsi vybér biopotravin je nabizen ve specializovanych bioprodejnach PRO-
BIO, kterych je po celé CR 55. Tato sit certifikovanych prodejen, které se fidi
specidlnimi smérnicemi, nabizi kromé relativné Sirokého vybéru biopotravin také
odborné rady a informace. Jejich podil na trhu s biopotravinami se odhaduje na 20 —
30 %. Sortiment certifikované bioprodejny musi byt po celou dobu kalendarniho roku
tvofen minimaln¢ z 30 % biopotravinami, trvale musi byt v nabidce 150 polozek
biopotravin. Bioprodejny se snazi ve spolupraci s ekologickymi zemédé€lci, zpracovateli

bioproduktli a vyrobci biopotravin, zajistit konzistentnost biopotravin na trhu.

Vyhody malych obchodi:
e lidsky faktor — poradenstvi

o pristup k zdkaznikovi
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5.5.1.2. Supermarkety

Obchodni fetézce nabizeji v soucasné dobé ptes 100 druhli biopotravin. Nejen
balené biopotraviny, napiiklad mouku, pSenici, pohanku, téstoviny, caje, kofeni,
Spaldovou instan¢ni kavu, ale postupné nabizeji i Cerstvou zeleninu a ovoce. Se stale
stoupajicim zd4jmem se setkdvd i biomaso pochézejici z jatek certifikovanych na
bioporazku, kde je maso baleno pod ochrannou atmosférou. Mlékarenské produkty
kategorie bio jsou zastoupeny olomouckou mlékdrnou Olma, kterd ispé$ne uvedla prvni
certifikovany biojogurt v CR.

Na vyvoji trhu biopotravin se stale vice podileji velké distribucni fetézce.
Biobrambory a biopecivo vyrobené z francouzské mouky nabizi hypermarkety
Carrefour. Spole¢nost Ahold zavedla v hypermarketech Hypernova vlastni znacku
bioproduktt ,,Selsky dviir®. Nabizeji také biotéstoviny, Caje, vino, koteni, kozi mléko
a syr, biochléb, kolacky a karbanatky. Obchodni fetézce prodavaji biopotraviny pod
znaCkami vyrobcl a postupné také zavadéji vlastni obchodni bio znacky. Distributofi
ptiznavaji, ze hlavni ptekdzkou rychlejSiho rozvoje prodeje bioproduktli ziistava cena.

Ta je v porovnani s konvencnimi vyrobky prevazné vyssi.

Vyhody supermarketii:

o technické moznosti (vétSi skladovaci prostory, vétsi vybér 50 — 200 vyrobki
v bio kvalit¢)

o reklamni sila

o pocet zadkaznikli

o niz8i cena

VétSina nakupujicich dnes hlavné preferuje cenu a uSetfeny ¢as, coz nahrava

supermarkettim. *°

V posledni dobé se rozviji prodej biopotravin pfes internet, dnes jiz existuje
nékolik internetovych obchodil specializovanych na biopotraviny (napf. Rozmaryna.cz,
Biosfera.cz, Biopotraviny.cz, Bioweb.cz, Dobrykramek.cz). Tento zplsob prodeje je

zejména vyhodny pro obyvatele mensich obci, kde jsou biopotraviny malo dostupné.

4’5 MOUDRY, J., PRUGAR, I., Biopotraviny — hodnoceni kvality, zpracovini a marketing. Praha 2002,
UZPI
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6. Spotiebitelé

Podle nejnovéjsiho prizkumu GfK (Green marketing) Praha pro MZe kupuje
pravidelné vyrobky s oznacenim BIO jen velmi uzka skupina spotiebiteli - v ¢eské
populaci je zastoupeni pravidelnych zakaznikl vyrobkli BIO pouze 3 %. Dalsich 25 %
populace vyrobky BIO zn4, ale kupuje je jen nepravidelné, rovnéz ¢tvrtina vyrobky BIO
znd, ale nekupuje, a téméf polovina spottebitelli vyrobky se znackou BIO viibec nezna
hypermarkety, specializované prodejny a supermarkety. NejCastéji jmenovanymi
pfekazkami pro nakup bioproduktii u respondentii, ktefi nekupuji bioprodukty, jsou
nedostatek informaci, cena a oblibenost tradicnich znacek. Pro ¢ast respondentii je
rovnéz piekazkou nedlvéra v tyto produkty a také nemoZznost sehnat tyto produkty v
misté, kde pravidelné¢ nakupuji. Mnohem vyss§i zastoupeni pravidelnych zakaznikt
biopotravin maji zeny a respondenti s vysokoskolskym vzdélanim. Vyznamné vyssi je
rovnéz zastoupeni pravidelné nakupujicich biopotraviny ve v€kovém intervalu 25 az 44

let - oproti tomu je tento pomér niZ§i u nejmladsich a nejstarsich vékovych kategorii. *°

Bioprodukty castéji kupuji mladi lidé s détmi, nemocni ¢i v rekonvalescenci a
starsi lidé. S Grovni vzdélani zajem o konzumaci biopotravin roste. Vzhledem k celkové
urovni mezd a rozdéleni priorit ndkupu spotieba biopotravin nedosahuje urovné zapadni
Evropy. Na ¢eském trhu se uplatituji biopotraviny tehdy, neptekracuje-li jejich cena
o vice jak 15 % cenu obdobnych konvencnich vyrobkii. Nizkou schopnost orientace
naSich spotiebiteli dokazuje i to, Ze vlivem exkluzivniho baleni, agresivni reklamy
i dalsich forem ovlivnéni jsou za podstatné vyssi ceny ochotni kupovat zahranic¢ni
neekologické, mnohdy kvalitou problematické potraviny. Piesto se postupné zmeénou
zebticku hodnot a vlivem vétsi informovanosti predpokladd nardst poptavky po

biopotravinach i u nés. Nejvice jsou biopotraviny oblibeny ve velkych méstech

Rychle roste zdjem velkoobchodii a supermarketi o zfizovani oddéleni

biopotravin, a tim i o trvaly odbér dohodnutych objemt produkce.

Cesi vioni utratili za biopotraviny 760 milion korun. [online]. Praha Dostupny na WWW:
<http://smtp.pro-bio.cz/probio/info.nsf/ /37941170F6D188E7C12572C6004CDA44>
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7. Propagace bioproduktii a biopotravin

Propagace a reklama zlepSuje odbyt biopotravin a usnadiluje prezentaci
pozitivnich stranek ekologického zemédélstvi. Tim pomaha sobéstacnosti ekologického
zemédélstvi v CR, jehoz cely soucasny systém je nyni jesté z velké Gasti zavisly na

poskytovanych dotacich.

V zapadni Evropé je vporovnani s CR vy$§i informovanost spotiebiteli
o biopotravinach. V CR je informovanost vét§i ve méstech neZ na vesnici, pficemz
s velikosti sidel informovanost roste. Mira informovanosti o potravinach roste i s trovni
vzdelani. Z prizkumi je zfejma vSeobecné¢ velmi mald dostupnost informaci
o biopotravindch. Velké¢ firmy skonvencni produkci si mohou dovolit rozsdhlou
reklamu (televize, billboardy, ¢asopisy,....), coz je pro producenty biopotravin finanéné
neunosné. Reklamni materidly (letdky, prospekty, plakaty a brozurky) caste¢né

financuje Ministerstvo zemedélstvi, Svaz PRO-BIO a obchodni spole¢nosti.

vvvvvv

porady v televizi (jiné nez reklama), informace v prodejné, denni tisk a Casopisy
a rovnéz reklamy vyrobcli ¢i prodejcti. Pro Zeny je také vyznamnym informacnim

kandlem komunikace se zndmymi.

Priklady uspésnych propagacnich aktivit: Dny otevienych dveti na ekofarméch,
ochutnavky, potadani tiskovych konferenci a pravidelné zasilani informaci médiim,
vydavani letdki, brozur, knih, katalogl, Biomésicniku, prezentace EZ na veletrzich,
jarmarcich, internetové stranky, kluby spotiebitel, kontaktni mista v prodejnach s

biopotravinami atd.
Béhem roku se v ¢eském biosvété uskutecni mnoho akci, z nichz se postupem

Casu stavaji akce tradicni. Svaz PRO-BIO spolecné se zastoupenim svych ¢lent se jich

pravidelné zacastiiuje a na jejich realizaci se piimo vice ¢i méné podili.
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* BioFach — mezindrodni veletrh bioproduktii a biopotravin kazdorocné v
némeckém Norimberku

* Salima — mezinarodni potravinaiské veletrhy kazdym druhym rokem na
brnénském vystavisti

* Biostyl — mezinarodni veletrh zdravé vyzivy, ekologie a zdravého Zivotniho
stylu v Praze na Vystavisti kazdoro¢né v bieznu

* Bartakitv hrnec — vyhlaSeni nejlepsiho ekologického zemédélce roku
kazdoro¢né posledni kvétnovou sobotu na farme ocenéného

* Biovino Pavlov — tradi¢ni mezinarodni ochutnavka biovin kazdoro¢né v dubnu
* Bioakademie — Evropska letni konference ekologického zemédé€lstvi, jiz Sesty
ro¢nik prob¢hl tradiéné na pielomu Cervna a ¢ervence v Lednici na Morave

* Bioslavnosti — slavily svou premiéru v Cervenci ve Starém Mest¢ pod
Snéznikem s obrovskym uspéchem a budou tak pokracovat v tradici

* Mesic Zari — mésic biopotravin a ekologického zemédélstvi (biojarmarky,
biodozinky, dny otevienych dvefi na ekofarmach, prodej ze dvora, ochutnavky,
novinky biopotravin v bioprodejnach, soutéze o zajimavé ceny)

* Biopotravina roku — kazdy rok ¢esti vyrobci biopotravin soutézi o prestizni

titul
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8. Bio zajimavosti

8.1. Zajimavosti ze svéta BIO

Zajem o biopotraviny prudce roste v celé Evropé€, zejména v souvislosti s BSE,
s kulhavkou a slintavkou, salmoneldézou, geneticky modifikovanymi potravinami
a dal$imi potravinafskymi a zemédélskymi problémy. Celé¢ odvétvi BIO potravin je

.....

obratu okolo 20 %.
8.2. Biohotely

Jednou znovinek dne$ni doby v oblasti ekologie, vyuziti tradic a moZnosti
ubytovani, jsou tzv. ,biohotely*, které v poslednich letech zdomacnély hlavné

v Rakousku.

Biohotel je takovy hotel, ktery nabizi kompletni potraviny v kvalité¢ bio, nebo
nabizi specidlni druh vyzivy. Hotel se nachazi ve zdravém piirodnim prostfedi a také

poskytuje zajimavé vzdélavaci, nebo rekreacni pobyty.

V soucasné dobé existuje sdruzeni ,,BIO-hotels®, které tvofi nezavislé biohotely
nabizejici rekreaci zalozenou na pfirodnich produktech. Clenem sdruzeni je 15 hoteltt
v Rakousku, 4 hotely v Némecku a 1 hotel v Italii. Cilem sdruzeni do budoucna je mit

po 20 zafizenich v Némecku a Rakousku a az 40 biohotelt v Italii.

Kazdy biohotel ma svoji vlastni unikatni pfichut’ a nabizi rizné moZznosti traveni
volného Casu. PouZzivani pfedpfipravenych polotovard, jako napt. polévek, salati ¢i

omacek, je piisné zakazano a i to déla biohotely unikatni.*’

47 ‘

MUSIL, M. JAEGEROVA, V. Biohotely — novinka podporujici ekologii a tradice. Dostupny na
WWW:
<http://kod.ef.jcu.cz/wwwtajcucz/katedra/konference/cdrom04/prispevky/musil _cz-2.doc >
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8.3. Biopotraviny do Skol

Az do lonského roku v Ceské republice 74dna naSe 3kolni jidelna cilend
nevyuzivala biopotraviny pfi sestavovani jidelnicku a chybély potiebné zpétné vazby

mezi regionalnimi zeméde¢lci, jidelnami a pedagogy.

Tuto problematiku se pokousi napravit nové realizovany pilotni projekt
,Biopotraviny do Skol“, ktery pravé probiha v néckolika Skolnich jidelndch
v Jihomoravském kraji a v kraji VysoCina. Realizdtorem projektu je Spolek poradct

v ekologickém zemédélstvi CR EPOS.

Hlavnim smyslem je podpora globéalni vychovy a ekogramotnosti tak, aby se

pozitivné promitly pti pouzivani biopotravin ve Skolnim stravovani.

Lidé, kteri maji pristup k mistnim potravinam ve sSkole nebo jinéem verejném
stravovacim zarizeni, si vice uvedomuji mistni potravni systéemy a mohou byt lepsi chuti
a kvalitou potravin povzbuzeni, aby zvysili svoje vlastni nakupy mistné produkovanych
potravin prostiednictvim trznic, stanku, nakupu primo na farmé nebo v mistni prodejné

potravin.

Zpusob stravovani v deétstvi md na cloveka vliv po cely jeho Zivot a Cerstvé,

mistni biopotraviny by mély tvorit primdrni soucdst téchto aktivit.”

Ptestoze rodice jsou s kvalitou soucasného stravovani spokojeni, jsou ptipraveni
zavadéni biopotravin podpofit. Dokonce jsou ochotni podilet se na piipadném zvySeni
ceny obé&di, a to do pomérné€ vysoké trovné, tietina rodi¢l je ochotno platit o 20 % vice
nez v soucasnosti. Pozitivné se rodice staveji také k zavedeni tématu ekologické
zemédélstvi do vyuky a k navstéveé ekologické farmy v ramci vyucovani. To vSe jsou

dobré ptredpoklady pro uspéch projektu.

* PRAUS, L. Biopotraviny do skol. Praha 2008. [cit. 18. tnora 2008]. Dostupny na WWW:
<http://www.ekologickelisty.cz/index.php?option=com_content&task=view&id=190&Itemid=43>
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8.4. Bio Vanoce

Kdyz se fekne zdravé vanocni peceni, nezni to pfili§ lakavé. Navic vynechanim
nckteré¢ho tradicniho rodinného cukrovi, hrozi naruSeni vano¢ni pohody. Myslim si
totiz, ze neni zdaleka tak diilezité to, co jite par dni v roce. Mnohem zasadnéjsi vliv na
vase zdravi ma to, co tvoti zaklad vaseho kazdodenniho jidelnicku! To, spolu s celkove
zdravéj$im zivotnim stylem, je cesta k silné imunité a dobré kondici. Obcasny tlet,
tteba zrovna ten vanoc¢ni, zdravé télo zvladne zharmonizovat, i kdyz ho to stoji znacnou

namahu.

Pokud vés zajimé, jak zménit jidelnicek, abyste se co nejvice vyhnuli
chemickym zatézim a vase télo melo dostatek Zivin a energie na obranyschopnost
a regeneraci, to vSe se muzete dozvédét v nové knizce, kterd se jmenuje ,,Biokucharka

Hanky Zemanové.“ viz obr. 1

Obr. 3: Biokucharka Hanky Zemanové®

Zdroj: Tiskova zprava nakladatelstvi Smart Press

* Biokuchaika Hanky Zemanové. Tiskovd zprdva nakladatelstvi Smart Press. Dostupny na WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/data/images/350x/biokucharka4.jpg>
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Kuchatka nabizi recepty jednoduché na ptipravu, vyborné na chut a o néco

zdrav¢jsi nez bézné cukrovi z bilé mouky a bilého cukru.

Pouzijete-li suroviny v biokvalité, vase cukrovi bude obsahovat méné
Skodlivych chemickych latek a vice pfirodnich vitamini a minerdlnich latek.

V dobé¢ vanocni podpoftite ekofarmare, ktefi pe¢uji o ochranu ptirody a lidského zdravi.

Pravé v dobé, kdy pfichazi rizné virdzy a hrozi riziko napiiklad v podobé

vvvvvvvvvvvv

chemické léky.”

Y ZEMANOVA, H., Zdravé vanoéni pedeni s Hankou Zemanovou. Praha 2005. [cit. 18.listopadu 2005].
Dostupny na WWW:
<http://smtp.pro-bio.cz/probio/info.nsf/ /2B4D6C3BF88FC3AFC12570BD003210A5>
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8.5. Ceskd Biopotravina roku 2007

Tab. 8: Ceska biopotravina roku 2008

Nazev biopotraviny Body Vyrobce

PoSumavsky bio med 509 | Dr. Ing. Jan PintiF Ph.D.
Bio kysany ndpoj - jahoda 498 Miékarna Valasské

Y apey -J Meziti¢i spol. s r.o.
Bio Jogurt drink (bily, jahoda, brusinka/Cerny 471 OLMA., a.
rybiz)
Bio dynové gomasio 468 bio nebio s.r.0.
Celozrnné Spaldové krekry s dyn. seminkem a 467 Biopekarna Zemanka-Jan
Cesnekem Zeman
Bio hovezi zadni bez kosti 467 Moravan a.s. Petivald
Coko-kokosky se spaldovou moukou 466 Biopekarna Zemanka-Jan

Zeman

Hosteétinsky sirup z cerného bezu 464 Tradice lzlrl}:h Karpat
Hrusko-jablecny bio most 462 Olga Syrovatkova
Celozrnné spaldové krekry se sezamem a 461 Biopekarna Zemanka-Jan
sojovou omdckou Zeman

V nebyvalé konkurenci vice nez 70 nominovanych biopotravin ziskal titul Ceska
biopotravina roku 2007 Posumavsky bio med ekologického vcelate Dr. Ing. Jan Pintife,
Ph.D. z Nedani¢ek u Svihova v okrese Klatovy. Ziskal od poroty nejen absolutnd
nejvice bodl, ale také nadchnul vynikajici chuti, Sirokym vybérem jednodruhovych
medl charakteristickych vlastnosti a zplsobi pouziti. Jednd se v podstaté o jediné

sladidlo v bio kvalité z eské suroviny.”’

' VACLAVIK, T. Ceskd biopotravina roku 2007. Oscar v oboru biopotravin. Praha 2007. [cit. 10.
prosince 2007]. Dostupné na WWW:
< http://www.biopotravinaroku.cz/>
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PRAKTICKA CAST

V praktické ¢asti je vypracovan dotaznik, prostfednictvim kterého je
prozkoumano soucasné povédomi o biopotraviniach mezi obyvateli Ceské republiky.
Vypracovany dotaznik je rozdélen do tii Casti. Prvni ¢ast dotazniku zjiStuje obecné
udaje o respondentech (pohlavi, ve&k, vzdélani, finan¢ni pfijem, znalosti
o biopotravinach a znac¢ce Bio). Druhou ¢ast dotazniku vypliiuji respondenti, kteti jiz
nakupuji biopotraviny. Tato Cast zkoumad, které biopotraviny nakupuji respondenti
nejcasteji, jak Casto a kde je nakupuji, ¢im se fidi pfi ndkupu biopotravin, kolik za né
mésicné utrati. Dale zkouma4, co je pro né rozhodujici pti ndkupu biopotravin a zda je
pro né nejveétsi prekazkou k nakupu biopotravin nedostatek informaci nebo ze maji své
oblibené znacky a vyrobce, ceny bioproduktii nebo jejich dostupnost ¢i nediivéra k nim.
Jestli si mysli, ze kvalita biopotravin odpovida jejich cené¢ a jakym zpisobem se
o biopotravinach dozvédéli. Posledni ¢ast je urcena pro respondenty, ktefi biopotraviny
nekupuji. Tato Cast se zabyva tim, z jakych divodii nekupuji biopotraviny, jestli jsou
ochotni si pfiplatit za kvalitni vyrobek a zda zamysli zacit kupovat biopotraviny.
Vysledky z dotaznikového Setfeni jsou zpracovany do grafii a tabulek pro lepsi

nazornost a analyzovany z riznych thli pohledu.

Distribuce dotaznika

Dotaznikovy prizkum se uskutecnil v mésicich fijen, listopad vroce 2007
a v unoru v roce 2008. Za pomoci studentd VSERS a SSO v Ceskych Budgjovicich.

Prvni c¢ast dotaznikd byla distribuovana ve vestibulu obchodniho domu
GLOBUS v Ceskych Budgjovicich ve dnech 16. a 23. fijna 2007. Bylo kontaktovano
ptiblizné 200 osob, ochota pro vyplnéni dotaznikli se pohybovala kolem 20 %.
Vyplnéno bylo 42 dotaznik.

Dalsi prizkum se uskutecnil v obchodnim fetézci TESCO, v prostorech
s nabidkou biopotravin.

Dne 8. a 15. listopadu 2007 na pobocce v Pisku bylo osloveno ptiblizné 100
osob, ochota pro vyplnéni dotaznikii byla kolem 50 %. Vyplnéno bylo 49 dotaznik.

Dne 10. tmora 2008 v nové oteviené poboéce v Ceském Krumlové bylo na
stejnych mistech osloveno ptiblizné 70 osob. Ochota pro vyplnéni byla kolem 15 %.
Vyplnéno bylo 9 dotaznikd.
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Dotaznikové Setieni — zakladni idaje

Dotaznikového Setieni se zi€astnilo 100 respondentti, z toho 53 Zen a 47 muzi.

Nejvetsi ¢ast dotazovanych byla ochotna zucastnit se prizkumu z vekové
kategorie do 25 let (31 %), dale z kategorii 36 - 45 let a 45 — 59 let (21 %). Zastoupeni

v jednotlivych kategoriich zndzornuje graf 1.

Graf 1 — Vekové kategorie v procentech

Vékové kategorie

m Do 25let
M 26-35let
i 36-45let
m 45-59et

M 60avice

Tietina dotazovanych méla vysokosSkolské vzd€lani, neceld polovina

sttedoskolské vzdélani a zbytek dotazovanych zakladni vzdélani.

Podle mésicnich prijmut (Cista mzda) spada tfetina respondenti do kategorie do
10 000 K¢, ctvrtina do kategorie 10 000 — 25 000 K¢ a dalsi Ctvrtina do kategorie
20 000 K¢ a vice, zbytek do kategorie 15 000 — 20 000 K¢.

Na otazku ,,Vite, co jsou to biopotraviny?* odpovédélo 79 % dotazovanych

kladné.
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Do ptimého kontaktu s biopotravinami ptislo 77 % dotazovanych a z toho vice
nez polovina se setkala s biopotravinami v obchodech, tfetina ve sdélovacich
prostfedcich. Zde bychom méli brat v potaz, ze vysoké procento kladnych odpovédi
muze byt ovlivnéno skuteCnosti, ze dotazniky byly distribuovany v obchodnich

tetézcich, kde jsou biopotraviny prodavéany v Siroké nabidce.

Vice nez polovina dotazovanych ma pocit, ze nemaji dostatek informaci

o biopotravinach.

Jako nejvhodnéjsi zplisob pro ziskavani informaci o biopotravinach shledava
ttetina dotazovanych vyhledavani na internetu nebo doporuceni, ddle jedna Etvrtina
dotazovanych by si pfala ziskat vice informaci o biopotravinach prostrednictvim médii.

Dalsi formy ziskani informaci o biopotravinach jsou uvedeny v grafu 2.

Graf 2 — Zpusob ziskani informaci o biopotravinach podle prani dotazovanych

Misto setkani s biopotravinami

m U piatel
BV ohchodech
u Ve sdélovacich

prostredcich

m Jinde

Na otazku, ,,Vite, co predstavuje znacka Bio?“, zvolilo 43 % respondentl
odpovéd’ spiSe ano, jedna tietina odpovédéla urcité ano a jedna pétina spise ne, pouze

4 % dotazovanych nevédéla, co znamena znacka Bio.

49



Témét polovina dotazovanych divéfuje znacce Bio a oznalili moznost spise
ano, ¢tvrtina dotazovanych uvedla moznost urcité ano a dalsi ctvrtina spise ne, urcité ne

odpovédélo pouze 1 % dotazovanych.

Z celkového poctu zicastnénych dotaznikového Setfeni nakupuje biopotraviny

48 %. Opét je zde patrny vliv mista distribuce dotaznikd.

Dotaznikové Setfeni — nakupujici bio

Tuto ¢ast dotaznikového Setfeni vypliovali pouze respondenti, kteti nakupuji

biopotraviny. Z celkového poctu dotazovanych nakupuje 48 respondentl biopotraviny.

Rozdéleni nakupujicich biopotraviny z pohledu vékové kategorie znazoriuje
graf 3. Nejvice dotazovanych spadéd do vékové kategorie 36 — 45 let (31 %). Vysvétleni
je nasnadé, do této kategorie spadaji ucelené rodiny s détmi, které chtéji pro své
potomky ,,jen to nejlepsi a dbaji na jejich stravovani, déle i jejich financni situace je

L4

ptiznivejsi.

Graf 3 — Vekoveé kategorie v procentech

Vékoveé kategorie

W Do 25let
M 26-35let
[ 36-45let
M 45-59let
m60a vice
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Z hlediska nejvysSiho ukonceného vzdélani nakupuje biopotraviny 42 %
dotazovanych s vysokoskolskym vzdélanim a 38 % se stiedoSkolskym vzd€lanim. Lze
soudit, ze lidé s vys$im vzdeélanim nakupuji biopotraviny ve vét§i mite. Bude to souviset
s jejich finan¢nimi pfijmy a také s moznostmi pfistupu k informacim o biopotravinach,
naptiklad vyhleddvani informaci na internetu, Gc¢ast na predndSkdch a seminéfich
s tématy zdrava vyziva a biopotraviny. Obecné 1ze konstatovat, ze vzdélangjsi lidé vice

dbaji o své zdravi a sviij Zivotni styl.

Nejvyssi pocet nakupujicich biopotraviny (42 %) patii do pfijmové kategorie
20 000 K¢ a vice (mésicni ¢isty prijem), ostatni ptijmové kategorie (do 10 000 K¢,

10 000 - 15 000 K¢, 15 000 — 20 000 K<) jsou zastoupeny kolem 20 %.

Graf 4 znadzoriiuje biopotraviny, které jsou nejcastéji nakupovany respondenty.
Cetnost nakupovanych biopotravin je uvedena i z hlediska pohlavi. Zeny nejéastéji
v biokvalité¢ nakupuji mlééné vyrobky a muzi pfedev§im ovoce a zeleninu. Z celkového
pohledu nejcastéji dotazovani nakupuji mlééné vyrobky, a to vice nez polovina
respondentll. Na druhém mist€é se umistily cerealni vyrobky, ty nakupuje vice nez

tretina dotazovanych, poté nejvice nakupuji pecivo a pochutiny.

Graf 4 — Nejcasteji nakupované biopotraviny v procentech

Nejcastéji nakupované biopotraviny
Jine B
Pochutiny s

PeCivo |
Ovoce, zelenina |

Napoje Celkem
MIEENé vyrobky |— M Zena

Maso [ m Muz
Cerealnivyrobky |pes————
0 10 20 30 40 50 60 [%]
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Vice nez polovina (54 %) dotazovanych nakupuje biopotraviny nckolikrat do
meésice a témer tretina (27 %) dotazovanych nékolikrat do tydne. Vyjimecné kupuje
biopotraviny 19 % respondenti. Ani jeden z dotazovanych nenakupuje biopotraviny

denné.

Mista nakupu, kde dotazovani nejCastéji nakupuji biopotraviny, jsou zobrazeny
vgrafu 5. Dotazovani voli pro ndkup biopotravin pfedevs§im supermarkety
a hypermarkety, dale nejcastéji nakupuji biopotraviny ve specializovanych prodejnach
(tj. v bioprodejnach a v prodejnach zdravé vyzivy). Biopotraviny nakupuji v
supermarketech a hypermarketech predev§im proto, ze zde provadéji ,,velky nakup* a
Casto pii vybéru potravin zvoli biopotraviny, které jsou bud zarazeny mezi bézné
potraviny, nebo jsou umistény ve vyrazn¢ oznaCeném regalu vkazdé sekci
potravinaiského sortimentu, ¢i v regalech oznaenych napisem zdrava nebo racionalni

vyziva, anebo v oddéleni s DIA potravinami.

Graf 5 — Zastoupeni mist nakupu biopotravin v procentech

Zpusob nakupu biopotravin

3%

M Pfimo u vyrobce

|V supermarketech a
hypermarketech

M Ve specializovanych
prodejnach

M Jinde

Jako rozhodujici faktory pro koupi biopotravin uvadéji dotazovani chut’, cenu

a doporuceni. Procentuelni rozdé€leni jednotlivych faktori uvadi tabulka 8.
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Tab. 8 — Faktory ovliviujici nakup biopotravin

Co je pro Vis diileZité pfi jejich koupi? C‘;},}Z‘;m
Cena 38
Chut’ 42
Doporuceni 27
Obal 2
Znacka 6
Jiné 10

Na otazku, Kolik mésicné utratite za nakup biopotravin?, odpovédela neceld
tretina dotazovanych, ze utrati meési¢né€ za biopotraviny 500 — 1 000 K¢, déle 27 % utrati
200 — 500 K¢ a kolem 20 % dotazovanych nakupi mési¢né biopotraviny do 200 K¢

nebo za 1 000 K¢ a vice.

Jakym zplisobem se dozvédéli respondenti o biopotravinach, demonstruje graf 6.

Graf 6 — Zpuisob informovani o biopotravindch

Zdroj informaci o biopotravinach

58 % dotazovanych si mysli, ze kvalita biopotravin odpovida jejich cené, 6 % si

to nemysli a 35 % zvolilo odpoveéd’ nevim.
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Dotaznikové Setfeni — nenakupujici biopotraviny

Prvni otazka z dotazniku pro spotiebitele nenakupujici biopotraviny se tyka
zdivodnéni, pro¢ nenakupuji biopotraviny. Mohli volit z téchto moznosti: nedostatecny
sortiment, nedostupnost prodejnich mist, nedivétuji znacce ,,Bio“, nevim, co znacka

,,B10* predstavuje. Vysledky Setfeni zobrazuje graf 7.

Graf 7 — Ditvody nezajmu o biopotraviny v procentech

Dlvody nezajmu o biopotraviny

B Nedostatecny sortiment

m Nedostupnost prodejnich
mist

m Neduvéruji znacce "BIO"

M Nevim, co znacka "BIO"
predstavuje

69 % dotazovanych nenakupujicich biopotraviny nevi, zda kvalita biopotravin
odpovida jejich cené. 27 % si mysli, ze kvalita biopotravin odpovida jejich cené

a zbytek si mysli, Ze neodpovida.

Vice nez polovina respondentil je ochotna si pfiplatit za kvalitni vyrobky, pokud

je jejich kvalita garantovana.
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Dale jsem zjiStovala, kde respondenti nenakupujici biopotraviny ziskavaji
informace o novych vyrobcich. Dotazovani se dozvidaji o novych vyrobcich predevsim

z médii. Dalsi zdroje jsou vyjmenovany v tabulce 9.

Tab. 9 — Zdroje informaci o novych vyrobcich

Kde se dorzvidd’te 0 novych Celkem [%]
vyrobcich?

Letdkové kampané prodejcii 25
Od pratel 10
Propagace v misté prodeje 29
Sam/a vyhleddvdm informace 10
V médiich 38
Jiné 8

Posledni otazka se zabyvala tim, zda dotazovani budou mit v budoucnu zajem

o biopotraviny a za¢nou je v nejblizsi dob& nakupovat. Odpovédi znazornuje graf 8.

Graf 8 — Zajem o nakup biopotravin v budoucich 2 letech

Zajem o nakup biopotravin v budoucich 2 letech
Urcité ano
4%
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Souhrn vysledku z dotaznikového Setieni

Spotiebitel¢ jiz zacinaji rozliSovat ekologické zemédélstvi od konvenéniho
zemedélstvi a také se vice zajimat o biopotraviny, snazi se ,,.zit zdravé® a lidé trpici
nemocemi vidi podporu své 1écby ve zdravé vyzivé. Mnoho spotiebitelii biopotravin

navstévuji vystavy, ochutnavky a seminare zabyvajici t¢ématem biopotravin.

O biopotraviny se nejvice zajimaji zeny ve veku od 25 do 50 let. Vyssi
informovanost se prokézala u Zen a u respondentl s vysokoSkolskym vzdélanim. Jako
zdroj informaci o biopotravindch uvadélo nejvice dotazovanych televizi, informace
v prodejné, denni tisk a ¢asopisy a reklamy vyrobcii a prodejct. Pfedevsim pro Zeny je

dilezitym zdrojem informaci také komunikaci s prateli.

Problém vyssi ceny pii ndkupu biopotravin neni sice na prvnim misté, ale lze se
setkat s lidmi, ktefi po zjiSténi ceny bioprodukt nekoupi a radé€ji se obrati k regalu
s konvecnim zbozim, které je podstatné levnéjsi. Nejvice jsou biopotraviny oblibeny ve

24

tohoto zbozi.

Prodejni fetézce predstavuji nejsilnéjSi trzni silu nabizejici biopotraviny.
Dutivody, pro¢ nakupuji spotiebitelé biopotraviny pravé zde, se shoduji s diivody, pro¢
davaji obchodnim fetézciim prednost pred jinymi zplsoby nakupu vseobecné. Tyto
divody jsou zejména moznost nakoupit vSechny potraviny ,ppod jednou stfechou®,
Siroky vybér, vyhodné ceny a akéni nabidky, anonymita nakupu ¢i pohodli
supermarketi. Nabizeny sortiment biopotravin v supermarketech je v mnoha ptipadech
SirSi nez ve specializovanych obchodech. Nabizeji masné 1 mlécné vyrobky, vice druhti
zeleniny i ovoce a v nékterych obchodnich fetézcich i Cerstvé pecivo. Budouci trendy po
vzoru zahrani¢i navic naznacuji, Ze hlavnim zamérem obchodnich fetézcii je nabizet co

nejvice produktii v biokvalité, které nejsou jinak bézné€ k dostani.
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Jednim ze zpusobt, jak zvysit povédomi obyvatel o biopotravinach je jejich
vetsi propagace. Pohlti sice mnoho financ¢nich prosttedki a casu, ale vysledek se
dostavi. Nejucinngjsi je ptimy styk s lidmi. Spotiebitelé potiebuji rozeznavat, ochutnat,
naucit se kuchynsky upravovat a vyuzivat bioprodukty. Proto se potadaji ochutnavky
v prodejnach, Gcasti na vystavach, pfednasky a prezentace. V televizi a v rozhlase se
objevuji potady o zdravé vyzivé nebo o vafeni, v nichz se lidé seznamuji s recepty
a kuchyniskou upravou biopotravin. Komer¢ni reklama v televizi vSak zlstava vétSinou
nedostupnad z diivodu finanéni néro¢nosti. Bohuzel stat a dalsi pfislusné organizace

v propagaci a osvéte udélali pomérné malo (oznaceni, garance, kontrola). I zde ptichazi

na fadu vyrobce, ktery musi s touto problematikou seznamit spotiebitele.
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ZAVER

Ekologické zemédélstvi je zplisob hospodareni, které dba na zivotni prostiedi
a které svym Setrnym plsobenim zachovdvd a respektuje pfirozené vztahy mezi
organismy a cClovékem. Podporuje zemédélskou cinnost s kladnym vztahem ke
zvifatim, pud¢, rostlinam a piirodé bez pouzivani umélych hnojiv, chemickych
ptipravkil, postiikd, hormoni a umélych latek. Jedna se o velmi pokrokovy zplisob
hospodateni, které stavi na tisiciletych zkuSenostech naSich predkd a bere ohled na
ptirozené kolob¢hy a zavislosti. Tak umoziuje produkovat vysoce hodnotné a kvalitni

potraviny.

Prvni cast bakalafské prace popisuje vyvoj a soucasny stav ekologického
zemédélstvi v Ceské republice, i ve svété, jeho pozadavky, cile a legislativu. Po
nastudovani této problematiky, lze komentovat, Ze k dalSimu rozvoji ekologického
zemédélstvi v Ceské republice je zapotiebi zvysit jeho marketingovou podporu s cilem
informovat ceské spotiebitele o bioproduktech a biopotravinach, dale rozsifit

propagacni a distribu¢ni cesty pro biopotraviny.

Druhé cast bakaldiské prace zjistuje povédomi obyvatel o biopotravinach, dale
hodnoti, zda maji obyvatelé ponéti o tom, co to jsou biopotraviny, jak je mohou
rozeznat od konvencnich potravin a kde je mohou nakoupit a zda jsou ochotni za né
zaplatit vys$§i cenu nez za konvencni vyrobky, vSe na zdkladé¢ sestaveného
dotaznikového Setieni. Odpovédi ze 100 dotaznikit byly vyhodnoceny a zpracovany do

tabulek a grafii.

Zavérem lze fici, ze dotaznikovym Setfenim byl potvrzen fakt, Ze zajem
o biopotraviny ovliviiuje zejména vySe pifijml, cen potravin resp. podil vydaji za
potraviny na rodinném rozpoctu, ale i stupen samozdsobeni, stravovaci zvyklosti,

uroven vzdélavani a informovanosti.
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Podle rakouskych zkuSenosti ma nejvétsi vliv na poptavku po biopotravinach
garantovand pravost ekologického vyrobku, kvalita produktu, kontrola produkéniho
procesu a spolehlivost dodavateli a vyrobcl. Stiedné¢ vyznamné ovlivnéni poptavky
zpusobuje prodejni cena, zarucni cena, obchodni rozpéti a chut’ bioproduktu. Nejméné

je poptavka ovlivnéna znamosti znacky, balenim a servisem dodavatele.

VEtsi zdjem na trhu o biopotraviny lze také spojit s obavami spotiebitel
o zdravotni nezavadnost nckterych potravin v souvislosti s vyskytem choroby BSE
a nékterymi dal$imi aférami se zavadnymi potravinami, ke kterym v minulosti v Evropé

doslo. To vedlo k tomu, Ze se lidé zacali vice zajimat o to, co jedi a o piivod potravin.

Hlavni hodnotu biopotravin vidim v tom, Ze jde o vyrobky vznikajici Setrnym,
trvale udrzitelnym zptisobem hospodafeni. Kvalitu biopotravin vnimdm ve dvou
rovinach. Prvni rovinou je samotnd jakost jednotlivych bioproduktt, druhou rovinou je
vyssi kvalita Zivotniho prostfedi. Myslim si, Ze timto zptisobem by se mély biopotraviny
propagovat. Spotiebitel totiz nakupem biopotravin podporuje rozvoj ekologického
zemedé@lstvi a tim nepfimo pisobi i na ochranu zivotniho prostiedi. Biopotraviny
zaruCuji zejména zplsob péstovani ¢i chovu, nikoliv vzdy nejvyssi jakost z pohledu

senzorickych vlastnosti, sloZeni ¢i obsahu kontaminantd.
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ABSTRAKT

Strnadova, M. Biopotraviny — novy smér zdravého zZivotniho stylu : bakalarska
prace. Ceské Budgjovice : Vysoka $kola evropskych a regionalnich studii, o. p. s., 2008.

71s. Vedouci bakalatské prace RNDr. Markéta Slabova.

Klicova slova: ekologické zemédélstvi, bioprodukty, biopotraviny, znacka Bio.

Jednim z cilli bakalarské prace je seznamit Ctenafe s tématem biopotravin
z nejriiznéj§ich  hledisek. Zmapovat povédomi obyvatelstva Ceské republiky
o bioproduktech a biopotravindch. Zhodnotit, zda maji lidé predstavu o tom, co jsou
biopotraviny, jak je lze rozliSit od ostatnich potravin, kde se daji koupit a zda jsou

spotiebitelé ochotni za né zaplatit vyssi cenu nez za konvencni vyrobky.

Prvni polovina teoretické Cast se zabyva legislativou bioprodukti a biopotravin,
vysvétluje, co je to biopotravina, jak je oznaCena. Déle popisuje historii a vznik
biopotravin, tj. vyvoj ekologického zem&délstvi nejen v Ceské republice, ale i ve svété.
Charakterizuje vyrobni proces biopotravin. Druha polovina teoretické casti uvadi
vyrobce a prodejce biopotravin na c¢eském trhu, porovnava ceny biopotravin s cenami
konvenénich potravin. Déle formuluje zptusoby prodeje biopotravin a charakterizuje
slozeni spottebitelilt biopotravin. Zavérecnd Cast pojednava o propagaci bioproduktli

a biopotravin.

Hlavni naplni praktické casti je dotaznikové Setfeni, pomoci kterého byly
dosazeny stanovené cile této prace. Vypracovany dotaznik ma tfi ¢asti. Prvni cast
zjistuje obecné tdaje o respondentech, druhd cast se tyka respondentd, kteti jiz nakupuji
biopotraviny a posledni ¢ast je ur€ena pro respondenty, ktefi biopotraviny nekupuji.
Vysledky z dotaznikového Setieni jsou zpracovany do grafi a tabulek a okomentovany

z riznych thlt pohledu.

60



ABSTRACT

Strnadova, M. Biogroceries — A New Way of a Healthy Lifestyle : A Thesis.
Ceské Budgjovice : College of European and Regional Studies, 2008. 71 p.

Supervisor: RNDr. Markéta Slabova.

Key words: ecological agriculture, bioproducts, biogroceries, Bio brand.

One of the aims of the thesis is to get a reader familiar with the topic of
biogroceries in many points of view. Another goal of it is to map the awareness of the
Czechs of bioproducts and biogroceries. It is important to find out people’s
consciousness of biogroceries, how to distinct them from the other groceries where to
buy them and the consumers’ willingness to pay higher prices for them than for

common products.

The first half of the theoretical part deals with the legislation of bioproducts and
biogroceries, it explains the term biogrocery and how biogroceries are marked. It also
describes the history and origin of biogroceries, i. e. the development of ecological
agriculture not only in the Czech Republic but also in the world. It characterises the
production process of biogroceries. The other half of the theoretical part presents
producers and sellers of biogroceries in the Czech market and it compares biogroceries*
prices with the prices of common groceries. It also specifies the ways of selling
biogroceries and characterises the biogroceries consumers‘ group. The final part

concerns the promotion of bioproducts and biogroceries.

The practical part of the thesis is mainly aimed at the questionnaire survey which
shows the goals of the thesis. The questionnaire is divided into three parts. The first
part asks about informants® general information, the second one concerns the informants
buying biogroceries and the last one is made out for the informants not buying
biogroceries yet. The results of the survey are implemented in the graphs and tables and

commented in lots of ways.
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PRILOHA I

Dotaznik na Biopotraviny

1. Pohlavi
Q Zena
a Muz

2. Ve¢kova kategorie
Do 25let
26-35let
36-45let
46-591et
60 a vice

ooo0o0o

3. Nejvyssi ukoncené vzdelani
U Zakladni
Q SS bez maturity
QO SS s maturitou
U Vysokoskolské

4. Piijmova kategorie/Vas Cisty mésicni ptijem v K¢
U Do 10 tisic
O 10-15 tisic
U 15-20 tisic
O 20 tisic a vice

5. Vite co jsou biopotraviny?
U Ano
U Ne

6. Setkali jste se nékdy s biopotravinami?

U Ano —kde:
- U pratel
-V obchodech
- Ve sdélovacich prosttedcich
- Jinde
U Ne

7. Myslite si, ze mate dostatek informaci o biopotravinach?
Q Ano
O Ne



8. Pokud byste si pial/a ziskat vice informaci o biopotravinach, jaka forma by Vam
vyhovovala?

Od I¢kare

Doporuceni

Z odborné literatury

Z médii

Z letdku

Z internetu

o000 00

9. Vite, co predstavuje znacka ,,Bio“?
O Urcité ano
O Spise ano
O Spise ne
O Urcité ne

10. Dtvéiujete znacce ,,Bio“?
U Urcité ano
O Spise ano
U Spise ne
O Urcité ne

11. Nakupujete biopotraviny?
U Ano
U Ne



Dotaznik pro spotiebitele nakupujici biopotraviny:

Které biopotraviny nakupujete nejcastéji?
Cerealni vyrobky

Maso

Mlécéné vyrobky

Napoje

Ovoce, zelenina

Pecivo

Pochutiny

Jiné

(M) iy iy iy iy my iy

Jak casto nakupujete biopotraviny?
Vyjimecné

Denné

Neékolikrat do tydne
Nékolikrat do mésice

oo

Q
Q

Kde nejcastéji biopotraviny nakupujete?
Ptimo u vyrobce

V prodejnéach zdravé vyzivy

V supermarketech a hypermarketech
Ve specializovanych prodejnach
Jinde

Oo00D

Co je pro Vas dulezité pii jejich koupi?
Cena

Chut

Doporuceni

Obal

Znacka

Jiné

o000 0Do

Kolik mési¢n¢ utratite za nakup biopotravin?
d Do 200 K¢
a  200-500 K&
ad  500-1000 K&
O 1000 K¢ a vice

Jakym zptisobem jste se dozveédeli
o biopotravinach?
Q Od pratel
O V obchodech
O Ve sdélovacich prostiedcich

Myslite si, ze kvalita biopotravin odpovida
jejich cené?

d Ano

d Ne

U Nevim

Dotaznik pro spotiebitele nenakupujici biopotraviny:

1.

Pro¢ nenakupujete biopotraviny?
Nedostatec¢ny sortiment
Nedostupnost prodejnich mist
Neduavetuji znacee ,,Bio™

Nevim, co znacka ,,Bio* ptedstavuje

oooo

Myslite si, ze kvalita biopotravin odpovida jejich cené?
d Ano
d Ne
U Nevim

Jste ochotni si pfiplatit za kvalitni vyrobky?
Ano vzdy

Ano, pokud je kvalita garantovana
Ne

Nevim

oooo

Kde se dozvidate o novych vyrobcich?
Letakové kampané prodejcti
Od pratel

Propagace v misté prodeje
Sam/a vyhledavam informace
V médiich

Jinde

o000 0DO

Ptedpokladate, ze cca do 2 let je kupovat budete?
Ur¢ité ano

Spise ano

Spise ne

Urcité ne

oooo



PRILOHA II

Odkazy zabyvajici se danou problematikou

www.kez.cz

www.abcert.cz

WWW.MMz¢.CZ

WWW.Cnv.Ccz

WwWWw.mpo.cz

WWW.UZpPi.CZ

WWW.pro-bio.cz

www.bioinstitut.cz

WWW.CPOSCT.CZ

wWww.agronavigator.cz

www.countrylife.cz

www.vhpress.cz

www.biopotraviny.info

www.spotrebitele.cz

WWW.step.cz

www.lea.ecn.cz

www.hnutiduha.cz/bio

- KEZ, o.p.s. Kontrola ekologického zemédélstvi

- Kontrolni organizace ekologického zemédélstvi

- Ministerstvo zemédélstvi CR

- Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR

- Ministerstvo primyslu a obchodu CR

- Ustav zem&délskych a potravinai'skych informaci

- Svaz ekologickych zemédélci PRO-BIO, PRO-BIO
LIGA ochrany spotiebiteld potravin a pratel ekologického

zemeédélstvi

- Institut pro ekologické zeméd¢lstvi a udrzitelny rozvoj

krajiny
- Spolek poradcti v ekologickém zemédélstvi CR
- Ustav zem&délskych a potravinai'skych informaci

- Velkoobchod zdravou vyzivou a BIO produkty; magazin

zdravého zptisobu zivota

- Periodika zamétend na ekologické zemédé€lstvi a

biopotraviny

- Portél o biopotravinach

- Sdruzeni obrany spottebitelit CR
- Sit” ekologickych poraden

- Liga ekologickych alternativ

- Hnuti duha



PRILOHA II1

Seznam biorestauraci v Ceské republice

Nazev Adresa Mésto Telefon WEB
Aura Stefanikova 35 Brno 541213273 www.aurabrno.cz
Avatar Mendlovo nam. 10 Brno 543 234 733
Rebio-vegetariansky orli 16 Brno 542 211 110
Kklub
P Obchodni pasaz Orli, Orli
Spirala 3, 2.patro Brno 542 516 304
, Hradec

Bazalka ve dvorku K.H.Machy 747 Krdlové 2 495512887
Restaurace Natural .y : www.naturalcentrum.
Centrum Nameésti Svobody 11 Jihlava 737689996 z
Alma Klub Velké namésti 40 Kroméfiz 573 342 711

idelna zdravé vyzZii . ; www.az-region.cz
Jidelna zdrave vyzivy Staroméstské nam. 28 ks 326 321 554 £
Gaja Boleslav
Country Life Melantrichova 15 Praha 1 224 213 366 www.countrylife.cz
Biorestaurace Albio TruhlaFska 20 Praha 1 222317902 www.albiostyl.cz
Country Life Jungrmanova 1 Praha 1 224 247 280 www.countrylife.cz
Govinda Soukenicka 27 Praha 1 224 816 016 www.govinda.cz
ReStaura.ce v h?teh{, Panska Praha 1 224093111
Palace - jen snidane
Restaurant Therapy Skolska 30 Praha 1 284 825 515

. ) , 606 656 656,
Lifefood FRESH&BIO Bar Vinohradska 151 Praha 3 602 349 678

fi - ja y www.govinda.cz

e Na Hrézi 5 Praha8 | 284823805 J
klub
Jidelna zdravé vyzZivy Skolni 1 Teplice 417 534 326




