VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH
STUDII, O. P. S.,CESKE BUDEJOVICE

BAKALA RSKA PRACE

PROBLEMATIKA ROZVOJE QESTQVNiHO
RUCHU V REGIONU JIZNICH CECH

Autor prace: Jaroslav VrtiSka

Studijni obor: Regionalni studia

Forma studia: kombinovana

Vedouci prace:Ilng. Ladislav Sk&epa, Ph.D.
Katedra: Katedra evropskych studii aitegné spravy

2009



Prohlasuji, Ze jsem bak#&&ou praci vypracovala samostatls vyuZzitim
uvedenych praména literatury.
Souhlasim, aby prace byla uloZena v knikoWysoké Skoly evropskych a

regionalnich studii Ceskych Budjovicich a zpistupréna ke studijnim &elam.

Jaroslav VrtiSka



OBSAH

UV O . .. e e e e e e e

L1 VYKLAD POIM U — GLOSAR ... e B

2 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU........civiiiiiiiii e,

2.1 Druhy cestovnino rUChU..........oii e

2.2 Formy cestovnino ruChU..........cooiiii e

2.3 Shrnuti - Typologie cestovniho ruchu.................ocoo i e

Tab. 1 Typologie cestovnino ruchu v regiolU.J...............covvviivrereriiinnnnnn, 14

3 JIHOCESKY KRAJ - CHARAKTERISTIKA......oiiiiiicieiie e e
Obr. 1 Jihdesky kraj

Tab. 2 Pimérna kupni sila na 1 obyvatele v okreseCh.J............ccoeevvvnnnnn. 18

4 CESTOVNI RUCH V JIHOSKEM KRAJI ... e e e i,

5 TURISTY VYHLEDAVANA MISTAV OKRESECHJ C..ooovvvvvieeeee,
5.1 Ceskobudjovicko
5.2 Ceskokrumlovsko

5.3 JindichohradeCko..........c.uieii
5.4 TADOISKO ... et e e
DD PUSECKO. .. ettt e e e e e
5.6 PraChatiCKO. .. .....oiu i e e e e

.7 SrAKONICKO . ..ot e e e e e,

6 JIHOCESKY KRAJ JAKO DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU
Obr. 2 Turistické regiony (I

6.1 Pohled na konkurenci kraje v oblasti casiioe ruchu

6.1.1 Geografickd KONKUIENCE..........covvriieieie i i e

Tab. 3 Hlavni konkuréni oblasti §................ccooiieiiiiieiiii e,
6.1.2 Produktova KONKUMENCE.........c.ouiii e e s e e e e
Tab. 4 Produktova KONKUreNG&.J.............ccvvveeieeee e e
6.1.3 Nastin fekonani konkuramich vlivii................c.ocoiiiiii .

7 STATISTIKA NAVST EVNOSTI JC ROKU 2007

7.1 Srovnani vyvoje v letech 2000 az 2007 .......... commmeeerereeneennnn.

Tab. 5 srovnani vyvoje nagghosti v letech 2000 az 2007................cvvvveun
Tab. 6 Srovnani vyvoje na¥ghosti a penocovani v letech 2000 az 2007......
8 KONCEPCE STATNI POLITIKY CESTOVNIHO RUCHU

.0.3

.31
32

33

.34

.34

.34



9 ZAKLADNIi PROBLEMY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU................ .37
9.1dalSi problémy rozvoje cestovniho ruChu.......ccveeeeiiiiiii i, 38

10 STRATEGICKAIZE KONCEPCE CRASLUZEBCR..........ceves o239
10.1 Rozgbvani a zkvaliiovani infrastruktury sluzeb CR........................... 40
10.2 Marketing CR a rozvoj lidskych zdkQj.............ccccevveiiiiiieeeeneenn 41
10.3 Vytvdeni organizéni StrukturyCR...........cvieeiiieiiiie e e e B2
10.4 ZA¥I- SAINULT. .. ..o e e e e e e e 43

11 CINNOST KRAJE V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU..........cccceveeees e 44
11.1 Organizace CR V regionecCh..........cooviiiiiiiiiiii e e e cemeeme e e 45

12 SWOT ANALYZAER V JC. . ittt ittt 46
12.1 Nabidka a financovaAni CRAL ..........c.uvivieiiiiie e 46
12.2 Poptavka a propagace CROV.d...........oiiiiiiiei e et e, a7
12.3 Organizace a informace 0 CRV.J..........c.oeeviiiieieiiiiiieeeciiiineen . A8

13 ZAVER .. ..o e 52
SEZNAM POUZITE LITERATURY ......cciiiiiiiiiiiiii i ea e eeneeeeeeeee e .54
AB S T R AK T .ttt et e et e et e e e e e s 56
A B S T R A T i e e e e e e e e 57



UVODNI SLOVO

Rozhodl jsem se napsat tuto praci nebo pojednamiteHi, o cestovnim ruchu a
lazenstvi v regionu JizniclCech z rkolika divodi, které bych zde v Gvodnim skov
rad uvedl. Tato prace nebude pouze tématem adézdenebo o hotelech a restauracich
a jejich potizich, ale zejména se bude tykat cestavruchu v regionu Jiznicliech a

nejencaste&ng i cestovnimu ruchu na narodni urovni jako takovému

Duvodem pr¢ piSi bakaléskou praci pr& na toto téma je &kolik. Prvnim a
meére podrétnym divodem je , Ze jsem Jibech a jsem pysny, Ze jsem se v tomto
krasném kraji narodil, konkrétnv Tabde a stravil zde podstatnaiast svého Zivota.
Druhym a tim podstatnymiastodem, prd piSi svoji bakal&Bkou praci na toto téma je,
Ze mym pracovnim oborefii pracovni oblasti a zaretndnim je pravcestovni ruch
v oblasti hotelnictvi a gastronomie. Tedy hotelgvimysl. Tretim divodem pré jsem
se rozhodl pséat bakatkou praci na toto téma je , Ze s ohledem na dadikgd, tedy
moji dosavadni praxi v hotelovémipmyslu a cestovnim ruchu osabpovaZzuji region
Jiznich Cech za jeden nejkraggich kraji v Ceské republice, ktery e kazdému
turistovi, ktery do tohoto regionu zavita nabidneuwblasti jeho pdeb vSe z oblasti
kultury, historie, poznani, zazitkubytovani, stravovani a sportovniho vyziti. Zami
jsem v gedchozi ¥t¢ uved! slovo miZe, neb6 region JiznictCech je stale ve stavu a
situaci, kdy tyto moznosti ptnnebo plnohodnoth neposkytuje na takové drovni a
v takové mife aby se stal zcela strategickym a vyhlasenym megiaCeské republiky
jako turisticky cil a plnohodnotny turisticky regioPotencial regionu je obrovsky a
zcela vyjimeény pro splgni tohoto cile. Ve své bakatké praci se chci zabyvatgsre
timto problémem. Tedy analyze regionu Jiznikch jako strategickému turistickému
cili vjeho turistickych oblastech, potencialu a znosti, pateb a nasledn jeho
potencidlem pro turistiku a turisticky ruch v budoosti pro Ceskou republiku a

z&rovei pro zahrarini ndvstvniky.

Rad bych uvedl, Ze v stasné dob se na trhu nenachazi dostatek vysléven
odborné a aktualni literatury, které by byla poelhi& jako zdsadni zdroj informaci a dat
z kterych by bylo moznéerpat a proto ¢které informace, nazory a teorie, které zde



budu presentovat budou vychazet z moji dosavadniepr tomto oboru, kteréta dobu
18 let zamistnani v hotelovém pmyslu. DalSi informace a data zde udddé jsou
pouzita z nize uvedenych knih, odborny&dsopisi, webovych stranek Jikeského

kraje a jeho rést, webovych stranek Czechtourismu a Ministersta@anpistni rozvoj.

Studie ma napomoci vSiem slozkam destiflao managementu Jiteského
kraje k zefektivini cinnosti a pispét k vzdjemné koordinaciiporganizaci cestovniho
ruchu na vSech urovnich.

Cilem je nejen pomoci zvysSit na¥shost kraje, aleiflakat do destinace
predevsim perspektivni klienty. Zvlastni pozornosvgestudii ¥novana problematice
cestovniho ruchu a tym cestovniho ruchu. Ste&jitak analyze trhu a koncepci politiky
cestovniho ruchu vl

Spole&nou snahou v3ech zainteresovanych subjekposilit image jizniciech
jako pivéetivého regionu, kde jsou turisté vitani po cely mlkde jeceka jak spousta
piijemnych chvil strAdvenych relaxaci, tak nové zdzggojené s poznavanim regionu,

jeho @irodnich kras, historie a tradic a aktivnimi moznuodpainku.



1. VYKLAD POJM U, GLOSAR

Alokace

Cestovni agentura

Cestovni ruch domaci

Cestovni ruch incentivni

rozmiséni, rozlozeni, roz&leni

organizace prodavajici zajezdy vyitené cestovnimi
kanceld&emi jako zprogedkovatel cestovni kancéa
cestovani a pobyt ¢bnmi mimo misto jejich obvyklého
pobytu za delem vyuziti volnéhatasu, rekreace, poznani
nebo za jinym &elem, trvajici déle nez jeden rok a
realizované kompletnve vlastnim stét

turistika pobizejici, vzbuzujici motivaci (zastnand) tyto
akce jsou zpravidla organizovany pro ofrgh pracovniky a
jejich rodinny doprovod, maji vzdy jasnstanoveny
obchodni, motivéni nebo propagai cil

Cestovni ruch kongresovy cestovni ruch za#éieny na kongresy, konference, sema

Cestovni ruch socialni

Cestovni ruch vodni

Cestovni ruch zdravotni

Cestovni ruch

sympozia. Je podporovan slevami doptaverganizovan
pro pedem znamy okruh c¢astniki. Ma zpravidla
tématické zarreni, fjedem stanoveny cil jednani, vysoké
naroky na materiatatechnickou zakladnu

zalenéni lidi zijicich v nizkych gijmovych skupinach do
¢innosti spojenych s rekreaci a volnyasem

vyuZzivajici vodni plochy a toky

smefujici predevSim do lazni nebo rekse#&ch center,
hlavni motivaci dasti je zlepSovani zdravotniho stavu
navstvnika, negastji pomoci kombinace zdravotni terapie
a zdravotnich sluzeb, pobytu v phiesti s l€ebnymi
acinky, zmeny Zivotospravy, desného cuveni, diety a
relaxanich program

aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich okié
prostedi a pobyvajicich wthto mistech po dobu ne delsi
nez jeden rok zacélem travenim volnéh&asu, podnikani

¢i jinym Gcelem

Destinace cestovniho ruchpiirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje

cestovniho ruchu jedigeé vlastnosti odliSné od jinych



Destina’ni management

Fam trip

Incoming

Kulturni pamétka

Marketing

Marketingovy mix

Politika cestovniho ruchu

destinaci nebo také uzemni celek svelkou konceintra
atraktivit CR; rozvinutymi sluzbami CR a dalSi
infrastukturou cestovniho ruchu, jejichZz vysledkenvelka

a dlouhodoba koncentrace nawstika

organizace zabyvajici se organizovanim a logistiko
konferenci a regionalnich akci v oblasti CR; vigirpojeti
také spoluprace poskytovaitel sluzeb za &elem
efektivréjSihotizeni cestovniho ruchu v izemi

poznavaci zajezd pro zastupce touropebatoeferenty
cestovnich kancelé a cestovnich agentur poskytovany
obvykle zdarma nebo za sniZzenou cenu; motivaci pro
realizaci zajezdu je propagace nového produktu nebo
destinace, podpora pro prodej zajezdu na zéklad
bezprostedni znalosti destinace a poskytovanych sluieb
odmeéna za dobrou spolupraci s partnerem

prijezdy cizich obani do hostitelské ze# téz fijezdovy
cestovni ruch, idve aktivni cestovni ruch

je kulturni zdroj (objekt, udélost, sidlo vyznainosoby,
lokalita, nehmotné dtlictvi), u kterého byla identifikovana
jeho vnitni hodnotati vyznam pro spoknost, kvli které

je potom chréaéna.

proces dosazeni gilorganizace spdvajici ve zjiseni
potreb cilového trhu a uspokojenichto poteb |épe nez
konkurence

vSechny kontrolovatelné faktory, které byly vybyamby
uspokojili poteby zakaznika

védoma& podpora a tvorba cestovniho ruchu, kterou
uskuté€nuji rizna spoleéenstvi (obce, kraje, stat, svazy,
sdruzeni a uzné zamové ¢i profesni  skupiny)

ovlivihiovanim danosti relevantnich pro cestovni ruch

Potencial cestovniho ruchupisobilost Uzemniho celku vyttidb podminky pro rozvoj

cestovniho ruchu



Produkt cestovniho ruchu souhrn ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu vyteAci

Segmentace

Strategie

Turismus

Turistickd infrastruktura

Turisticky region

ucelenou nabidku pro zajemcedétniky za telem vyuziti
volného ¢asu, rekreace, poznani za jinym nelgehym
Ucelem realizovany v konkrétni lokaldjt regionu ¢i statu
nebo tématicky za#tieny na Uzemi i vice stgtvzdy musi

jit 0o nabidku zahrnujici kompletni zabezpei (&astnika

s vyuzitim lokalizaénich gredpoklad cestovniho ruchu
konkrétniho regionu, statii lokality

¢lenitost,¢lenéni

dlouhodoby koncefmi dokument, ktery wuje zékladni
linie rozvoje daného subjektu, resp. Uzemi, p&d dany
subjekt strategii vytvd a to ve vSech zakladnich
tématickych oblastech a na dlouhé obdobi

cestovni ruch; souhrn aktivit osob cestujicichmdset mimo
jejich obvyklé progtedi a pobyvajicich wthto mistech po
dobu ne delSi nez jeden rok zselem traveni volnéhgasu;
podnikanici za jinym &elem

téZ infrastruktura cestovniho ruchu; souhrn orzgng-
technickych  pedpoklad pro uspokojovani pegb
Ucastniki cestovniho ruchu v dané destinaci

Gzemni celek jehoz nabidka CR svym mnozstvim,itoesl
rozmanitosti a atraktivitou vyvolava nasatost; potencial
Uzemi vytvdi vhodné pedpoklady pro realizaci
konkurenceschopné nabidky produktestovniho ruchu
s dirazem na fijezdovy cestovni ruch a pro vybrané z nich
jsou souasti narodnich produkt Uzemi je v oblasti
cestovniho ruchuiizeno profesni organizaci a jsou za toto
Uzemi shromazdovany statistické informace; je zhkla
jednotkou narodni propagace a marketingu cestovniho
ruchu; mohou sélenit na turistické oblasti; na Uzemi se
uskuténuje min. 1 milion Penocovani za rok

v hromadnych ubytovacichdaenich



Turistika druh cestovniho ruchu, kdy s€astnik pohybuje vlastni
silou)pripadr s vyuzitim sily zwviat, ale nemotorizovaiy
jde tedy o aktivni formu dasti nav&vniki na cestovnim
ruchu

Wellness aktivity kombinujici moznost fyzické i psychickélaxace a

regeneraci ( naplazre, masaze, sauna, solarium atd)

Pramen: www.cojeco.cz, http://cs.wikipedia.org, wahlawnik-cizich-slov.cz,
Gavlasova, Binek, Hotek, Chahiovska, Szczyrba a kolektivPrimysl cestovniho
ruchu Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj 2008. 1da&wi ISBN 978-80-87147-06-1
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2. TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

Typologii cestovniho ruchu se rozumi soubianych &elovychélenéni vztahi
a jevi vyplyvajicich z cestovani a pohybu osob ( viz mie& cestovniho ruchu vyse).
Smyslem &chto¢lergni je systematické uchopeni dané charakteristikyoemiho ruchu
za rgjakym elem (rozvoj, marketing, tvorba produktstatistika atd). Obvykle se
rozliSuji druhy , formy a typy cestovniho ruchu.nlgné zdraznit, Ze vyet kategorii
pii uplatreni jednotlivych hledisek neni moZzné uvéstéenpavajicim zfisobem.
Uskute&novani cestovniho ruchu se dynamicky vyviji: je mio¥gmezovat nové druhy,

nove formy a neustale se vyviji nove typy cestowmiithu.

2.1 Druhy cestovniho ruchu
Druhy cestovniho ruchu zohbedji prevazié jevovy piibéh cestovniho ruchu a
zpisob jeho realizace v zavislosti na geografickydkgnemickych, spok&enskych,

kulturnich¢i jinych podminkach. Jde &ereni zaloZené na ¥Bich faktorech.

Dle mista realizace -ve vztahu k danému regionuigeme cestovni rucklenit
na vnitni a vrejsi
Dle pivodu U¢astnika — ve vztahu k danému regionuagemeclenit cestovni
ruch na
- domaci cestovni ruch
- zahranéni cestovni ruch
Dle pottu ucastniki :
- individualni cestovni ruchipdstavuji cesty jednotlivica malé
skupiny(rodiny) uskui&¢né samostatn
- skupinovy cestovni ruchr@dstavuji cestyatsi skupiny osob (kolektivni,
skupinovy, spoléenskyci klubovy)
- masovy cestovni ruch — dochazi ke koncentréastiniki cestovniho
ruchu
Dle délky trvani:
- kratkodoby cestovni ruch (maximélB noci fFenocovani) — vikendové
pobyty, obchodni pobyty v fb¢hu pracovniho tydne
- dlouhodoby cestovni ruch — cesty se 4 a vieag@covanimi
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Dle zpisobu zabezpé&eni pribéhu:
- organizovany cestovni ruch — cestovni kanealgjiny zprostedkovatel
- neorganizovany cestovni ruch — zgjig si &astnik sdm

Dle zpisobu financovani:

- volny (komeeni) cestovni ruch —dastnik hradi veSkeré naklady sam

- vazany cestovni ruch (nekomnief, socialni) kdy za ditych podminek
kdy za utitych podminek dochazidast&néci uplné uhrad naklad
Ucastnika ze strany jiného subjektu (kgleé pobyty hrazené pofidvnou,

piispivky zaméstnavatele atd).

Je moZné vymezovat i cestovni rutlle p‘evahy mista pobyty, ktery je spjat
s typologii stedisek cestovniho ruchu. Dle tohoto hlediska seatténéni na néstsky
a venkovsky cestovnfuch a jde o ¢lenéni spiSe orientmi. V piipact rozliSeni
cestovniho ruchule wku Uc¢astniki se nefastji vyclenuji dwé specialni kategorie —
mladeznicky cestovni ruch tykajici se osob whkw15 - 24 let, které uz necestuji
srodti a jeSt ne s vlastni rodinou a seniorsky cestovni ruchlezijici poteby,
z4jmy a moZznosti osob po uk@mi pracovni aktivity. Seniorsky cestovni ruch naby
vzhledem ke starnuti evropské populace na std#ém vyznamu.

2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu jsoadvozeny od motivace naeshika a vystihuji
charakter travenfasu ze stranydastnika. Mezi primarni motivy realizace cestovniho
ruchu patti motivy rekre&ni, kulturni, spoléenské, sportovni, ekonomické a specifické.
Obvykle rozliSujeme néasledujici hlavni formy cestoriho ruchu:

- Rekreaéni cestovni ruch— predstavuje nejSir&iast obyvatelstva, hlavnim
Gcelem je psychicka a fyzicka regenerace (dleatia chalupgeni, giméstska rekreace a
piipadre i lazaisky cestovni ruch). Rekreace probiha v zazesst molfe dostupném
verejnou dopravou, na kole pésky.

- Kulturni (kulturn & — poznavaci) cestovni ruck- je spojen s poznavanim
jinych kultur, zvyki, tradic, zfsobu Zzivota, naboZenstvi. Vramci této formy

rozliSujeme vzdlavaci cestovni rucli ndbozensky cestovni ruch
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- Spoletensky orientovany cestovni ruch — Vychozi motivaci je
spole&enské setkavani.

- Sportovni cestovni ruch— je spojen se sportovéinnosti aclenime ho na
aktivni a pasivni. Aktivni je za#en na pobyty se sportovni naplni s cilem prohlubova
zdravi ¢i fyzickou kondici. Pasivni formy jsou ngs€ji spojeny se sportovnim
divactvim, tedy s pasivnicasti na sportovnich akci.

- Ekonomicky orientovany cestovni ruch— probih& pevazr v pracovni
doke U¢astnika a je spojen s jeho ekonomickymi aktivitakasnym tipem je obchodni
cestovni ruch, ktery zahrnuje obchédra profesd zameiené sluzebni cesty.
Kongresovy cestovni ruchahrnuje dast na odbornych aégleckych kongresech,
konferencich a semiti&h. Cestovni ruch veletitha vystav se poji s akcemii iterych
jsou vystavovany a nabizenyizné produkty a sluzby s cilem zaujmouiastniky,
informovat je a vytvtit si kontakty vedouci k budoucimu prodefladi se sem i
incentivni (stimulani a motiv&ni) cestovni ruch vyuzivany zastnavatelem jako
stimul k pracovnimu vykonu, k setkavani pracovnikjako odngna.

- Specificky orientovany cestovni ruch— zahrnuje itznorodé motivyci
kombinace motiw. Uvadi se zde nap nakupni cestovni ruch spojeny s motivaci
prozitku z nakupovani specifickychkgantta v dané destinaci, politicky cestovni ruch,
vojensky atd.

Nekteff autdi (nap. Certik a kol. 200 uvadji jako samostatnou formu
lazeasko-l&ebnou, kterou jinitadi do formy rekreani, ¢i jeS€ razné kombinace
uvedenych forem, kdy rozliuji sportarekreani formu. Mala (1999)dle motivace
samostaté vyclenuje cestovni ruch orientovany na poznaidirquniho prosedi.
Mnohé Uzce pojaté formy cestovniho ruchu mohou napthovany jedinym typem

cestovniho ruchu a v praxi tak terminologicky splyv

'VYSTOUPIL, J. SAURER, M., HOLESINSKA, A., METELKOX, P.,
Zaklady cestovniho ruchul. vydani. Brno: Masarykova univerzita, Ekononoick
spravni fakulta, 2006. 163 s. ISBN 80-210-4205-2

2 CERTIK, M. Cestovni ruch: vyvoj, organizace®eni Praha: OFF, 2001. 350
s. ISBN 80-238—6275-8

3 MALA, V. Cestovni ruch (vybrané kapitolylPraha: Fakulta mezinarodnich
vztahi VSE, 1999. 83 s. ISBN 80-7079-443-7
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2.3 Typologie cestovniho ruchu — Shrnuti

Typy cestovniho ruchu lze charakterizovat jako sowktivit cestovniho ruchu
majicich konkrétni podobu adity charakter. Odviji se od motivac€astniki a od
druhi cestovniho ruchu, jimiz jsou ptatlitelné, ale jsou jiZ obvykle spojeny s mensim
okruhem typickychkinnosti. Typy cestovniho ruchu jsou ji#ippo vyuZzitelné f tvorbeé
produkti cestovniho ruchu a Ize s nimi svazéie@ kroky k jejich rozvoji. Vzhledem
k uvedené specifnosti Ize vytvéet nespdet typi cestovniho ruchu, stejnjako
jednotlivé typy zobetovat do Sieji pojatych skupin. Nové typy cestovniho ruchuétak
neustale vznikaji v souvislosti s aatem podilu volnéh@asu a lidskou touhou po
novych zmsobech traveni volnéh@&asu, netradnich zazitcich a také i diky

technickému pokroku.

Tab 1: Typologie cestovniho ruchu v regionu Jiznich Cech

Formy cestovniho Typy cestovniho
Druhy cestovniho ruchu ruchu ruchu
Dle mista realizace Rekreacni cestovni ruch | Aktivni
Dle pavodu ucastnikd Kulturni Incentivni
Dle vlivu na platebni bilanci Spolecensky orientovany | Poznavaci
Dle poctu ucastnikd Sportovni Venkovsky
Dle délky trvani Ekonomicky orientovany | Veletrzni
Dle zplUsobu zabezpedeni Specificky orientovany Lazensky
Dle zpusobu financovani Rekreacni
Dle pfevahy mista pobytu Lovecky
Dle véku Ucastniku Vodacky

Pramen : autor

Typy cestovniho ruchu maji veliky vyznam zejména pamotné zacileni a
nalakani navsvniki do daného Uzemi. Kazdy typ ma sva specifika, kieraédrazeji
zejména od jeho charakteru. Do dypestovniho ruchu totiz patzejména turistika
aktivni, incentivni, poznévaci, venkovsk@, veletrarkongresova, laeka a relaxéni
a rfada dalSich. Kazdy tento typ vyZaduje jiné naroky dispozice na prasdi,
infrastrukturu, lidské zdroj& na chovani jednotlivych akt@pii jejich rozvoji.

Vzhledem kvySe uvedenymudbdim byly typy zvoleny jako zakladni
klasifikacni Urover a zejména takové jim musi byt émovana detailni pozornost
v regionu Jihdeského kraje.

Ve vazlg na formy a typy cestovniho ruchu v kraji a jakdraz specializace

mist a gtedisek cestovniho ruchu byva vyteaa funkni typologie stedisek
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cestovniho ruchu v kraji Ta se pak stava vhodnystragm pro stanoveni hlavnich
typt a forem cestovniho ruchu v regiondi &ceni funkni vyuZzitelnosti jednotlivych
stredisek nelze vychazet pouze z rekrdeh aktivit, které Ize ve i&disku realizovat.
V ramci tohoto procesu mohou byt ale takéradrény zejména ty funkce, které jsou
ve srovnani s jinymi oblastmi nebdedisky typickégimz mohou ziskat pr&vo velmi

Zzadanou konkuremi vyhodu.

Pramen : GAVLASOVA, |. BINEK, J. HOLEEK, J., CHABCOVSKA, K.,
SZCYRBA, Z., a kol. Priimysl cestovniho ruchdraha: Ministerstvo pro mistni rozvoj

2008. 1. vydani. 262 s. ISBN 978-80-87147-06-1
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3. JIHOCESKY KRAJ - Struéna charakteristika Jiho¢eského kraje

Jihatesky kraj je pihranénim regionemgast jeho obvodu tvo hranice s
Rakouskem a &meckem v celkové délce 323 km. Kraj sousedi siiBkaam,
Stredaieskym a Jihomoravskym krajem a Krajem \isa.

Obr. 1. Jiho¢esky kraj
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Rozloha krajetini 10 057 km2, coZ je 12,8 % rozlohy céléské republiky. Z
tohoto Uzemi zaujimajfdtinu lesy, 4 % pokryvaji vodni plochyigvaznécast uzemi
lezi v nadméské vysce 400 - 600 m. NejvysSim bodem na Uzeroédskeho kraje je
piehrady v okrese Pisek.

Jihatesky kraj pedstavuje geograficky paimé uzawveny celek, jehoZz jadro
tvoif Jihaseské kotlina. Ta je roztena na dva specifické celkyGeskobudjovickou a
Trebaiskou panev. Na jihu t¥b izemi zvané (eska Kanada“ hranici s Rakouskem,

jihozapadni pihraniéni ¢ast s Nmeckem vypluje Sumava, na jihovychédse

16



rozprostiraji Novohradskeé hory, ze severovychodialzaji vylZky Brd a ze severu je
kraj ohranten Stedateskou Zulovou vrchovinou a Taborskou pahorkatinou.

Na Uzemi kraje Zije 625 tisic lidi, v jeho metrapOeskych Budjovicich 95
tisic. Zadné z dalSich st nedosahuje velikosti 50.000 obyvatel, této sk se
nicmére blizi Taborska aglomerace.

Hustota obyvatel Jikeského kraje je po¥mné nizka, nejhusfi osidlen je
centrani okresCeské Budjovice (111 ob./km2), ani ten v3ak zdaleka nedogahu
praméru CR. Velmitidké osidleni jeietelné v okresech Prachatic€esky Krumlov
(mére nez 40 obyv. Na 1 km2). Tato situace je dafea@vsSim umisghim v gihrancni
oblasti v prostoru Sumavy.

Jihatesky kraj neni Uzemim bohatym na suroviny, nejsde t&ng zadné
zdroje energetickych surovin. Vyznamnyrmirpdnim bohatstvim jsou vSak rozsahlé
lesy, zejména na Sumawa v Novohradskych horach. Jedna sedpvsim o lesy
jehlicnaté, smrkové a borové. Né&fgi surovinové bohatstvi tiioloziska pisk a
Sterkopiski, cihlaské hliny, kameniva a skikych pisk. Z ostatnich zdrdj je
nejvyznamgjsi raselina a vékterych lokalitach také vapenedgknelina a grafit.

Diky tomu nglo Uzemi Jihdeského kraje vzdy spiSe zé&msisky a rekreani
charakter nez charakter gonyslow vyspilé oblasti. Snaha o zachovaniirpdniho
prostedi se odrazila vefizeni Narodniho parku Sumava (rozloha 685 km2ha 840
km2 nélezi do Jihteského kraje), chré&nych krajinnych oblasti Sumava (rozloha 945
km2, z toho 728 km2 se rozklada na uzemichbkeho kraje), febaisko (700 km2),
Blansky les (212 km2) a Novohradské hory (219 knm2Xkraji mizeme nalézt 297
maloploSnych chramych pirodnich Utvait a celou fadu chrasnych girodnich
vytvori. Celkem je chramo cca 21 % uzemi kraje.

Jizni Cechy pati z hlediska ekonomiky mezi gmérné regiony. ¥tsina
z&kladnich ekonomickych statistik se pohybupkolo celostatniho gméru.
Jihatesky kraj disponuje sice v jpnéru niz§imi mzdami, na druhou stranu je zde
ekonomiky je neprogresi¢im okresem Jihmského kraje centraini okreSeské
Budgjovice, jehoZz metropole jefipozenym centrem celého regionu. Tento okres ma
jednozné&né nejlepsi ekonomické statistiky (rfap5. nejnizSi nezastnanost mezi
okresy CR). Ekonomicky nejslab3i jsou naopakiihpanini okresy (nap

nezanstnanost naCeskokrumlovsku fesahuje 20%), nicmé&nzde je nutno se
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zminit o pitomnosti tzv. Sedé ekonomiky, kterd zvySuje pawnizké oficialni

statistiky.
Kupni sila v pepaitu na 1 obyvatele se pohybuje na 98éského pimeru.
Existuji ovSem zn@é rozdily v drovni kupni sily jednotlivych okfe¢viz Tab.¢. 2.) i

obci (viz Obrg. 2.).

Tab.2. Pramérna kupni sila na 1 obyvatele v okresech @ (primér CR =100%)

Okres Index kupni sily v %
Ceské Budjovice 105,0
Cesky Krumlov 98,1
Jindiichav Hradec 93,6

Pisek 96,3
Prachatice 96,8
Strakonice 96,0

Tabor 99,7

Pramen: GfK, 2007

Dopravni spojeni se zbytkefeské republiky a se zahraim zaji¥uje husta
sit’ silnic evropského systému Praha — BeneSov — Tabeské Budjovice — Linz,
Rozvadov - Plze - Pisek Ceské Budjovice, Ceské Budjovice - Jindichtiv Hradec —
Peltimov. Hlavni Zelezrini tra€ obsluhujici Jihdesky kraj jsou: Praha — Tabor —
Ceské Budjovice — Summerau, Pliae— Strakonice -Ceské Budjovice - Gmind,
Ceské Budjovice - Veseli nad Luznici - Jihlava — Brno, ov$e§znam ma ifada
dalSich trati. Spojeni s ostatnimseskymi kraji zajiguje také relativd husta gi
autobusovych linek provozovanychkolika soukromymi spokostmi.

Na Uzemi kraje se naléz&kolik hraninich gechodi silnicnich (Dolni
Dvoriste, Studanky, Nova Byste, Nové Hrady, Slavonice, Halamkyeské Velenice,
Strazny, Redni Vytai, Zadni Zvonkova), 2iechody Zelezini (Ceské Velenice, Horni
Dvoriste) a dale pechody, které jsou otésny pro gsi a cyklisty (Stozec, Chlum u
Treborg, Ceské Velenice, Ple3né jezero, Nové udoliistlicnik, Bwina a Ceské
Zleby). Kroms toho se v pibéhu turistické sezény, poipad k vyznamnym

piilezitostem, oteviraji d@asné pechody pro gsi.
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Obr. 2. Uroveii kupni sily v obcich L (2007) — index na 1 obyvatele
(pramér CR =100%)
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V ramci stedni Evropy a potazmo i Evropské Unigegstavuji jizniCechy
nadpameérné aktivni a dynamicky region. V poslednich letechr@eviji mnoho forem
pteshranini spoluprace. Jednou z nich je Euroregion Sumararerwald/Bayerischer
Wald, ktery zahrnuje Uzemi o celkové rozloze 16 3432 s 1,3 mil. obyvateli.
Sdruzuje 109 rakouskych, 83 bavorskych ac@8kych obci (z toho 56 obci je z
Jihateského kraje). ihosy lze spdibvat ve vytvéeni a realizaci spotaeych projeki,
piedevsim v oblasti dopravy, sluzeb a cestovnihouachizdjemné vyené zkuSenosti.
V kvétnu 2002 byla podepsana zakladaci listina dalSilmoregionu s nazvem ,Silva
Nortica", ktery zahrnuje Gzemi okefesindichiv Hradec,Ceské Budjovice, Pisek a
Tabor. V Dolnim Rakousku se jedna o okresy Zwé&items, Gmind, Waidhofen an
der Thaya a Horn. Euroregiofigaistavuje Uzemi o rozloze 10 639 km2 s&éd7 mil.
obyvatel. Cilem feshranini spoluprace je spalea prezentace regionu, vyna
informaci, rozvoj cestovniho ruchu, a podébNa jihaieské straje do retho zapojeno
42 obci s vice nez 263 tis. obyvateli.

Vyznamnou formou spoluprace s ostatnimi &exin Evropy jsou takeé tzv.
programy partnerskych ¢st. VSechna &tsSi jihoteska ndsta maji sva partnersk&sta,

vétSinou se pak jedna o &sta z okolnich zemi — decka, Rakouska, Italska,
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Francouzska atd. Obdabraktivni jsou i mistni alanska sdruzeni a spéémstvi —
nag. Spolek pro popularizaci jizniahech, Centrum pro komunitni praci; gopnohé
ekologicky zamrené aktivity a sdruzeni — Rosa — jieek& spolénost pro ochranu
piirody, Calla — sdruzeni pro zachranu piedt, Jihdéeské matkyCesky svaz ochrafic
piirody v Jih@eském kraji, Hnuti Duha, atd.

Prihranini charakter kraje poskytuje moznostieghranini spoluprace se
zememi EU v oblasti poskytovani sluzeb spojenyatestovnim ruchem. MozZnosti
kraje v oblasti cestovniho ruchu jsou oproti jinjegionim v CR nadstandardni a
jsou dlouhodo® vyuzivany, coziadi cely Jihoesky kraj k turisticky atraktivnim
oblastemCeské republiky. Pozicefinraniniho regionu v minulostiifspsla k udrzeni
zachovalé firody. V kraji najdeme rozsahlé vodni plochy vyldedné k rekreaci a
odpaiinku. Na uzemi kraje se nachazi cidla historickych pamatek a také kulturni
pamatky zapsané na seznamu UNSECO, m&zipati historické centrunCeského

Krumlova a soubor budov ve stylu selského barokimhaSovicich.

Pramenwww.jccr.cz
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4. CESTOVNI RUCH V JIHO CESKEM KRAJI

Cestovni ruch je neodmyslitelnou géati modernich ekonomikiiBlizn¢ 760
milionu turisth celos¥tové generuje obrat ve vySi 500 mid. EUR. N#§i turisticky
potencial ma (fes naiistajici vyznam asijskych destinaci) staleg&stropa, kam podle
odhaadh smetuje polovina vSech turista steji tak odsud polovina turigtvyjizdi. Také
v Ceské republice je cestovni ruch jednim ze stratggic odwtvi narodniho
hospodéstvi a gispiva 8,1 % k celkovému HDP. Jeho rozvoj je jedmounoznosti jak
prispét k celkovému zlepSeni ekonomické situace v zemySiz zantstnanost a
souwasré zivotni Urovér obyvatel. Toto vychodisko se odrazi ve Statni lkepac
cestovniho ruchu 2000-2006, ktera si stanovilaikawySovani devizovychfgma z
cestovniho ruchu, zvySovanfijpna statniho a mistnich roz§td a vytv&eni novych
pracovnich mist. Rozvoj cestovniho ruchu méa i daditivni efekty neekonomického
razu. RedevSim s sebou nese zlepSeni zivotniho jedistFiznivé ovliviiuje vzhled
mest a obci, zlepSuje a udrZzuje stav kulturnich aohitckych pamatek, ispiva ke
zlepSeni dopravni obsluznosti apod.

Hlavnim strategickym aspektem rozvoje cestovnituhuye zvySeni prosperity
kraje. Cestovni ruch jegba v jeho podstachapat jako specifickou sédst ptimyslu.
S tim je spojena i stanovena strategicka vize aktbiarakterizuje Jikkesky kraj jako
»Region vyuZivajici potencialu vyznamné geografigkdohy, zachovaléhorpodniho
bohatstvi, historickych a kulturnich pamatek, tcadimistniho folkloru, lidovych
femesel a lazsstvi k vytvdeni prostedi atraktivniho pro zahrami i ceské
navsevniky, vhodného pro sportovni aktivity, aktivni admek, kulturni vyziti a
vzklavaci akce, co nejvice ot@ny vSestranné spolupraci se zahfiamj se
sousednimi regiony a integrovany do evropskychksaird® (Program rozvoje
Uzemniho obvodu Jiteského Kraje, str. 263)

Pozice cestovniho ruchu v Jieském kraji vicemén odpovida vyse
uvedenému vymezeni adaemefici, Ze vyznam sektoru cestovniho ruchu je pro
ekonomiku Jihdeského kraje vy3si nez v ostatnidstechCeské republiky. Cestovni
ruch zanistnava WCeské republice 4 % praceschopnych obyvatel, wa@gi@m kraji je
tento podil vySSi. Dostupné statistiky héivaz o dvojnasobku, tj. 6-8 %. Tento Udaj je
srovnatelny se sousednim Rakouskem, kde cestovc mangstnava 6,5 %
praceschopnych obyvatel. V absolutnim vygd zandstnava cestovni ruchtiplizné

70 tisic obyvatel krafe
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Predispozice Jiheského kraje pro rozvoj cestovniho ruchu jsou ljenyi
dlouhodols. UZ p'ed rokem 1989 byl Jikkesky kraj oblibenou destinaci tutisfTento
fakt odliSuje region od jinyckiasti Ceské republiky a vytié vyhodu asociace kraje s
.dovolenou®. Jih@esky kraj disponuje na rozdil od jinych regiopestrou skladbou
turistickych atraktivit, rekremimi rybniky p&inaje a vysokou koncentraci historickych
pamatek kote. Vyhodou kraje jsou tedy svym igmbem jiz hotové produkty, které
musi jiné regiony teprve vytyet.

Vyhodou Jihgeského kraje je jeho poloha na hlavnich transeksabs
turistickych trasach (EuroVelo7 pro cyklisty¢§d trasa E10). #@s tyto vyhody neni
potencial cestovniho ruchu v Jiteském kraji a potazmo v cel@ské republice zcela
vyuzivan, coz ilustruje srovnani gio ubytovanych osob v Rakousku aCeské
republice v roce 2002 (viz. studie TouristscRotenzialanalyse Oberdsterreich). V
CR se v tomto obdobi ubytovalo 9,6 mil. hgst Rakouskuitkrat tolik, tj. 27,4 mil.
hosti. Pokud tyto Gdaje vyj&tine v pd@tech stravenych noci, R to bylo 33,3 mil.
noci, v Rakousku 116,8 mil. noci.

Pramen:* Strategie rozvoje cestovniho ru¢ciRERA, Ceské Budjovice 2002,
str. 4, www.mmr.cz, www.jccr.cz, www.southbohemig.evnww.kraj-jihocesky.cz,
Tousek, Smolova,iftikal, Jurek, Klapkaeska republika Portéty kraji, Ministerstvo
pro mistni rozvoj 2006; ISBN 80-239-6308-08; VI&daské republiky Koncepce
statni politiky cestovniho ruchuceské republice na obdobi 2007 — 201 8inisterstvo

pro mistni rozvoj 2007Studie Touristische Potenzialanalyse Oberdstelrei
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5. TURISTY VYHLEDAVANA MISTA V OKRESECHJ C

Na tomto mist samoiejmé nelze vyerpavajicim zfisobem popsat
navstvovana mista v jizniciechach. Alesppve strgnosti nicmés mizeme krétce

zminit mista, kterd jsotastym cilem nav8vniku.

5.1 Ceskobudgjovicko

Ceské Budjovice jsou nej¥tSsim nméstem a zarove centrem celého kraje.
Historicky odkaz saha do 13. stoleti, kdy byl@sto zaloZeno kralemi@myslem
Otakarem Il., misto postupé dostavalo satasny raz v podab historického jadra,
kterym jectvercové narssti obklopené gotickymi a renesaimi domy s podloubim.
Dominantou namsti je vedle Samsonovy kasny 72 metysokaCerna 7.

V souiasnosti je isto spravnim a obchodnim centrem kraje, sidlenukilth
instituci a djistém veletrti a vystav (nap Zems Zivitelka), ale i centrem zébavy a
sportu. Mesto se chysta vyuzit pro turistickéely tradici korgsprezné draha vedouci z
Ceskych Budjovic do Lince.

Blizkou dominantou je nejstar§ésk& rozhledna Kie ktera je sothsti ChKO
Blansky les. Turisticky atraktivni je i vesnice ldébvice ze 13. stoleti zapsana na
seznamu pamatek UNESCO, ktera je povazovana aaseigkeho baroka.

Vyhledavanou destinaci je i nedaleka Hluboka nathwilu, kde se nachazi
jeden z nejnav8vovargjSich zamk v CR.

Tyn nad Vltavou je menSi historickééato naiece Vitae, které je spojovano
piedevsim s technickou dominantou giéskeho kraje Jadernou elektrarnou Temelin.

Vylety do okoli nabizi blizké Teino udoli, které se rozklada v padh
klidnych Novohradskych hor, i sama tato CHKO.

5.2 Ceskokrumlovsko

Cesky Krumlov je atraktivni turistickou destinad¢édevsim pro sy dochovany
raz stedowkého mésta zapsany na seznamu UNESCO s vyraznou dominantou
zameckého komplexu na@kou Vitavou a gotického kostela svatého Vita vtreen
meésta. Mezi dalSi zajimavosti paot&ivé hledist a galerie Egon Schiele Art Centrum.

Na Kiizovém vrchu s vyhledem natsto najdeme barokni kapli Panny Marie Bolestné.
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Mistni zajimavosti je také grafitovyild Proti snéru Vitavy najdemeradu
dalSich historickych objekt jako je nap. klaSter ve VysSim Brodu nebo hrad
RoZzmberk. V opéném sndru bychom narazili na klaSter Zlatd Koruna iéceninu
Divéi Kamen.

Véhlas Ceského Krumlova saha k zahramim turistm, mésto je také nap
vyhledavanou destinaci vodéak

Silnou devizou oblasti jeifrodni potencial Lipensko a jiziasti Sumavy —
jedna se v podstab nejnav&tvovargjsi turistickou oblast Jineského kraje. Lipenské
jezero je nazyvano ,jineeskym mdoem*“ a ziskalo si oblibu nejen mezeskymi

navstvniky, ale i mezi zahradmimi turisty.

5.3 Jindrichohradecko

Jindfichohradecko tvid spolu s Tebaiskem typickou jihéeskou oblast
vyhledavanou pro zdejSi rybniky a moznosti rekreaceimi spojené. imo v
Jindlichow Hradci se nachazi rybnik Vajgar, veboni najdeme druhy nejt&i rybnik
Jihateského kraje S, severd pak lezi pi fece Luznici nejtSi ¢esky rybnik
Rozmberk.

Jadro historického #sta Jindichiv Hradec bylo vyhldSeno d&stskou
pamatkovou rezervaci, mistni zajimavosti je gotickeesatini zdmek a dochovana
cast nestského opewmi. Turistickou atrakci je Uzkorozchodna Zelémnitra® z
Jindfichova Hradce do Nové Byste. Také Tebai zaujme piznivce pamatek, navic
jde o historicky cenné laitské rekredni stedisko s ryb#skou tradici.

Nedaleko Jinfichova stoji uproged rybnika zameKervena Lhota, coZ je dalsi
z vyhledavanych j2ihteskych zamik.

Soukasti Jittichohradecka je také oblast taVeské Kanady, ktera se rozprostira
smérem od Jinéichova Hradce k Nové Byéti a Slavonicim.

Oblast je vyhledavanou lokalitou pr&3dp turistiku a pedevsim pro vyborné
podminky pro cykloturistiku. Slavonice jsou spojoyas historii a vyhlaSenou
matizskou keramikou, v nedalekych &eich najdeme dva zajimavé zamky d@ejse

piistupnou renes&ni vz kostela sv. Vaince.
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5.4 Taborsko

Tabor je druhym neptSim jihaieskym mgstem. Historickému jadru, bylo
vyhlaSeno mistskou pamatkovou rezervaci, dominuje goticky Kd3temenéni Par a
goticka radnice. Odkaz na husitské hnutiipgmina Zicenina Kozi Hradek,
vyhledavanym poutnim mistem byl barokni komplexkéky.

Tabor ma vlastni vodni rekr&d nadrz Jordan, je vodackyntesliskem nd&ece
LuZnici, zajimavé jsou také turisticky atraktivnodzemni chodby. Slibny vyletni
potencial nabizi zabavni aktivity pro mladez.

Vyletnimi misty v okoli jsou nap Chynovské jeskyhnebo rktera z blizkych
ziicenin (Kozi hradek, Dobronice, Choustnik, BordtirPtibénice). K Taborsku péit
lazaiské nésto Bechys s nap. uzndvanym muzeem keramiky a technickou pamatkou

Stadleckynretzovym mostem.

5.5 Pisecko

M¢ésto Pisek lezi ntece Ota¥ a je tetim nej@tSim centrem Jihmského kraje.
Dominantou mnista je kostel Narozeni Panny Marie, dochoval sel raazbytky
opevreni. Goticky kamenny mostiesieku Otavu je jednim z nejstarSich dochovanych
mosti v Evrop. V okoli stoji za nav8tvu Milevsko s dochovanym roméanskym
kostelem.

Na severu oblasti najdeme Orlickotepradu, pedstavujici oblibeny vyletni cil.
Vedle svého firodns rekreg&niho potencialu nabizi nap zajimavé historické pamatky
(2vikovsky hrad, zdmek Orlik).

5.6 Prachaticko

Prachaticko se rozprostird od centralni Sumavglsfi Jih@¢eského kraje ies
PoSumavi a zasahujasteéns az doCeskobudjovické panve.

Mésto Prachatice ma steéjijako dalSi jihdeska mista historicky pvod, gresto
k turisticky nejvyhledava$Sim mistim pati Sumavska centra jako je KvildaBorova
Lada. Hlavnim sediskem zimnich sparie Zadov.

Vodaky obliben&ast Vitavy zde fechazi do Lipenské nadrze. V této oblasti se
také nachazi také Schwarzenbersky kanal, dochotemhéickd pamatka slouzici pro
plaveni deva.

Z piirodnich kras lze obdivovat Boubinsky prales a tiawSpramen Teplé

Vltavy. V oblasti Trojmezi se nachazi nejvy3si wickeskécasti Sumavy Plechy (1378
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m.n.m.). V okoli jsou dalSi zajimavéaéata jako Vimperk a Volary, ale i menSisto

Husinec proslavené jako rodistana Husa.

5.7 Strakonicko

Okresni ngsto Strakonice je spojovandeplevSim s dudackou tradici, ktera
vyustila v dnes jiz tradni srpnové mezinarodni dudacké slavnosti. Poblitraena
pravém behu Otavy stoji hrad propojeny s klasternim areadanhrad je narodopisné
muzeum Pootavi.

Charakteristickou oblasti je Blatensko s vodnim kem Blatnd aradou meéa
znamych Ficenin. MenSim znamym #stem jsou Vodany. Rybniky této oblasti jsou
oblibenym cilem rybi.

Jak prokazala sitdai analyza a ijgdchozi analytické pekumy v regionu,
disponuje Jihoéesky kraj jedineénym piirodnim, historickym a kulturnim
potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu Kromé zachovalého ifirodniho bohatstvi,
nadregionalé vyznamneho fedevsim na Uzemi chramych krajinnych oblasti, se v
regionu nachazi mnozstvi historickych, kulturnichteghnickych pamaéatek, cetrg
pamatek zapsanych na seznamu UNESCO. PerspekiSilhaa@aozvoje nabizi rowi
tradice a dobré vychozi postaveni v oblastiiénd a wellness.

Tento potencial vSak v s@asnosti neni dostateym zpisobem vyuzivan, coz je
ovlivnéno predevsim nizkou Urovni zakladny cestovniho ruchulézdi i doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu), Spatnym techniokgtavem skterych vyznamnych
pamatek a&asto nizkou kvalitou zakladnich i dégbvych sluzeb cestovniho ruchu. S
tim Uzce souvisi sezénnost cestovniho ruchikemz zimni sezona vigvaznécasti
regionu v podstatchybi. Jak zimni tak podzimni a jarnésice vyraze zaostavaji za
letnim obdobim, kdy region navstivEtgina navatvnika. Tato nevyvazenost je do
znané miry zfsobena prav nedostaténou rozvinutosti zakladni a doprovodné
infrastruktury a sluzeb pro zimni sezonu. Jako didispro dalSi rozvoj cestovniho
ruchu lze dle aktualnich regionalnich analyz defaiarozvoj zakladni a doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu zejména se &mim na podporu rozvoje zimni
sezony, fipadré sezony jarni a podzimni. V ramci podporygabské vybavenosti, jako
je sportovni infrastruktura, budou podgeoy pouze takové projekty, které slouzi SirSi

verejnosti (tj. nejen vyhradnpro profesionalni sport).

26



Pti detailnim pohledu by se ¢ podpora zastiit predevSim na modernizaci a
rozvoj zdizeni s cilem zlepSeni kvality poskytovanych slyzZgifpadré na rozvoj
infrastruktury v lokalitach, kde je s ohledem navmdené marketingové jmkumy
prokazateld nedostaténa nabidka.

Specifickd pozornost by #a byt wnovana zejména modernizaci a rozvoji
infrastruktury lazeéskych zaizeni v regionu s cilemiipasobit tato z&zeni silicimu
tlaku preorientovani poskytovanych sluzeb na cilovou skugemoplati.

Vyznamné rezervy pro dalSi rozvoj radnpredstavuji marketingové aktivity a
fizeny management cestovniho ruchu skmeost destinénich managemeit které jiz
VvV nejvice atraktivnich oblastech regionu postupnikaji. Ty by ngly prispét k
acinngjSi koordinaci aktivit, zkvalitovani a rozgovani nabidky produktcestovniho
ruchu a dinnému marketingu destinace.

K rozvoji cestovniho ruchu by #o prispét i zlepSeni kulturni nabidky
s prokazatelnym ifinosem pro zvySeni atraktivity regionu pro névstky, nebd
nedostatek alternativnich aktivit pro n&wstiky zejména v fipact negiznivého

pocasi v sodasné dob vyraznym zfisobem sniZuje konkurenceschopnost regionu.

Pramen: www.mmr.cz, www.jccr.cz, www.southbohemia.eu, wnajn.k
jihocesky.cz Tousek, Smolova, ifakal, Jurek, KlapkaCeska republika -Portréty
krajiz, Ministerstvo pro mistni rozvoj 2006; ISBN 80-28308-08; VladaCeské
republiky -Koncepce statni politiky cestovniho ruchdeské republice na obdobi 2007

— 2013: Ministerstvo pro mistni rozvoj 2007,
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6. JIHOCESKY KRAJ JAKO DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

Uzemi Jihdeského kraje je podle metodiky agentury CzechTouriszdleno
do dvou turistickych regian Uzemi kraje tak zahrnuje turisticky region Jirichy a
historicky takécast Sumavy a Krumlovsko, které jsou &sti turistického regionu
Sumava. RestoZe turisticky region Sumava leZi ¢S50 ¢asti na Gzemi Pl#ského
kraje, Vv jih@eské ¢asti Sumavy se nachazeji jedny z nejégich girodnich
pamatek kraje aipdevsim ristoCesky Krumlov, které je neodmyslitélzapsano jako
historicko-kulturni centrum jiznicBech.

Dodejme, Ze Sumava je jednim z nejvyznaich turistickych regioin v CR,
bylo by tedy vhodné chéapat ji jako jeden celekphijako ,tii samostatné Sumavy ve
ttech zemich®. Lipensko by pak bylo vnimano jako bis@ta vychodni Sumavy. To
ovSem samdejn¢ klade naroky na koordinaci kroklihateského a Zapadeského
kraje, a pipadre i preshraninich regiofd.

Obr. 2. Turistické regiony v JC

Jihodesky kraj

Srovnani pozice Jikeského kraje s ostatnimi regiony nabizi studie
spol&nosti GfK pro agenturu CzechTourism ,Monitayinavstvnika v regionu
JizniCechy 2005* a ,Monitoring nav&tnika v regionu Sumava 2005*.

Podle &chto material je obec® negasgji zminovanou aktivitou v souvislosti s
travenim volnéhatasu v turistickych regionech €eské republice poznavaci &3p
turistika. Zahranini navatvnici se ve vy3si mé nezCesi zandiuji na cirkevni turistiku
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a na venkovskou turistikuCesi naopakéastji vyuzivaji svou navévu regionu k
cykloturistice a ke koupéni a vodnim syiont

Mezi hlavni divody navatvy turistického regionu Jizriechy paii poznavaci
turistika, @Si turistika, cykloturistika a vodni sporty. Nas& JiznichCech znamena
pro ¢ast turist predevsim relaxaci. Pro na¥st Sumavy panuji obdobnébdy jako
pro nav&vu JiznichCech.

Pokud provedeme srovnani hlavnich mitiwo navvu JiznichCech, resp.
také Sumavy, s ostatnimi turistickymi regiotigské republiky, ukaze se, Ze jsou jeho
dispozice spiSe pmérné a zadny z motivnevyniva nad celorepublikovy pmer.

Podle uvedenych matenav3ak existuji ufité vyhody, ale i zaporné stranky
spojené s cestovnim ruchem v turistickych regioneahtizemi Jihgeského kraje.
Oproti jinym regioim jsou JizniCechy pozitivié vnimané zejména v piéo Zivotni
prostedi, sluzbach pro cyklisty, ve vybavenosti ateaki pro dti a dostupnou
hromadnou dopravou. Sumava je vnimana po#itivrsouvislosti s poskytovanim
informaci o regionu, orientai zn&eni cest, pé o pamatky, nabidkou voltasovych
aktivit, arover personalu ve sluzbach cest. ruchu, vybavenim poot@/ni aktivity,
prilezitosti pro zabavu, péo ¢istotu a psadek a sluzbami pro lyka

Za hlavninedostatky JiznichCech jsou navatniky povaZovany nedostate
moznosti v oblasti informovanosti &rd v regionu v oblasti spatenského a kulturniho
vyZiti, cenovou urove sluzeb, nevyhovujici stav komunikaci, nedostatetkqvacich
mist, nedostatek vyzZiti pro rodiny &tohi, nedostatek sportovnich a zabavnich center a
nedostat&nou informovanost o moznostech regionu. Na Sumadi navatvnikam
nejvice vysokd Urowe cen, nedostatek moZnosti nakupovani, nevyhovigtaiv

komunikaci, nedostatek parkovacich mist a neddstatgnosti vyZiti pro é&i.

Pramenwww.czechtourism.cz; www.jccr.cz
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6.1 Pohled na konkurenci kraje v oblasti cestovnihouchu

VnéjSi konkurence (tj. ohrozeni) Jikeského kraje v s@wzahrnuje d¥ dimenze

—geografickoua produktovou konkurenci, picemz ol dimenze spolu Uzce souvisi.

6.1.1 Geografick& konkurence

Tab. 3 hlavni konkurenéni oblasti JC

Horni Rakouska Zazemi pro wellnessgpi turistika, cykloturistika, kultura, spor
v zimé lyZovani, &Zky.

—~

Dolni Rakousko Kultura, nabidka festivala trhi, vinaistvi, cyklistika.

Vychodni P&Si turistika a cykloturistika, hipoturistika, go¥fellness, zimnj
Bavorsko sporty

Hlavni mésto, primarni destinace pro velkéast zahranich
turisti, historické a kulturni pamatky, kongresova tukisti

Okoli Prahy Spadova oblast Prahytipda, historické objekty, UNESCO
(Kutna Hora).

Praha

Sumava(¢ast na
azemi
Plzaiského krajg

Jihomoravsky | UNESCO (Brno), firoda, @Si turistika, poznavaci turistika,
kraj folklor, vinarstvi, NP Podyji.

Vysogina Paméatky UNSECO (T&) Tiebk, Zdar nad Sazavou)jipoda,
lesy, @Si turistika, cykloturistika, v zighbéZky

Priroda, lesy, §si turistika, cykloturistika, v zighlyZatskéarealy
bézky.

Pramenwww.jccr.cz

Z pohledu domaci turistiky jerimmym konkurentem Jikeského kraje kterykoli
kraj v Ceské republice,iftemz nej¢tsi ohroZeni znamena Praha. Nickhérsokasné
dok chceme vidt v oblasti cestovniho ruchu z pohledu,@® neni jenom Praha. Z
bezprostedniho regionalniho pohledu je konkumeh oblasti Sumava a Horni
Rakousko, ale i blizké kraje jako je zejména \&ysa. DalSiceské kraje soupes
Jihateskym krajem spiSe po linii produktove.

Je ovSemitba poznamenat, Ze vedle konkdrého efektu psobi ¢i muze
pusobit) u vSech vySe uvedenych oblasti i efekt gyioky (viz nize). Nav&wvnici

téchto regiori mohou spojit pobyt v nich i s naggbu Jih@eského kraje.
6.1.2 Produktova konkurence

Produktova konkurence je ohrozeni, které vychazipadstaty nabidky

cestovniho ruchu a schopnosti destinace ji nabtdiomistim. Produktova konkurence
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nepasobi
produkti. Fi

geograficky,

nelfo o navatvniky sou¥zi na zakla8dl nabizenych

identifikaci produktové konkurence je vzdkelba vychazet z cilové

skupiny turisti, na kterou se zatfujeme. Nap pii zameru oslovit narénou lazéskou

klientelu hodnotime nabidku lazni, moznosti kvdlitn ubytovani a dopkovych

kulturné-spole&enskych aktivit pro navdeniky v cilovych destinacich.

Zvazime-li nabidku Jiheského kraje v oblasti cestovniho ruchu, produktova

konkurence psobi zejména v nize uvedenych oblastech:

Tab. 4. Produktova konkurence &

Pamatky, historicka
mésta

Praha, Jizni Morava

charakteristika

Konkureémi vyhoda Prahy je v koncentraci historickych paskét v
prominentnim postavenj hlavnih@sta, Jihomoravsky kraj nabizi absotutn
nejvice hrad a zamk v CR (ovS8em mé#&propagovanych).

Kulturni nabidka

Praha, Karlovy Vary, vychodriiechy

charakteristika

Praha &zi ze svého postaveni, Karlovy Vary jsou misterditrdich festivai
kultury mezinarodnihoghlasu (edevsim Karlovarsky filmovy festival), ve
\vychodnichCeché&ch jsou také traghi festivaly (nap. Smetanova Litomysl).

Zimni sporty

Krkonoe, Sumava, Alpy, Tatry, Kru$né hory, Jizersky, Orlické hory,
Beskydy

charakteristika

Krkono3e atast Sumavy jsou zimni lykska stediska nadnarodniho vyznaml,
pro turisty je pizniva dostupnost slovenskych Tater a rakouskygh Al
Konkurence je také na stranenter zimnich spartnarodniho vyznamu.

Kongresova turistika

Praha, Brno, Ostrava, Karlovy Vary a de

charakteristika

Kongresovou turistiku se snazi nastartovat a zeneit vSechny kraje. ifznivé
podminky jsou fedevsim ve velkych éstech (Praha, Brno, Ostrava)stech
dokie dostupnych ze zahrahikrom zmiiovanych Karlovy Vary, Liberec).
Jihatesky kraj nize zaujmout komplexni nabidkou a moznostmi vyzibi p
kongresové hosty, vyhodou by mohla byt relatidobra dostupnost z Prahy.

/Agroturistika a
\venkovska turistika

Vysa@ina, Jihomoravsky kraj

charakteristika

Agroturistika je na vzestupu v zédglskych oblastech ¢R. Jihaesky kraj m3
dobrou z&kladnu atsfarem a ekofarem iffezitost je v rostouci oblibtohoto
zpisobu traveni volnéh&asu a rostoucich preferencich bioprodulabizi se
moznosti dlouhodobych pohiytale i kratkodobych vylétna farmy. Filezitost
je také v synergickém efektu farem pro venkovskgorey a nabidku dalSic
atraktivit spojenych s venkovem (,Kdyz uz turistijpdou, mohou se tu
zdrZet.")

Lazeiistvi

Karlovarsky kra

charakteristika

Nabidka regiofi v CR je z pohledu lazsstvi velmi pestra. kkteré regiony s
zaneiuji na movitjSi klientelu (Karlovy Vary, FrantiSkovy La#nMarianské
Lazrg), jiné predevsim na tuzemské zékazniky (L&Bdlohrad, Lazs

Kynzvart, L4zg Darkov). Siln4 konkurence je v blizkém zahtéri Slovenskd
(Piefany, Trerianské Teplice), Horni Rakousko.

Koupani

Tuzemska letoviska (Vranovsko na Znojemsku, Magkaem), dovolena v
zahranii (levrgjSi i luxusrjSi destinace
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Koupani je spojené spiSe s dovoledeskych rekreafit Tuzemska $ediska
charakteristika vyhledavaji mé#& narané domacnosti a mladi lidé. Nabidka je velmi pestr§
Jedna spiSe o lokalni zalezitost v danych regianech

Priroda, pési turistika

P&Si turistika v pirodk je rozsfena forma traveni volnéhasu vCR. Jihaesky
kraj méa jedny z nejlepSich podminek pro tento typstiky. Dilezité je nabizet
charakteristika ucelené produkty, konkrétni turistické cile a konaviat je s dalSimi formami
turistickych atraktivit (nap nawna stezka vifrod, stezka vingskym krajem
spojena s konzumaci vina apod.).

Priroda, cykloturistika

Cykloturistika je dal3im ze segménktera se R intenzivié rozviji,
charakteristika prinosné je napojeni na mezinarodni cyklistickéytrdhasesky kraj disponuje
velmi dobrym girodnim zazemim pro tento druh turistiky, stejako
atraktivnimi turistickymi cily pro turisty.

Pramen www.jccr.cz

6.1.3 Nastin grekonani konkurenénich vlivi
Zakladni moznosti figkonani geografické konkurence je jiz zomié@ vyuzZivani
synergického efektu konkurémich oblasti a vyti&ni produktovych komplementV
piipadt konkurence produktové pak vyteai konkuretnich produki.

Prikladem synergie e byt vyuZiti turistického potencidlu Prahy. Prgba
piitazlivA predevSim pro zahrami turisty, ¢imZz se zarove stava pilezitosti pro
Jihatesky kraj, nebt se nachazi v rozumném dosahu &Zense stat vyznamnym
zdrojem turist. Synergicky efekt Prahy v nadnarodningtitku souvisi s rozmachem
levné letecké dopravy. Kratkodobé zajezdy zakirdoh turisti, ktefi objevuji nové
vyletni destinace, zvysuji zaquipokladu dobrého dopravniho spojeni s Prahouitilkys
potencial regionu.

DalSim gikladem gekonani geografické konkurence je spoluprace s lrskem,
kterd otevird moznost spoluprade lgkani turisti z wtSich dalek. Udchto turisti klesa
schopnost rozliSeni jednotlivych stav Evrog, je tedy feba navodit spotmou
komunikaci zarfenou na propagaci spoéteého prostoru a nabidnout SirSi moZzZnosti
vyuziti atraktivit na obou stranach hranice. V torptipact je dobré vytvéet spoleéné
produkty (viz. zmihované komplementy), jako je napbytovani vCeském Krumlo¥
pro lyzaské zajezdy na rakouské st¢an

NejvétsSim pedpokladem proiekonani geografické a produktové konkurence je

vyjit vstric potebam navéwnika (hosta) 21. stoleti.

Pramenwww.jccr.cz; www.czechtourism.cz; www.mmr.cz
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7.STATISTIKA NAVST EVNOSTI JC ROKU 2007

Na2dpfimérnou turistickou atraktivitu Jih@ského kraje v ramciCeské
republiky potvrzuje statistické zji§ti CSU, podle kterého je get host ubytovanych
v hromadnych ubytovacich idaenich v Jihdeském kraji po Praze a Jihomoravském
kraji treti nejvyssi v ramci republiky.

NeblizSi dostupna statistika naugtosti Jih@eského kraje neni bohuzel
aktualni, ale nejblizSi, nejaktué|Bi, dostupna statistika nawghosti statistického
Gfadu je do roku 2007.

Celkova navstvnost v roce 2007 :
Celkem 980 898 (z toho zahr&n816 424CR 664 474)

Navstévnost v roce 2007

zahranici
32%

¢rR
68% _ "

Priamérna délka pobytu v roce 2007
Celkem 3,2 dne ( z toho zahr&in2,5;CR 3,5 dne)
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7.1. Srovnani vyvoje v letech 2000 az 2007

Celkova navstvnost v letech 2000 az 2007

Rok 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Celkem 937050 919198 795555 937454 1068 5P623289 1101216

z toho

Zahrani€éi 218040 241278 245605 245699 317742 326962 4633
CR 719010 677920 549950 691755 750854 696327 8187

Tab. 5. Srovnani vyvoje navatvnosti v letech 2000 az 2007

2007
980 898

316 424
664 474

——CELKEM zahranici CR
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Tab. 6. Srovnani vyvoje navaivnosti a prenocovani v letech 2000 az 2007
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Pramen WWW.jCCI’.CZ; WWW.CZS0.CZ
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8. KONCEPCE STATNI POLITIKY CESTOVNIHO RUCHU

Na podzim roku 2007 vypracovalo Ministerstvo prosimi rozvoj “Koncepci
statni politiky cestovniho ruchu@eské republice na obdobi 2007 az 2013%evwnu
2008 byl vypracovan provéadi dokument, kterym bude tato koncepce realizovana.

Material obsahuje tyto hlavni mySlenky, které jstadudlni i pro Jihdesky kraj.
Sektor cestovniho ruchu neni co do kvality a roasstidle vniman jako plnohodnotné
odwtvi narodniho hospoditvi Ceské republiky. Koncepcetguistavuje sedridoby
strategicky dokument, ktery vychaziepevsim z moznosti cestovniho ruch@eské
republice a dinnymi nastroji podécuje jeho dalSi rozvo;.

Cestovni ruch ma vyznamny dopad na regionalni rozv prace, malé a
sttedni podnikani, obchod, kulturu, dopravu, Zivotniogffedi a infrastrukturu.
Koncepce je v souladu s koncepcemi rozvoje cegbovnichu vysplych evropskych
zemi. Rozhodujici nabidku cestovniho ruchu je moZhenit do nasledujicich
tématickych oblasti :

- méstsky kulturni cestovni ruch

- dovolena v gFirodé

- sportovni a aktivni dovolena

- lazeinsky cestovni ruch

- kongresovy a incentivni (pobizejici, vzbuzujici motaci) cestovni ruch

Cestovni ruch hrajettkzitou roli v rozvoji &tSiny evropskych regiani kraji
CR.

Infrastruktura vybudovana procély cestovniho ruchuipiva k mistnimu
rozvoji a neéstské obno¥, jsou vytvdeny a udrZzovany pracovnfifezitosti dokonce i v
oblastech, kde dochazi k upadkumssluci venkova.

Objevuje se novy pojem trvale udrzitelny cestovni ruchJe to zajiBovani
potteb (astniki cestovniho ruchu Z#gobem, ktery pomaha rozvoji Uzemi, s
piihlédnutim k Setrnému vyuZzivanfippdnich a kulturnich hodnot a vede k dlouhodobé

prosperi¢ dané oblasti.
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Nejc¢astéjSimi formami udrzitelného cestovniho ruchu jsou:
- venkovsky cestovni ruch

- ekoturistika

Ekoturistiku Ize formulovat jako cestovani Setrnéfikrpde, Zivotnimu prosedi
a mistnim kulturdm. KrothSetrného fistupu k cestovani usiluje ekoturistika i 0 hlubsi
poznani s¥ta, ve kterém ZzZijeme, protoZe poznani vede k posmhiom vzajemné
toleranci.

Ekoturistu je mozné charakterizovat jako vysoceé¢donelého turistu, jez
minimalizuje své dopady na ZP wjem vhodné dopravy, @dnostiovanim
certifikovanych vyrobk a sluzeb a Setrnym chovanim v destinaci.

Ekoturismus lze provozovat jen v malych skupindchinnosti v ramci
venkovského turismu probihaji v souladu &rq@ou, krajinou a venkovskym

prostedim.

V Cesku je mozné rozdlit venkovsky cestovni ruch do dvou specifickych
forem:

- chatareni a chalupaeni

- jednorazové pobyty na venkow

Mezi lakadla venkovske turistikyime patit moznost prace na fainzahrad
¢i v sadu, vyjid’ky na konich, ochutnavky domaci venkovské kuehyazitek z lidove
architektury, zachovalépody ¢i folkloru, rybaeni, cyklovylety, pohoda a klid.

Specifickou formou venkovské turistiky jggroturistika, ktera je vazana na
zentdélské usedlosti a farmy. Turistoviipasi aktivni zpsob dovolené, kdy mu nabizi
moZnost vypomoci s praci na fafma se zuiaty, dale jizda na koni, na kole aj.

V naSich podminkach jsou négazlivéjSi pohranini oblasti s Rakouskem a
Némeckem a v nich oblast Sumavy.

Charakteristické pro agroturistiku jsou malé ubytawi kapacity a rodinné

prostedi.

Pramen:Koncepce statni politiky cestovniho ruch@eské republice na obdobi

2007 az 2013Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
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9. ZAKLADNI PROBLEMY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

PrestoZe jsou zakladni kompetence v oblasti cestovnilchu vCR ureny
kompetednimi zakony o krajich a obcicloyganizace afizeni cestovniho ruchu, je

nejvice opomijenou oblasti v problematice cestoenitichu.

Cestovni ruch jeievazre zalezitosti trzni, aleskteré funkce trh pinit nefize a
proto musi byt organizovany a z@p&any z urova narodni politiky cestovniho ruchu.

Jedna se hlawho tyto oblasti:
Legislativa v cestovnim ruchu - jedna se o stanoveni legislativnich podminek
podnikani v cestovnim ruchu. Silnym faktorem, ktemliviiuje odwtvi cestovniho
ruchu je i sazba DPH, ktera ma velky vliv na ini@sty tomto oboru. Doposud take
nebyla uspokojiyy vyreSena problematika poskytovani informaci v cestavnichu
jako certifikované viejné sluzby.

Koordinace ¢innosti afizeni cestovniho ruchu na narodni a regionalni arav

Bude nezbytné definovat zakladni rAmec spolupraed ministerstvem a kraji.
Vzhledem k tomu, Ze turistické regiony, reprezeat® vznikajicimi organizacemi
cestovniho ruchu, se neshoduji s hranicemiikjajnutné se zabyvat jejich postavenim
a moznosti podpory jejichinnosti. Steji vyznamnou je také otazka podp@ignosti
turistickych informa&nich center a organizace turistickych informaci pfna
neprovazanost sibudovanych turistickych inforntaich center).

Zahraniéni a narodni propagace
Jednd se o vyt¥eni podminek pro efektivni propaga€R jako destinace

cestovniho ruchu v zahr&nia jeji z&lenéni do evropského prostoru.

Vyuziti cestovniho ruchu pro rozlenéni ekonomickych ¢innosti ve venkovském
prostoru

Z dosavadnich analyz zabyvajicich se rozvojem wemkeyplyva aktudlini
potteba nalezeni dnngjSich nastraj k podpde rozvoje Setrnych forem cestovniho
ruchu ve venkovském prostoru. Z nejg@ich dokumerit EU je Zejmé, Zevenkovskeé
oblasti se mohou statiipazlivejSimi a nabizet dostatek moznosti pro rozvoj sl&eb
vytvaeni produkd v oblasti cestovniho ruchu.
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9.1 DalSi problémy rozvoje cestovniho ruchu:

- nedostaténd infrastruktura cestovniho ruchu a nerozvinuiaks}

- nedostatek péebnych odbornik profizeni subjekt v cestovnim ruchu

- absence marketingovych koncepci rozvoiejako evropské destinace

- nizka Urové partnerstvi mezi podnikatelskymi subjekty, obceknaji a
statem

- omezené finatni prostedky pro rozvoj podnikani

- nedostatek nosnych projéktvedoucich k tvord produkfi cestovniho
ruchu

- nedostatek finamich prostedki na udrzbu a obnovu kulturnihédictvi

- nizka technicka uroviea vybavenost z&zeni koupali§ na vodnich tocich
a nadrzich, getre bazeér, ale i vybaveni turistickych tras, ly&kych a
béZeckych trati, cyklotras a cyklostezek (odiivadla, hygienicka zé&zeni
atd.)

- vyrazné vnitroregionalni rozdily v arovni a v naystosti

- nedostaténa schopnost subjekna trhu cestovniho ruchu reagovat na
trendy probihajici jak na strapoptavky, tak strahkonkurerni nabidky
(nabidka atraktivit cestovniho ruchu, nabidka pktilatd.)

Pramen:Koncepce statni politiky cestovniho ruch@eské republice na obdobi
2007 az 2013 Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj. GAVLASOVA, BINEK, J.
HOLECEK, J., CHABCOVSKA, K., SZCYRBA, Z., a kol.Primysl cestovniho ruchu
Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj 2008. 1. wyid262 s. ISBN 978-80-87147-06-1
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10. STRATEGICKA VIZE KONCEPCE CESTOVNIHO RUCHU J C
Hlavni zaméry a priority:
- vyrazné roz&eni a zkvaliténi nabidky modernich turistickych prodiiki
prograni
- podpora malého arsidniho podnikani v cestovnim ruchu
- prodlouZeni délky pobytu turist

- rast @iijmu z cestovniho ruchu

Nabidka produki cestovniho ruch€R musi byt odlisna od ostatnich zemi a
musi si zachovat jediirost obrazud jako destinace cestovniho ruchu.

Na trhu domaciho cestovniho ruchu jéledité se prioritd soustedit na
jednotlivé cilové skupiny nadw8tniki (nag. détské poznavaci a sportovni pobyty,
rodinna dovolena sétimi, nabidka pro seniory, incentivni cestovni rackongresovy
cestovni ruch).

Prednostré musi byt podporovany a rozvijeny formy cestovnihauchu pro
které mame nejlepsi gedpoklady.

Jedna se o:

Méstsky a kulturni cestovni ruch - kulturni ddictvi, historicka mista, kulturg-
historické pamatky &etre technickych a cirkevnich, muzea, divadla atd.

Dovolena v ¥irodé - kempink, dovolena u vody, letni a zimni pobytyharach,
venkovsky cestovni ruch a agroturistika, regiona@nspecialni produkty cestovniho
ruchu atd.

cykloturistika, zimni sporty, vodni sporty, hipastika, lov, golf atd.
Lazeiisky cestovni ruch- zdravotni pobyty v laznich, wellness, zdravatestovni
ruch atd.

Kongresovy a incentivni cestovni ruch- kongresovy cestovni ruch, incentivni

cestovni ruch, obchodni cestovni ruch
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10.1 Rozs&tovani a zkvalitiovani infrastruktury a sluzeb cestovniho

ruchu

ve srovnani s vysymi zahranénimi destinacemi cestovniho ruchu je stéle
nedostaténa infrastruktura cestovniho ruchu. Problematickst&/a zejména kvalita a
struktura ubytovacich a stravovacichiizani v rkterych turisticky atraktivnich
mistech regionu.

Vybaveni na budovanych cyklotrasach a cyklostezkémiméZz nedosahuje
pozadovaneho standardu.

DalSi nevyhodou je sezonnost vyuziti fizani. Zakladni infrastruktura
cestovniho ruchuipdstavuje primarnifedpoklad rozvoje cestovniho ruchu; bez jeji
existence neni efektivni rozvojivec mozny. Jeji Uzemni rozloZeni koresponduje s
atraktivitou cestovniho ruchu v tr&im pojeti a vyznauje se vyznamnou Uzemni
koncentraci do nefiSich stedisek cestovniho ruchu (ifad5 % fizkové kapacity je
soustedno do Prahy).

Vyuziti pfirodniho bohatstvi a zvl&Stkulturniho ddictvi je nezbytnym
faktorem pro rozvoj cestovniho ruchu €.JV sowasné dob jsou kulturni pamatky
vzhledem k jejich mnozstvi a stavu nevyvazenousiblebidky cestovniho ruchu.

Region gitom nabizi vyznamné historické a kulturni pamatkgré se mohou
stat dilezitymi predpoklady, Sancemi a atraktivitami pro rozvoj cestbo ruchu.

Z pohledu nasSich i zahramich navstvnika existuje stale zréma rozdilnost v
kvalit¢ nabizenych sluzeb v #aenich cestovniho ruchu (rfapv ubytovacich a
stravovacich z#&enich atd.)Proto je dilezitou podminkou konkurenceschopnosti

nabidky cestovniho ruchu neustalé zvySovani a gashkvality nabizenych sluzeb.

Prioritou kazdého poskytovatele sluzeb ma byt fedevSim spokojeny a stale

se vracejici zdkaznik!!!

S aktivitami v cestovnim ruchu souvisi i ochranastiévnika (klienta) jako
spotebitele sluzeb, kontrola kvality sluzeb cestovnibiochu ( ubytovaci a stravovaci
sluzby apod.) a sluZzeb navazujicich (naaxisluzby atd.).

V kontextu problematiky udrzitelného rozvoje je bginé hledat cesty vedouci
k minimalizaci vlivi cestovniho ruchu na Zivotni priedi. Zakladnim fedpokladem je
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nalezeni vhodnych nasttgjkteré budou sniZzovat negativni dopady cestovnibbu na
Zivotni prostedi. Sodasné aktivity jsou zatim nedostaté. Jde o legislativni,

certifikaéni a dalSi aktivity vedouci k udrzitelnému rozvajestovniho ruchu.

10.2 Marketing cestovniho ruchu a rozvoj lidskych droj a

Pres prokazatelné vysledky, které byly v poslednirdodid v oblasti statistiky
cestovniho ruchu \Ceské republice dosazeny, poskytované Udaje stdke jng
nedostauji pottebam odwtvi, a to zejména ve vztahu k sestavovani Satetitriftu
cestovniho ruchu a podrafjgimuclenéni dat podle klasifikace ekonomickyémnosti
(NACE ) pro od¥tvi cestovniho ruchu. Statistika v $asné dob jeS€ neposkytuje
dostaténé podklady pro formovani strategickych zainv rozvoji cestovniho ruchu, a
to zejména na regiondlni a lokalni Urovni. Odbopti@rava absolvefit vSech tyg
sttednich a vysokych Skol se z&mnim na obor cestovniho ruchu stale nedosahuje
pozadované Urownvzhledem k pdebné kvali¢ poskytovanych sluzeb afipravy
odborniki pro tuto oblast @jné spravy a samospravyedné organizaci cestovniho
ruchu.Nedochéazi k dostat@eému propojeni ziskanych teoretickycédomosti s praxi.
Nedostaténd motivace absolvelitvede k odlivu do jinych odi hospodéstvi, coz

ma vliv na kvalitu poskytovanych sluzeb.

Pozornost jetfeba ¥novat systému vzthvani profesi ngfimo spojenych s
cestovnim ruchem, které ale s doméacimi i zakiramii turisty gichazeji do styku ve
specifickych situacich,éetre riznych forem ohrozeni (policisté, hésiclenové horské
sluzby apod.).

Negativnim faktorem je také dlouhodoba absence wyzk &dy a zavaéni
inovaci v cestovnim ruchu. Na celostatni arovni kv&hybi narodni vyzkumné
pracovist v oblasti cestovniho ruchu tak, jak jéZzhé v naprosté &Siné vysgElych
stati s rozvinutym cestovnim ruchem.

Jednim z nezbytnych podkkadpro rozhodovani vSech subjéki oblasti
cestovniho ruchu je dostatek informaci o nabideguditi sluzeb cestovniho ruchu.

Pies realizaci &kolika jednordzovych pzkumi névstvnosti a profilu
navstvnika neni systém monitorovani a vyhodnocovani infornsaoéstovnim ruchu v
CR dosud uspokojiy zajiseén. K tomu gistupuje i problém nedostatgych informaci

poskytovanych statistickou sluzbou v oblasti cestioe ruchu (zejm. kapacity a
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vykony ubytovacich Z#zeni, vybavenost obci sportavakrea&ni a kultur-rekre&ni
infrastrukturou).

Zkvalitnéni statistiky cestovniho ruchu ifmese pozitivni efekty pro rozvoj
odwtvi cestovniho ruchu, regionalni rozvoj, Uzemni plvani a dalSi
narodohospodéska odetvi a celko¢ mizze podp#it rozvoj podnikatelského prosgdi
a zkvalitiovani zZivotniho progedi.

10.3 Vytvareni organizani struktury cestovniho ruchu

Zakladni kompetence v oblasti cestovniho ruchGR/ jsou sice dany, av3ak
organizace d&izeni cestovniho ruchu’ giz na narodnii regionalni arovni je nejvice
opomijenou oblasti v problematice cestovniho ru€nganiz&ni struktura cestovniho
ruchu vCR neni legislativl upravena, chybi ji systémové z&eni a strukturalizace.
Potieba vytvdeni stabilni organizai struktury cestovniho ruchu od lokalni arévn
obci, &elovych sdruZeniies regionalni (kraje, turistické regiony a oblasti) statni
arovei je nezbytnou podminkou pro konkurenceschopnoddkgitzestovniho ruchu v
zahrantnim i domacim pohledu.

V CR pisobi mnoho turistickych inforngaich center. Nejedna se v3ak o
homogenni ¢ ale organizéné, statutard a technologicky velmi tznorody
konglomeréat subjeklit bez garance standardu jejich sluzeb, vzajemnéoopsti a
spoluprace f celoploSné nabidce produkicestovniho ruchu, éetné napojeni na
mezinarodni informéni sit.

Specifikem cestovniho ruchu jako hospistté&ho odetvi je nutnost spoluprace
celé fady subjeki pii koordinaci rozvojovych aktivit — podnikatela provozovatél
sluzeb, mistni a krajské samospravy, neziskovydarozaci, informénich center,
statni spravy atd. To vyZaduje existenci orgafmgzh struktur, definujicich roli
jednotlivych subjekt a koordinujici jejichktinnost.

V Ceské republice se moderni orgadizia struktura cestovniho ruchu na
regionalni arovni teprve vytva(na oblastni Urovni existuji organiza struktury jen ve
vybranych atraktivnich lokalitach cestovniho ruchu)

Cestovni ruch vyuzivéadu navazujicich oboy ¢innosti a sluzeb, které slouZi i
dalSim ekonomickym odtvim. V tomto @ipadé je proto nezbytnd sainnost s

kompetentnimi resortnimi organy, organy krajské sagpravy a spravnimi organy.
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10.4 Zakr- Shrnuti

Navrzené vymezenikinnosti zohleduje postaveni kraje jako vyznamneho
subjektu na poli rozvoje cestovniho ruchu v souladiplatiovanim efektivnihdizeni a
respektovani pravomoci organimd nizSich arovni. Saiasré respektuje existenci
turistickych regiod a oblasti, které by &y reprezentovat ifrozené Uzemni celky
vhodné pro rozvoj cestovniho ruchGlenéni Gzemi na turistické regiony a oblasti
stanovi kraje.

Pro naplgni vySe uvedenych d¢ila zamdri musi byt zabezgena spoluprace
vSech orgam statni spravy a samospravyi stanoveni konkrétnich Ukoje predpoklad,
pii splnéni povedou ke zvySeni efektivnosti a atraktivnaststovniho ruchu v kraji i
celéCR.

Pramen: Koncepce statni politiky cestovniho rucliieské republice na obdobi
2007 — 2013, Ministerstvo pro mistni rozvoj 2007ywwvmmr.cz; WWW.CZS0.CZ;
TouSek, Smolovéa, ifukal, Jurek, Klapka;Ceska republika — Portréty kigj
Ministerstvo pro mistni rozvoj 2006; ISBN 80-23998308; Gavlasova, Binek,
Holecek, Chabiovska, Szczyrba a kolektiv, ##nysl cestovniho ruchu. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj 2008. 1. vydani ISBR8-80-87147-06-1
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11.CINNOST KRAJE V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

vytvéii koncegni a rozvojove dokumenty cestovniho ruchukraj

vytvéii a realizuje podjrné programy pro rozvoj cestovniho ruchu na udrovni
kraju (vyuziti prostedki EU, krajské programy)

zaji¥uje pripravu rozvojovych projekt jejich realizaci a koordinaci

vytvéai podminky pro realizaci Koncepce statni politikgstovniho ruchu ¢R
na obdobi 2007 — 2013

vytvari a realizuje marketing, propagaci a prezentaciestavnim ruchu na
regionalni Urovni vetrg tvorby a realizace regionalnich prodiuktestovniho
ruchu

podporuje rozvofidici struktury na drovni kraj

koordinuje a podporuje rozvoj potencialu cestovninaehu vychazejiciho
z prirodnich a kulturnich hodnot kraje

rozviji lidské zdroje zejména na Urovniestniho Skolstvi

Zfizuje, koordinuje a provozuje turisticka infortmi centra v krajich
spolupracuje se subjekty na narodni Urovni, spakyje a zabezpgje
koordinaci mezi kraji a koordinaci na Urovni parstei v turistickych regionech
(turistickych oblastech)

zaji¥uje financovani rozvoje turistickych regiba turistickych oblasti z pohledu
hospodéského fistu a zarsstnanosti

koordinuje aktivity podnikatelskych subjéké ramci své pisobnosti

realizuje monitorovaci a analytickotinnost \etn® vyuZziti Satelitniho &u
cestovniho ruchu pro rozhodovani o prioritach rggwastovniho ruchu ve vazb
na ekonomickyist a zamistnanost krdj

realizuje mezinarodni spolupraci v cestovnim rucauegionalni arovni

11.1 Organizace cestovniho ruchu v regionech (krajuristicky region a
oblast)

vytvéri vize a koncepce rozvoje cestovniho ruchu v ragionprovazanosti
s vizemi kraii, na jejichz uzemi se rozklada
koordinuje aktivity na drovni regionu v ramci prg@&e, tvorby produkt a

marketingu
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vytvaii struktury partnerskych sdruzeni v regionech smpctlem pro rozvoj
cestovniho ruchu zahrnujicitegnou spravu (&sta a obce), podnikatele a NNO
koordinuje spolupraci subjektcestovniho ruchu z wejného i soukromého
sektoru v ramci regionu

vytvéii strategie v oblasti produkicestovniho ruchu s ohledem na vybrané cile
segmenty a podporu jejich vzniku, podili se nafefipracovani

spolupracuje s CzechTourism

zaji¥uje pipravu rozvojovych projekt jejich realizaci a koordinaci

podporuje vychovu mistnich obyvatel k cestovnimehtu s cilem pspst

k rozvoji vzclanosti v cestovnim ruchu

realizuje monitorovaci a analytick@innost pro rozhodovani o prioritdch rozvoje

cestovniho ruchu v regionu ve véaim ekonomickyirst a zamistnanost
podporuje zavashi modernich technologii do praxe

Gcastni se na maximalizaci multipli&aiho efektu cestovniho ruchu v regionu
koordinujec¢innosti turistickych informeénich center

Vytvéii, spravuje a naplje regionalni fond cestovniho ruchu

Pramen: Koncepce statni politiky cestovniho rucliieské republice na obdobi
2007 — 2013, Ministerstvo pro mistni rozvoj 2007wwmmr.cz; WWW.CZSO0.CZ;
TouSek, Smolovéa, ifukal, Jurek, Klapka;Ceska republika — Portréty kigj
Ministerstvo pro mistni rozvoj 2006; ISBN 80-23998308; Gavlasova, Binek,
Holecek, Chabiovska, Szczyrba a kolektiv, ##nysl cestovniho ruchu. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj 2008. 1. vydani ISBRB-80-87147-06-1
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12. SWOT ANALYZA J C - Slabé a silné stranky rozvoje cestovniho

ruchu, prilezitosti a rizika

12.1 Nabidka a financovani cestovniho ruchu
Silné stranky
vyhodna geograficka poloha z pohledu tuzemského zdérantniho cestovniho

ruchu

pestrost zastoupenych tygrajiny vhodnych pro rozvoj vSech tymestovniho

ruchu

dosavadni existence Statniho programu podpory @Bdpora cestovniho ruchu
v ramci SROP

kvantitativre dostaténa ubytovaci kapacita

rozvoj narodnich a nadnarodnich hotelovyébitzci, a s tim spojena

racionalizacéidicich proces

Slabé stranky
nizka kvalita zakladnich a daylovych sluzeb CR

nizky podil produki Setrnych forem turistiky na trhu CR
vyrazna sezénnost CR
mnohdy nevsicné chovani poskytovatesluzeb k navstnikam

nedostaténa vybavenost &Siny stedisek CR doprovodnou sport@vrekrea&ni

infrastrukturou

nedostaténa ubytovaci kapacita a objekty pro kongresovoistiku
nedostatény informa:ni www portal &

mala nabidka konkurenceschopnych protiukt

nedostatek multifundnich center volnéhotasu v rekregnich oblastech a
piiméstskych centrech

nedostaténa a nekvalitni dopravni dostupnost turistickychi @ atraktivit v
regionu

nedostatény rozvoj lazéstvi pro kometni vyuziti
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Hrozby
- nedostaténd kvalita a struktura infrastruktury

- podcerni udrzby kulturnich a technickych paméatek vyuageh pro CR

- podcerni p&e o @irodni bohatstvi a krajinny raz

- zhorSovani zivotniho prastdi v sidlech, zrgStovani vodnich ploch

- Spatna dostupnost kapitalu pro stabilizaci a dalZvoj podnikani v cestovnim
ruchu

- nedostatek ifijpravenych rozvojovych projekt

Prilezitosti
- zpristupréni dalSich zajimavych kultugrhistorickych objeki

- aktivace soukromych investic do vzniku novych dikakCR

- vybudovani moderniho regionalniho infotného www portalu pro oblast CR a

turismu v regionu

- vyuziti stavajiciho vnihiho potencialu G s podporou malého a istiniho
podnikani ve vazbna tvorbu novych pracovnicltifgzitosti

- podchyceni trendvyvoje CR a novych segmeénirhu

- rozvoj lazaistvi, rozvoj a podpora kongresove turistiky

- dusledné vyuzivani prograimpodpory CR

- dobré moZnosti rozvoje venkovského CR

- dobré moZnosti pro rozvoj vodniho CR

- podpora piméstskych zén volngasovych aktivit

- podpora prografnpodpory zdravi a zdravého Zivotniho stylu

12.2 POTAVKA A PROPAGACE CR V JC
Silné stranky
- pokrasujici zajem tuzemskych a zahramich turisti o X
- stredré vysoky podil opakovanych nagstregionu tuzemskymi a zahrgnimi

navsevniky
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Slabé stranky

nedostaténa presentace’lv zahranii

nevypovidajici internetova presentacepio poteby turisti v oblasti CR
nedostatek informaci €Jv tuzemsku i zahradii

absence motivCR dané firodou a volndasovych aktivit — incentiva
vnimani nedostatkve sluzbach a kvatitsluZzeb (jazykova vybavenost)
koncentrace poptavky na letni sezonu

absence aktualnich marketingovych studii regionu

nedostaténé statistiky z oblasti CR

nedostaténé marketingové aktivity, tvorba marketingovycrastgii a produkt
nedostaténé prodejni a distrilini kanaly regionu

nedostaténa propagace regionu v zahrdniv tuzemsku

Hrozby

nestabilni ekonomik&R

starnuti obyvatelstva

stale vziistajici naroky na dopravni dostupnost

region stale neni vniman jako destinace pro aktamiobrodruznou dovolenou
pro tuzemské a zahr&nii hosty — viz. pimérné délka pobytu hoste v regionu

negativni vnimani moznosti realizace va@asovych a lazeskych aktivit

Prilezitosti

rozvijeni image jako atraktivni destinace CR vSeamnteresovanymi subjekty
rostouci poet sluzebnich a obchodnich cestigu@ni kongrasjako faktoru fistu
navsévnosti v ubytovacich z&enich

vybudovani kongresového centr&eskych Budjovicich

zlepSeni dopravni infrastruktury (dalnice)

vybudovani centralniho regionalniho internetovémformainiho a rezervaniho

portalu aplikovaného na geby hosta 21. stoleti
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12.3 Organizace a informace o CR v(
Silné stranky

- zvysujici se aktivita mistni samospravysina obci

- rozskujici se spolupréace fffirancnich regioi a ostatnich ¥st a obci se
zahranénimi partnery v oblasti CR

- dle moznosti adaptabilni pracovni sila

- ambice a chut” #nit a zlepSovat stavajici stav CR v regionu

Slabé stranky

- nevyjasgneé rozéleni¢innosti mezi centralni a regionalni urovnfejeé spravy

- pietrvavajici Spatna uroiiespoluprace subjektCR zejména mezi vejnou a
soukromou sférou

- nizké zapojeni inforntmich center do organizaich struktur cestovniho ruchu

- absence koncépihotizeni CR v chranych Gzemich

- nedostatény rozsah statistickych Gdaf informaci o CR vQ

- nizky patet marketingovych Sgni zandireny na vyzkum poptavky

- nedostaténé zavadni novych informanich technologii

- nerovnovaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitniegtc@vniki a manazdérv CR

- neexistence regionalniho informé&niho a rezervaniho systtmu CR na
narodni a regionalni arovni

- mnohdy nedostatay a nejednotny orientai systém

Hrozby

- nedostaténa kontrola kvality sluzebcetne ochrany spdebitele

- odklad viadyCR o vytv&eni daldich organizaich struktur CR jako apného
bodu rozvoje CR v regionu

- nedostatek finatnich prostedki v rozp@tu kraje

- nedostatek odbornikv oblasti rozvoje CR v(J

- podcerni vyznamu koordinace spéleho postupu mezi statnimi organy, organy
samospravy, regionalnich agentur a sdruzeni CR ofegrich a zdjmovych
organizaci

- nedostatény vzctlavaci systém pro pracovniky v oblasti CR

- nizka mobilita pracovni sily
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nedostatény vzctlavaci systém pro pracovniky CR
nedostaténa jazykova vybavenost pracoviii€R
nezkusenost a neodbornost pracour@iR

nedostaténé manazerské dovednosti pracound®

Prilezitosti

podpora budovani organig@ch struktur v regionu

podpora zapojovani podnikatelskych subjedkbd org. struktur v CR

dalSi rozvoj peshranini spoluprace nejen v oblasti CR v tvérbpol&nych
produkfti

vznik Kklastra v oblasti CR (KLASTR = jsou regionanumistna uskupeni
navzajem propojenych firem, specializovanych dotiivaposkytovatal sluzeb,
firem v pribuznych oborech, bankfigruzenych instituci a organizaci, které si
navzajemkonkuruji , ale také navzajerkooperuji za &elem zvySeni celkové
konkurenceschopnosti, ziskovosti a postaveni na trh

Nazev je odvozen od anglického skka cluster- shluk, chumel, hromada,
skupina. Zdastréné spolénosti si navzajem konkuruji, ale s@sré jsou nuceny
feSittadu obdobnych probléim(vzdlavani zanistnand, pristup ke stejnym
dodavateim, spoluprace s vyzkumnymi a vyvojovymi kapacitangigostaténé
zdroje na vyzkum apod.). Diky spolupracketito oblastech mohaadu svych
omezeni pekonat a ziskat konkure&mi vyhodu, ktera s&tko napodobuje.

Klastr mize:

zlepSit vysledky zapojenych spoétesti

- zZvySit paet inovaci

iniciovat vznik novych firem

zvysit export

prilakat investice

podpdit vyzkumnou zakladnu zainteresovanych spodesti

podpdit rozvoj kraje

rozSteni rozsahu Sgni statistickych udaj pro kvalifikované rozhodovani
subjekfi v oblasti CR

Skoleni a vz8lavani pracovnik statnich subjektCR nap. na Vysokych Skolach

o pofebach hosta 21. stoleti, standardech a poskytokéalitnich sluzeb
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prostednictvim odbornik — hoteliéi a manazer hotelového prmyslu z fad

podnikatelského sektoru &qulavani si zkuSenosti v oblasti cestovniho ruchu

12.4 Shrnuti

- nedostataa infrastruktura CR a nerozvinuté sluzby

- nedostatek ptgbnych odbornik protizeni subjekt v CR

- absence marketingovych koncepci rozvoje CR

- nizka arove partnerstvi mezi podnikatelskymi subjekty, obcekrajem a statem

- omezené finami prostedky pro rozvoj podnikani

- nedostatek nosnych projéktedoucich k tvor®produkfi CR

- nedostatek finamich prostedki na udrzbu a obnovu kulturnihédictvi

- nizka technicka uroviea vybavenost z&eni slouzicich pro pisby turisti a
jednotlivé typy cestovniho ruchu v regionu

- vyrazné rozdily v Urovni a vybavenosti a n&vBosti turistickych oblasti

- nedostat®a schopnost subjekha trhu CR reagovat na trendy probihajici na
strar poptavky a nabidky

- neexistence regionalniho infortmaho a rezervaniho systému CR na narodni a

regionalni drovni

Pramen: autoKoncepce statni politiky cestovniho ruchGeské republice na
Obdobi 2007 — 2013Ministerstvo pro mistni rozvoj 200\ww.mmr.cz; Www.CZS0;CZ
Tousek, Smolova,ifukal, Jurek, Klapkateskéa republika Portréty kraji, Ministerstvo
pro mistni rozvoj 2006; ISBN 80-239-6308-08; GAVLAYA, |. BINEK, J.
HOLECEK, J., CHABICOVSKA, K., SZCYRBA, Z., a kol.Priimysl cestovniho ruchu
Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj 2008. 1. wyid262 s. ISBN 978-80-87147-06-1
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13. ZAVER - Hlavni problémy rozvoje CR v X

Z analyzy & vyplyva, Ze tento region je idealni oblasti a laka pro jakykoli
druh turistiky, kterou jsem uvedl vySe. Lze tvrdie moznosti a potencial kraje je
obrovsky a turistovi, nav8inikovi, at” tuzemskému tak zahrémimu mize a ma
potencial nabidnout vSe co v gasné dob navstvnik otekdva a pdebuje, od
kultury, spol€éenského vyZiti, fes sport, relaxaci a incentivu.

Lze docilit toho, Ze region JizniadBech ma i svém turistickém potencialu,
kulturnimu a pirodnimu bohatstvi obrovsky potencial v oblastitoesiho ruchu
plnohodnotg splnit poteby hosta 21. stoleti a stat se nejvyzngdim a

Doba, kdy hosté nauv&tovali regiony nekoordinov@na samospadem, davno
pominula. Host 21. stoleti méa zcela jinéfpbly nez tomu bylo n&ppied 5ti lety. Ma
zcela jiné pozadavky a pgeby v oblasti zazZitk kvality sluzeb, doplkovych a
doprovodnych sluzeb a zejména diehto parametr se rozhoduje ip planovani sveho
pobytuci vyletu za poznanim.

Cestovni ruch se velmi rychle rozviji a stale Warii typy cestovniho ruchu,
které red rekolika lety vibec neexistovaly. Proto je nutné jit faitam hosta 21. stoleti
naproti. V kazdém ifjpact je zcela prioritni brat ip tvorb¢ produkti a budovani
cestovniho ruchu v potaz a respektovat ekosystemy krajiny.

Host, navatvnik Jihaeského kraje v tuto chvilreSi pro g patovou situaci —
do regionu diky jeho rdzu a dispozic krajiny, patdéat chce zavitat, ale nenachazi
dostatek vyziti a moznosti pro uspokojeni svychetotve vSech typech cestovniho
ruchu. Proto voli kratsi dobu pobytu € debo do 8 z toho divodu nezavita &ekéa na
moment, kdy nastane posun regionu v oblasti vSaedmadyZiti a moznosti zazitk

Zasadnim problém je nekoordinace organizace subjgigobicich v regionu v
oblasti cestovniho ruchu. Nedostaté ¢i vibec Zzadna perspektivni, efektivni
spoluprace ze stranyradnilki mést a obci s podnikatelskym sektorem v oblasti
hotelového pimyslu a sluzeb.

Zasadnim problémem jsou nekvalitni a nedo&tgéteodborné znalosti a
nedostaténé zkusenosti pracovnilkiradi v oblasti cestovniho ruchu. Tedy personalni
otazka kvalitnich a perspektivnich pracovniknanazet” v oblasti celoregionalniho
cestovniho ruchu obci ad&st a kraji. Drtiva WtSina z nich pdgeby hosta 21.stoleti v
oblasti sluzeb ve svém regiontibec nezna. itom sta&i vyjit z kancelée a zeptat se
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hosta pimo na ulici nebo pravidetnbyt v kontaktu s hoteliéry a restauratéry a jen
poslouchat co jejich hosté v niistvého pobytu péebuji a pré do kraje zavitaji, pro
piectasré odjizcji, za ¢im se vraceji atd. Osobisem geswdeéen (a opt mluvim ze
své dosavadni praxe 18 let v oblasti cestovnihdwwruag hotelového fmyslu) Ze
zasadni podil na rozvoji cestovniho ruchu v regidiitnemaji zarsstnanci iadi, ale
zejména podnikatelsky sektor, ktery v kraji po stastni linii cestovni ruch v celém
kraji buduje a dosud utiia Pokud by doSlo ke koordinaci a reorganizachto slozek
a vzajemné spolupraci pod spaigm cilem, filosofii a vizi, efektivh vynaloZzenymi
financnimi prostedky z fond EU a s kvalitnim informénim internetovym a zarén
rezerv&nim portalem d, jsem peswdéen a ¥im ve strmy éist nav3tvnosti a rozvoj
cestovniho ruchu vl

Je tristni pro jakéhokoli @anaCR informace, kdy si f@ite v dennim tisku
¢lanek o tom, jak nejmenovany kraj nebo obec zaoveda ze sveho rozptu 100
milionovou finargni injekci na nejmenovany turisticky objekt a faktdly se v zagti
dottete, Ze dany kraj/obec se pro tento objekt poosglikekonstrukci magnsnazi najit

vyuziti. Jako obana n¢ to velmi slusg fe¢eno, znepokojuje.
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Bakalé&ska praceesi problematiku cestovniho ruchu v regionu Jizdieth.
Zbyva se analyzou cestovniho ruchu regionu,aapi, marketingem, SWOT analyzou
regionu ¥etrg jeho nav&tvnosti. Rozkryva slabé a silné stranky a uptajm na
nedostatky v oblasti organizace, produktové nab@kynastrojich propagace. Snazi se
rozkryt turisticky potencial regionu a upo#aje a pedstavuje nastroje vedouci

k docileni kyzeného efektu — dosazeni pozice igrdguristické destinac€R.
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Bachelor's thesis deals with tourism in the regioh South Bohemia.
There is an analysis of tourism region, the proomtimarketing, SWOT analysis
Region, including visitors. Introduce strengths aweaknesses and points to the
deficiencies in the organization, product supplgt aromotion of instruments. It seeks to
tracking down the tourism potential of the regiomd alraws attention and is a tool to
achieve the desired effect - reaching the posiiothe prestigious tourist destination in

Czech rep.
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