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UVOD

Obsahly nazev bakalarské prace ,,Volebni kampan politickych stran a
vyuzivané marketingové metody ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2009
Vv sob¢ skryval nes¢etné mnozstvi informaci a thli pohledu, ze kterych bylo mozno se
na toto téma divat. Mym cilem bylo analyzovat a ndsledn¢ komparovat vybrané
marketingové metody a marketingové nastroje pouzité politickymi stranami,

koalicemi a hnutimi ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2009.

V prvni kapitole popisuji metody pouzité na vypracovani této bakalatské
prace a strucny seznam zakladni literatury a podkladt, ze kterych bylo ¢erpano. Jsou
zde vyjmenovany zakladni vybrané prvky politického marketingu, které jednotlivé
politické strany v pfedvolebnim klani mély moznost vyuzit. Tato kapitola je

zakonc¢ena urcenim cile, ke kterému prace smétuje.

Ve druhé kapitole seznamuji se zaloZzenim a funkci Evropského parlamentu a
S tim, Ze jeho ¢innost v oblasti dopravy, volného pohybu pracovniki, kapitalu, sluzeb
a zboZi, ochrany Zivotniho prostfedi, ochrany spotiebitele a zakazu diskriminace
ovliviiuje nas kazdodenni Zivot. Déle nésleduje kratké seznameni s volebnim zékonem
a s prehledem kandidujicich politickych stran, koalic a hnuti. Zadmérné jsem vybrala
deset subjektl, které ve volebnim klani ziskaly nejvice hlast, aby bylo moZno

porovnat jejich moznosti pti vedeni kampang.

Treti kapitola se zabyva vysvétlenim funkce marketingu, politického
marketingu véetné vysvétleni ekonomickych pojmi a vy€et marketingovych nastroji,
jejichz spravné vyuziti v pfedvolebni kampani mohlo vyrazné¢ pomoci kandidujicim

stranam ovlivnit kone¢ny vysledek voleb.

Ve ctvrté kapitole analyzuji programy a marketingové prostiedky, které ve
svych ptedvolebnich klanich pouzily jednotlivé politické strany, koalice a hnuti.

Postupné jsem u jednotlivych subjektd analyzovala volebni programy, pozornost



vybranych denikti Hospodatrské noviny a Pravo , kterou na svych titulnich stranach
vénovaly kandidujicim subjektim (v obdobi od 1. 4. 2009 do 4. 6. 2009) v souvislosti
s jejich volebni kampani, sledovani billboardt, poutaci, letakti apod., mitinky a
podporu znamych osobnosti, 3D instalace a choice-boxy, TV a rozhlasové reklamy,

volebni internetové stranky a socialni média.

V paté kapitole provadim komparaci pouzitych marketingovych metod a
prostiedkt pouzitych jednotlivymi politickymi stranami ve volebni kampani.
Porovnavam zde jednotlivé volebni programy politickych stran, zdjem denik a
ostatnich médii prezentovat volebni kampané, programy a ptedvolebni prizkumy

téchto kandidujicich stran a ostatni marketingové nastroje uvedené ve ¢tvrté kapitole.

Sesta kapitola se zabyva porovnanim vysledkéi voleb do Evropského
parlamentu na zaklad¢ pouzitych marketingovych prostfedki. Zde bylo tkolem zjistit,
zda a jakou mérou vedeni a cileni ptedvolebnich kampani jednotlivymi stranami
ptispélo ¢i nikoli k jejich uspéchu v téchto volbach. V této kapitole jsou také pro
porovnani analyzovanych nakladi politickych stran uvedeny urcité zajimavosti
Z volebnich kampani nékterych stran, které piesahly procento potfebné pro ziskani
statniho piispévku a S minimalnimi naklady maximalizovaly tak svlij zisk nebo

naopak do eurokampané investovaly vysoké finan¢ni naklady a zisk byl zanedbatelny.



1 CIL A METODIKA BAKALARSKE PRACE

Bakalatské prace analyzuje a nasledné¢ porovnava politické marketingové
metody, které jednotlivé politické strany, koalice a hnuti v Ceské republice pouzily ve
volbach do Evropského parlamentu v roce 2009. Vzhledem k tomu, Ze témata
Evropska unie, Evropsky parlament jsou souéésti Zivota ob&ani celé Ceské republiky,
se pfimé volby do EP v roce 2009 tykaly nas vSech. Z kandidujicich politickych stran,
koalic a hnuti si Cesi volili své zastupce, kteii v nasledujicich péti letech budou h4jit
jejich zajmy v Unii. V zdjmu kandidujicich bylo presvédcit své volice o tom, ze jejich
volebni program odpovidd potiebam a pranim obcant, ziskat tak jejich hlas a tim

zvysit sviij zisk.

Analyza literarnich zdroji napt. SARADIN, P. a kol., Volby do Evropského
parlamentu v Ceské republice., SARADIN, P. a kol., Politické kampané, volby a
politicky marketing, KOTLER, P. Marketing management, denni tisk, volebni
programy, propagacni a informacni materiadly vydané jednotlivymi politickymi
stranami, sledovani televiznich a rozhlasovych vysilani a znalosti ziskané souc¢asnym
studiem tvoftily zéklad této prace. Pro doplnéni studijnich materidlti jsem vyuzila i
internetové zdroje. Rozbor vySe uvedeného spolu s projektem bakalaiské prace
naznacilo smér a dalSi postup praci tzn. struéné sezndmeni s historii a funkci
Evropského parlamentu, s volebnim zikonem do EP v Ceské republice, uvedeni do

teorie marketingu a politického marketingu.

Nasledovala analyza volebnich programi v souvislosti s pouzitymi
politickymi marketingovymi prostiedky. K této analyze byly zdmérné vybrany volebni
programy deseti politickych stran, které ve volbach do Evropského parlamentu
ptekroc¢ily 1% hranici celkového poctu ziskanych hlast. Tyto hlasy jim zajistily
ziskani statniho ptispévku ve vysi 30 K¢ za 1 hlas. Analyza sledovala, jak a zda
kandidujici strany vyuzily ve volebni kampani vybrané¢ prvky marketingu, a to
zejména analyzu politického prostifedi s ohledem na ekonomickou situaci, zaméteni

kampané na kandidujici subjekt (stranu, lidra), prizkum voli¢i - pfizplisobeni, cileni



volebniho programu), takticky marketing — realizace a priib¢h volebni kampané.1

Vzhledem k zaméfeni bakaldiské prace bylo nutno provést komparaci
pouzitych marketingovych prvkli volebnich programti kandidujicich politickych
stran (popfipad¢ jednotlivych kandidati) a jejich vliv na vysledky voleb do
Evropského parlamentu v roce 2009. Bakalarska prace si kladla za cil ztotoznit se
nebo rozporovat vysledky voleb v souvislosti s pouzitymi marketingovymi prostifedky
a pro zajimavost zjistit, kolik finan¢nich prostiedkii na volebni kampané jednotlivé

kandidujici politické strany vynalozily, na kolik penéz je vysel 1 ziskany hlas.

Téma ,,Volebni kampari politickych stran a vyuzivané marketingové metody ve
volbach do EP vroce 2009 mé zaujalo diky tomu, ze se vnasi republice
V poslednich letech to¢i politika zejména kolem riznych voleb. Kandidujici strany tak
V podstaté vedou jiz permanentni volebni kampané. Nabizela se moznost zjistit, zda

kampan do europarlamentu bude jina svou naplni i jejim vedenim.

! Evropské hodnoty, o. s. Volby do Evropského parlamentu: Co mohou zménit? Praha. 2008. s. 93.
ISBN 978-80-9024158-1-2.



2 VOLBY DO EVROPSKEHO PARLAMENTU

2.1 Evropsky parlament - vznik a vyvoj

Ptedchiidcem EP bylo Shroméazdéni ESUO zalozené roku 1952 jeho Sesti
Clenskymi staty - Francii, Italii, Némeckem, Belgii, Nizozemim a Lucemburskem.
Hlavni funkci Shromdzdéni bylo dohliZzet na ¢innost klicového organu ESUO -
Vysokého utradu (pozdé€jsi Komise). V roce 1957 byly podepsany EUROATOM, EHS
a Shromazdéni ziskalo nékteré poradni a dozor¢i pravomoci. Byl u€inén prvni krok k
piimym volbam. V roce 1962 bylo Shromazdéni pfejmenovano na Evropsky
parlament. Roku 1965 byla podepsana Slucovaci smlouva, doslo tak k dalSimu
roz$iteni pravomoci EP - moznost odvolavat Komisi. V roce 1970, v souvislosti s
postupnym zavadénim systému vlastnich finan¢nich zdroji Spolecenstvi, ziskal
Parlament pravo pozménit nebo zamitnout navrh rozpoctu, schvalovat hospodateni
Komise. V roce 1979 se uskutenily prvni pifimé volby do EP. V t¢ dobé bylo v EU

devét &lenskych zemi, volilo se 410 poslanci.?

Parlament se zabyva tvorbou pravnich pifedpisti, které maji dopad na
kazdodenni Zivot obCanli Unie - ochrana zivotniho prostiedi, spotiebitele, zakazu
diskriminace, oblast dopravy, volného pohybu pracovniki, kapitalu, sluzeb a zbozi,
proto je v zdmu vSech odpovédnych volict delegovat své poslance, ktefi budou

nasledujicich 5 let hajit jejich zéljmy.3

2.2 Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice 2009

Volby do Evropského parlamentu konané ve dnech 4. - 7. ¢ervna 2009 byly v
potadi jiz sedmymi pfimymi volbami, zGcastnili se jich voli¢i z 27 €lenskych stati
Evropské unie.V historii Ceské republiky probéhly ve dnech 5. a 6. &ervna 2009 tyto
volby podruhé. Vzhledem k tomu, ze spolu s rozsitenim EU o nové Clenské staty

-----

z pivodnich 24.

2 NOVAK, R. Evropskd integrace, Evropsky parlament, Clenské staty Evropské unie.
Praha : Informa¢ni kancelaf Evropského parlamentu, 2007. s. 8-11.

3 NOVAK, R. Evropska integrace, Evropsky parlament, Clenské staty Evropské unie.
Praha : Informaéni kancelai Evropského parlamentu, 2007.s. 7.



Volebni zékon - kazda z Clenskych zemi EU ma sva volebni pravidla 1 rizna
pravidla pro vedeni volebnich kampani. Pravidla pro volebni kampaii do Evropského

parlamentu v Ceské republice jsou stanovena Zakonem ¢&. 62/2003 Sb., hlava IX, § 59.

Volebni kampail musi probihat Cestné a poctivé, starostové mohou 16 dni pred
dnem voleb vyhradit plochu pro vylepeni volebnich plakétti, moznost jejiho vyuzivani
musi odpovidat zdsad¢ rovnosti kandidujicich stran, hnuti a koalic. V dob¢ pocinajici
tretim dnem ptede dnem voleb do EP a konéici ukonéenim hlasovani na uzemi CR
nesm¢ji byt zddnym zplisobem zveiejnovany vysledky piedvolebnich a volebnich
prizkumt. Politické strany, hnuti a koalice, jejichz kandidatni listiny byly
zaregistrovany maji vyhrazeno v Ceském rozhlase celkem 14 hodin a v Ceské televizi
celkem 14 hodin v ramci jejich vysilacich okruhti bezplatné poskytnutého vysilaciho
Casu. VSem kandidujicim je ¢as rozdélen rovnym dilem. Za obsah vysilanych poradi
nesou odpovédnost politické strany, hnuti a koalice. V dobé voleb je kandidujicim
zakazana volebni agitace v objektu, ve kterém je umisténa volebni mistnost i v jeho
bezprostfednim okoli. Clenové okrskovych volebnich komisi nesméji poskytovat
informace o prubéhu voleb, a to az do podepsani zapisu o prubé¢hu a vysledku

. 4
hlasovani.

2.3 Kandidujici politické strany, koalice a hnuti

V historicky prvnich volbach do Evropského parlamentu v roce 2004 za
Ceskou republiku kandidovalo 31 politickych stran, hnuti a koalic, v letognich volbach
kandidovalo 33 politickych stran, koalic a hnuti. Divody, které¢ je k tomu vedly:
nizky ptispévek na volebni naklady, sestaveni jediné kandidatky pro CR umoznilo
kandidovat 1 nejmens$im stranam, hnutim, potfebny pocet kandidatl bylo mozZno
ziskat v uzkém okruhu znamych, minimalni ndklady na reklamu diky zakonem
ur¢enému Casu ve vefejnopravnich médiich, tj. zakonem uréenych 14 minut v
Ceském rozhlasu a 14 minut v Ceské televizi. Mensi strany tak poéitaly s pfekrodenim

1% podpory voli¢l, ¢imz by ziskaly ptispévek od statu za kazdy platny hlas.

4 Zékon ¢. 62/2003 Sb., o volbach do Evropského parlamentu a o zméné¢ nékterych
zakond, HLAVA IX, § 59.

5 SARADIN, P. a kol. Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice. 1. vyd.
Olomouc : Periplum, 2004.s. 188-189. ISBN 80-86624-22-6.
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Shrnuti

Evropsky parlament je jedinym pifimo volenym organem Evropské unie.
V roce 1979 probéhly prvni piimé volby do Evropského parlamentu. Devét ¢lenskych
zemi volilo svych 410 europoslancti. V nasi republice se tyto volby konaly jiz podruhé
a V historii Evropské unie byly v potadi jiz sedmymi pifimymi volbami. Obcané
z 27 Clenskych stati volili svych 736 zastupct, kteti je budou v nésledujicich péti
letech zastupovat a rozhodovat o otdzkach, které maji dopad na jejich kazdodenni
zivot. Tyto otazky tesi napiiklad ochranu zivotniho prostiedi, ochranu spotiebitele,
zékaz diskriminace, volny pohyb pracovnikl, kapitalu, sluzeb a zbozi nebo oblast
dopravy. Kazdy z ¢lenskych statti ma sva vlastni volebni pravidla upravena zakonem.
V nasi republice se volby #di Zakonem & 62/2003 Sb., hlava IX, § 59. Za Ceskou
republiku kandidovalo 33 politickych stran, koalic a hnuti, ¢esti voli¢i volili svych 22

zastupcti.
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3 MARKETING, POLITICKY MARKETING

3.1 Marketing

Zakladem marketingu je sména hodnot tzn., ze transakce se musi ucastnit
nejméné¢ dva subjekty, z nichz kazdy musi nabidnout druhému urcitou hodnotu,
predmét smény. Obé strany musi byt ochotny se smény ucastnit, musi spolu
komunikovat (zakaznik musi védét o existenci trhu se zbozim a prodavajici musi znat
trh s potenciondlnimi zakazniky), musi dodrzovat smluvené¢ podminky. Marketingovy
proces je zaméfen na zjiSténi potfeb zdkaznikli, na jejich uspokojovani. Sleduje
dlouhodobé cile, udrzeni a rozsifeni trhu, pfizpisobuje se v Case a prostiedi. Jeho

hlavnim cilem je dosazeni zisku.

3.2 Politicky marketing — teorie

Politicky marketing ve spojeni s politickymi stranami a politologickym
pohledem je souvislosti s nimi chovaji. Dulezité je to, co délaji — jejich chovani je
jejich vyrobkem, ktery zahrnuje vedeni, kandidéaty, zaméstnance, Cleny, symboly,
¢innost a také soucasnou i navrhovanou politiku. I v politickém marketingu pfevazuje
trzni pojeti a s nim spojena snaha, aby spotiebitel byl v centru pozornosti strany.
Definice politického marketingu se neustale formuje, neni jednoduché jeho vymezeni,
neustale se vyviji. Dfive byl povaZovan za pouhou pfedvolebni agitaci. V soucasnosti,

je-li vyuzivan efektivng, mize vést k dlouhodobému uspéchu.®

Philip Kotler, zndmy jako "guru marketingu" obohatil jiZ zndmé ekonomické
pojmy jako jsou poptadvka, produkt, hodnota, cena, transakce, trh,..... - 0 pojem
socidlni. Volebni kampan, ktera vyuziva prvky marketingu dle Kotlera by méla mit
tuto strukturu: duasledné provedend analyza politického prostiedi s ohledem na
ekonomickou situaci, voli¢ské preference, zpiisob stranické prace, pravni systém atd.,
zamé&feni kampané na kandidujici subjekt - politické uskupeni ¢i kandidata, prazkum
voli¢li (pfizpusobeni, cileni volebniho programu), umisténi kandidata na volebnim
trhu, ktery je dan ekonomickymi podminkami, pravnim nastavenim, socialné-

demografickymi faktory, politickou kulturou, politickymi ¢initeli, pfiprava volebni

6 SARADIN, P. Politické kampané, volby a politicky marketing. 1.vydani. Olomouc : Periplum,
2007.s. 9-11. ISBN 978-80-86624-36-5.
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strategie, stanoveni cili, kterych chce kandidujici subjekt dosahnout, takticky
marketing - realizace volebni kampané (politickd komunikace), prub&h volebni
kampang, ptiprava rozpoctu. V jeho knize Marketing management je v podstaté vse,
co podnikatelé-kandidujici strany potiebuji znat pii svych konkuren¢nich zapolenich

v 7 v s s v s v o1 7
V soucasném rychle se ménicim trznim prosttedi.

3.3 Politicky marketing — funkce

24

NejdilezitéjSimi funkcemi politického marketingu jsou: definice produktu,
volba  distribu¢niho kanalu, stanoveni  ceny, komunikace, = management
zpravodajstvi. K tomu, aby se sdéleni kandidati dostala az ke konecnym
spotiebitelim (voli€¢lim), jsou pouzivany rGzné typy ndstroji: tisk, billboardy
(venkovni reklamy), mitinky a podpora znamych osobnosti, 3D instalace v ulicich,
choice-boxy (multimedialni instalace o velikosti malé mistnosti, ve které mohou
voli¢i vyjadfit svilj ndzor na riizn témata), TV reklamy, rozhlasové reklamy, volebni
internetové stranky, socialni média (Facebook, MySpace, You Tube)® . Jiz nelze tedy
chépat volebni kampan jako obycejnou reklamu, kterou voli¢ sotva posttehne a ktera
ho ponecha neteCnym. Kazdy subjekt musi zaéit dikladnou analyzou prostiedi, ve
kterém chce bojovat o hlasy volici. Na zékladé marketingového priizkumu lze pak
zvolit strategii a pribézné fidit kampan. Politické strany, hnuti a koalice musi sestavit
volebni program, zvolit kandidata tzn. definovat produkt, zvolit hlavni téma kampang.
Nelze jiz piihlizet k tématim tykajicich se pouze Ceské republiky, ale je nutné najit
motivy vSeobecné znamé a shodné s prostfedim Evropské unie. Déle si musi
uvédomit, na koho ma jejich produkt plsobit, komu je ur¢en, jaka skupina voli¢l je
pro né zajimava a na zaklad¢ téchto skuteCnosti je oslovi tzn. voli distribu¢ni kanal,
stanovi cenu - podminky, za kterych od volict dostane pozadovany hlas. S timto
postupem Uzce souvisi vyuZivani marketingovych nastroji, to jak se kandidati

predstavi vefejnosti v médiich - zpravodajsky management.9

" KOTLER, P. Marketing management. 12. vydéani. Praha: Grada, 2007. s. 36 -40.
ISBN 80-247-1359-4.

8 Informaéni kanceldf Evropského parlamentu v Ceské republice. TV spot k Evropskym
volbam. 14. 5. 2009.

9 MATUSKOVA, A. Volebni kampan& a marketingové metody. In Evropské hodnoty, o. s. Volby
do Evropského parlamentu: Co mohou zmeénit? Praha. 2008. s. 91-92.
ISBN 978-80-904158-1-2.
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Politicky marketing vychazi z marketingovych zasad. Volebni kampan tak jiz
neni pouhou reklamou, ale pfedchazi ji dlouhodoby proces prizkumu a analyzovani
vSech faktort, které ji ovliviiuji. Dobra kampan by méla mit ptibéh, musi volice
piinutit, aby si k politikovi ¢i strané vytvofil vazbu a sam mél pocit, Ze se na nééem
dalezitém podili. Jejim hlavnim ukolem je pfesvédcit jiz rozhodnuté volice, aby se
nakonec skute¢né do volebnich mistnosti dostavili a dali hlas tomu, kdo je podle nich
bude nejlépe zastupovat. Spravna volba strategie a vedeni kampané maximalizuje
kandidatim zisk, tzn. ziskany pocet hlast od voli¢i. Naucit se marketing mtize clovek

za jediny den, ale aby ho zvladl na mistrovské trovni, potiebuje na to cely zivot.'?

Shrnuti

Zakladni funkci marketingu je sména hodnot tzn., Ze celého ,,obchodu® se
musi zacastnit nejméné dva subjekty, kazdy z nich musi tomu druhému nabidnout
urcitou hodnotu, predmét smény. Zakaznik musi byt obeznamen s nabizenym zbozim,
prodavajici musi znat trh a své potencionalni zédkazniky. Politicky marketing vychazi
z marketingovych zasad - zakaznikem je voli¢ a prodavajicimi jsou jednotlivé
politické strany, hnuti a koalice. Volebni kampani ptfedchdzi dlouhodoby proces
prizkumu a analyzovani vSech faktord, které by ji mohly ovlivnit. Uréeni spravné
strategie a vedeni kampané tak kandidatim maximalizuje zisk v podobé ziskanych

voli¢skych hlasi.

1 KOTLER, P. Marketing od A do Z. Praha : Management Press, 2008. s. 53. ISBN 80-7261-082-1.
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4 ANALYZA MARKETINGOVYCH METOD A NASTROJU VE
VOLEBNICH KAMPANICH POLITICKYCH STRAN

4.1 Volebni kampan ODS

Usttednim  slovem volebniho programu ODS™ je slovo feseni. ReSeni
proti krizi, feSeni pro zachovani pracovnich mist, feSeni pro spravedlivy socialni

systém, feSeni pro energetickou bezpecnost, feseni pro CR v EU.

Piedseda ODS Mirek Topolanek jiz v ivodu volebniho programu slovo feSeni
pouzival k oziveni paméti potenciondlnich voli¢l, aby si uvédomili: kdo uchranil
republiku pted tvrd$imi dopady hospodaiské krize, kdo stabilizoval vetejné finance,
zdravotnictvi, kdo zastavil rist dluhd, komu obcané vdéci za pokles dani a rist
realnych penzi, kdo vyftesil plynovou krizi, kdo ochrénil ceské banky, firmy,
obCany a kdo naopak velmi neodpovédné, zabranil (svrzenim vlady) ODS v
pokradovani predsednictvi, a tak nenavratng, poskodil postaveni Ceska v Evropd.
ODS do budoucna nabizi: skute¢na feseni misto faleSnych jistot, feSeni krize misto
jistoty krize, feSeni nezaméstnanosti misto jistoty nezaméstnanosti, feSeni socidlnich
problému misto jistoty socidlnich problémdi, feSeni energetické bezpe€nosti misto

Jistoty energetické zavislosti

Volebni program ODS byl postaven na slovu feSeni a pfestoZze se v ném
objevilo "Evropa potiebuje feSeni misto straseni", §lo o feSeni ekonomické a
politické situace Ceské republiky, problémd, které tizily vétsinu obyvatel Ceska.
Diiraz byl kladen zejména na podporu podnikani a tim zachovani pracovnich mist. Jiz
v uvodu volebniho programu upozornil Jan Zahradil*? viechny voliGe, Ze ODS voli
jiny piistup nez CSSD, Ze hlavnim kritériem ODS je z4jem této zemé a jejich ob¢antl,
hled4 spole¢né jmenovatele s ostatnimi ¢lenskymi staty EU, povede vécné, ale od

nikoho si nenecha nic diktovat a ned4 ptikazovat.

11 Volebni program ODS. EU volby 09. 2009. Dostupny z WWW: <http://www.ods.cz/>.
12 Volebni program ODS. EU volby 09. 2009. Dostupny z WWW: <http://www.ods.cz/>.
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V rozporu s tvrzenim Jana Zahradila, piizptisobila ODS svou kampaii CSSD.
Vedly ji ktomu vysledky podzimnich krajskych a senatnich voleb, které CSSD
vyhrala, protoze vsadila na negativni kampan a i nyni vyzdvihovala témata, ktera
s eurovolbami pfilis nesouvisela. Zahradil zdlraznil, Ze kampain ODS bude vedena
inteligentné, konfrontacn€, bude poukazovat na nedostatky socidlni demokracie a
bude se soustiedit vice na komunikaci s voli¢i.** Jednim z nich bylo sporné téma
tykajici se zdravotnickych poplatkli z loniskych krajskych voleb, nicméné bylo
postaveno pozitivné — naptiklad, ze diky zdravotnickym poplatkiim se zkratily ¢ekaci
doby na kycelni ndhrady. Mistopiedseda ODS P. Necas, ktery souhlasil s tim, ze jejich
pravicova strana je brana jako strana pro podnikatele, bohaté, usp€sné, navrhoval pro
kampan do EP oslovit dichodce. Vedlo ho k tomu zjisténi, ze velkou cast starSich
voli¢i ziskala CSSD. Z demografického hlediska dochazi ke starnuti populace kazdy

rok tak ptibyva tiicet tisic penzistli — potencionalnich volict.

Pozornost denniho tisku vénovanda strané:

Hospodatské noviny:

1. 4. 09 Topolanek chce viadu vsech bez komunistii: Nejvyssi predstavitelé ODS,
CSSD, zelenych a lidovci se na své schiizce domluvili na sestaveni tGifednické vlady.
Vladu chtél sestavovat Topolanek a navrhl jeji fungovani bud’ az do ptfedcasnych
voleb, do konce eurovoleb nebo minimalné¢ do kvétna. Paroubek ani sjednim z
navrhll nesouhlasil. Dohoda zafala nabyvat své podoby az u projednavani

protikrizového balicku navrhovaného Cssp.M

2.4.09 Zvrat: Dohoda o vladeé neni: Dohodu o tfednické vladé z 1. dubna 09 odmitl
poslanecky klub ODS s tim, Ze tento krok by byl jasnym vitézstvim Paroubka. Ten ji
tak také prezentoval a prohlasil, Ze obsazeni kiesel bude konzultovat s komunisty. Do
jednani o vladé zasahl i1 prezident Klaus. Vadilo mu, ze o budouci pfechodné vladé
mluvi jako o ,,letni vladé. Topolanek CSSD ustupoval viak pravé proto, Ze prezident

vl & R / 7 s/ 1
naznaéil, Ze pokud se politici nedohodnou, on sim vybere nového premiéra.™

17. 4. 09 Topolinek chystd druhou mobilizaci: Clanek se tykal kampané ODS k

pfed¢asnym fijnovym volbam, cilem bylo "brzdit seSup doleva", pribéh kampané

zaméfen zejména na utoky proti socidlni demokracii a komunistlim, proti jejich

13 ODS méni styl, pro evropské volby chysta i negativni kampan. [online]l. 2009 [cit. 2009-2-10].
Dostupny z WWW: <http://www.iDNES.cz/>.

1% HN. & 64. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
> HN. ¢. 65. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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nekonecnému populismu. Byla patrna zde shoda s "Mobilisaci" V. Klause, ktery se
timto hesle snazil v roce 1998 porazit tehdejSiho ptedsedku socidlnich demokrati M.

Zemana.'®

3. 5. 09 Langer: Klaus hraje "Zravou": Langer komentoval zakulisni taktiky Hradu a
Lidového domu v obdobi po shozeni vlady. Prohlasil, ze prezident hraje "Zravou"
damu o prostor na politické Sachovnici, kdezto Paroubek si na stratéga jen hraje. Oba

jsou vedeni stejnym z4jmem - aby vlada své predsednictvi v EU nedokongila.”

4. 5. 09 Topolanek chysta "rozlucku" s EU: Titulek pfedznamenal posledni dny
predsednictvi Ceské republiky v EU, které byly ve znameni schvalovani Lisabonské
smlouvy a dalsi velkou akci konanou v Praze - summit tzv. Vychodniho partnerstvi.
Na summitu méla byt projednavana politicka i hospodatska spoluprace se Sesti
postsovétskymi republikami - Arménii, Azerbajdiénem, Béloruskem, Gruzii,
Moldavskem a Ukrajinou. Svou ucast potvrdili nejvyznamnéj$i evropsti statnici
véetné N. Sarkozyho. Clanek byl doplnén o fotografie Topolanka s prezidentem B.

Obamou, se $¢fem EK J. Barrosem nebo lidry nejvétsich evropskych zemi.™

27. 5. 09 Langer chce poslat domii dalsi cizince za statni penize: Ministr vnitra
Langer pfipustil, Ze jiz dochdzeji penize uréené na letenky pro cizi délniky, ktefi se
chtéli dobrovolné vratit domt. Ministerstvo nabidlo kazdému letenku a pét set eur do
kapsy. Z Sedesati miliont vSak jiz bylo ¢étyficet vyCerpano. Langer vSak tvrdil, Ze i
ptes krizova Setfici opatfeni by mély byt prostfedky vyclenény, protoZe to statu do

budoucna uSetii spousty starosti a nasledné 1 penéZnich pros‘[fedki’l.19

4. 6. 09 Clenové ODS pomdhaji Kalouskové strané:. Kalousek pro podporu
k zaregistrovani své nové strany ziskal podpisy i n¢kolika ¢lentt ODS. Jednim z nich
byl i senator za obcanské demokraty J. Oberfalzer. On sam pro HN fekl, Ze po
podzimnich volbach bude ODS potiebovat spojence z fad pravicovych a

sttedopravicovych volica.

4. 6. 09 ODS pripravuje fyzicky utok, tvrdi Paroubek: O ptipravovaném utoku

citovano na stran€ vénované volebni kampani CSSD.?

6 HN. &. 75. Praha : Economia, a .s. 2009. ISSN 0862-9587.
Y7 HN. &. 80. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
8 HN. ¢&. 81. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
9 HN. &. 101. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
2 HN. &. 107. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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Pravo:

3. 4. 09 Necas chce zkratit vypovedi z prace: Ministr Necas poslal do zavérecného
pfipominkového tizeni novou podobu novely zédkoniku prace. Zmény mély nastat ve
zkraceni vypovédni doby, prodlouzenim doby zkuSebni a mimo jiné i novym
divodem pro ukon¢eni pracovniho poméru. Vlada byla ovsem v demisi, a tak nebylo

jisté, zda se touto problematikou bude zabyvat.?!

4. - 5. 4.09 Bém: Topolanek prazskou kandidatku uz nejspis nepovede: Na dotazy
Hospodaitskych novin odpovidal primator Bém. Mimo jiné kritizoval premiéra za
prilisné ustupky socialni demokracii a fekl, Ze je velmi nepravdépodobné, Ze by

Topolanek vedl kandidatku ODS v pfed&asnych volbach.?

8. 4. 09 ODS se chce obejit bez Cunka: Topolanek zacal sbirat podpisy poslancti bez
ohledu na vedeni lidovci a zelenych. Tyto podpisy mu mély zarucit podporu nové
vladg. Obesel tak lidovce, ktefi podporovali Cunka. Po¢ital s podpisy lidovet, ktefi
souhlasili s ministrem Kalouskem, Zze Ufednicka vlada ma vzniknout. Topolankovu

iniciativu podpofil i Paroubek.”®

17. 4. 09 Topoldanek dal Fischerovi 7 navrhui na ministry: Po Paroubkovi, ktery
odevzdal premiérovi seznam jmen do nové vlady jiz 16. 4. 2009, piinesl dnes

Topolanek sedm jmen za ob&anské demokraty.**

17. - 19. 09 ODS by chtéela v kampani Havla: ODS si prali, aby je v jejich kampani
pfed f{jnovymi volbami podpofil exprezident Havel, fekl to pro denik Pravo prvni
mistopfedseda ODS Vodrazka. Zdiraznil, Ze typové by byl exprezident pro ODS
velkym piinosem. Havel se jako jeden zmala po padu vlady ihned =zastal
odstupujictho premiéra Topolanka a kritizoval CSSD za krok, kterym tento pad

o 1125
zpisobila.

20. 4. 09 Langer by rad povysil své naméstky na generaly: Ministr v demisi chtél na
jednani vlady, aby kabinet navrhl prezidentovi Klausovi povySeni $éfti policie do
generalskych hodnosti. PovySeni nékterych znich se vSak nelibilo socidlnim

demokratim. Dva z navrhovanych pry nesli plnou odpovédnost za persondlni a

Pravo. €. 79. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
2 Pravo. ¢. 80. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
2 Pravo. ¢. 83. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. €. 90. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. €. 91. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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profesiondlni rozvrat policie.26

21. 4. 09 ODS chce sjednotit pravici jako Berlusconi v Itdlii: ODS naplno odstartovala
kampan pted volbami do Evropského parlamentu. ODS se chtéla nechat inspirovat
Italii nebo Mad’arskem a sjednotit pravici. Tomu odpovidaly 1 tvahy o mozné podpoie
jejich strany exprezidentem Havlem, ktery je stale trnem v oku piizniveiim prezidenta
Klause. Topolanek také popftel, ze by jeho strana pocitala s Havlovou podporou at’ uz
do eurovoleb, tak i do ptfed¢asnych voleb do Snémovny, jak o tom hovofil jeho

mistopiedseda Vodréazka.’

22. 4. 09 Jednicka je Zelezny, ODS jde se ctyikou, soc. dem. ma 33: Statni volebni
komise vylosovala cisla, s nimiz kandidujici politické strany, hnuti a koalice $ly do

voleb do Evropského parlamentu — ODS dostala &islo 4.2

22. 4. 2009 Numerolozka: Ctyika mize ODS prinést uspéch i pad, dvé trojky CSSD
jsou...: V tomto ¢lanku numerolozka tvrdila, Ze ¢islo 4, které urcil los ODS, mulize byt

vrtkavé. Mohlo by pfinést $tésti i pad, a to se stejnou pravdépodobnosti.

29. 4. 09 Juraskova prevezme zdravotnictvi, s Filipiovou uz vyrazi proti chripce:
Nominaci nové ministryné zdravotnictvi Jurdskové potvrdil premiér Fischer.
Zvetejnéni jejiho jména bylo urychleno faktem, ze jeji ministerstvo musi urychlené
zacit bojovat proti hrozbé& praseCi chiipky. Juraskova ihned odjela s Filipiovou na

, ey .. o . , 2
zasedani unijni rady ministr zdravotnictvi do Lucemburku.?

30. 4. 09 Klaus vyzval cleny ODS k boji proti posunu strany doleva: Klasu na svém
webu odpovédél na dopis fadového ¢lena ODS, ve kterém radil k odporu proti
sou¢asnému vedeni strany. ODS podle prezidenta postupné odpousti principy a
hodnoty, na kterych Klaus stranu budoval. Vyjadfil pfani, ze se strana vrati na misto
politické mapy, kde se nachédzela, kdyZ on sam stranu opoustél. Varoval pred jejim

posunem doleva.

30. 4. 2009 ODS i lidovci opisuji od Obamy: ODS inspirovana volebni kampani
amerického prezidenta Obamy zalozila ,,Modry tym* nestraniki-podporovateltt ODS,

ktery strané¢ pomahal v pfedvolebni kampani do Evropského parlamentu i ve volbach

% Pravo. ¢. 92. Praha : Borgis, a. . 2009. ISSN 1211-2119.
2T Prgvo. €. 93. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Prgvo. ¢. 94. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.

% Pravo. €. 100. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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naisledujicich.30

6. 5. 09 Lisabon v Sendtu nejspis projde, pak rozhodne Klaus, c¢ast ODS asi opusti sal:
Lisabonska smlouva méla velkou $anci projit, a to i pfes nesouhlas ¢asti klubu ODS.
Snémovnou byla smlouva jiz schvalena, v Senatu bylo zapottebi tfipétinové vétSiny

pritomnych zékonodarct. >

7. 5. 2009 V ceste Lisabonu uz jen Klaus, cast klubu ODS chysta dalsi ustavni
stiznost: Lisabonska smlouva prosla v Senatu. Proti jejimu podpisu byla pouze zhruba
polovina senatortt ODS a jedna ¢lenka KSCM. Vzhledem k tomu, Ze po irském NE,
oznacil smlouvu za mrtvou, fekl, Zze sjejim podpisem pockd az po vyjadieni
Ustavniho soudu. Topoldnek dne 6. 5. 2009 v Senatu zavelel k podpisu Lisabonské
smlouvy a tento dokument oznalil za potvrzeni pfisluSnosti k evropskému

T “ 7 32
civiliza¢nimu prostoru.

8. —10. 5. 2009 Dékuji vsem, zZe to se mnou prezili, loucil se Topolanek: Topolanek

se loucil sséfovanim Evropské unie, premiérskou funkci a svymi nejblizS§imi

spolupracovniky.33

16. - 17. 5. 2009 Melcdik a Snitily bez ochranky, zrusil ji Langer pri odchodu: Oba
ptebehlici, ktefi napomohli padu vlady pfisli o policejni ochranu. Tu jim zrusil

NP 7 o . 4
s ukon&enim své funkce exministr vnitra Langer.>

18. 5. 09 Langer: Klaus bud’ starne nebo ztraci pamet: V reakci na Klaustiv rozhovor
pro Lidové noviny, kde prezident tekl, Ze Topolankovi byla nejvice zlobbovanou za
poslednich dvacet let, Langer zalitoval, Ze prezident ztraci pamét’. Pfipomnél, ze ODS
byla tou, kdo se zasadil o znovuzvoleni Klause prezidentem a proto nechéape, proc¢ ji

ted pomlouva a snazi se ji po§k0dit.35

21. 5. 09 Topolanek se bude rozvadet: Topolanek se po nckolika letech rozluky
rozhodl rozvést se svou Zenou. Pozadal pravniky, aby mu pfipravili podklady pro
rozvodové fizeni. Jiz vroce 2006 zaskocCil nejen své stranické kolegy, kdyz svou

kampan postavil na rodinné politice — na billboardech se nechal fotit se svou Zenou a

% Pravo. €. 101. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.

Pravo. €. 105. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
%2 Pravo. €. 106. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. ¢ 107. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. ¢. 113. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. ¢. 114. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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pritom mél jiz pomér se svou kolegyni Talmanovou.®

23. - 24. 5. 09 Pavel Bém: S Vodrazkou jsme velmi dobry tandem: Bém potvrdil, ze
neni dilezit¢é byt na kandidatce do Snémovny lidrem. Prvni misto pienechal
Vodrazkovi, protoze podle n€ho reprezentuje mladou krev. Uvedl, Ze ODS se nachazi
Vv kritické situaci a ze po prohranych krajskych volbach zlstala Praha posledni bastou

ODS.a proto je tieba ji uhajit.’

26. 5. 09 Kalousek a ODS zvazuji tandem: Kalousek pfipustil, ze jeho strana hleda
partnery, ktefi by zvysili jeji Sance na ziskéani kiesel ve Snémovné. Vedl také jednéni
Topolanek se k ptipadné koalici s Kalouskovou stranou nevyjadfil, pripustil vsak, ze

hledaji partnery, ktefi by spolupracovali.*®

Billboardy, plakaty: Eurokampan byla postavena na ttocich na piedsedu CSSD
Paroubka, filmové klipy ho zesmésnovaly a mély odhalovat jeho "pravou tvai'", na
nékterych billboardech ODS byly tvafe socialnich demokrati (Rath, Paroubek) a
U nich heslo: ,,MQj program: ,Skodit a stragit“. Na dal§im Paroubek s ver$em:
,Evropa nebo Cesko, kaslu na to viecko! Vas Jii Paroubek*.Tyto akce v podstaté jiz
nastinovaly nadchazejici kampan a jeji téma do podzimnich snémovnich voleb -
mély varovat pred nastupem vlady CSSD a komunisti. Fotografie M. Topolanka a
J.Paroubka byly na billboardech doprovéazeny slovy ,,ReSeni misto strageni“. Toto
heslo mélo za kol ukédzat voli¢im, ze ODS chce problémy fesit, socidlni demokraté

chce problémy obcany strasit.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: Velky podil na uspé&Snosti predvolebni
kampané strany mél tzv. ,Modry tym*. Toto uskupeni lidi se stalo unikatnim
projektem na Ceské politické scéné. Jeho ¢innost pfedstavovala piipravu a organizaci
mitinkil, jejich samotny pribé&h, komunikaci s voli€i, Sifeni informaci o tymu,
pravicovych idedlech, vyvéSovani stranickych materidli, zpracovavani analyz a
prizkum, hledani novych ¢lent-podporovateld, vyhodnocovani ispésnosti kampang.

Piisobeni tohoto tymu zmensovalo prostor mezi politiky, kandidaty a volici.

% Pravo. ¢. 117. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
%7 Pravo. €. 119. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. €. 121. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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ODS svou predvolebni kampan zakonCovala v Praze na Vaclavském ndmeésti
za doprovodu zpévakl Heleny Zetové, Samera Issy a Terezy Kerndlové . Predseda
strany zde podepisoval ptizniveim svou knihu Sto dni v ¢ele Evropy. Byl zapomenut
boj o funkci predsedy ODS mezi Topolankem a Bémem a oba z jednoho pddia zadali
Prazany, aby v blizicich se volbach do Evropského parlamentu piisli volit a hlasovali
pro jejich stranu. Topolanek v reakci na vaji¢kové utoky na kandidaty CSSD
poznamenal, Ze je lepSi hazet volebni listky do uren nez hazet néco jin¢ho. Dale
zduraznil, Ze jeho strana potiebuje vyhrat nejen v téchto volbach, ale i v fijnovych

pied¢asnych volbach do Poslanecké snémovny.39

Hostem ODS byl lidr britské Konzervativni strany David Cameron, ktery ji
ptijel podpoftit 29. kvétna 2009. Spolu s piedsedou strany a lidrem kandidatky ODS
ve volbach do Evropského parlamentu J. Zahradilem se zucastnil ptfedvolebni
kampané konané v centru Prahy. D. Cameron ODS, kterou piekvapila piedvolebni

ofenziva CSSD, poradil, jak délat spravnou kampan a co v dobé krize slibovat.

3D instalace, choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci a provozu téchto zatizeni.

TV reklamy a rozhlasové reklamy: V téchto médiich bylo mozno sledovat zdkonem
stanovené upoutavky strany. Kromé zakonem stanovenych vysilacich dnli a ¢ast byl
ODS dén prostor k debatam napiiklad v pofadech: ,,Otazky Vaclava Moravce® na CT
1, na TV NOVA v poradu ,,Sedmi¢ka“ a na TV Prima v pofadu ,Partie“nebo
Radiozurndlu. 'V Otazkach V. Moravce se stiidaly Spicky nejvétsich kandidujicich
politickych stran. Posledni debatu pfed eurovolbami doprovédzelo buceni divaka,
dochazelo ke slovnim stfetim a napadani mezi jednotlivymi debatujicimi. Zahradil se
ostie vyjadiil o svrzeni vlady v dobé& piedsednictvi CR v EU, obvinil z této akce
CSSD jako stranu, ktera timto ¢inem poskodila zajmy celé republiky a z jejich ob&anti
ud¢lala kaspary.

Volebni internetové stranky a socialni média: Byla predstavena volebni webova

strdnka v barvach ptedsednictvi v EU (ODS pfizptisobila grafiku tak, aby upoutala

pozornost). kterd poukazuje na snahu soucasného vedeni CSSD stavét svou

39 CTK-Kampané CSSD a ODS skonéil piskotem a autogramiadou. [online]. 2009 [cit. 2009-3-6].
Dostupny z WWW: < http://www.lidovky.cz/kampane-cssd-aods-skonéily-piskotem-a->.
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popularitu na kritice vieho a za viech okolnosti - "CSSD proti vam.".* Své piiznivce
na Facebooku oslovoval napf. E. Kozu$nik, sd¢lil, ze touto formou piimé
komunikace a diky tomu, kolik lidi kliklo, rychle poznal, které téma je zaujalo. Strana

komunikovala také prostiednictvim socialniho média twitter.

Na Youtube spustila ODS svou stranku, na které v nékolika videich socialni
predstavuji ,,recept CSSD na predvolebni koblihu. V koneéné fizi je kobliha bez
naplné, prazdna, coz ODS zdivodnuje tim, ze stejné prazdné jsou i populistické sliby
jejich politickych soupefti. Tuto koblihu bez naplné v papirové krabici s napisem
CSSD is empty (CSSD je prazdna) zaslala ODS redakci Lidovych novin. Na jiném
videu lidr ob¢anskych demokrati Zahradil pronesl fiktivni zdravici sjezdu ob¢anskych
demokrati.*! Nedilnou sougésti internetové prezentace byla aktivita ¢lent ,,Modrého
tymu*, kteti na webovych strankach strany diskutovali v ramci predvolebni kampang
S obcany.

Senator ODS T. Topfer se distancoval od klipu s ndzvem ,,Zrada* uvedeného
na strankach You Tube TV ODS, které byly zfizeny v ramci oficidlni kampané do EP.
Klip ukazoval historické udalosti Ceskoslovenska v letech 1938, 1948 a 1968 a
prirovnaval je k vysloveni nedivéry vladé v dobé jejiho predsednictvi v Evropské
unii. Topfer oznacil klip za trapny a hloupy. Citil se byt podveden, protoze podle jeho
slov mé&l pouze okomentovat pad vlady. Zadal o staZeni tohoto klipu a fekl, Ze je kvili
nému vystaven negativnim komentaiiim a ze ODS tak denné ztraci tisice volica. J.
Zahradil naopak toto video chvalil, nedistancoval se od ného a tekl, Ze ho bere jako
jeden z projevii obcéanské podpory, ODS se na ném finan¢né nepodilela a bylo
projevem neangazovanych obcant. Klip stazen nebyl, byl z né¢ho pouze vystiiZzen

senator Tépfer.42

Shrnuti
ODS do svého volebniho programu zvolila slovo ,,feSeni” jako své ustfedni

motto. Strana nabizela feSeni krize, pracovnich mist, socialniho systému, energetické

40 Volby do Evropského parlamentu v Cesku 2009. [onling]. 2009 [cit. 2009-7-22]. Dostupny z
WWW: < http://cs.wikipedia.org/wiki/\Volby_do_Evropsk%/ >.

41 ODS utoéi na CSSD koblihou a videem. [online]. 2009 [cit. 2009-3-20]. Dostupny z
WWW: < http://www.lidovky.cz/>.

42 Topfer si stézoval na klip o zradé, ODS ho vystrihla. [online]. 2009 [cit.2009-3-31]. Dostupny z
WWW: < http://www.idnes.cz/>.
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bezpecnosti. Jiz v ivodu volebniho programu piedseda M.Topolanek tekl, ze ODS se
zaslouzila o stabilizaci vefejnych financi a zdravotnictvi, vyfesila plynovou krizi,
ochranila stat pred dopady celosvétové hospodatské krize. Dale poukédzal na
nezodpovédné chovani CSSD, kterd zapii¢inila pad jeho vlady v dob& predsednictvi
naSi zem¢ v EU. V eurokampani byla probirana témata domadaci se zaméfenim na
podnikatelskou sféru, v pribéhu kampané byla zacilena i na starnouci ¢ast populace.
K osloveni nejmladsi ¢asti populace strana zvolila internetovda média.ODS stejné jako
socidlni demokracie vsadila na konfrontacni a negativni volebni kampan. Analyza
¢lanki z titulni strany HN ukazala, Ze tento denik strané vénoval 8 ¢lanku, z nich
pouze jeden se tykal volebni kampané. V deniku Pravo vySlo 20 ¢lankd, Ctyii se
tykaly volebni kampané. V billboardové kampani obcansti demokraté piistoupili
k zesmésnovani predsedy Paroubka a D. Ratha. Tyto ttoky jiz v podstaté nastiiovaly
nadchazejici kampan a jeji téma do podzimnich snémovnich voleb a mély varovat
pred nastupem vlady Paroubkovy strany a komunisti. ODS inspirovdna volebni
kampani amerického prezidenta Obamy zalozila sviij ,,Modry tym®, ktery mél velky
podil na uspésnosti predvolebni kampané. Toto uskupeni lidi se stalo jedine¢nym
projektem na Ceské politické scéné. Tento tym pfipravoval a organizoval mitinky,
jejich samotny prubéh, komunikaci s voli¢i, Sifeni informaci o strané a tymu,
zpracovaval analyzy a prizkumy a vyhodnocoval G¢innost kampanég. Jeho ptisobeni
zmenSovalo prostor mezi politiky, kandidaty i1 voli€¢i. V TV a rozhlasovych reklaméch
byly na CT dle zakona vysilany upoutavky strany. ODS a jeji kandidati dostali prostor
k debatam i na stanicich CT 1, TV NOVA, TV Prima nebo Radiozurnal. Ke své
propagaci obcansSti demokraté spustili novou webovou stranku, ktera opét
poukazovala na snahu CSSD stavét svou popularitu na kritice vieho a vsech. Na
Youtube bylo moZzno shlédnout videa, kterd zesméSnovala tvafe socialnich
demokrati. ODS vyuzila vSech zndmych marketingovych prostiedkd a nejvyssi pocet

ziskanych hlast ve volbach do EP tomuto snazeni odpovidal.

4.2 Volebni kampaii CSSD

Ustiednim heslem volebniho programu pro rok 2009 CSSD bylo slovo jistota.
Soucasti tohoto programu bylo tvodni slovo piedsedy strany Paroubka, tvodni slovo
lidra kandidatky pro volby do EP Jifiho Havla, Program pro volby do EP 2009,

Program CSSD proti krizi a manifest Evropské strany socialng demokratické — Lidé
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na prvnim misté, novy smér pro Evropu. Hned v tvodu Paroubek tekl, Zze program
Jistota je urcen pro cely rok 2009, a proto v ném nechybi ani Program proti krizi.
Upozornil, Ze jeho strana na rozdil od soucasné Ceské pravicové vlady vcas pfipravila
recept, ktery bude pro obCany znamenat jistotu v dob¢ krize.Vyjadril nadéji, ze lidé
radéji zvoli jistotu nez pravicovou vladu vcele s Topolankem a jejich experimenty.
Havel ve svém uvodnim slovu prohlésil, ze pokud vyhraje pravice, zvitézi tak sily,
které stat slepé dovedly ke krizi. Dale uvedl, Ze pravice jist¢ nasadi vSechny sily a
bude hrat nevybiravé, mimo jiné také diky jejim neomezenym zdrojim. Pribéch
volebni kampané piirovnal k hokejovému zéapasu, ve kterém CSSD vyhrala prvni
tietinu (krajské a senatni volby), soudce ke slepci, ktery nevidi fauly na jeho stranu.
Vyjadiil presvédéeni, ze ve druhé téeting, tj. ve volbach do EP CSSD vyhraje. Program
pro volby obsahoval prohldseni strany o tom, Ze evropska politika se stala nedilnou
soucasti politiky domaci. Globalizace se stala vyzvou a Ceska politika se musi
skute¢né podilet na pozitivnim formovani Evropské unie. Ob¢ politiky spojuji stejné
rysy, a to pokracujici souboj levice s pravici. Cilem vSem programovych opatfeni bylo
znovu nastartovat ekonomiku a zabranit novym finan¢nim krizim, budovat novou
socialni Evropu, jednajici s lidmi spravedlivéji, ptetvotit Evropu ve vedouci svétovou
mocnost V boji proti zméné¢ klimatu, podporovat rovnopravnost pohlavi v Evropé¢,
pfipravit efektivni migracni politiku a zvyraznit Glohu Evropy jako partnera pro mit,

bezpe¢nost a r0zvoj.

Pozornost tisku vénovana strané:

Hospodartské noviny:

8. 4. 09 Paroubek po volbdch zvysi dané na 38 procent: Vyssi dané jsou pro CSSD
cestou, jak udrzet pod kontrolou statni rozpocet. Paroubek na Foru HN ozndmil, Ze

chce zdanit lidi s prijmy nad 100 tisic korun sazbou 38 procent z hrubé mzdy.*®

10. - 12. 09 Rath nesmi vracet poplatky: Soud nafidil vybirat poplatky
mladoboleslavské nemocnici. Mluvéi soudu toto rozhodnuti zdivodnil porusenim
pravidel hospodaiské soutéze. Kraj totiz zvyhodnil svou nemocni¢ni 1ékarnu a tim
poskodil ostatni firmy na trhu. U soudu se shromézdily dal$i Zaloby na ostatni krajské

1ékarny. Podobné opatieni vydal i Krajsky soud v Ostrave.*

* HN. &. 69. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
* HN. &. 71. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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14. 4. 09 CSSD: Dvacet tisic za dité: Socialni demokraté v ramci své predvolebni
kampang slibovali zvyseni socialnich davek, chtéli do Ceska vratit silny socialni stét.

Plan by stal desitky tisic miliard. ODS varovala pted krachem statnich financi.*

15. 4. 09 Soudy bojuji s CSSD o poplatky: Soudiim se nelibil trik nékterych hejtmant
CSSD, ktefi diky slibu zrusit poplatky v krajskych nemocnicich vyhrali krajské volby.
Hejtmani zacali dévat pacientim dar v podobé poplatkli, soud vydal predbézné
opatfeni, kterym tento postup zakdzal. Palas napiiklad toto opatfeni obesel a misto
darovacich smluv nabidl individudlni zadost, na zéklad¢ které by kraj zaplacené
poplatky vracel pacientovi zpétné. Rath misto darovacich poplatkli zacal pacientim

’ v . r r 4
davat tficetikorunové slevové kupony.*®

28. 4. 09 Paroubek testuje, zda viddnout s KSCM: Séf analytické sekce Lidového
domu pfipustil, Ze mapuji komunisty a provadéji utajené prizkumy. Tyto prazkumy
mély za tikol zjistit, kolika lidem by vadila povolebni spoluprace CSSD s komunisty.
Paroubek jiz v roce 2006 velmi opatrné ptipustil, ze by mu nevadila mensinova vlada

¥z g 47
opfend o komunistickou podporu.

29. 4. 09 CSSD chce vzit $éfiim statnich firem statisice: Paroubek navrhl Fischerové
vladé, aby razantné sniZila platy manazerim statnich firem, a to o tfetinu az polovinu.
Kwvili krizi je tfeba Setfit. Topolanek s timto navrhem caste¢né souhlasil, ovSem toto

téma oznacil jako populistickou hru.*®

30. 4. 09 Paroubek: Rekni kolik beres, nebo té vyhodim: Séf CSD vyhrozoval
manaZertim statnich firem, pfitvrdil tak ve svém taZeni proti nim. Rekl, Ze v pfipadé
volebniho vitézstvi CSSD piijdou o praci. Pravnici, které Hospodaiské noviny
oslovily, potvrdili, Ze tato hrozba je redlnd nebot” akcionafem v téchto ptipadech je stat
a muZe tak své manaZery odvolat bez udani divodu. Topoldnek Paroubkovo jednani
oznacil jako populistické. Jako namét K zamysleni pfijal dale Paroubek odmény
poslanct sedicich v dozor¢ich radach statnich firem. Tyto odmény oznacil vSak jako

. ety oo 4
méné moralni neZ platy manaZert stejnych firem.*°

7. -10. 5. 09 CSSD znovu zkusi zrusit poplatky: CSSD svolala mimotadnou schiizi

Poslanecké snémovny. Program schiize obsahoval navrh Moravskoslezského kraje i

** HN. &. 72. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
“ HN. &. 73. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
*" HN. &. 82. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
8 HN. ¢. 83. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
* HN. ¢. 84. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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navrh KSCM na tplné zrugeni poplatkil. Rath uvedl, Ze je schopen zajistit potiebny
pocet hlast pro vyrazné omezeni poplatkli. Podle Ratha §lo o zruseni poplatkli pro

11w r sr 7 10 v ‘v r 50
socialné slabé, nepracujici dichodce a zdravotné postizené.

14. 5. 09 Paroubek uz ukoluje Fischera: Paroubek zacCal psat program Fischerovy
vlady. ODS to rozzlobilo. Program obsahoval zastaveni ptipravy prodeje Letisté Praha
a budé&jovického Budvaru, zdkaz prosazovani Julinkovy reformy zdravotnictvi a
upozornéni pro ufednického premiéra, ze nesmi jmenovat eurokomisaie bez
konzultaci s CSSD aj. Paroubek tak dal tfi tydny pied eurovolbami jasné najevo, Ze
v zadném pripadé¢ nedovoli Fischerovi délat cokoli, co je v rozporu s programem
CSSD. Paroubek také Fischerovi pfipomnél, Ze pii hlasovani o divéfe vladé nemé
nad svymi poslanci stoprocentni kontrolu. ODS tyto kroky komentovala jako

zastragovani.”

15. — 17 .5. 2009 Paroubkiv trapas s vajickem: Na $éfa CSSD hodili na mitinku
vajicko, strana to cely den tajila. Nejprve tvrdili, Ze o zadném incidentu nevédéli. Sam
Paroubek nejdiive nebral mobil a ani nereagoval na esmsky. Teprve Roucek, kandidat
strany na europoslance pfipustil, ze néjaka vajicka letéla. Az ve vecernich hodinach
vydal Lidovy dim oficidlni prohlédseni o tom, Ze vajicko skute¢né letélo. Lidé, ktefi
vajicko hodili, pry neméli odvahu projevit nazor mezi lidmi a proto se svym gestem

pockali az do chvile, kdy Paroubek nasedal do vozu.>

19. 5. 09 CSSD couvd, euro chce nejdriv v roce 2014: Socidlni demokracie viibec
poprvé pripustila, Ze ani po ptipadnych vyhranych volbach v fijnu 09 nezavede euro.

Diivodem jsou obrovské schodky statniho r02p0c“:tu.53

27. 5. 09 Paroubek pozadal o policejni ochranu: Z duvodu pocitu ohroZeni Paroubek
zazadal o policejni ochranu pfi svych pfedvolebnich mitincich. Tiskovy mluvci
policejniho prezidia Ibehej vSak ftekl, ze Paroubek Zadnou policejni ochranu
piislibenou nedostal. Nékteti odbornici, ktefi se k vajickové aféfe vyjadiovali, se
domnivali, ze diky ni CSSD by o své voli¢e pfijit nemusela, piestoze nékteré
Paroubkovy reakce nejsou praveé Stastné. Jini dokonce tvrdili, Ze sympatie volict by
se mohly pfiklonit k napadené stran¢. Pravé sympatii voli¢i k socidlnim demokratim

se obavala ODS, ktera vyzvala k ukonceni téchto utokl. Na Facebooku vsak jiz byla

O HN. &. 88. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
> HN. &. 92. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
2 HN. &. 93. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
¥ HN. &. 95. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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domluvena nova akce s nazvem ,,Vejce pro Paroubka v kazdém méste«.>*

28. 5. 09 Paroubka zasypala vejce, Klaus utoky odsoudil: Vyhrocené vajickové utoky
na socialni demokraty pokracovaly i v Praze. Paroubek, ktery se dostavil pouze na
jeden ze Ctyf konanych mitinkd, opét obvinil z téchto utokti ODS. Také prezident
Klaus byl zdéSen touto nenavisti, netoleranci a nasilim a ostfe je odsoudil. Stejny

nazor mél i premiér Fischer.”

3. 6. 09 Jsou volby, Paroubek & soudu nemusi: V roce 2006 Paroubek podal zalobu na
Kubiceho kvili jeho pfedvolebni zpraveé. Paroubek tvrdil, ze tento ¢in mél vliv na
prohru jeho strany ve volbach. Soudce odlozil vyneseni rozsudku v tomto sporu az po

eurovolbach, aby jeho verdikt nemohl byt zneuZit v predvolebni kampani do EP. >

4. 6. 09 ODS pripravuje fyzicky utok, tvrdi Paroubek: Paroubek zvetejnil zpravu o
chystané provokaci ze strany ODS, pii které ma byt zranén ¢lovek. V textu byla
v souvislosti s touto akci zmifiovana jména predsedy ODS Topoladnka a exministra
vnitra Langera. Topolanek toto naféeni odmitl. Paroubek dale obvinil ODS
Z organizovani vaji¢kovych utokd na mitincich CSSD i policii, ktera je podle n&j stale
pod Langerovym vlivem a tudiz nekona svou povinnost dle zakona. Na tato slova
reagoval Topoldnek tim, Ze pfedseda socidlnich demokratli takovymito vyroky

poskozuje politickou kulturu.>
Préavo:

6. 4. 09 Séfové stran koalice a soc. dem. vecer ladili novou viadu: Obava z toho, e by
se chopil iniciativy prezident Klaus, dohnala politiky k urychleni dohody o nové
pieklenovaci vlade. Vysledkem dohody mél byt novy premiér, pomér kiesel, program
vlady, datum odchodu Topolankova kabinetu a termin predéasnych voleb. CSSD
prosazovala, aby vlada v demisi skoncila do 5. 5. 2009, lidovci prosazovali ukonceni

mandatu k 30. dervnu.>®

16. 4. 09 Paroubek: do viady Kohout a Pecina: Paroubek navrhl novému premiérovi
Fischerovi sedm jmen do nové vlady. Fischer fekl, Ze jména zvaZzi. Odpoledne premiér

otekaval jesté Topolinka a dile i $éfa zelenych Bursika. S Cunkem naplanovana

* HN. ¢&. 101. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
% HN. &. 102. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
% HN. &. 106. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
> HN. &. 107. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.

% Prdvo. &. 81. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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schiizka nebyla. Fischer vSak tekl, ze povazuje za slusné a rozumné se s nim sejit.
Kalouskovo setrvani i v nové vlade jiz jisté nebylo. Kalousek tekl, ze by v nové vlade

ztstal, kdyby ho o to pozadali Topolanek s Fischerem.>®

20. 4. 09 Paroubek davda prednost kampani pred pomoci Fischerové vidde: Séf
CSSD vyzval ¢leny strany, aby omezili své aktivity na pomoc Fischerové vladé a ,,at
se radéji vrhnou do volebni kampané®. Kampan se méla tykat pred¢asnych voleb
fijnovych. Jako jiz tradi¢n€ se Paroubek také obul do médii, pry po mésice nestoudné

stranila protivnikiim socialni demokracie.®

22. 4. 09 Jednicka je Zelezny, ODS jde se ctyikou, soc. dem. ma 33: Statni volebni
komise vylosovala ¢isla s nimiz kandidujici politické strany, hnuti a koalice Sly do
voleb do Evropského parlamentu — CSSD dostala &islo 33, Paroubek se netajil tim, Ze
kdyz jeho strana dostala ¢islo nejvyssi, byl by rad, kdyby také dosdhli nejvyssiho
volebniho vysledku.

22. 4. 2099 Numerolozka: Ctyika miize ODS prinést uispéch i pad, dvé trojky CSSD
jsou nadéjné: Podle numerolozky by ¢islo 33 mélo piinést ve volbach vice §tésti nez

ODS. Navic ve spojeni s ¢ervnem by mélo byt dvojnasobné.

28. 4. 09 CSSD nabidla Brozové misto na kandidatce do voleb: Here¢ku K. Brozovou
se CSSD pokousela ziskat na kandidatku socialni demokracie pro ¥jnové predcasné
volby. Brozovéa se netajila sympatiemi k této strané a tekla, Ze o nabidce bude

uvazovat.%!

29. 4. 2009 Poslanecka nabidka Brozové vyvolala v soc. dem. rozruch: Reakce ¢lent
socialni demokracie se po zvetejnéni jeji kandidatury byly velmi rozporuplné. Prave
proto na schizi poslaneckého klubu CSSD doporuéil predstavitelim strany a
zakonodarclim na téma Brozové medialni zdrZenlivost. Mistopfedseda Sobotka fekl,

ze BroZovou zné pouze z obrazovky, ale Ze nezna jeji politické né.zory.62

2. —3. 5. 2009 Strany zaskoceny: Fischer neposloucha, soc. dem., ODS a zeleni hrozi,
Ze nedaji vilade ditveru: Novy premiér Fischer piekvapil a roz¢ilil $éfy uvedenych
stran tim, ze ozndmil své tfi vlastni kandidaty na posty ministri. Toto své rozhodnuti

oznamil i prezidentovi. Tajemnik prezidenta vyslovil piesvédceni, Ze si predsedové

% Pravo. &. 89. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Prgvo. €. 92. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. &. 99. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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dvou nejvétsich stran radéji dvakrat az trikrat rozmysli sva stanoviska, nez aby na

sebe vzali odpovédnost za to, Ze Ceské republika bude bez legitimni vlady.

5. 5. 09 Paroubek vetoval pokus o Kalouska, na ministra financi ho navrhl
Topolanek: Topolanek se rozhodl jmenovat na funkci ministra financi Kalouska (o
Kalouskovi bylo v této souvislosti jednano jiz o Velikonocich, ale premiér Fischer
neuspél ani u CSSD ani u ODS). CSSD Kalouska opét nechtéla. Za Kalouska se viak

postavil prezident, oznagil ho za odbornika.®

14. 5. 2009 Soc. dem. dala viddé 27 podminek pro divéru: Séf CSSD varoval
Fischerovu vladu, ze pokud odmitne 27 bodi jako celek, nedostane ve Snémovné
divéru. Své pozadavky predal premiérovi a ftekl, ze je dodd i Topolankovi.
V podminkéch bylo napiiklad nepokrac¢ovat v procesu schvalovani smluv o radaru, ale

ty uz byly dlouho ze Snémovny staZeny. o

16. — 17. 5. 2009 Pro omezeni poplatki je uz 101 hlasii, lidovec Hovorka podpori
V pripadé sendtniho veta naveh CSSD: V prvnim navrhu CSSD poslanci poplatky
vyrazné omezili — neplatily by je déti do 19 let, darci krve, socidlné slabsi a diichodci.
V druhém navrhu z dilny komunistii je zruSili. Oba navrhy musel schvalit Senat.
Opozice méla 97 hlast a pfi podpote tii nezatazenych poslancii byl rozhodujici hlas

lidovce Hovorky. Ten fekl, Ze navrh socialni demokracie podpofi.65

19. 5. 09 Vidda ma ndstiel programu, jediné podminky dostala od CSSD: Premiér,
prestoze dostal od CSSD podminky pro sestaveni programu vlady, zopakoval, Ze
prioritami jeho vlady je dokonceni ¢eského piedsednictvi Evropské unie a sestaveni
velmi zdrzenlivého rozpoctu na ptisti rok. Dale fekl, Ze v Zzadném ptipade nehodla byt

figurkou v rukach politickych stran.®®

20. 5. 09 CSSD chce majetkova prizndni: Socialni demokracie slibila, Ze v piipadé
svého volebniho vitézstvi zavede majetkova pfiznani, o jejichZ zavedeni usiluje levice
JiZ dvacet let. Mé€lo ji o nakupy nemovitosti nad deset milionli nebo movitého majetku
nad dva miliény za rok. Mistopiedseda Sobotka vysvétlil technickou stranku téchto

ptiznéni. Rekl, Ze budou administrativné jednoduchd a v zddném ptipadé ne ploénél.67

8 Prdvo. &. 104. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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20. 5. 2009 Paroubek: Havel by se mél omluvit skodovakiim: Paroubek se ostie pustil
do exprezidenta Havla kvili jeho podpofe Strané zelenych a vyroku o Skodovce.
Havel tekl, ze automobilka musi vyrabét vice vozi, aby 1idé méli co dé€lat. Toto, ze
mu piijde lehce zrtidné a piirovnal to koncentratnim taborim, protoze je tieba, aby
m¢éli jejich dozorci zaméstnani. Jeho prohlaseni vyvolalo boufi neviile u socialnich

demokratl a zadali omluvu. Havel ji odmitl.

21. 5. 09 Vajicka po Paroubkovi hdzel syn funkciondie CSSD: Prvni vaji¢kové utoky
V Plzni na $éfa socidlnich demokrati mél na svédomi syn vysokého funkcionaie
CSSD v Plzefiském kraji Brabce. Stouto informaci pfisla jako prvni v ramci
ptedvolebni kampané do Evropského parlamentu ODS. Brabec tuto informaci
potvrdil. Pfiznal, ze se synem neudrzuji zadny styk a ze s nimi nebydli, pfesto ho jeho
¢in boli. Uvedl, Ze syn je dospély a jen téZko mu tedy v podobnych akcich mize
zabranit. Paroubek z utoku obvinil ODS, tekl, Ze utoky podporuje a stranu vyzval, aby

se od nich distancovala. ODS se proti Paroubkovu nai¢eni ohradila.®®

21. 5. 2009 Eurovolby by vyhrala CSSD, zeleni by neprosli: Prizkum agentury
STEM uvedl, Ze nejvétsi Sanci na uUspéch ve volbach do EP by méla socialni

demokracie. Zeleni by podle zvefejnéného prizkumu do europarlamentu neprosli.

22. 5. 09 Vidda vysla vstiic CSSD, Paroubek pocita s podporou: Clenové vlady
diskutovali o konkrétnich bodech vladniho programu, se kterym se budou uchazet o
diivéru poslancti ve Snémovné. S pozadavky po CSSD piisla také strana zelenych
Paroubek byl spokojen, protoze podstatna ¢ast jejich podminek byla zohlednéna a

naznacil, Ze dohoda o podpofte vlady by byla mozna.®®

23. - 24. 09 Vrhaci vajicek kazi Paroubkovy mitinky: Clenové CSSD byli z vrhadi
vaji¢ek jiz znacné€ nervozni, kazilo jim to atmosféru na akcich.Vajickové utoky po
Plzni pokracovaly 1 na pfedvolebnim mitinku v Kladné¢. Paroubek znovu obvinil ODS
a tvrdil, ze akci zorganizoval ¢len Modrého tymu obcanskych demokratt.
Mistoptedseda ODS Vodrazka se opét od téchto utoki distancoval. Po prvnich
utocich, kdy byli socidlni demokraté znaéné nerudni, se nyni snazili zkouSet humor.
Napiiklad predseda stiedodeské CSSD Dolejs navrhl chodit na mitinky v plasténkach.

Podotkl vsak, ze oranzova neni k sehnani.”
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26. 5. 09 Svalovci vyvadéji nendsilné recesisty z mitinkii CSSD: Kromé vrhadt
vajicek se na mitincich CSSD objevili také jejich odpirci prevledeni za Martany (v
reakci na Paroubkiv vyrok zroku 2005, ze v prosazovani zakonl se spoji tfeba i
s Martany). Na vSechny, ktefi ohrozovali jeji akce, si socidlni demokracie ptizvala
svalovce v &ernych brylich. Ti zasahovali vigi odptrcim CSSD. Pravé proti
,2Martanim®, kteti méli u sebe pouze transparenty, nic nevykiikovali ani mitink

nerusili, svalovci zasahli. Tento zakrok byl oznaen jako protizakonny.”*

27. 5. 09 CSSD chce policejni ochranu mitinkii: CSSD se dopisem obratila na
premiéra Fischera a ministra vnitra Pecinu s zadosti o policejni ochranu vetejného
poradku, zivota a zdravi ucastnikli na mitincich. Policejni prezidium uvedlo, ze
posilovat ochranu na mitincich nebude. Poslanec CSSD Bublan fekl, Ze Paroubek mél

brat vajickové akce od samého zacatku s nadhledem.

27. 5. 2009 Policie odvezla na sluzebnu muze, ktery chtél predat Paroubkovi letdk:
Muz, ktery piisel na mitink CSSD a chtél piedat Paroubkovi letak s heslem ,Reste
dilezité problémy* a ktery obsahoval vétu: ,,Kdyz vlada zvysi dan€, maj $éf zavie
firmu a ja pfijdu o praci:“. Tento Clovek nijak mitink nenaruSoval, nespachal zadny
pfestupek ani trestny ¢in. Podle advokata Lzicate bylo jeho odvezeni policii

. , - ; 72
bezdivodnym omezovanim osobni svobody.

28. 5. 09 Mitink CSSD se zvrhl ve vajickovou smrst: Na tomto mitinku bylo vice
odptirchi neZ pfiznivel socialni demokracie. Stovky vajec dopadaly na funkcionare
strany, ktefi se kryli rukama nebo deStniky. Pfesto pokracovali ve svych projevech a
Paroubek se chvilemi i usmival. Policie zatkla 16 lidi, které nasledné propustila.

Paroubek na tiskové konferenci prohlasil, ze policie situaci nezvladla tak, jak méla.”

1. 6. 09 Policejni séf se vzeprel Paroubkovym stiznostem: Paroubek opét kritizoval
postup policie zasahujici u akci Délnické strany, kterd je pry podle n¢ho zfejmée néco
nobl, kdyz ji policie vénuje tolik pozornosti. Dale mél piipominky k policistim, ktefi
hlidali budovu Ceské televize, odkud byla vysilana debata s Topolankem. Policejni
prezident se postavil za policisty, ktefi zasahovali u akci Dé€lnické strany. Zduraznil,

ze vrhani vajec bylo pouze prestupkem a Ze na rozdil od akci extremistli na misté

™ Pravo. €. 121. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
2 Pravo. €. 122. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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nebyly zadné zbrang."™

Billboardy, plakaty: Billboardy strany a jejich hesla byly v duchu napadani jejiho

nejveétsiho rivala ODS:

Nechceme Evropu jen pro bohaté. Na krizi nesmime doplacet my, kteti jsme ji

nezavinili: 5. ¢ervna budu volit JISTOTU

Reformy jen pro bohaté, Privatizace diichodi, Privatizace zdravotnictvi, Vypovéd’ bez
divodu, Skolné — NEJSOU RESENI /Vice nez 70= obcani CR odmité antisocidlni
experimenty Topolankovy ODS, ODS Minus

Ja volit nem@zu, vy ano! Kdyz zlstanete 5. ¢ervna doma, date misto nadéje vasim
détem nadéji Topolankoveé ODS. Nadé¢ji, ze v ptipadé vitézstvi prosadi své neférové
experimenty-zavedeni $kolného, privatizaci zdravotnictvi a dichody nebo vypovéd

Z prace bez udani divodu. Mam pravo na lepsi budoucnost. Zitra volte JISTOTU

Jistota pro lidi, nad€je pro tuto zemi, Jiti Havel: ,,Chci pomoci lidem a porazit

ekonomickou krizi*.

Vice penéz z Evropskych fondi, Volte JISTOTU — solidarni a spravedlivou Evropu
Nenechte se zastrasit agresi, pojd’te volit slusnost, pojd’te volit CSSD 5. &ervnal!
Odmitame nésili a vulgaritu. Chceme diskusi o vizi a programu pro Ceskou republiku.
Zabranime navratu ODS, uz zadné vypovéedi bez udani divodu

Hlasujte pro jistotu, Jifi Havel, Jifi Paroubek

293 732 K¢ jsem vloni vydélal na danich diky reformam ODS, Mirek Topolanek, Ja

jsem v pohodg, co vy? Date mi 5. ¢ervna znovu svij hlas?
Zabranime navratu ODS, Uz zadn¢ kSefty se zdravim a s diichody

Krizi jsme zavinili spole¢n¢! Chamtivost a nenasytnost pravicové politiky zplsobila

ekonomickou krizi. Date ndm 5. ¢ervna znovu sviij hlas?

Na jednom z billboardti jsou dokonce vyobrazeni a oznaceni za viniky celosvétové

krize Topolanek, Zahradil a byvaly americky prezident Bush.

Mitinky, podpora znamych osobnosti: Za oficidlni zacatek zahajeni kampané

™ Prévo. &. 126. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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k volbam do EP povazoval Paroubek prvni den sjezdu strany v Praze, a to 14. 2. 20009.
Strana pfipravila protikrizové turné po Ceskych krajich a na eurokampani se rozhodla
nesetfit, byla ochotna uvolnit 60 miliont korun. Lidr kandidatky pro evropské volby a
ekonomicky expert strany J. Havel fekl, Ze tyto akce budou soucasti kampané

evropskych socialistickych a socidlnédemokratickych stran (PES).

Ve své kampani CSSD piitvrdila v utoku na ODS, konkrétné na jejiho lidra
kandidatky Zahradila. Spocitala, Ze v europarlamentu vystupuje jiz nyni pouze
minimaln¢ a kazdé jeho slovo vyslo ¢eské danové poplatniky na vice nez 18 000
korun, a v EP vystoupil pouze jedenactkrat, zatimco jejich europoslanec Roucek
stokrat. Déle volebni manazer CSSD Tvrdik obvinil ob¢anské demokraty ze
spolufinancovani kampané ze statniho rozpoctu. Na billboardech §éfovi ODS
Topolankovi spocitali, Ze na rovné dani vyd¢lal 293 732 korun, zatimco lidé s piijmy
nizkymi a primérnymi neziskali nic. Na 350ti naplanovanych volebnich akcich, které
prob&hly posledni mésic pted volbami pouzila CSSD slogany — ,.Lhani (ODS) neni
feSeni, ,,Reformy jen pro bohaté nejsou feseni* nebo ,,Justicni mafie neni feSeni‘.
Byl to pfimy Utok na Ustfedni heslo volebniho programu ODS, na slovo ,.,feSeni®, na
rovnou dan, privatizaci dichodového systému, poplatky ve zdravotnictvi, zavedeni
Skolného ¢i vypovédi z pracovniho poméru bez uvedeni divodu. Toto vSe povazuje

CSSD za pravicové experimenty.”

Pii setkani se zastupci iniciativy Ne zakladnam, které se konalo v Lidovém
domé dne 3. 6. 2009, fekl J. Paroubek, Ze pokud se CSSD stane vladni stranou, tak
neumozni stavbu americké vojenské zakladny v Ceské republice. Dale jeho strana
vyda volebni manifest proti americkému radaru v Brdech, a to ndkladem desitek tisic
vytiskll a bude podporovat kroky iniciativy, které podnikne pfed volbami proti stavbé
americké zakladny. Zduraznil, Ze socialni demokracie vytrva ve své politice a vySe
uvedené hnuti Ne zakladndm oznacil za jednoho z nejvyznamnéjSich spole¢enskych

partnerti CSSD."®

75 CSSD  pritvrzuje. Odnesl to  Zahradil. [online]l. 2009 [cit. 2009-3-23]. Dostupny z
WWW: < http://www.lidovky.cz/>.

76 CSSD vydd volebni manifest proti  americké zdkladné. [onling]. 2009 [cit. 2009-3-6].
Dostupny z WWW: < http://www.lidovky.cz/>.
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Piedvolebni kampait CSSD v Olomouci byla provézena piskotem, cinkanim
kli¢t a Sarvatkami mezi piiznivci a odpuirci socialni demokracie. Odptirci CSSD nesli
transparenty s hesly ,,Narodil jsem se s dluhem 84 000 korun. Také diky tob¢& Jirko®,
,Jistota chudoby®, ,,Volte jistotu zadluzenosti® nebo ,,Po vas potopa®. Byl to utok na
tsttedni heslo CSSD, kterému vévodilo slovo »jistota®. Na tomto mitinku Paroubek
podekoval ptizniveiim své strany, ktefi svou pfitomnosti dokéazali dilezitost voleb do
Evropského parlamentu. Daéle zdlraznil, Zze strana nikdy nevyzyvala k fyzickym
Gtoktim, za kterymi stala snaha zesmé&$nit CSSD, ukazat na jeji neschopnost postarat
se sama o sebe, natoz o lidi. Tato snaha se podle n¢ho nepovedla. Stfedecni Ceské
deniky byly doslova plné celostrankovych inzeratt, ve kterych Paroubek tvrdil, Ze
ODS je realnou hrozbou pro svobodnd média, nezavislost justice, je stranou bez

skrupuli a v politice pouziva korupcni metody.77

Tésné pred volbami, v souvislosti s udalostmi na mitincich, $picky CSSD
projevovaly nervozitu, predvolebni prizkumy zacaly ukazovat, Ze by strana nemusela
vyhrét, Ze neni jasnym favoritem. Séfporadce Tvrdik zadal zpochybiiovat vysledky
vyzkumt nékterych agentur. Agenturu Median tvrdé napadl za pouzivanou metodiku,
a nizkou kreditibilitu. Hovofil o manipulaci s vefejnym minénim a ucCelovosti
takovych vyzkumi. Strana sama si nechala ud¢€lat u agentury STEM (jejim vysledkiim
dlouhodobé divétuje) prizkumy nové, které $¢f marketingu Dimun okomentoval s
potéSenim, protoze opét vyznély ve prospéch jeho strany. 4. Cervna sdélil ¢len
predvolebniho tymu CSSD Lidovym novindm, Ze si strana nechala udélat poslednich
par dni pied volbami ctyti velké nezavislé prizkumy, kde vedli o tfi procenta. Dale
fekl, ze kdyz pii¢tou hlasy lidi, kteti budou volit vzdy CSSD, tak jejich naskok bude o
pét Sest procent pied ODS. Sam Paroubek v souvislosti s vajickovymi toky pfipustil,
7e CSSD podcenila silu internetu, kde se proti nému zorganizoval vaji¢kovy protest
("Vejce pro Paroubka v kazdém mésté"). Tato skutecnost je piiméla do budoucna
vyrazné zménit své prezentace na internetu. Inspiraci jim byl (stejné jako lidovciim)
uspéch amerického prezidenta Baracka Obamy, kterému velkou mérou pomohla

komunikace s pfiznivci na internetu do prezidentského kiesla.’®

77 Socialni  demokraté  ztrdceji nervy. Rozciluji je predvolebni prizkumy. [online]. 2009
[cit. 2009-6-4]. Dostupny z WWW: < http://www.lidovky.cz/>.

78 Nervozita pred volbami roste. [online]. 2009 [2009-6-3]. Dostupny z WWW:
< http://www.lidovky.cz/>.
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Piedvolebni mitinky CSSD provazené hazenim vajec na jeji kandidaty
vzbudily rozporuplné pocity vefejnosti. Vajickova aféra vsak lidry strany zviditelnila,
média informovala pouze o kampani CSSD. Marketingovi odbornici vedouci jeji
kampari i politologové usuzovali, Ze tyto udalosti by mohly stran¢ vyrazné¢ pomoci.
Politolog Jan Kubacek ftekl, ze pokud stim strana bude spravné marketingove
pracovat, tak ji to pomiZe zejména u Zen a nezafazenych volici.”® Kampaii strany
podpofil svou navstévou byvaly némecky kancléi Gerhard Schroder.
3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci a provozu téchto
zatizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: téchto médiich bylo mozno sledovat zakonem
stanovené upoutavky strany. Kromé zakonem stanovenych vysilacich dnti a ¢asii byl
ODS dan prostor k debatdm naptiklad v potfadech: ,,Otazky Vaclava Moravce* na
CT1, na TV NOVA v poradu ,,Sedmicka“, na TV Prima v poradu ,,Partie” nebo v

RadioZzurnalu.

Volebni internetové stranky a socialni média: Strana prostiednictvim svych webovych
stranek seznamovala obCany se svym programem a vyvijenymi aktivitami, s obéany

komunikovala prostfednictvim Facebooku.

Shrnuti

CSSD za své ustfedni heslo zvolila slovo ,jistota®. Program byl zaméfen na
feSeni hospodatské krize a nadé&ji, Ze lidé radéji zvoli jistotu nez pravicovou vladu
vcéele s M. Topolankem. Pfestoze strana prohlasovala, Ze evropska politika je soucasti
politiky domaci, opét jako v pfipadé ODS byla v eurokampani probirana témata
domaci. Socialni demokracie preferovala v ptfedvolebni kampani do EP stejny postup,
ktery ji zajistil vyhru ve volbach krajskych. Denni tisk — HN stran¢ vénovalo ¢lankt
15, z nichz 12 se tykalo volebni kampan¢ do Evropského parlamentu, Pravo ve svych
23 Clancich psalo o eurokampani v deseti z nich. Zde je nutno poznamenat, Zze oba
uvedené deniky nejvice zajimaly udalosti zavanéjici senzaci, a to vajickové utoky na
pfedstavitele strany na jejich mitincich. Marketingovi odbornici nebyli jednotni ve
svych nazorech, jak by tyto utoky mohly ovlivnit Gspésnost kampanég. Billboardy

CSSD zaplavily celou republiku a jejich hesla byla v duchu napadani jejiho nejvétsiho

79 Vejce socialistim ~ pomohla.  [online]. 2009 [cit. 2009-5-29]. Dostupny z WWW:
< http://www.lidovky.cz/>.
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rivala — ODS. Socialni demokracie dostala krom¢ zdkonem stanovenych vysilacich
dnti a Casi také prostor na CT 1, TV NOVA, TV Prima a napi. Radiozurnélu. Strana
sice ke komunikaci s voli¢i vyuzivala své internetové stranky i Facebook, ale zaroven
piiznala, e ne v dostate¢né mife a Ze tato média silné podcenila. V ptipadé CSSD
nelze jednoznacné hovofit jako o prohie, strana ziskala o pét hlasi vice nez ve

volbach minulych. Jeji kampan byla masivni, celoploSné a nepiehlédnutelna.

4.3 Volebni kampaii KSCM

Ve svém volebnim programu pro volby do Evropského parlamentu v roce
2009 vysvétlovala KSCM pro¢ volit pravé ji. Jejim cilem bylo pro viechny ob&any
prosadit Evropu jistoty, bez bariér, jako misto pro uspésny zivot, ekonomického
rozvoje a stability, jako misto demokratického dialogu, mirovou, humanni, chranici
zivotni prostiedi. Zdtraziiovala, 2¢ KSCM neni v Evropé sama, 7e¢ méa skym
spolupracovat na svém programu a proto podporuje proces politického sjednocovani
levicovych sil nejen v Evropské unii, ale v celé Evropé. Vyzyvala obCany k tomu, aby
svym hlasem zménili budoucnost Evropy — jesté¢ neni pozdé. ,,Modra Sance® krizi

prohlubuje, ,,oranzova nad&je ji nefesi VOLTE KANDIDATY KSCM!®

Pozornost tisku vénovana strané:

Hospodartské noviny:

28. 4. 09 Paroubek testuje, zda op#it viddu o komunisty: Clanek rozebird moZnou
spolupraci socidlni demokracie a komunisti po volbach do snémovny. CSSD
provadéla interni prizkum vefejného minéni zaméfeny na reakce lidi ohledné vlady
s KSCM nebo mensinové vlady s podporou komunistti. Z prizkumi vyplynulo, Ze
vétSina lidi by dala moZnost variant¢ druhé, tj. moznosti menSinové vlady
podporované komunisty nez piipadné velké koalici s ODS. Tyto prizkumy byly

utajené, mnozi z ¢lenti socialni demokracie o nich ani nevédali.®

3. 6. 09 Filip: Hordkovda nam kazi kampan: V. Filip zazadal o zruSeni vysilani
dokumentu o justiéni vrazdé M. Horakové, ktery vysilala CT. Snimek o nejvétsim
vykonstruovaném politické procesu pry komunistim kazil ptedvolebni kampan do
Evropského parlamentu. Filip Zadal, aby byl snimek staZen a zatfazen do vysilani az po

eurovolbach. Ve svém zdGvodnéni zduraznil, Ze Ceska televize je i v piedvolebnim

80 Otevieny volebni program KSCM pro volby do Evropského parlamentu 2009.
! HN. ¢. 82. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN. 0862-9587.
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Case poplatna pravicovym politikiim a jejich vracenim se do minulosti jen proto, Ze
chtgji odvracet pozornost od pal&ivych otazek soucasnosti.®

Pravo:

4. 6. 09 Europarlament uz ¢tyFi mésice zdrzuje Ransdorfovo stihani : Ceské policie
dosud neobdrzela zpravu EP ve véci zbaveni imunity europoslance Ransdorfa. Na tuto
zpravu cekala jiz ¢tyfi mésice. Dokud totiz policie neobdrzi oficidlni rozhodnuti,
nemuze zah4jit trestni stihdni. Europoslanec Ransdorf v roce 2007 svym vozem srazil
a lehce zranil Zenu na piechodu pro chodce. Ceské ministerstvo spravedInosti se nad
po¢inanim europarlamentu pozastavilo, nebot o tom, Ze byl nejmenovany

europoslanec vydan, se dozvédélo pouze z médii. %

Billboardy, plakaty: Billboardova kampan se nesla v duchu voleb do EP a na vét§ing

z nich bylo slovo Evropa:

Jind Evropa je mozna, Ing. Jaromir Kohlicek, CSc.dejte svlj hlas kandidati do

Evropského parlamentu za KSCM

VW jste budoucnost Evropy-MUDr. Jiii Mastalka. Dejte svij hlas kandidatim do
Evropského parlamentu za KSCM

Ptes prekazky ke hvézdam, Per aspera ad astra, Ing. Vladimir Remek

Evropska LEVICE, Zmétime nasi budoucnost, Volte kandidatku KSCM — &. 21
Zméinme nasi budoucnost v Evropé, Rozhodnéte ve volbach 5. a 6. ervna

Jsme srdcem Evropy, Zapojme mozek a narovnejme patet, JUDr. Zuzka Bebarova-

Rujbrova
Rovné prilezitosti pro vSechny, Ing. RSDr. Véra Flasarova

Mitinky a podpora znamych osobnosti: V ramci svého volebniho programu strana
pofadala mitinky a besedy po méstech Ceské republiky. Svilj posledni piedvolebni
mitink pofadala KSCM v Praze za doprovodu pisni Martina Maxy.

3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci téchto zafizeni.

TV reklamy a rozhlasové reklamy: V téchto médiich bylo mozno sledovat zdkonem

stanovené upoutavky strany. Kromé zdkonem stanovenych vysilacich dnil a ¢ast byl

8 HN. ¢. 106. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
8 Pravo. €. 129. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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ODS dan prostor k debatdm napiiklad v potadech: ,,Otazky Vaclava Moravce* na
CT1, na TV NOVA v poradu ,,Sedmicka“, na TV Prima v pofadu ,,Partie” nebo v
Radiozurnalu. V posledni televizni debaté Otazky V. Moravce vyvolal pozdvizeni M.
Ransdorf, ktery v diskusi o obsazeni postu eurokomisate fekl, Ze pro Cesko by si
piedstavoval post nejvyssi - predsedu Evropské komise. Po chvilce z tohoto navrhu
slevil a fekl, ze by Cesko mél v komisi reprezentovat V. Klaus. Cesku by to vyfesilo
mnoho problémd, uvolnilo by se prezidentské kieslo. Pan prezident by to pry jisté

délal rad a Unii by to osladil jests vice.®*

Volebni internetové stranky a socidlni média: Strana demokracie a svobody
prostfednictvim svého piedsedy M. Neuberta nabizela feSeni pro kazdého, kdo chtél
dat svtyj hlas levici, kdo nechtél, aby jeho hlas propadl a kdo souc¢asné nechtél dat sviij
hlas kandidatom z fad KSCM nebo CSSD nebo tomu, kdo mél pocit, ze ,,zase neni
koho volit“. Jejim partnerem ve volbach do Evropského parlamentu byla KSCM a
proto na jeji kandidatni listin€¢ byli ¢lenové SDS J. Hudecek a L. Ledl. Oba dva tito
kandidati méli na webovych strankach SDS sviij medailonek, ve kterém prezentovali
své piedvolebni aktivity 1 nazory. Pfedseda CV SDS M. Podminkou této strany bylo,
aby program pro volby do EP nebyl v rozporu s platformou Evropské levice.®® Strana

s obcany komunikovala také prostfednictvim Facebooku.

Shrnuti

KSCM se ve svém ,,Otevieném volebnim programu® zaméfila na Evropu
Jistoty, bez bariér a jako misto prospesny Zivot. Obcany vyzyvala, aby svymi hlasy
zménili budoucnost Evropy a varovala pted ,,Modrou Sanci®, ktera prohlubuje
stavajici krizi a pred ,,Oranzovou nad¢ji“, kterd krizi nefeSi. HN se kampani strany
zabyvaly pouze v jednom clanku ze dvou. Tento ¢lanek reagoval na vysilani
dokumentu o justiéni vrazdé M. Horakové, ktery uvedla CT. V. Filip v ¢lanku
zdtraziioval, Zze CT je i nadale poplatna pravicovym politikiim, ktefi chtéji odvracet
pozornost od palcivych otazek soucasnosti a zarovei tak pokazit predvolebni kampan
KSCM do EP. Denik Pravo se volebni kampani komunistii nevénoval. Provedeni

billboardi bylo v duchu voleb do EP a na vétsiné z nich bylo zvyraznéno slovo

84 Otazky Vaclava Moravce. CT 1. 2. 6. 2009.
85 \Volte do EP kandidaty SDS na kandiditce KSCM. [onling]. 2009 [cit. 2009-4-27].
Dostupny z: WWW: <http://www. SDS. cz.>.
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Evropa. V TV a rozhlasovych reklamach byl stran¢ dan zakonem stanoveny prostor a
jeji zastupci dostali moznost vystupovat i na CT, TV NOVA, TV Prima i na stanici
Radiozurnél. Také kandidati KSCM prostfednictvim socialnich médii komunikovali se
svymi piiznivci. Strana vedla standardni kampan, ktera vSak vedla k ubytku dvou

poslaneckych ktesel.

4.4 Volebni kampan KDU-CSL

Ve svém volebnim programu vyzyvala voli¢e kucasti ve volbach do
Evropského parlamentu a zdivodnovala, pro¢ je dilezité dat hlas kandidatim z KDU-
CSL. Strana je pevnou sou¢asti nejvétstho evropského kiestanskodemokratického
politického uskupeni Evropské lidové strany a jen KDU-CSL bude v Evropském
parlamentu bojovat za Evropskou unii, kterd je silnd, je schopnd se domluvit a je
ochotnd bojovat za své obCany a ktera je bude chranit pfed negativnimi vlivy
globalizovaného svéta. Evropsti poslanci KDU-CSL v uplynulych péti letech byli
na boj s krizi, a to nejen finan¢ni a hospodaiskou, ale i s krizi hodnot. Cilem strany
byla prosperita kazdého ¢eského a evropského obcana, Evropa jako bezpeéné misto
pro Stastny a spokojeny zivot, dostatek kvalitnich a zaroven cenové dostupnych
potravin, bezpecného zboZi a sluzeb, boj proti oteplovani zemckoule a moZnost
ziskavani energii pro kazdy den, feSeni vymirani obyvatel Evropy a sjednocena
Evropa jako silny sv&tovy hrac.®
Pozornost tisku venovand strané:

Hospodatské noviny:

16. 4. 09 Kalousek ve viade ziejmé nebude: Prezident Klaus si pfal setrvani Kalouska
coby ministra financi ve Fischerové Ufednické vlad€. Topolanek ho vSak nenavrhne a
proti jeho setrvani ve vlade byl 1 Paroubek. Sam Kalousek by zlstal pouze v ptipadé,
pokud by mu to navrhl sam Fischer. V rozhovoru pro HN vsak fekl, ze jak premiér,
tak Kalousktv potencionalni zastupce mohou poéitat s jeho pomoci. Piedseda CSSD

y . . . g . 7
Paroubek predal Fischerovi seznam navrzenych sedmi &leni kabinetu.®

86 Volebni program KDU-CSL pro volby do Evropského parlamentu 2009-2014. [online]. 2009.
Dostupny z WWW: <:http:// www.kdu.cz>.

87 HN. ¢. 74. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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21. 4. 09 Kalousek laka Schwarzenberga: Hospodaiské noviny ze zabyvaly
pravdépodobnosti zalozeni nové stiedopravé konzervativni strany ministra financi
Kalouska, jejimz ¢lenem by se mohl stat ministr zahrani¢i Schwarzenberg. Ten tuto
informaci nepopiel, nicméné¢ prohlasil, Ze do eurovoleb podpoii zelené. O piipadné
nové strané a jejim programu bude rozhodnuto na sjezdu KDU-CSL. HN se zabyvaly
moznosti, ze zpravy o novém seskupeni by mohly byt pouhou politickou hrou, jejimz
cilem by bylo zvolit za ptedsedku lidovct europoslance Bfezinu namisto souc¢asného

piedsedy Cunka.®

22. 4. 09 Kalousek chce zrusit odmény §éfiim CEZ: Ministr financi Kalousek ve svém
rozhovoru pro HN uvedl, Ze stat jako akcionai CEZu se rozhodl, Ze akciovy program
pro nové manazery CEZ zrusi na kvétnové valné hromadg. Opatieni by se netykalo
stavajicich $éf firmy. Stejny nazor jako Kalousek mél i §éf lidovel Cunek, ostatni

politici, nap¥. ministr primyslu Riman, byli proti.®®

22. - 24. 5. 09 KDU nema penize, musi propoustet. Stranicka revizni komise varovala
stranicky sjezd pfed nedostatkem finan¢nich prostiedki. Strana proto zacala
propoustét a schvalila minimalni rozpocet pro kampan do eurovoleb. Europoslanec
Bfezina vSak fekl, ze uspéch ve volbach je pro lidovce klicovy. Jiz propad v krajskych

a senatnich volbach ptipravil stranu na prispéveich o osm milioni korun.%

29. - 31. 5. 09 Zacing hra o Cunkiiv konec: Pted vikendovym sjezdem lidovci ve
Vsetiné HN rozebiraly moznost znovuzvoleni Cunka do &ela strany. Od Cunka se
odvratili jak jeho mistopfedsedové tak i jeho byvali spojenci. Strané hrozilo, Ze se
v dalSich volbach nedostane do snémovny a navic se z ni chystala odejit ¢ast jejich
predstaviteli. Kalousek pied timto sjezdem dal na svém webu na védomi, ze ze strany

odchazi a chysta se zaloZit novou stranu.*

1. 6. 09 Lidovci otdceji doleva, Paroubek ma radost: Po navratu C. Svobody do cela
KDU-CSL zagala pro lidovce nova éra. Na svém sjezdu se dohodli, Ze zméni program
a budou podporovat vyssi zdanéni nejbohatsich lidi. Opustili také rovnou dan, kterou
v Topolankové vladé hajili. Dale chtéli — stejné jako CSSD — Vv fijnovych volbach

prosazovat spole¢né zdanéni manzell. Paroubka tento krok lidovcl potésil, Topolanek

% HN. ¢. 77. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
8 HN. ¢. 78. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
% HN. &. 98. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
L HN. &. 103. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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Svobodovi ani nepogratuloval.”
Pravo:

7. 4.09 Lidovci a zeleni couvli, vladu sestavovat nechtéji: Dohoda o nové vlade, ktera
se rysovala dne 6. 4. 2009, dostala vaznou trhlinu. Lidovci a vzapéti 1 zeleni odmitli
do kabinetu odborniki vyslat své kandidaty. ODS i CSSD vsak méli dost hlast
k hlasovani o duvéie i k vyvolani predCasnych voleb. Velkou koalici by vsak spolu
nesestavili. Nez doslo k tomuto zvratu, fekl prezident, Ze navrh na premiéra je mu
sympaticky. Za KDU CSL tekl predseda Cunek, Ze jeho strana se nebude podilet na

nové¢ vlade, ale ze zvazi jeji podporu na zéklad¢ jejiho programového prohlééeni.93

8. 4. 09 ODS se chce obejit bez Cunka: Topolanek zagal sbirat podpisy poslancti bez
ohledu na vedeni lidovci a zelenych. Tyto podpisy mu mély zarucit podporu nové
vladg. Obesel tak lidovce, ktefi podporovali Cunka. Pogital s podpisy lidovet, ktefi
souhlasili s ministrem Kalouskem, Ze tfednicka vlada ma vzniknout. Topolankovu

iniciativu podpofil i Paroubek.**

15. 4. 09 Kalousek ziistane ministrem financi: Kalouska v ministerském kiesla
podpofila CSSD i prezident. Diivodem souhlasu socialnich demokratii byly obavy, ze
novy nezkuSeny vladni tym nezvladne ekonomickou krizi a vina bude pficitdna prave

CSSD.®

18. - 19. 4. 09 Kalousek premysli o zalozeni nové strany: Kalousek tekl, Ze na
politické scéné chybi politicka sila, kterd by akcentovala odpové&dnost vici
budoucnosti. Podle Kalouska je tieba myslet na zadni vratka, nezadluzovat se. Cunek

se netajil tim, Ze by odchod svého nejvétsiho soka ze strany uvital.*®

30. 4. 09 ODS i lidovci opisuji od Obamy: KDU-CSL inspirovana piedvolebni
kampani amerického prezidenta Obamy vyzvala své pfiznivce, aby ji poskytli své

ploty a §tity domt k polepeni plakaty.

9. - 10. 5. 09 Lidovci se tresou o sva kiesla: Nejistota zavladla mezi ufedniky na
nekterych ministerstvech, nejohrozenéjsi byli poradci, ndméstci a ¢lenové sekretariati.

Nejvétsi obavy méli ¢lenové KDU-CSL, ktefi kvili odmitnuti vedeni strany téastnit

%2 HN &. 104. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.

% Pravo. &. 82. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. &. 83. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Prdvo. &. 88. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. &. 91. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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se na nové vladeé neméli zadné politické kryti.97

18. 5. 09 Kalouskovi lidé odchazeji pred sjezdem ze stranickych funkci: Lidovce
Vv poslednich mésicich pfed jejich sjezdem opoustéli Clenové strany. Lidé blizci
Kalouskovi se vzdavali svych stranickych funkci. Stépeni strany bylo davano do

souvislosti s Kalouskovym amyslem zaloZit stranu novou.*®

19. 5. 09 Prodej bytii za starosty Cunka znovu Setien: Kauza z &ervna roku 2008
(tykala se tidajné¢ podezielého a nevyhodného prodeje obecnich bytli ve Vseting, véele
radnice tehdy stal Cunek), kterd byla odloZena s tim, Ze ve véci nejde o podezieni

Z trestného ¢inu, byla znovu oteviena. Diivodem bylo doplnéni dokazovéni.*®

22. 5. 09 Kalouskova strana md jméno: TOP 09: Pro registraci TOP 09 Kalousek
ziskal jiz tfi tisice podpisi. Nézev strany slozeny ze zkratek slov — Tradice,
odpovédnost a prosperita, by mél signalizovat sebevédomi a piislusnost ke Spicce.
Podle Kalouska by §lo o konzervativni pravicovou proevropskou stranu. Kalousek
uvedl, ze reprezentovat tuto stranu budou az po evropskych volbach, protoze je to fér

v o o e w7 v J4 v J4 . 4 1
k voli¢tim. O jejich piizen se budou uchézet az ve volbach podzimnich.*®

26. 5. 09 Kalousek a ODS zvazuji tandem: : Kalousek pfipustil, Ze jeho strana hleda
partnery, kteti by zvysili jeji Sance na ziskani kiesel ve Snémovné. Vedl také jednéni
s hnutim Starostové a nezavisli, nejdilezitéjSim partnerem by vSak byla ODS.
Topolének se k ptfipadné koalici s Kalouskovou stranou nevyjadfil, ptipustil vSak Ze

hledaji partnery, ktefi by spolupracovali.101

29. 5. 09 Kalousek skoncil v KDU-CSL: Exministr financi Kalousek oznamil, Ze po
eurovolbach opusti KDU-CSL. Jednim z diivodi, které ho k tomu vedly byl posun

strany doleva, dalSim pak Spatnd stranicka diskuse.'%

30. - 31. 5. 09 Cunkova éra dnes moznd skonci v jeho Vsetiné: Sjezd KDU-CSL
rozhodoval o0 novém piedsedovi. Cunek pouze fekl, Ze jeho povinnosti je, aby sjezd

probéhl bez jakychkoli problémt. Strana se méla rozhodnout mezi Etyfmi kandidaty.

1. 6. 09 Rozpolcené lidovce chce zkrotit Svoboda: Staronovym predsedou byl zvolen

Svoboda. Cunek byl rad, Ze se dostal alespoii do §ir§iho vedeni. Sviij post neobhajil.

" Pravo. ¢. 107. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. ¢. 114. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
% Pravo. €. 115. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
10 prgvo. &. 118. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
8 Prgvo. &. 121. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
192 Prgvo. &. 124. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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Svoboda se po svém znovuzvoleni pfedstavil jako nesmlouvavy §éf, apeloval na
pevnou stranickou disciplinu a programem sjednocenou stranu. Rekl, ze diskuse je

cestou k piijeti rozhodnuti, a to jakmile je pfijato, musi znit jako jeden hlas.*®

2. 6. 09 Vdova po Luxovi zvazuje kandidaturu do snémovny : Do vysoké politiky
vstoupila vdova po legendarnim piedsedovi KDU-CSL Luxovi. Ziskala ve volbach do
celostatniho vyboru strany podporu skoro dvou tfetin delegatli a zaCala zvazovat

kandidaturu v fijnovych volbach do Snémovny. Rekla, Ze je to pro ni velika vyzva.'®

Billboardy, plakaty: Strana predstavila svou kampann do europarlamentu v lidovém
tonu. Vyzvala své Cleny a pfiznivce, aby poskytli nejen své ploty, ale i okna ¢i stromy
k propagaci lidoveckych plakati s heslem ,,Nevnimame ploty jako bariéry, ale jako
prilezitost. Na svou kampan neméla vyhrazené desitky miliont, proto vyuzila svou
Sirokou clenskou zakladnu a vyuzila i moZnosti prezentace na Facebooku. Inspiroval
je k tomu zptsob vedeni kampané Baracka Obamy, ktery zvolil heslo ,,Ano, dokaZzeme
to*“. Z drobné pomoci jeho pfiznivcl se tak stala masova podpora. Strana tak diky
tomuto projektu ziskala takika 20 000 ploch mimo standardni vylepovou kampai. Na
billboardech a plakatech se nejvice objevovaly tvare Z. Roithove, J. Bteziny, O.
Benesika a M. Jilkové. Lidovci nabizeli nejen osobni instalace plakati u svych volici,
ale vyhlasili 1 soutéz. Kandidati, kteti objizdéli v ramci kampané republiku, si v§imali
mist, kde byly poutace vyvéSeny a ti, kteti poskytli nejvyznamnéj$i pomoc, byli
odménéni finanén€. Drobnéj§i pomocnici byli zafazeni do slosovani o zijezd na
vzdalengjsi a hiejivéj$i mista Evropské unie. Ten, kdo zvitézil v kategorii o nejvetsi

plakat, byl pozvan europoslanci na poznavaci zajezd do Bruselu.'®

Mitinky a podpora znamych osobnosti: Dne 20. dubna piedstavila strana volebni
kampan pro volby do Evropského parlamentu. Hlavnim sloganem kampané bylo heslo
»Zvol své evropské hvézdy“, které bylo symbolicky piedstaveno na Stefinkové
hvézdarné v Praze na Petfing. Na této akci zdlraznili, Ze na rozdil od negativnich
kampani ostatnich stran se budou i nadale snazit o kontaktni kampan, ktera je jejich
silnou strankou, budou ptedstavovat konkrétni vysledky své prace a seznamovat
S jednotlivymi tématy jejich volebni kampané. K témto tématim naplanovali

programové konference a mitinky.

193 prgvo. & 124. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN 1211-2119.
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Europoslanec KDU-CSL J. Biezina pfedal u pfilezitosti vyvrcholeni
predvolebni kampané do Evropského parlamentu dne 31. 5.2009 Ceské Miss 2008
Buckové symbol negativni kampané — vajicko. Pti pfedavani vajicka Bfezina podotkl,
ze kiestané maji problém hazet nécim, co povazuji za dar. Tuto akci bylo mozno
sledovat na You Tube — serveru, ktery zacala pro komunikaci s voli¢i KDU-CSL
pouzivat jako prvni parlamentni strana ze vSech. Jako prvni tak pouzila ke své
prezentaci videobannery. Jeji manaZzefi pochopili, ze budoucnost internetu spoc¢iva
V jeho postupné multimedializaci, ze pravé diky videobannerim lze oslovit Sirokou
cilovou skupinu a pomoci tak lidem, ktefi se na pieplnénych internetovych strankach

mohou téZko orientovat.
3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci téchto zafizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Strané¢ dan zakonem stanoveny vysilaci Cas. Jeji
kandidati a nejvyssi predstavitelé byli zvani napiiklad do poradi: ,,Otazky Véaclava
Moravce , na TV NOVA v poradu ,,Sedmicka“, na TV Prima v poradu ,,Partie” nebo

napfiklad v Radiozurnalu.

Internetové stranky a socidalni média: KDU-CSL do vyroby videoklipti investovala
minimum prostiedkil, protoze pii jejich vyrobé pouzila elektronicky upravenou verzi
volebni grafiky s hudebnim podkresem poskytnutym klubem ELS-ED. Uspotfené
prostiedky (2x22 222,- K¢) vénovala prostiednictvim Z. Roithové a C. Svobody
zakladatelce mateiskych center v Ceské republice Rut Kolinské.'® Své prezentace a
diskuse méla i na socialnich médiich Facebook, YouTube. Prostfednictvim vlastniho
tisku ,,Moje KDU-novinky*“ a zpravodaje ,,Novy HLAS* seznamovala vefejnost se

svou ¢innosti.

Shrnuti

V tivodu svého volebniho programu se strana zabyvala nejen hospodarskou a
finan¢ni krizi, ale 1 krizi hodnot. Cilem strany byla prosperita kazdého ceského i
evropského ob¢ana, Evropa jako bezpecné misto pro st’astny a spokojeny zivot. HN se

volebni kampani KDU-CSL nezabyvaly ani v jednom ze svych $esti ¢lankd. Denik

106 Dokumenty ~ KDU-CSL. Usetiené prostiedky 2 kampané KDU - CSL putuji na charitu.
[online]. 2009 [cit. 2009-6-3]. Dostupny z WWW: <http://www.kdu.cz>.
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Pravo ze svych c¢trnécti Clankti eurokampani vénoval pouze jeden. Svou kampan
lidovci predstavili v lidovém tonu a zdaraznili, ze nebudou vést negativni, ale
kontaktni kampaii. Obamovo uspé&sné predvolebni tazeni bylo inspiraci i KDU-CSL —
své priznivce a Cleny vyzvala, aby poskytli nejen své ploty, ale i okna ¢i stromy
Kk propagaci lidoveckych plakata s hesly ,,Nevnimame ploty jako bariéry, ale jako
prilezitost®. Strana tak ziskala cca 20 000 reklamnich ploch. V TV a rozhlasovych
vysilanich byl strané dan prostor ve stejnych médiich jako ODS, CSSD nebo KSCM.
Strana jako jedind na eurokampani neprod¢lala. Jiz v ivodu své piedvolebni kampané
zduraznila, ze uspofené prostiedky zkampané vénuje potiebnym. Do svych
videoklipi investovala pouze minimum finan¢nich prostfedkd. Ke komunikaci
S pfiznivci vyuzivala nejen internet a ostatni sociadlni média, ale distribuovala i své
vlastni tiskové zpravy. KDU-CSL vedla nejuspornéjsi predvolebni kampan, presto

byla ispésnd a sva dvé kiesla v europarlamentu obhgjila.

4.5 Volebni kampari Suverenity

Suverenita v cele sJ. Bobosikovou méla ve volebnim programu do
Evropského parlamentu jako zasadni t¢éma NE Lisabonské smlouvé, ANO Evropské
Unii! Dale prosazovali suverénni zajmy Ceské republiky, ochranu tizemi a majetkové
jistoty CR a jejich ob&antl, boj proti revizi vysledki II. svétové valky, boj za
zachovani a tvorbu novych pracovnich mist a Evropu bez bariér, prosazovani prava na
dastojny zivot, boj proti zbytecné byrokracii a krom¢ dalSich témat také zruSeni
letnitho Casu. NejzdsadnéjSim byl boj proti Lisabonské smlouvé, kterd podle
Suverenity umoziiuje nadvladu velkych zemi nad zemémi malymi, zasahy cizich
bezpecnostnich sloZek na nasem tizemi, zniCeni nasi energetické sobé&stacnosti, diktat
z Bruselu v otazce poctu imigrantii, ktefi budou zit na nasem tzemi. V Lisabonské
smlouvé vidi ndvrat nasi zemé& do protektoratnich hranic, ohrozeni majetkovych jistot
obéanii CR ze strany potomki nacistickych kolaborantii a v neposledni fadé
demokraticky deficit tykajici se vahy slova bruselskych ufedniki, které vazi vic nez

cesky volebni hlas.*”’

107 Volebni program Suverenity. [online] 2009. Dostupny z WWW: <http://www.suverenita.cz>.
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Pozornost tisku vénovana strané:
Hospodatské noviny:

23. 5. 09 CT chce vést i Bobosikovi: Bobosikova byla mezi uchazedi o post feditele
Ceské televize. Chtéla zrusit financovani CT skrze koncesionatské poplatky, reklamu
a ziskat vice penéz z prostiedkti EU. Dale uvedla, ze by chce také snizit pocet

“ . 108
zameéstnancl az o dvacet procent.

4.6.09 O séfa CT se utkaji Bobosikova a Janecek: Radou Ceské televize byli vybrani
finalisté do voleb na piistiho feditele CT, které mély prob&hnou jiz v kvétnu. Rada
rozhodla o jejich odlozeni na 15. Cervence 2009. Mezi finalisty byla vybrdna

Bobosikova, ktera byla v letech 2000/2001 feditelkou zpravodajstvi Ceské televize.*®

Pravo:
bez zminky

Billboardy, plakaty: Na billboardech Jana Bobosikova s heslem ,,Bojuji za Vas!* a

dalsi ¢lenové kandidatky S. Weissova, Y. Prasova, L. Dlouha a S. Pecka.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: V ramci predvolebni kampané kandidati
objizde€li Ceskd mésta a besedovali se svymi pfiznivci. Podporu zndmych osobnosti

jsem nezaznamenala.

3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalace a provozu téchto
zafizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Strané dan prostor v rdmci zadkonem stanovenych

vysilacich dni a ¢ast, jiné aktivity jsem nezaznamenala.

Volebni internetové stranky a socidalni média: Strana na svych internetovych
strankach seznamovala obCany se svym volebnim programem, kalendafem akei,
aktualitami a se svym spoleCensko-politickym obcasnikem ,Zdravy rozum'*°

Bobosikova také se svymi pfiznivci komunikovala prostfednictvim Facebooku.

Shrnuti

Suverenita ve svém volebnim programu prosazovala jako zasadni téma NE

108 1N, & 79. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.

199 HN. & 106. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
110 Zdravy rozum. Spolecensko-politicky obcasnik, ¢islo 04/2009. s. 1.
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Lisabonské smlouvé, ANO EU. Dalsim bodem bylo prosazovani suverénnich zajmi
CR, ochrana tizemi a majetkovych jistot CR a jejich ob&ani, boj proti revizi vysledkt
II. svétové valky, boj za zachovani a tvorbu novych pracovnich mista a Evropa bez
bariér. Vybrany denni tisk nevénoval eurokampani Suverenity ani jeden Clanek. Na
billboardech byla z velké ¢asti k vidéni J. BoboSikova s vyraznym heslem ,,Bojuji za
Vas!“ Kandidati strany na svych internetovych strankach seznamovali s programem
strany, zaroven Suverenita vydavala sviij spolec¢ensko-politicky obcasnik. Strana vedla
velmi podafenou kampan, piesto vSak zustala tésné pod pétiprocentni hranici

potiebnou pro ziskani poslaneckého kiesla.

4.6 Volebni kampan Evropské demokratické strany

EDS je siln¢ proevropska strana, kterd se zasazuje o posilovani ekonomickych
vazeb v Unii.Ve svém volebnim programu strana zdUraziovala potfebu zmirnit
souCasnou vladni krizi, rychlé pfijeti eura, ratifikaci Lisabonské smlouvy a
poukazovala na neschopnost vlady feSit doméci problémy. EDS nabizela evropské

zkusenosti, prosperitu, bezpecnost, penize, védu.
Pozornost tisku vénovana strané:
Hospodartské noviny:

24. - 26. 4. 09: Klaus Hybaskové: Jste eurofanaticka: Hybaskova napsala prezidentu
Klausovi stiznost na jeho tajemnika Jakla, ktery ji oznacil za eurofanaticku. Prezident
odpovédél, Ze jeho tajemnik mél jisté padné divody pro toto tvrzeni, které pry v
podstaté bylo jesté pratelské a milé nebot’ ona sama béZné prondsi politické vyroky,
pro které nemé sebemensi opodstatnéni. Mél na mysli jeji blog na aktualné.cz, kdy 17.
4. 2009 prohlasila, ze "Klaus pfipravoval pad vlady" a Ze "Klaus hraje ruskou kartu".
Prezident vyslovil domnénku, ze zminéné stiznost a jeho naslednd odpovéd jsou
jednim z tahtt EDS ve volebni kampani. Dale fekl, ze on sam ani jeho kolegové

nemaji zadny diivod mit respekt viici jeji praci v evropskych institucich.***

Pravo:

22. 4. 09 Numerolozka: V €lanku byl pouZzit nazev Evropska demokratickd strana a

11 HN. &. 80. Praha : Economia, a. s. 2009. ISSN 0862-9587.
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europoslankyné HybaSkova v souvislosti s pfedbéznymi odhady vysledkti na zékladé
vylosovaného ¢isla kandidujici strany. Podle numerolozky by se strana do

europarlamentu dostala.

Billboardy, plakaty: Prostfednictvim billboardi s hesly: "EDS VaSe evropska
volba", "O Vasi bezpecnosti a piisluSnosti k Zapadu rozhodnéte v evropskych
volbach 5. 6. Cervna. Volte kandidatku Evropské demokratické strany" se strana

snazila ziskat své ptiznivce.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: EDS oficidln€ zahajila volebni kampan
30.4.2009 na zahradce Letenského zamecku. Prostfednictvim svych volebnich novin
zvala na zahradni party se spoustou veseli, hudby, propagac¢nich materialti a napoju.
Kandidati EDS pfitomné seznamili s jejim programem, planem vyjezdni kampané po
méstech Ceské republiky a vysledky prace europoslancii své strany v Evropském
parlamentu. Svou podporu strané vyslovili - V. Havel, D. Drabova, 1. Plihalova, J.

Menzel, V. Visokai, P. Stastny. ™2
3D instalace a choice boxy: Nenalezena zminka o instalaci a provozu téchto zatizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Strané dan zdkonem vymezeny vysilaci Cas, jiné

aktivity jsem nezaznamenala.

Volebni internetové stranky a socidalni média: Na svych webovych strankach EDS
seznamovala se svym programem a s jednotlivymi kandidaty, o pfipravovanych

ptedvolebnich akcich, o podpote osobnosti ¢eského Zivota.

Shrnuti

EDS se ve svém volebnim programu zasazovala o posilovani ekonomickych
vazeb v Evropské unii. Nabizela vse ,,evropské V souvislosti s eurokampani se o
stran¢ zminil v jednom ¢lanku pouze denik Pravo. V tomto ¢lanku oznacil prezident V.
Klaus kandidatku EDS J. Hybaskovou za eurofanaticku, kterd se chce pfed volbami
do EP pouze zviditelnit. VTV a rozhlase bylo zaznamenano pouze zakonem
stanovené vystoupeni. Billboardy a mitinky se nesly v silné proevropském duchu.
Také evropsti demokraté seznamovali své pfiznivce se svymi predvolebnimi akcemi

prostiednictvim socidlnich médii. EDS jako silné proevropsky zaméfend strana

112 Volebni noviny EDS. s. 2. [online]. 2009. Dostupny z WWW: <http://www.eds2009.cz >.
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nemela Sanci na uspéch, jeji program zustal nepochopen, volic¢e nezaujal.

4.7 Volebni kampan Véci verejnych

Ve svém programu se zabyvala stabilizaci vefejnych rozpocti, prosazovali
feSeni dilezitych problémi statu prostfednictvim referenda,pfimou volbu prezidenta,
hejtmanti a starostli, osobni odpovédnost politikil, strana vyhlasila boj korupci a vSem
ne$varim, které se vna$i spoletnosti rozifily. Dale zadala, aby Cesko v EU
vystupovalo sjednocené a jako rovnocenny partner. VV ve svém programu vyzyvaly
politiky, aby nezadluzovali republiku.Je regiondlni stranou, jejiz zastupci pisobi na

13

prazskych radnicich, je financovéna prostiednictvim darti od darct.™® V kampani

pocitala se ttemi miliony a chtéla se s péti procenty dostat do Evropského parlamentu.

Pozornost tisku venovand strané:

Hospodartské noviny. bez zminky

Pravo: bez zminky

Billboardy, plakaty: Nejvice k vidéni byly poutace s vyobrazenim K. Klasnové a L.
Formana.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: V ramci setkavani s voli¢i a pfiznivei strany
potadali zabavna odpoledne, kde si naptiklad obané mohli nechat zméfit krevni tlak

nebo hladinu cholesterolu v ramci hesla: ,,Zdravi lidé — zdrava politika“. VV podpofila

napt. M. Dolinova na mitinku v Ostravé, kde R. John potadal svou autogramiadu.

3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci a provozu téchto
zafizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Strané¢ dan zdkonem vymezeny vysilaci Cas, jiné

aktivity jsem nezaznamenala.

Volebni internetové stranky a socidlni média: Strana vsadila na kontaktni kampan,
organizovala soutéze o desetitisicové ¢astky a provozovala zelenou linkou zdarma.

Vydava vlastni asopisy ,,Véci vefejné™ a ,,Prazan“. 1 VV pfistoupily ve své volebni

113 Véci verejné - Strana primé demokracie. [online]. 2009. Dostupny z WWW:
<http://www.veciverejne.cz >.
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VW v

kampani do europarlamentu k zesmésnovani. V détské hie zvané pexeso si vzaly na
musku zndmé tvafe domadci politické scény - V. Klause a $éfy vSech stran
zastoupenych v Poslanecké snémovné. Hru bylo také mozno si vyzkouSet na
webovych strankach hrajpexeso.cz. Strana vsadila na internetova referenda, ve
kterych nechala své voli¢e a ptiznivce hlasovat o rtiznych castech jejiho politického
programu. Na zaklad¢ vyhodnoceni téchto hlasovani ptizptisobovala sviij postup ve

vedeni kampang.

Shrnuti

Volebni program VV se zabyval nejen stabilizaci vefejnych rozpocti a
prosazovanim referend pii feSeni vSech dulezitych problémi statu, ale i pfimou
volbou prezidenta, osobni odpovédnosti politikli, bojem s korupci. Strana varovala
pted dalSim zadluzovanim statu. Vybrany denni tisk VV nevénoval zadnou pozornost.
Moznost jiného TV nebo rozhlasového vystoupeni VV nez v zadkon¢ stanoveném case
jind aktivita nebyla zaznamendna.. Mitinky Véci vefejnych byly potadany jako
zabavna odpoledne napft. v duchu hesla ,,Zdravi lidé-zdravé politika®. Strana vsadila
nejen na kontaktni, ale 1 negativni kampan. Déle potfadala internetové soutéze pro
voliCe a pfiznivce, vydavala své vlastni asopisy a potfadala internetova referenda, ve
kterych nechala ob¢any hlasovat o riznych castech svého politického programu. Na
zéklad€ vyhodnoceni téchto hlasovéni ptizpisobovala sviij postup ve vedeni kampané.
Véci vetejné se do europarlamentu nedostaly, piestoZze efektivné cilily svilij volebni

program 1 svou kampan dle svych internetovych referend.

4.8 Volebni kampai Starostové a nezavisli — vase alternativa

Hnuti vstoupilo do voleb s heslem ,,Evropa je pfilezitosti pro naSe regiony*.
Prosazovali zastaveni zvySovani rozdill mezi regiony, sblizovani starych a novych
Clenskych stati EU, energetickou bezpecnost, podpis Lisabonské smlouvy, silnou
pozici Evropy v globalnim svété, nova pravidla finan¢ni podpory EU, evropské
prostiedky pro rozvoj obci, mést a stiedniho zivnostenského podnikéni, pozadovali
zvySeni ochrany mést a obci, dale prosazovali ekonomickou konkurenceschopnost

Evropy a ochranu zivotniho prostfedi.
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Pozornost tisku vénovana hnuti:
Hospodartské noviny: bez zminky
Pravo:

22. 4. 09 Numerolozka : V clanku pouzit ndzev koalice Starostové a nezavisli
v souvislosti s vylosovanym ¢islem, pod kterym strana kandidovala do EP.
Numerolozka tekla, Ze nejlepsi dres oblékla pravé tato strana, jejimz lidrem byl

senator St&tina.
Billboardy, plakaty: Nenalezeny.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: Ve volebni kampani byl dan nejvétsi prostor
senatorovi J. Stétinovi. Jeho strana vydavala ,,Pfedvolebni noviny Jaromira Stétiny*“.
1. dubna 2009 byla pfed budovou Senatu na Valdstejnském namésti v Praze tiskova
konference k zahajeni jeho kampané. Nasledovaly tzv. ,,Spanilé ptedvolebni jizdy*
vozem old timmer Willis pick up po méstech CR za voligi, setkani s voliéi,
prednasky,ucast senatora na festivalu vodackych filmi, besedy. Na piedvolebnim
koncert¢ vystoupil dne 3. dubna 2009 P. Bobek, J. Vodnansky, Z. Horvath a kubanska

hudebni skupina Son Caliente.'**

Uprostfed Viaclavského namésti dne 3. Cervna
americké jeepy s modelem radaru protiraketové obrany propagovaly kandidaturu

senatora J. Stétiny.

3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminky o instalaci téchto zafizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Hnuti dan zédkonem vymezeny prostor Vv téchto
médiich.

Volebni internetové stranky a socidlni média: Na svych webovych strankach Stétina
seznamoval obCany s programem hnuti. Prostfednictvim e-mailli oslovoval své
ptiznivce se zadosti o zaslani finan¢niho pfispévku na kampan do europarlamentu.
Senator tvrdil, Ze potfebuje ,,odstranit handicap* oproti kandidatim velkych stran
nebot’ jeho hnuti nemd k dispozici desetimiliony korun na kampan. UtrZzené penize
hodlal vénovat na tisk, distribuci piedvolebnich novin a ,spanilou jizdu*“ pted

volbami.Hnuti pogitalo, 7e za kampaii utrati mezi &tyfmi miliony korun.'*®

114 Volebni program Starostové. [online]. 2009. Dostupny z ~WWW:
http://www.starostove-alternativa.cz/.

115 Stétina: Pratelé, poslete mi tii stovky na kampaii. [onling]. 2009 [cit. 2009-31-3]. Dostupny z
WWW: <http://volbyevropa..cz>.
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Shrnuti

Hnuti prosazovalo zejména zastaveni zvySovani rozdili mezi regiony,
sblizovani starych a novych c¢lenskych stati EU, podpis Lisabonské smlouvy,
evropské prostiedky pro rozvoj obci a mést, ochranu zivotniho prostiedi. V souvislosti
s eurokampani byli Starostové a nezavisli zminéni v deniku Pravo, a to pouze
v souvislosti s vylosovanym ¢islem, pod kterym strana kandidovala. V TV a rozhlase
byl dan kandidatim hnuti pouze zdkonem vymezeny cas, jind aktivita nebyla
zaznamenana. Na svou propagaci vydaval lidr strany J. Stétina své piedvolebni
noviny. Hnuti pofadalo v ramci pfedvolebni kampan¢ tzv. ,,Spanilé piedvolebni jizdy*
po méstech CR. Prostfednictvim internetovych stranek J. Stétina zadal své piiznivce o
zaslani finan¢niho pfispévku na kampan. Pfedvolebni kampan Starostli a nezavislych
nebyla pfili§ vyraznd, hnuti neziskalo potiebné mnozstvi hlasi pro vstup do

europarlamentu.

4.9 Volebni kampan Strany zelenych

V avodu svého volebniho programu Strany zelenych do Evropského
parlamentu uvadi, Ze nereprezentuji pouze sami sebe a Stranu zelenych , ale celou
Ceskou republiku. Ustiednim motivem bylo heslo ,,Evropu zméni jen ti, kteii jsou pro
Pojetim kampang se strana také nechala inspirovat kampani B. Obamy, a to zejména
oslovovanim voli¢l elektronickou cestou. Na svém webu naptfiklad vyhlasila
mikrotémata,k nimz se jednotlivi kandidati a kandidatky strucné vyjadfovali.Za
klicové prvky svého programu oznacili ochranu Zivotniho prostfedi, vytvofeni
zelenych pracovnich mist, rozumné regulovany finan¢ni trh pro rozvoj, ne spekulace,
podporu investic do znalosti, ochranu spotiebitele, vybudovani vetejné dopravy pro
21. stoleti, podporu znevyhodnénych a slabSich, ochranu lidskych préav a podporu
harmonizace evropskych vojenskych sloZek-jasnd pravidla evropské obranné

politice.*®

116 Program Strany zelenych pro volby do Evropského parlamentu. [online]. 2009. Dostupny z
WWW: <http://www.euvolby.zeleni.cz>.
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Lidrem Strany zelenych do voleb do Evropského parlamentu vedl naméstek
ministra Zivotniho prostfedi Jan Dusik, kterému tento post pienechala K. Jacques
s tim, Zze Dusik reprezentuje téma, které je nejvyraznéjSim tématem evropské kampané
SZ. Jednalo se o Sirsi téma klimatu, zivotniho prostfedi a vytvareni zelenych

pracovnich mist v reakci na dopady finan¢ni a hospodaiské krize.
Pozornost tisku vénovanda strané:

Hospodatské noviny: bez zminky

Préavo:

7 . 4. 09 Lidovci a zeleni couvli, viddu sestavovat nechtéji: Clanek reagoval na
iniciativu CSSD, prezidenta republiky Klause a souhlas ODS, ktefi si piali novou
titednickou vladu co nejdiive. KDU-CSL a Strana zelenych dohodu nepodpofily,
chtély, aby pifedsednictvi dokoncila vladda stavajici. Ani jedna ztéchto stran se

nechtgla podilet prostiednictvim svych kandidati na sestavovani nové vlady. '’

16. 4. 2009 Bursik miize vyjedndvat s Bruselem o cistirnach: Ministr zivotniho
prostiedi Bursik ziskal od vlady mandat jednani s Evropskou komisi o ¢istirnach
odpadnich vod a kanalizacich. Divodem k jednani bylo, Ze na§ stat nemuze Cistirny
V pozadovaném terminu stihnout a toto jednani mélo za ukol vyhnout se piipadnym

; £ 11
sankcim ze strany Evropské unie. 8

25. - 26. 5. 09 Zdjem o dotace je obrovsky, ale zadosti podavat nelze: Titulni strana
prava za zabyvala nepfipravenosti MZP (ministr Bursik-SZ), které s velkou pompou
spustilo program velkorysych dotaci na zateplovani a vymény kotl. Jiz na samém
zacCatku se ukazalo, Ze zadosti nelze ani podavat a ani vypliovat. Ministerstvo k tomu
nebylo schopno vytvofit odpovidajici podminky, a to vybér bank a dale nebyl

schvalen seznam dodavateli, kteti by méli zatepleni a vymeény realizovat.''®

Billboardy, plakaty: K. Jacques se tésné pied volbami snazila ziskat potencionalni
voli¢e z fad transsexualdl, intersexualll a bisexuall. V tomto propaga¢nim materialu se
dale chlubila, Ze prosazuje antidiskriminaéni zdkon, zakon o registrovaném partnerstvi
a ze je pro legislativu, kterd by umoznila ochranu prav déti vychovavanych v ramci

registrovaného partnerstvi.Déle zde pfipomnéla, Ze podpofila kampan B. Basikové za

(e}

Y7 Prgyo. &. 82. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN1211-2119.
18 privo. &. 89. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN1211-2119.
9 Pravo. . 97. Praha : Borgis, a. s. 2009. ISSN1211-2119.
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uzakonéni registrovaného partnerstvi na Slovensku. Z druhé strany letdku podporuje
politicku nejen B. Basikova, ale i ministr M. Kocéab a byvaly pfedseda Gay iniciativy
J. Hromada. Jeji letacek, ve kterém se hlasi k rovnym préaviim pro sexualni mensiny
zacala rozesilat ze sluzebniho mailu vladniho ufadu pro lidskd prava tajemnice L.
Otéhalova. Sama Jacques tvrdila, Ze o rozesilani svych letdkli nevi, nicméné ze ma

pfipraveny jesté predvolebni letaky romské ¢i za zachranu Beskyd.

Mitinky a podpora znamych osobnosti: Strana piedstavila nastin volebni road-show,
jehoz soudasti byly cesty kandidatt do EP po 13ti méstech Ceské republiky. Zeleni
jezdili po 14ti krajich Ceské republiky automobily, autobusy, vlaky i na kolech. Kazda
z téchto navstév byla zahajena tiskovou konferenci a poté debatou s voli¢i v ulicich

O Otevienou

mést. Zahajeni (19.5.) i ukonéeni (3.6.) road-show bylo v Praze.*
podporu strané vyslovil Véaclav Havel, napsal: ,,Evropa potiebuje zezelenat. Bude
skvélé, kdyz se zeleni v Evropském parlamentu rozmnozi i o Cechy“ .Dal$imi
osobnostmi podporujicimi SZ a jeji kandidaty byli M. Kubisova, M. Mladkova, J.

Svejnar, K Schwanzenberga, E. Hauserova, Michal Horadek.
3D instalace a choice-boxy: Nenalezena zminka o instalaci a provozu téchto zafizeni.

Televizni a rozhlasové reklamy: Strané¢ dan zakonem vymezeny vysilaci Cas, jeji
zastupci se ucastnili diskusnich potadi ,,Otazky Véaclava Moravce® na CT 1, na TV
NOVA v poradu ,,Sedmicka”, na TV Prima v potadu ,Partie”. Jiné aktivity jsem

nezaznamenala.

Volebni internetové stranky a socialni média: Strana zelenych na svych strankach
seznamovala spraci svych europoslanci v Evropském parlamentu. Poukazala
zejména na to, jak UspéSné ovliviiovali politiku v omezovani socidlniho dumpingu,
zvySeni kvality potravin nebo snizovani zavislosti na surovinovych zdrojich mimo

staty Evropské unie.

Dale se pustila do srovnani aktivit kandidatd M. Horacka (SZ) aj. Zahradila
(ODS). Vypocitala, kolikrat ktery znich vystoupil na plenarnim zasedani, polozil
otazky, navrhl usneseni, pfednesl sva stanoviska ¢i podal pisemna prohlaseni. Z tohoto
duelu vySel vitézn¢ zastupce strany zelenych Horacek. Stejné jako socidlni

demokracie si vzala SZ na paskal stejného europoslance a jednic¢ku kandidatky ODS

120 Volebni videoklip SZ. [online]. 2009. Dostupny z WWW: <http://www.stranazelenych.cz>.
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Zahradila.*?*

Na tiskové konferenci SZ byl dne 19. kvétna 2009 ptedstaven videoklip a
koncept road-show k volbam do Evropského parlamentu. Videoklip vtipné popisoval
situaci na Ceské politické scéné. Tato scéna byla umisténa na ¢esky dvorecek, kde se
bavila krava s kozou o tom, koho budou volit a zaroven narazely i na to, ze Jacques
nevédéla, co je to biomasa. Po kratkém dialogu dospély ke shodé, ze jedinou
moznosti, jak zkultivovat jejich cesky dvorek je volba Strany zelenych do EP. Klip
vysilala CT a byl k vidéni i na You Tube.

Strana zelenych byla poskozena nejen diky nizké volebni ucasti, ale hlavné
tim, ze se strana jen nékolik meésict pfed volbami rozstépila. Svou stranu
(Demokraticka strana zelenych) zalozila poslankyné Zubova, ktera ze strany zelenych

odesla. Hlasy SZ ubralo 1 dalsi kandidujici hnuti Zelenych.

Shrnuti

SZ ve svém volebnim programu uvedla, Ze nereprezentuje jen sama sebe, ale
celou Ceskou republiku. Jejich tisttednim heslem bylo ,,Evropu zméni jen ti, ktefi jsou
pro Evropu®. Klicovymi prvky jejich programu byla zejména ochrana Zivotniho
prostiedi, vytvoreni novych zelenych pracovnich mist v reakci na dopady financni a
hospodatské krize, ochrana spotiebitele, investice do znalosti, vybudovani vefejné
dopravy pro 21. stoleti, rozumné regulovany finanéni trh. I zelené inspirovala kampan
amerického prezidenta, ve svém predvolebnim taZeni vsadili zejména na oslovovani
voli¢t elektronickou cestou. Denik Pravo ze svych tii ¢lanki jeden, ktery kritizoval
problémy s poddvanim Zadosti o dotace na zateplovani.Ve své kampani se snazili
zeleni ziskat voliCe nejen billboardy, ale 1 letaky, které mély na posledni chvili ziskat
voli¢e ztad diskriminovanych menSin. Své mitinky pofadala strana v ramci tzv.
,road-show*. V TV a rozhlasovém vysilani byl zelenym dan stejny prostor jako ODS,
CSSD, KSCM nebo lidoveim. Diky internetu SZ zaujala svymi klipy, jejichZ aktéry
byla zvitata, kterd parodovala lidi. Strana zelenych se svym programem 1 pfedvolebni
kampani voli¢e nezaujala, piestoze dostala vétsi prostor v médiich nez naptiklad V'V,

EDS nebo Suverenita.

121 Zeleni v Evropé.[online]. 2009 [cit. 2009-22-3].Dostupny z WWW:<http:/www.euvolby.zeleni.cz >.
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4.10 Volebni kampan SNK Evropskych

Prvofadym tématem byla hospodaiska krize a jak na ni reagovat. Mezi
dalezitost spolecné energetické politiky, reformy evropského rozpoctu, rozsifovani
Unie a transatlantické partnerstvi. Upozoriiovali, ze ODS i CSSD se snazi téelové
udrzet debatu pted eurovolbami co nejdale od témat, kterd by mél Evropsky parlament
skute¢n¢ tesit (EP nerozhoduje ani o ptidavcich ani o dichodech). Strana vsadila na
mladé a neokoukané tvaie — politologa L. Macka a ekonoma J. Plecitého, kteii
navazuji na dlouhodobou praci J. Zieleniece a tspéch ve volbach do EP v roce 2004,

kdy jim vedena kandidatka ziskala 11% hlasd.

Pozornost tisku vénovana strané:
Hospodartské noviny: bez zminky
Pravo:

22. 4. 09 Numerolozka: V ¢lanku pouzita zkratka SNK v souvislosti s vylosovanym

¢islem, pod kterym strana kandidovala ve volbach do EP.
Billboardy, plakaty: Nenalezeny

Mitinky a podpora znamych osobnosti: Obcanské sdruzeni Evropské hodnoty
uspofadalo dne 20.dubna seminaf, na kterém L. Macek vysvétlil dileZitost a kli¢ovou
pozici Evropského parlamentu, kterd jeSté stoupne po pfijeti Lisabonské smlouvy.
Déle podle jeho slov cesti tufednici prokédzali dostate¢nou ptipravenost na
pfedsednictvi, ale politickd reprezentace selhala. Reagoval tak na bfeznové svrZeni

vlady M. Topoléanka.

Piedvolebni kampail neumistili do jednacich salli, ale do ulic.Jednu z prvnich
velkych akci shlavnim mottem “Sebevédomi Cesi pro sjednocenou Evropu®
uspotadali k eurovolbam dne 20.4.2009 SNK-ED v Ceskych Budg&jovicich na namésti
Ptemysla Otakara II. Vyrostla zde symbolickd zed’, jejimiz stavebnimi prvky byly
zbyte¢né piedsudky a narky (napsané na papirovych krabicich) ohledné Evropské unie

s hesly ,,Pfestanme malovat evropského Certa na zed™, ,,StraSpytel Vasik* — karikatura
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eurofébniho prezidenta V. Klause.'*?

3D instalace choice-boxy: Nenalezena zminka o jejich instalaci

Televizni a rozhlasové reklamy: Stran¢ dan zdkonem vymezeny vysilaci ¢as, jiné

aktivity jsem nezaznamenala.

Volebni internetové stranky a socialni média: Strana zalozila internetové stranky-
www.ceskohledakomisare.cz, kde  kandidati  vysvétlovali  roli ~ Evropské
komise, kritizovali zpUsob, jakym byl vybiran komisaf v roce 2004 a ptidali popis

predpokladi a kvalit, které by mél budouci eurokomisar spliiovat.

Shrauti

Prvoradym tématem SNK ED byla hospodaiska krize a jak se s ni vypotadat.
Mezi dilezité body programu patiilo zajiténi patfiéného vlivu CR v EP, reformy
evropského rozpoctu, rozsitovani EU a transatlantické partnerstvi. Dale zduraznovali,
7e ODS i CSSD se snazi ve svych kampanich ugelové udrzet co nejdale od
evropskych témat. Denik Pravo se v souvislosti se stranou zminil v jednom ¢lanku, a
to pouze v souvislosti s ¢islem kandidatky. Strana poradala zejména seminafe, na
kterych voli¢im pfednaSeli o dileZitosti EP. Kampaii SNK ED probihala také
Vv ulicich, kde kandidati ndzorné obCaniim vysvétlovali zbyte¢ny strach ohledn¢ EU.
SNK ED se nepodafilo obhajit poslanecka kiesla v europarlamentu z roku 2004, jeji

program i kampan byly pro volice piili$ evropské, kandidati neznami.

122 ZIy Brusel je pry jem vymluva nékterych politiki. [online]. 2009 [2009-4-2]. Dostupny z
WWW: <http://www.iDNES.cz >.
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5 POROVNANI POUZITYCH MARKETINGOVYCH METOD A
PROSTREDKU VE VOLEBNIiCH KAMPANICH

Na zaklad¢ provedené analyzy politického prosttedi a s ohledem na
ekonomickou krizi, dvé nejvétsi politické strany si daly do svého programu jako
prvorady ukol boj s hospodaiskou krizi. ODS se zaméfila zejména na podnikatelskou
sféru.Po zjisténi, ze CSSD ji piebrala &ast star§i generace voli¢t, tak na zakladé
demografického rozboru i na star$i generaci.

CSSD se snazila ve své kampani ptisobit na socidlni citéni Sirokého spektra
obCanll a svou pozornost soustied’ovala na témata, kterd ji pomohla vyhrat krajské
volby v roce 2008. Mezi n¢ patfilo naptiklad zruseni zdravotnickych poplatku (tyka se
vSech), zvySovani dichodl (vzhledem k demografickému vyvoji se tykd zna¢né Casti
potenciondlnich voli¢li), zvySovani matetské (opét znaéné procento potencionalnich
volict).

KSCM ve svém programu a vzhledem ke své stalé voliéské zakladné si mohla
dovolit nabizet Evropu jistoty, bez bariér a jako misto pro uspéSny zivot. Varovala jak

pred kroky ODS tak i CSSD.

KDU-CSL, kterd si do svého volebniho programu zafadila nejen boj
s hospodaftskou krizi, ale i s krizi hodnot. Stejné jako komunisté tak i lidovci maji

svou stalou voli¢skou zakladnu.

EDS siln¢€ proevropska, chtéla také zmirnit soucasnou vladni krizi a zaroven

feSit domaci problémy. Do republiky nabizela pfinést vSe evropskeé.

Suverenita jako euroskeptickd strana prosazovala EU, ale rozhodné NE
Lisabonské smlouvé, prosazovala suverénni zajmy CR, ochranu uzemi a majetkové
Jistoty Ceskych obcani.

Véci verejné nabizely obanim referenda o vSech soucasnych problémech,
které republiku trapi — od vetejnych rozpoctl az po Srotovné.

Proevropské hnuti Starostové a nezdvisli si ve svém programu vytycilo
sblizovani rozdili mezi regiony, sblizovani starych a novych c¢lenskych stati EU,

energetickou bezpec€nost, ale 1 podpis Lisabonské smlouvy.

Strana zelenych svllj program sladila s nejvyraznéjSim tématem evropské
kampané zelenych, a to ochrana Zivotniho prostfedi, klimatu, novd pracovni mista

s ohledem na dopady krize.
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I SNK ED si dali do svého programu feSeni hospodaiské krize. Mezi dalsi
v EP, dillezitost spolecné energetické politiky, rozSifovani Unie a transatlantické

partnerstvi.

5.1 Pozornost tisku vénovana stranam

Stejné€ jako tomu bylo pied volbami do EP v roce 2004 tak i ve volbach v roce
2009 se oba vybrané deniky na svych titulnich stranidch volebnim programim,
predvolebnim kampanim ani piedvolebnim prizkumtim pf#ili§ nevénovaly. Pozornost
byla vénovéna zejména pandemii praseci chiipky obchézejici Evropu a co se tyka
politiky domaci, zde se tato média veénovala zejména sestavovani nové vlady a
aktivitdm stran, které se jiz pfipravovaly na predcasné domaci volby. Nasledujici
tabulka porovnava kolik ¢lankt z titulni stranky bylo vénovano jednotlivym stranam
¢i jejich kandidatim a kolik znich se pfimo tykalo pfedvolebni kampané vedené

stranami (Pfiloha XII).

Z osmi ¢lankt v HN, kde se objevil ndzev ODS nebo jejiho €lena, byla ptima
pozornost piedvolebni kampani vénovana pouze v jednom piipadé, a to diky
Paroubkovu prohlaseni, ze ODS pfipravuje fyzicky utok na jednom z mitinka CSSD.
Nejvétsi pozornost tohoto tisku byla v souvislosti s ODS soustfedéna na sestaveni
nové vlady. Denik Pravo ze svych dvaceti ¢lankli vénoval ODS a jeji kampani Ctyii
¢lanky. Prvni znich pojedndval o zafatku volebni kampané strany a jeji mozZné
podpoie od exprezidenta Havla. Dalsi 2 pouze seznamovaly s vylosovanym cislem
strany, pod kterym pujde do voleb. Posledni ¢lanek seznamoval ¢tenate s ,,Modrym
tymem®, jehoZ zaloZeni bylo inspirovano uspéSnou volebni kampani amerického

prezidenta Obamy.

Hospodaiské noviny vénovaly CSSD patnéct &lankti, dvanact z nich se pfimo
tykal jeji volebni kampané. Osm titulkli souviselo se stejnymi tématy z krajskych
voleb — zru$eni zdravotnickych poplatkd, zvySovani socialnich vyhod a vyhrozovanim
séfim statnich firem. Dals$i v souvislosti s vajickovymi utoky, které provazely od

poloviny kvétna volebni mitinky strany. Pfestoze v souvislosti s pisobnosti EP nemély
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sliby socidlnich demokratii nic spolecného, zalozili na nich ¢ast své kampané.Jeden
zZ ¢lanka se vénoval Paroubkovu diktovani podminek pro novou Fischerovu vladu.
Denik Pravo ze svych 23 ¢lanki vénoval volebni kampani CSSD 10 titulkdi. Prvni dva
se tykaly vylosovaného cisla, se kterym strana §la do volebniho klani, jeden prizkumu
agentury STEM a sedm dalSich opét vajickovym utokiim na nejvyssi predstavitele a
kandidaty strany. Pro denik Pravo stejné¢ jako HN bylo pfednéjsi informovat o
sestavovani nové vlady, podminkiach CSSD danych nové vladé a sestavovani

kandidatek strany pro pfedcasné podzimni volby.

Hospodatské noviny otiskly dva ¢lanky, z nichz jeden se tykal kampané
KSCM pro volby do EP. KSCM v ném vytykala fediteli CT , Ze vysilala dokument o
justiéni vrazd& M. Horakové. Chtéli, aby Ceska televize tento pofad stahla z vysilani.
Denik Pravo otiskl pouze jeden &lanek o KSCM, ale netykal se volebni kampané do

EP vedené stranou.

Hospodaiské noviny KDU-CSL vénovaly Sest ¢lankii, znichZ ani jeden
nepojednaval o volebni kampani strany. Slo zejména o témata souvisejici se
sestavenim nové vlady, se sjezdem lidovetl a s Cunkovou neustdle medializovanou
aférou. Pravo na titulnich stranach ze ¢trnacti ¢lankd vénovalo lidoveiim pouze jeden
tykajici se volebni kampané do EP, ktery popisoval aktivitu ¢lenli a pfiznivch strany
inspirovanou (stejné jako v ptipadé ODS) Obamovou kampani. Ostatni témata byla
stejnd jako v piipadé HN — sestavovani nové vlady, sjezdem strany, Cunkem,

Vv neposledni fadé Kalouskovym odchodem od lidovct a zaloZzenim jeho nové strany.

Jméno J. Bobosikové bylo v HN zminovano ve dvou piipadech, z nichz ani
jeden nebyl vénovan volebni kampani Suverenity. Oba clanky pojednavaly o
kandidatute Bobosikové na post feditelky CT.V deniku Pravo na titulni strané nebyla

o Suverenité a jejich kandidatech ani zminka.

V piipadé EDS Hospodaiské noviny informovaly o jeji kandidatce J.
Hybaskové pouze v souvislosti s jeji stiznosti na prezidentova tajemnika Jakla. Pravo

sice 0 EDS informovalo, ale pouze v souvislosti s pfidélenim volebniho ¢isla, pod
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kterym strana kandidovala.

Véci verejné nebyly zminény ani na jedné z titulnich stran obou denikii.

Hnuti Starostové a nezavisli bylo zminéno pouze v Pravu v souvislosti

S vylosovanim volebniho Cisla.

Hospodatské noviny SZ nevénovaly ani jeden z titulkii. Denik Pravo otiskl
v souvislosti s jejich stranou a piedsedou ¢lanky tfi, z nichz jeden se sice tykal jejich
volebni kampané, ale kritizoval nedostatky pfi ziskdvani dotaci na zatepleni. Tisk se

vice v souvislosti se SZ zabyval sestavovanim vlady a ¢istiCkami odpadnich vod.

Kampan SNK ED nebyla v HN vlbec zaznamendna, v Pravu opét pouze

v souvislosti s vylosovanym ¢islem do voleb do EP.

5.2 Billboardy, plakaty

ODS (poucena z prohry v krajskych volbach, kde diky negativni kampani
CSSD utrzila porazku) svou kampaii pfizpisobila jednani socialnich
demokratl.Fotografie pfedsedy strany M. Topolanka a J. Paroubka byly doprovazeny
slovy ,Reseni-Strageni“. ODS nabizela feSeni, socialni demokraté ve své kampani
straSenim odrazovali voli¢e pfed vhozenim hlasovaciho listku pro obcanské
demokraty. Billboardova kampan si také vzala na musku zejména Ratha a Paroubka.
Heslem této venkovni kampan¢ byla slova vloZenda vyse jmenovanym: ,,M1j program:
Skodit a strasit.“ M¢lo to byt ze strany ODS varovani 1 do budoucna, snaha zabranit
nastupu vlady CSSD ve spojeni s komunisty. Billboardy vylepovali ¢lenové ,,Modrého
tymu®, ktefi na mitincich strany rozdavali ucastnikiim letacky se stejnou tématikou,

jaka byla zvolena na billboardech.

Socialni demokraté vsadili na socialni citéni svych voli¢l a na upozornéni, zZe
jejich strana krizi nezavinila, na odmitani agrese, nasili, vulgarity a snahu zabranit
navratu ODS. Na billboardech byli nejvice zobrazovani kromé Paroubka a
Havla, také R. Falbr, L. Roucek. CSSD se snazila do posledni chvile vyuZit
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vaji¢kovych utoki a proto v tydnu pied volbami zaplavila Ceskou republiku plakaty
nazvanymi ,,Nenechte se zastrasit agresi“ a na kterych jsou vajicky olepeni Paroubek,
Sobotka nebo Tvrdik. Byli tam zobrazeni jako obéti vajickového nasili. Své volice se
tak snazili na posledni chvili pfesvédcit, ze volby do EP jsou o vitézstvi sluSnosti nad
agresi a netoleranci. Nepomohl ani dotisk poutacii s depresivnim cernobilym
provedenim fotografie hol€icky s textem: ,, J4 volit nemiZze, vy ano! Kdyz zlstanete 5.

cervna doma, date misto nadéje vasim détem nadéji Topolankoveé ODS*.

KSCM na svych billboardech oznamovala své spojeni s Evropskou levici, na
vétsing jejich poutact bylo ustfednim heslem slovo ,,Evropa® a fotografie kandidatt

strany M. Ransdorfa, V. Remka, J. Mastéalky, J. Kohlicka a V. Flasarové.

KDU-CSL ve venkovni kampani pfistoupila k neobvyklému kroku, vyzvala
své Cleny a priznivce, aby poskytli k propagaci jejich billboardii své ploty, stromy ¢i
domy. Na poutacich byly tvafe Z. Roithové a J.Bfeziny, O. BeneSika a M. Jilkové a

ustfednim heslem bylo: ,,Zvol své evropské hvézdy*.

Za Suverenitu byla na billboardech nejvice k vidéni J. Bobosikova s vystiznym

heslem ,,Bojuji za Vas:*

Strana EDS zvolila na své billboardy tvafe J. Hybaskové, J. Sedivého, V.

Jourové a I. Wilhelma spolu s heslem ,,EDS Vase evropska volba“.

Za stranu Véci veifejné byla billboardova kampan soustfedéna zejména na

K. Klasnovou.

Za stranu Starostové a nezdvisli — vaSe alternativa, jsem V billboardové

kampani nezaznamenala Zadnou aktivitu.

Strana zelenych za své Ustfedni tvafe na billboardy zvolila K. Jacques a lidra
J. Dusika spolu s heslem: ,,Evropu zméni jen ti, ktefi jsou pro Evropu®. ZvySenou

aktivitu, co se tyka propagace letaka a jejich rozesilani, projevila tésné€ ptred volbami
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K. Jacques. Na posledni chvili se snazila ziskat volic¢e z fad transsexuald, intersexuala,

bisexualil, romil ¢i upozornit na své aktivity za zachranu Beskyd.

Ze strany SNK ED jsem nezaznamenala Zzadnou aktivitu v billboardové
kampani, zéastupci stran na svych vystoupenich v ulicich rozdavali tisténé letaky
S jejich volebnim programem, aktivitami kandidatii a vysvétlenimi, ze neni tieba se EP

a jeho instituci bat.

5.3 Mitinky a podpora znamych osobnosti

ODS realizovala v tzké spolupraci s jejim ,,Modrym tymem® setkani s voli¢i
po celé Ceské republice. Ucastnikiim mitinka &lenové ,,Modrého tymu* rozdavali
propaga¢ni materialy strany a malé upominkové piedméty s logem strany.Svou
kampan jako tradicné zakoncovala mitinkem v Praze, kde piedseda Topolanek
podepisoval svym piizniveim svou knihu ,,Sto dni v ¢ele Evropy*“. Podporu v podobé
své navstévy v Praze strané¢ vyjadfil D. Cameron, lidr britské Konzervativni strany.
Svou prizen ODS vénovali zpévaci H. Zetova, S. Issa a T. Kerndlova. Den pied
volbami — 4. ¢ervna 2009 velmi ostfe odsoudil kardinal M. VIk strany a politiky, ktefi
zavinili bfeznovy pad vlady vedené M. Topolankem. Podle kardindla jednali
nezodpovédné a proto jejich existence v Evropském parlamentu neni mozna. Vyzval
volice, aby $li k volbam a velice peclivé vybirali, koho budou volit, aby vybirali ty,
ktefi budou zastavat duchovni a kiest'anské hodnoty. M. VIk sice neoznacil viniky
padu vlady ptimo, ale mezi fadky bylo mozno ¢ist obvinéni pfedevsim J. Paroubka,
komunistl a prebehlikii z ODS a SZ. Necelych 48 hodin pfed otevienim volebnich
mistnosti vyvésil tento ¢lanek ,,Volby do Evropského parlamentu na svém webu
kardinal.cz. J. Paroubek v reakci na kardinalovu vyzvu reagoval prohlaSenim, Ze
cirkvi jde predev§im o majetek a boj za vyplaceni téméf 270 miliard korun
z prostiedkt Ceského statu. Diky bieznovému padu vlady k cirkevnim restitucim
Vv této podobé nedojde. Déle prohlésil, ze vstup kardinala Vlka do piedvolebni

kampan¢ povazuje za nest’astny, bezprecedentni a neslucujicim se s poslanim cirkve.
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Stejné jako ODS i CSSD organizovala v ramci své piedvolebni kampané
setkani svoli¢i po celé CR. Za svymi piiznivci jezdili predstavitelé strany
autobusem.Socidlni demokraté na svych setkanich s voli¢i neSetfili propagacnimi
materidly strany v podobé¢ letakli, propisovacek, kalendait, klicenek ¢i sladkosti.
Zpocatku klidné akce vSak byly v poloviné kvétna naruseny prvnimi vajickovymi
ataky na kandidaty strany. CSSD se zacala stavét do role obé&tniho beranka.Vyhrocena
pfedvolebni kampan vygradovala Paroubkovym prohldSenim, ze ODS chystd na
mitinku CSSD v Ostravé provokaci, jejimz cilem ma byt zranény mlady ¢lovék a vina
méla padnout na socialni demokraty. Ve skutecnosti pro své tvrzeni nemél o této akci
dikazy a zacal couvat. Ze strany ODS byl oznacen za lhare. Na mitinku konaném v
Olomouci, odpirci CSSD nesli transparenty s hesly: ,,Po vas potopa“, ,Jistota
chudoby*, ,,Volte jistotu zadluZenosti“. Byl to pfimy tok na ustfedni heslo socialnich
demokratti, na slovo jistota. Paroubkova odveta pfisla 3. 6. 2009, kdy zaplavily ¢eské
deniky celostrankové inzeraty s tvrzenim, ze ODS je redlnou hrozbou pro svobodna
média, je stranou bez skrupuli a v politice pouziva korupéni metody. Kampan CSSD

podpofil svou navstévou byvaly némecky kancléf G.. Schroder.

Tradi¢éni mitinky a setkani s ob&any organizovala i KSCM, svou podporu
stran¢ vyjadiil M. Maxa. Zpévak svym hudebnim doprovodem dopliioval projevy

kandidati na jejich poslednim pfedvolebnim setkani s pfiznivci v Praze.

KDU-CSL potadala v ramci své predvolebni kampané nejen mitinky, ale i
programové konference k jednotlivym tématim kampané. Kandidati lidovel nabizeli
nejen osobni instalaci billboardd, ale v ramci své kontaktni kampané jezdili za svymi

voli¢i po republice na kolech.

Kandidati Suverenity dle svého harmonogramu objizdéli ceskd mésta a

besedovali s volidi.

EDS poiadala po méstech CR tzv. vyjezdni kampan&. Svou podporu strand
vyjadiili  exprezident V. Havel, P. Stastny, J. Menzel, V. Visokai, D. Drabova,
|.Plihalova.
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Véci vefejné na svych mitincich nejen seznamovali své ptiznivce se svym
programem, ale jejich akce se nesly v duchu zabavy, autogramiad a zdravi. Podporu

strané svou ucasti pii nékolika setkanich vyjadtila M. Dolinova.

Hnuti Starostové a nezavisli pofadalo tzv. ,,spanilé jizdy“ po CR za voliéi,
prednasky, besedy. Posledni ptfedvolebni setkdni se konalo 3. 6. 2009 v Praze na
Véclavském namésti, kde americky viiz s modelem radaru protiraketové obrany
propagoval kandidaturu J. Stétiny. Podporu hnuti vyslovil zpévdk P. Bobek, Z.
Horvéth, J. Vodiansky a kubanska hudebni skupina Son Caliente.

Také SZ pii setkanich s jejimi pfiznivei v ramei vyjezdni kampané rozdavala
upominkové predméty a propagacni materidly. Otevienou podporu strané vyslovil
exprezident V. Havel. DalSimi osobnostmi, které podpofily kandidaty strany, byli
M.Kocab, B. Basikova, M. Kubisova, M. Mladkova, J. Svejnar, K. Schwanzenberg,

E.Hauserova nebo M. Horacek.

SNK ED svou ptedvolebni kampan umistili do ulic ¢eskych mést a snazili se
obCaniim vysvétlit neopravnény strach s Evropské unie, Bruselu. Podporovani byli

J.Zieleniecem.

5.4 3D instalace choice-boxy

Nepodatilo se mi zjistit, zda nckterd z vySe uvedenych stran tato zafizeni

nainstalovala a pouzivala pro podporu svych pfedvolebnich kampani.

5.5 Televizni a rozhlasové reklamy

Ve vysilacich ¢asech vymezenych strandm zdkonem byly vysilany piedem
pfipravené televizni a rozhlasové upoutdvky k volebni kampani jednotlivych
politickych stran, koalic a hnuti do EP. Kandidati v nich hovofili o vyznamu EP, jeho
plisobnosti, pravomocich, jeho p¥inosu pro Ceskou republiku a o tom, co strana a jeji
europoslanci, ktefi budou zvoleni, pro nase obCany vymohou. Seznamovali zde

obCany se svymi volebnimi programy a cestou, jakou zvolili pro jejich splnéni.
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Jind situace nastala v zivych televiznich a rozhlasovych vystoupenich. Na
televiznich stanicich CT 1 do pofadu ,,0tazky Vaclava Moravce, TV NOVA do pofadu
»Sedmicka®, na TV Prima do poradu ,,Partie* nebo rozhlasové stanice Radiozurnal jiz
nebyli zvani predstavitelé Ci lidii vSech kandidujicich stran. Stiidaly se tu vétSinou
zastupci ODS, CSSD, KDU-CSL, KSCM ¢&i Strany zelenych. Debaty tykajici se voleb
do EP se stacely na feSeni témat domacich, mezi ptedstaviteli dochdzelo k ostrym
sttetim, hadkam. Prim v téchto vzijemnych napadanich hrali zejména predstavitelé

ODS a CSSD.

Jiz Ctyfi mésice pied volbami do EP se stupnovala agresivita politikii zejména
z ftad ODS a CSSD a jejich debaty, jak v televiznich vystoupenich, tak i v n&kterych
denicich na uroven ,,Zumpy®. Vyjadfeni stfedoCeského hejtmana Ratha, Ze Hitler
bojoval proti krizi zbrojenim, vyvolalo u prvniho mistoptedsedy ODS D. Vodrazky
reakci, ve které pfirovnal socidlni demokracii pod Rathovym vedenim k ndrodné
socidlni stran¢ pod vedenim tehdejSiho Hitlera a doktora Goebbelse. Na toto
prohlaseni reagoval Paroubek pozadavkem omluvy za ttoky na adresu Ratha i CSSD.
Mistoptedseda ODS a ministr vnitra Langr na jeho pozadavek odpovédél: ,,Ten, kdo
se zastava Ratha je stejny, stejnd zumpa a je tieba, aby si doty¢ny zametl pied svym
prahem a nehézel své zvratky na jiné*. Dalsi ostré nenavistné stfety na sebe nenechaly
dlouho cekat. Paroubek obvinil MF Dnes z kadrovani, protoze podle deniku Havel
lidr kandidatky CSSD v roce 1988 ve vysokoskolskych skriptech ocefioval Stalinovu
ekonomickou politiku. ODS dodala tiskové prohlaseni, z¢ CSSD ma na svych
kandidatkach nejen byvalé ¢leny KSC, ale i pozitivné lustrované osoby, napoméha tak
rehabilitaci komunistického rezimu a tento krok je ptedzvésti oteviené spoluprace
CSSD a KSCM. Odveta od CSSD sty Paroubka na sebe nenechala dlouho &ekat.
ODS obvinil ze ztraty zbytku slusnosti, z kddrovani hodného UV KSC, jeji ¢leny a
¢leny vladniho tymu NERV z normaliza¢ni minulosti. Zahradilovi vytkl jeho nulovou
akademickou c¢innost a pokrytectvi. Jeho kritika se snesla i na média. O Pravu
prohlasil, Ze titulky jeho ¢lankl navrhuji ,,piaristé z ODS*. Redaktorku R. Kalenskou
Lidovych novin naikl z negativniho postoje k CSSD, naprosté neschopnosti a oznagil
ji jako ,sle¢nu Kalenskou“. Napadeni se nevyhnul ani denik MF Dnes. Je vSak
s podivem, ze V kritice vynechal jejiho redaktora Kopeckého (prohlésil, ze snim

pracuje vesmes na slusné urovni), autora clanku ,,Jifi Havel chvalil Stalina, ted’ vede
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kandidatku CSSD* 1?3

V posledni predvolebni televizni debaté v ,,Otdzkach Vaclava Moravce se
Zahradil ostfe vyjadtil o svrzeni vlady v dobé jejiho predsednictvi CR v EU, z tohoto
,podrazu* obvinil CSSD. Svym krokem tak socialni demokraté poskodili povést a

zajmy CR a z jejich ob&anti udélali kagpary.

Do podvédomi divakd CT 1 se diky svému vystoupeni v potadu ,,Uvolnéte se,
prosim® se asi nejvice dostala kandidatka zelenych Jacques, ktera nevédéla, co je
biomasa. Z této jeji nevédomosti nechala SZ vyrobit volebni videoklip, ktery na svych

internetovych strankach vysilala.

5.6 Volebni internetové stranky a socialni média

Vsechny kandidujici subjekty mély na svych webovych strankdch videoklipy 1
prezentace, ve kterych seznamovaly se svymi volebnimi programy, kalendari akci a
mitinki potadanych v ramci predvolebni kampané. Komunikace na Facebooku a
YouTube se stala téméf samoziejmosti. Pouze marketingovi pracovnici CSSD i jeji
pfedseda Paroubek pfiznali, Ze praci s timto médiem podcenili, Ze strana neodhadla
jeho silu. K tomuto zjisténi je vedlo rychlé a snadné zorganizovéani ,,vaji¢kovych akci*

jejich odpurct.

Shrauti

Porovnani jednotlivych volebnich programl ukazalo, Ze se kandidujici strany
zaméftily zejména na boj s finanéni a hospodatskou krizi. ODS preferovala pomoc
podnikatelské sféfe a v pribéhu kampané svou pozornost zaméfila také na generaci
star$i. CSSD vsadila na socidlni citéni Sirokého spektra ob&anti a opakovala taktiku,
ktera ji pomohla vyhrat krajské volby v roce 2008. Ob¢ tyto strany se soustiedily na
feseni témat domacich. KSCM spoléhala na svou stalou voliéskou zékladnu a proto si
mohla dovolit nabidnou i diskuse o tématech evropskych. Lidovci stejné jako

komunisté spoléhali na své stalé voliCe. Analyzované programy ostatnich stran

123 Debata stran pred eurovolbami se méni v zZumpu. [online]. 2009 [cit. 2009-1-21]. Dostupny z
WWW: < http:// www.novinky.cz/clanek>.
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nabizely nejen feSeni hospodatské krize ale i témata evropska. Vybrany denni tisk,
stejné jako vroce 2004, se eurovolbami, ptedvolebnimi prizkumy volebnimi
kampanémi ani kandidujicimi stranami pfili§ zabyval. Pozornost byla spise vénovana
pandemii prase¢i chiipky, sestavovani nové vlady a aktivitdm stran, které se jiz
piipravovaly na piedcasné volby domaci. Nejvice ¢lank v obou vybranych denicich
bylo vénovano CSSD. Co se tyka billboardové — zde se jiz projevilo ze strany ODS i
CSSD vedeni ryze negativni kampang, napadéni predsedti stran i jednotlivych
kandidatt. Nejefektivnéjsi pfistup ve vylepovani billboardi a plakati zvolili svym
kontaktnim pfistupem lidovci. VSechny analyzované strany poiradaly své mitinky
v riznych méstech nasi republiky. VétSina znich se mohla zastitit i podporou
znamych osobnosti. Pouze u lidovcli a Suverenity nebyla tato podpora zaznamenana.
V TV a rozhlasovych vysilanich byl vSem strandm dan zdkonem vymezeny prostor
pro jejich upoutavky. Do ostatnich pofadid vysilanych ve vetejnopravni TV, TV
NOVA, TV Prima nebo naptiklad na stanici Radiozurnal byli zvani zejména zéstupci
nejvétsich politickych stran — ODS, CSSD, KSCM, KDU-CSL a SZ. Stalo se jiz témé&f
samoziejmosti, ze kandidujici subjekty ke své propagaci v plné mife vyuzily
internetové stranky a socialni média. Pouze CSSD ke konci predvolebni kampang

pfiznala, Ze silu internetu podcenila.
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6 POROVNANI VYSLEDKU VOLEB DO EP NA ZAKLADE
POUZITYCH MARKETINGOVYCH METOD A NASTROJU

ODS ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2009 zvitézila s poctem
741 946 hlasi, coz ¢inilo 31,45 procent (Piiloha VIII). Strana poucena z prohry
v krajskych volbach piizptsobila své vedeni kampané CSSD tzn., Ze vedla také
kampan negativni. Témata z volebniho programu se zménila na diskuse o tématech
Cist¢ domacich. V pribéhu kampané se diky demografickym prazkumim zaméfila i
na hlasy starnouci ¢asti populace — seniory a s ohledem na zajmy nejmladsi voli¢ské
generace i na internetovou komunikaci. Demokratim dle bieznovych vyzkumi
CVVM paradoxné u voliét stoupla obliba diky tomu, ze se CSSD a jejim spojenciim
podafilo shodit jejich vladu (Pfiloha Ill). Zda se, ze tento krok a skute¢nost, Ze se tak
stalo v dob¢ naseho piedsednictvi v EU pomohlo ODS ziskat potfebné hlasy. Svij
nemaly podil na kone¢né vyhte strany mél i jeji ,,Modry tym* - tym podporovateli,
ktetfi organizovali mitinky, komunikovali s pfiznivci, vylepovali poutace,
vyhodnocovali pribéh volebni kampang. Do eurokampané ODS vlozila 40 mil. a
obh4jila 9 mandath z roku 2004, od statu dostala 22 mil., jeden mandat tak obcanské

demokraty vysel na 4,44 mil..

CSSD ve volbach ziskala 528 132 hlasd, tj. 22,38 procent. Strand ubrala hlasy
nejen nizka volebni ucast, ale 1 jeji volebni taktika, kterou nezvladla. Bfeznové svrZeni
vlady a zplsob, jakym to provedla, ziejmé& odradilo spoustu jejich ptiznivca.
Nefungovalo ani vedeni negativni kampané formou strefovani se do ODS ani
opakovani slibii z voleb krajskych. Piestoze priizkumy agentur od dubna ukazovaly na
vitézstvi soc. demokracie, vyhroceny zavér kampané CSSD marketingové nezvladla
(Ptiloha IV-VII), nevyrazna byla i komunikace s voli¢i prostfednictvim socialnich
médii.. Zdélo se, Ze posledni poutace s olepenymi tvafemi ptedstaviteld strany nebo
dojemna cCernobild fotografie holCicky odradily velké mnozstvi potencionalnich
volic¢t. Jeji kampan vyznéla az pfili§ naléhavé. V piipadé volebnich vysledki
socidlnich demokratii vSak nelze jednozna¢né hovofit jako o prohie. Strana ziskala
Vv téchto volbach o 5 mandatl vice nez v eurovolbach konanych v roce 2004, kdy méla
mandaty pouze 2. Jeji kampan vsak byla nejdrazsi. CSSD za ni zaplatila 61 mil.,

ziskala 7 mandatt. Od statu dostala 15,8 mil., jeden mandat ji tak vysel na 8,71 mil..
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KSCM ziskala 334 577 hlast tj. 14,18 procent. Strana vedla vyrovnanou
kampan a jeji vysledek bylo mozno povazovat za Gspéch. Komunisté maji své stalé
volicské jadro, na které strana spoléha, piesto v téchto volbach ziskali 4 mandaty, coz
je o 2 méné nez ve volbach v roce 2004. Do eurokampané¢ .vlozili 17 mil., za ziskané

4 mandaty od statu dostali 10 mil. K¢. Jeden mandat je tak stal 4,25 mil..

KDU-CSL ziskala 180451 hlast, tj. 7,64 procent. Lidovci i pies
vnitrostranické neshody, Cunkovy soudné nedoiesené spory a odchod Kalouska ze
strany obhgjili sva dvé ktesla. Jejich kampan nebyla konfronta¢ni a nebyla ani pfili§
nakladnd. Pfi jejim vedeni vsadili nejen na svou Sirokou ¢lenskou zékladnu a inspiraci
Obamovou kampani, ale oproti pfedchozim rokiim i na vyuziti socidlnich médii.
KDU-CSL jako jedina ze stran, které se do EP dostaly, na volbach neprodélala. Strana
obhgjila své 2 mandaty z roku 2004. Do kampan¢ vlozila 5 mil, od statu ziskala zpét

5,4 mil. , za jeden mandat tak zaplatila 2,5 mil..

Strany - Suverenita, EDS, VV, Starostové a nezavisli, SZ ani SNK ED se do
europarlamentu nedostaly. SZ doplatila na nizkou volebni c€ast a vnitini stranické
neshody. V ptipadé SNK ED (v roce 2004 ziskala 3 mandaty, letos neobhgjila ani
jeden), EDS a Starosti mohlo byt divodem neuspéchu to, Ze strany byly pro ob¢any
az prili§ proevropské. EDS navic vznikla jen par mésict pred volbami, lidé o ni
neméli mnoho informaci a jeji program jim byl az pfili§ vzdaleny. Suverenita
kandidovala sama za sebe a s zadnou politickou stranou se nespojila, aby ziskala vétsi
pocet hlasii. Bobosikové i Hybaskové mohlo paradoxné ubrat hlasy i to, ze pusobily
jako europoslankyné a svym volicim se tak vzdalily. Handicapem téchto strany byla
také jejich nesjednocenost, neschopnost se spojit do jedné strany, kterd by méla vétsi

Sanci na volebni tspéch.
Dalsi zajimavosti z volebni kampanée do EP v roce 2009

Volby do Evropského parlamentu 2009 byly svym zpisobem vyjimecné — malé
strany a hnuti dostaly moZnost ziskat statni penize. Inkasovaly tak statisicové
ptispévky, i kdyz se poctem ziskanych hlasti ani zdaleka nepfiblizily hranici péti

procent potiebnych pro vstup do europarlamentu. Na rozdil od voleb do ceského
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parlamentu, stacilo ve volbach do EP pouze jedno procento. Ziskany finan¢ni obnos
byl pro né velkym piinosem a umoznil jim tak dalsi rozvoj. Jednoprocentni hranici
prekrocila napt. Délnicka strana — Krajné pravicova, extremisticka strana, kterou se
stat pokousel zrusit, do kampané investovala pouhé desetitisice, billboardy
nepotiebovala, davala o sobé védét extremistickymi pochody. Tato strana ziskala za
eurovolby 761 000 K¢&. Délnické strana spolu s nacionalistickou Narodni stranou se
pfi kampani postaraly o pozdvizeni svymi mitinky a protiromsky ladénymi
predvolebnimi spoty, které Ceska televize i Cesky rozhlas odmitly vysilat a podaly
kvuli nim trestni oznameni. Pravy blok ziskal za 7500 K¢ 708 960,-- K¢. V jednom ze
svych protiromsky pojatych ptedvolebnich klipti pouzila NS nahravku finské hudebni
skupiny Apocalyptica. Skupina se citila poskozena a prostfednictvim své generalni
manazerky tuzemské pobocky vydavatelstvi Universal music pozadovala odSkodné.
FanouSci skupiny ani muzikanti si nepfdli byt spojovani s xenofobnimi nebo
rasistickymi nazory a pouzita nahravka byla navic pouzita bez povoleni. Opacnym
prikladem byla Demokratickd strana zelenych Olgy Zubové, tu podporoval Jaromir
Soukup, majitel jedné z nejvétsich medidlnich agentur. Investoval do jejich kampané
pét miliond za stovky billboardi. DSZ v téchto eurovolbach ziskala 443 000 K¢.
DalSim zajimavym zjisténim agentury STEM bylo hodnoceni nejpopularnéjSich lidra
kandidujicich stran do EP. Nejvice hlast ziskala J. Bobosikova za Suverenitu — 49%
dotazanych ji hodnoti velmi, ¢i spiSe pfiznivé. Za ni se umistnili v tomto potadi:
ZRoithova (KDU-CSL), J. Havel (CSSD), J. Zahradil (ODS) a M. Ransdorf
(KSCM) sJ. Hutkou (Balbinova poetickd strana). Vtom samém vyzkumu
Bobosikovou vsak skoro stejné procento dotazanych hodnoti negativné (Ptiloha XI).
Diskutabilni byla podpora zndmych osobnosti jako byli V. Havel (SZ), M. Zeman
(Strana distojného Zzivota) a V.Klaus (nepiimo Liberta.cz a Strana svobodnych
obCantl). Osobnosti, které ziskaly vaznost ve spolecnosti tim, co dokazaly samy za
sebe. Jejich podpora volicim pfipominala minulost, voli¢i vSak chtéli zménu, néco
nového. Jejich podpora tak spiSe vyvolavala v obCanech pocit, Ze strandm chybély

potfebné argumenty.

Shrnuti

Porovname-li obsah a vedeni pfedvolebni kampané¢ v zavislosti na vysledku

voleb, Ize fici, ze obé nejvétsi strany vedly negativni kampan, ktera zfejmé odradila
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kazdé znich urcité procento voli¢i. Nezodpovédné svrzeni vlady v dobé naseho
pfedsednictvi zifejm¢ ubralo hlasy socialni demokracii. ODS meéla navic vyraznou
podporu v podobé¢ svého ,,Modrého tymu®. Ob¢ strany se vénovaly predevsim feseni
domécich problémi. V piipadé CSSD &asteénd zabrala taktika z voleb krajskych —
probirani zdravotnickych poplatkii, zvySovani rodicovského piispévku apod. S poctem
741 946 hlast v téchto volbach zvitézila ODS, coz bylo 31,4%. Za ni se umistila
CSSD s téméf desetiprocentnim propadem, ziskala 528 132 hlasd, tj. 22,38%. KSCM
ziskala 334 577 hlastu tj.14,18%, KDU-CSL hlast 180 451, coz c¢inilo 7,64%.
Kampan¢ komunisti ani lidovcl nebyly vedeny negativné ani agresivné, jejich
vysledky lze povazovat za uspokojivé Lidovci jako jedini na eurovolbach vydé¢lali.
Ostatni kandidujici strany se do europarlamentu nedostaly. Jejich programy byly vice
spojeny s tématy evropskymi, strany na svou propagaci nemély dostate¢né finan¢ni
zdroje, voli¢i o stranich a jejich kandidatech neméli potfebné mnozstvi informaci.
Handicapem téchto strany byla také jejich nesjednocenost a neschopnost spojit se do
jedné strany, ktera by méla vétsi Sanci na Gspéch. Siln¢€ proevropské strany zustaly
nepochopeny, pfestoze nebo praveé proto, ze se jejich programy a volebni kampané
skute¢né tykaly funkce a pusobnosti Evropského parlamentu. Tyto volby tak byly
spiSe testem - jakym zplsobem a kterd strana uspéje v predCasnych podzimnich
volbach. Volby do EP byly také svym zptuisobem vyjime¢né — i malé strany dostaly
moznost ziskat statni penize. Od statu tak inkasovaly statisicové ptispévky, prestoze se
potebné pétiprocentni hranici ani nepfiblizily. Tento obnos jim tak umoZnil jejich
dalsi rozvoj a propagaci. Napiiklad Pravy blok za svych investovanych 7 500 K¢
ziskal 708 tis. K¢. Druhym extrémem byla kampan DSZ, do niz bylo investovano

témer pet milionli a zminéna strana ziskala zpét pouhych 443 tis. K¢&.

Z uvedené komparace vyplyva, ze G¢innou ptedvolebni kampan vedla ODS,
kterd svych 9 kiesel obhéjila, CSSD si polepsila o 5 mandati-v letodnich volbach
ziskala 7, KSCM pfisla o 2 mandaty-ziskala 4, KDU-CSL obhajila své 2 mandaty.
Utinnou kampan vedla i Suverenita, ktera vSak ziistala tésn& pod pétiprocentni
hranici. Netuc¢innou kampan vedly EDS, VV, Starostové a nezavisli a své 3 mandaty

neobhdjili SNK ED - strany se pétiprocentni hranici ani nepfiblizily.
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ZAVER

Volby do EP provazel jesté vétsi nezdjem volicii nez pied péti lety. Bylo tomu
tak nejen v Ceské republice, ale v celé Evropské unii. Volebni uéast v CR v roce 2009
byla 28,22 %, v roce 2004 28,32 %. Dtuvodem bylo i jisté znechuceni politikou a
hospodaiska krize, kterd se dotkla vSech obcanli nasi republiky. Nizké volebni ucast
podle nepsané rovnice nahrdla ODS a komunistim, naopak socidlni demokraté a
strana zelenych na ni doplatili.ODS obhgjila devét mandatl, stejné jako v minulych
eurovolbach. Socidlni demokraté obsadili 7 kiesel, oproti volbam minulym si
polepsili o 5 kiesel. Komunisté pfisli o 2 mandaty, KDU-CSL obhajila sva 2 kiesla
(Ptiloha I1).

Volby do EP v roce 2009 byly opét soubojem mezi ODS a CSSD. Ob¢ tyto
nejvetsi strany vedly negativni kampané, coz je jeden ze zpusobu, jak oslabit
soupefovu pozici. Jejich cilem bylo v o€ich voli¢ii protivnika zosklivit ¢i znicit za
pomoci polopravd, zinscenovanych skandalt, kompromitujicich informaci apod. Tato

taktika neméla s etikou ¢i moralkou nic spole¢ného.

Programova témata ODS i CSSD do téchto parlamentnich voleb byla
pfetransformovana na hadky o tématech domacich. Komunisté 1 lidovci se evropskymi
tématy také pfiliS nezabyvali. Strany, které ve svych programech zdiraznovaly
evropskd témata nebo na nich postavily svou existenci se do europarlamentu
nedostaly. Stejné jako ve volbach do EP konanych v roce 2004, tisk a ostatni média o
volebnich kampanich kandidujicich politickych stran, koalic a hnuti ani o Evropském
parlamentu pfili§ neinformovala. Pokud ano, tak vétSinou o udélostech, které zavanély
senzacemi nebo skandély. V analyzovanych denicich HN a Pravo jejich titulni stranky
zabirala témata pandemie prase¢i chiipky, sestavovani nové vlady, pfiprava na
pfedasné podzimni volby v CR.Do televiznich i rozhlasovych vysilani byly zvéni
predeviim zastupci velkych stran — ODS, CSSD, KSCM, KDU-CSL a také zastupci
strany zelenych. Myslim si , Ze tento fakt poSkodil ostatni strany, které tento prostor
pro svou propagaci nedostaly. Tv a rozhlasova vysilani timto ovlivnila pfedvolebni boj
a pravem tak byla napaddna ztoho, ze podporovala nékteré¢ kandidujici.Dale se

domnivam se, Zze ob&anim chybély seriozni informace k tomu, aby ziskali piehled 0
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EP — jeho postaveni, funkci Ci plisobnosti, 0 stranach a jejich kandidatech a mohli se
zodpovédné rozhodnout, komu daji svij hlas. Pokud by se v téchto volbach soupefilo,
kdo mé¢l nejvétsi pocet billboardu, plakatd a jinych poutact, jednoznacné by zvitézila
socialni demokracie, jejiz reklamy byly k vidéni téméf na kazdém kroku a placené
inzerci v dennim tisku. Mitinky vSech stran probihaly po ¢eskych méstech stejnym
zpusobem jako ve volbach pfedchozich — besedy s volic¢i, podpora znamych osobnosti,
rozdavani upominkovych piedméti. Jedinou vyjimkou byly mitinky socidlnich
demokrati a vajickové utoky na jejich predstavitele, které¢ v mésici kvétnu
zorganizovali jejich odpiirci. Politologové neméli na dopad téchto akei jednotny nazor.
Jedni tvrdili, Ze pokud s nimi bude CSSD spravné marketingové pracovat, mohlo by ji
to u casti dosud nerozhodnutych voli¢i ziskat sympatie v podobé odevzdanych hlast.
Druzi zastavali ndzor, Ze to jeji pfiznivce naopak odradi.VSechny strany vsadily také
na svou propagaci prostfednictvim internetu, webovych stranek a socialnich médii.
Pouze socidlni demokracie v zavéru kampan¢ pfiznala, ze toto médium a jeho silu

podcenila. 3D instalace a choice-boxy zadna z analyzovanych stran nepouzila.

Souhlasim s v§eobecnym nazorem, ze voli¢i jsou jiz unaveni z neustalého
koloto¢e rtznych voleb — sendtni, krajské, komundlni, parlamentni, senatni,
eurovolby. Strany tak jiz v podstaté vedou permanentni volebni kampané, na které
vynakladaji milionové finan¢ni obnosy. Tém uspéSnym se ¢ast z nich vrati v podobé
statniho pfispévku. Takovéto financovani statem vSak znamend, Ze obcCané plati
volebni koloto¢e ze svych dani. MoZn4 by stalo za uvahu nastavit limity na volebni

kampané. Myslim, Ze tim by se vyrovnaly Sance jednotlivych kandidujicich stran.

ODS na kampan vynalozila 40 mil., obhajila 9 mandatt z roku 2004, za
volebni vysledek dostala od statu 22 mil., jeden mandat ji tak vySel na 4,44 mil. Jeden
odevzdany hlas z celkového poctu 741 946 ji stal K¢ 54,- (Priloha IX a X). Socialni
demokracie vynalozila 61 mil., ziskala 7 mandatd (oproti roku 2004 si polepsila o 5
poslaneckych kiesel a jeji druhé misto je tak mozno brat jako uspéch), za volebni
vysledek dostala od statu 15,8 mil, jeden mandat ji tak vySel na 8,71 mil. Jeden
odevzdany hlas z celkového poctu 528 132 ji tak vySel na 116 K¢. Komunisticka
strana vynalozila 17 mil, ziskala 4 mandaty (v roce 2004 ziskala mandati 6) za

volebni vysledek dostala od statu 10 mil, jeden mandat ji tak vySel na 4,25 mil. Za
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jeden odevzdany hlas z celkového po¢tu 334 577 zaplatila 52,- K¢&. Tyto tii strany tedy
vice do eurokampané investovaly neZ ziskaly KDU-CSL jako jedina uspé$na strana na
své kampani neprodélala. Vynalozila na ni 5 mil., obhajila 2 mandaty z roku 2004, od
statu inkasovala 5,4 mil., jeden mandat ji vySel na 2,5 mil. Za jeden ziskany hlas
z celkového poctu 180 451 zaplatila 28,- K¢. Penize uSetiené za kampan vénovala

mateiskym centriim v Ceské republice.
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SEZNAM ZKRATEK

CVVM - Centrum pro vyzkum vetejného minéni

CEZ - Ceské energetické zavody

CR — Ceska republika

CSSD - Ceska strana socialné demokraticka

CT — Ceska televize

EDS — Evropské demokratickd strana

EHS — Evropské hospodaiské spolecenstvi

ELS-ED — Evropska lidova strana — Evropsti demokraté

EP - Evropsky parlament

ESUO — Evropské spolecenstvi uhli a oceli

EU - Evropska unie

EUROATOM - Evropské spole€enstvi pro atomovou energii
HN — Hospodaiské noviny

KDU-CSL — Kfestanska demokraticka unie-Ceskoslovenska strana lidové
KSCM - Komunisticka stana Cech a Moravy

ODS - Obcanské demokratické strana

SNK-ED — Sdruzeni nezavislych kandidati-Evropsti demokraté
STEM - Stredisko empirickych vyzkumut

TV — Televizni vysilani

UV KSC — Ustiedni vybor komunistické strany Ceskoslovenska

VV — Véci verejné
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ABSTRAKT

ZACKOVA, 1. Volebni kampait politickych stran a vyuzivané marketingové metody ve
volbdch do Evropského parlamentu v roce 2009 : bakaldiska prace. Ceské Budgjovice
: Vysokéd skola evropskych a regiondlnich studii, o. p. s., 2010. 87 s. Vedouci
bakalafské prace Dr. Mgr. Pana Lubomir, Ph.D.

Kli¢ova slova: politicky marketing, ptedvolebni kampan, politické

strany, Evropsky parlament, marketingové prvky, marketingova strategie

Bakalatskd prace analyzuje a porovndva vybrané prvky politického
marketingu, které pouzily ve svych piedvolebnich kampanich jednotlivé politické
strany ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2009. K rozboru a nasledné
komparaci byly vybrany volebni programy a pouzité marketingové prvky prvnich 10
politickych stran, které v téchto volbach ziskaly vice nez 1% odevzdanych platnych
hlast. Spravné zvolena marketingova strategie byla klicem k tspéchu kazdé politické
strany, hnuti ¢i koalice, a tim uspéchem byl zisk v podob¢ ziskanych voli¢skych hlast.
Hlavnim tkolem prace bylo zjistit za a do jaké miry pouZzité marketingové prostiedky

ovlivnily vysledek vyse uvedenych voleb.
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ABSTRACT

ZACKOVA, I. Election campaign political parties and the marketing methods used in
elections to the European Parliament in 2009: Bachelors thesis. Ceské Budgjovice:
The College of European and Regional Studies, o. p.s., 2010. 87 p. Supervisor:
doc. Dr. Mgr. Pana Lubomir, Ph.D.

Key words: political marketing, election campaign, political parties, European
Parliament, marketing elements, marketing strategy

This bachelor work analyzes and compares sampled elements of political
marketing that were used by respective political parties in their election campaign for
Parliamentary Elections to the European Parliament in 2009. For my analysis and
resulting comparison | chose election platforms and marketing elements used by the
first ten political parties that got more than 1% of valid votes in this elections. Wisely
chosen marketing strategy was the key to succeed of each political party, movement
or coalition, while the success was determined by the number of votes gained in the
elections. The main objective of my work was to examine if and how much the

applied marketing methods influenced the results of the elections mentioned above.
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PRILOHY

Priloha |: Pfehled politickych stran, hnuti a koalice

Poéet stran, Cislo stran,

hnuti a Nazev strany, hnuti a koalice hnuti a Lidr kandidatky

koalic koalic
1. Volte Pravy blok 6 Cibulka Petr
2. Liberalové. CZ 18 Hamersky Milan
3. Suverenita 5 BoboSikova Jana
4, EDS 9 Hybaskova Jana
5. Nejen s hasiéi a ziv. a uiteli do Evropy 20 Szotowski Jan
6. SDZ 14 Ja$ Stanislav
7. SNKED 24 Macek Lukas
8. DS 31 Vandas Tomas
9. Lidé a politika 28 Kucera Karel
10. KDU-CSL 2 Roithova Zuzana
11. Sdruzeni pro republiku - RSC 7 Sladek Miroslav
12. CSSD 33 Havel Jifi
13. KSCM 21 Ransdorf Miloslav
14. Ceska strana narodné socialni 12 Joukl Zdenék
15. Strana svobodnych demokratl 10 Plagek Petr
16. Ceska strana narodné socialisticka 8 Sterzl lvan
17. OoDS 4 Zahradil Jan
18. Moravané 16 Novotny Jifi
19. Demokraticka Strana Zelenych 11 Solis Daniel
20. Narodni strana 13 Edelmanova Petra
21. Strana demokracie a svobody 19 Stros Ota
22. Libertas.cz 1 Tlusty Vlastimil
23. Zeleni 30 Winkelmannova N.
24, Balbinova poeticka strana 25 Hrdina Jifi
25. SZ 26 neuveden
26. \AY 3 Klasnova Katefina
27. Humanisticka strana 15 Tamas Jan
28. Strana svobodnych ob¢&ani 23 Payne Jifi
29. Strana soukromnikii Ceské republiky 29 Pekérek Jifi
30. Nezavisli 32 Skrabanek Roman
31. Spojeni demokraté-SdruZeni nezavislych 17 Zvonicek Jakub
32. Starostové a nezavisli 22 Stétina Jaromir
33. Koruna Ceska 27 Srb Vaclav

Zdroj: vlastni dle CSU
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Piiloha Il : Pocet ziskanych mandatu sledovanych stran

ve volbach do EP 2009
Strana Frakce Pocet hlast % Mandaty

ODS EPP-ED 741 946 31,45 9
C¢ssb PES 528 132 22,39 7
KSCM EUL-NGL 334 577 14,18 4
KDU-CSL EPP-ED 180 451 7,56 2
Suverenita - 100 514 4,26 0
EDS - 68 152 2,89 0
\AY - 56 636 2,4 0
Starostové a i

nezavisli 53 984 2,29 0
SZ - 48 621 2,06 0
SNKED EPP-ED 39 166 1,66 0
Zdroj: CSU

Priloha III: Voli¢ské preference - biezen 2009

Datum Agentura | Nazev strany | Prizkum v %
25.3.2009 CVVM ODS 31
25.3.2009 CVWVM |CSSD 29
25.3.2009 CVVM KSCM 12,5
25.3.2009 CVVM SZ 6,5
25.3.2009 CVVM KDU-CSL 5

Zdroj: agentura CVVM

Priloha 1V: Voli¢ské preference - duben 2009

Datum Agentura | Nazev strany | Prazkum v %
16.4.2009 STEM |CSSD 35,1
16.4.2009 STEM |ODS 27,5
16.4.2009 STEM |KSCM 10,5
16.4.2009 STEM |Sz 5,6
16.4.2009 STEM |KDU-CSL 4,4

Zdroj: agentura STEM

Priloha V: Voli¢ské preference - duben 2009

Datum Agentura | Nazev strany | Prazkum v %
16.4.2009 CVvWM |CSSD 37,5
16.4.2009 CVVM |ODS 28,0
16.4.2009 CVVM |[KSCM 15,5
16.4.2009 CVWM |SzZ 7,0
16.4.2009 CVVM |KDU-CSL 7,0

Zdroj: agentura CVVM
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Priloha VI : Voli¢ské preference — kvéten 2009

Datum Agentura | Nazev strany | Prizkum v %
21.5.2009 STEM |CSSD 24,2
21.5.2009 STEM | ODS 20,9
21.5.2009 STEM |KSCM 8,9
21.5.2009 STEM | KDU-CSL 55
21.5.2009 STEM |SZ 3,1

Zdroj: agentur

a STEM

Priloha VII: Voli¢ské preference — kvéten 2009
Datum Agentura | Nazev strany | Prizkum v %
26.5.2009 CVVM |0ODS 36,5
26.5.2009 CVWM | CSSD 28,0
26.5.2009 CVWM |KSCM 15,5
26.5.2009 CVVM KDU-CSL 6,5
26.5.2009 CVVM SZ 55

Zdroj: agentur

a CVVM

Priloha VIII: Konecné vysledky voleb do EP 2009

Nazev strany | Pocet ziskanych hlast Hlasy v %
oDS 741 946 31,45
CSSD 528 132 22,38
KSCM 334 577 14,18
KDU-CSL 180 451 7,64

Zdroj: vlastni

Priloha X : Naklady na kampain do EP 2009

Financ¢ni
Nazev strany prostfedlsy Poégt ; ) Pl"epocr':et na_1
na kampan v | mandatu Prostiedky od mandat v mil.
mil. K¢ statu v mil. Ké
ODS 40 9 22 4,44
CSsD 61 7 15,8 8,71
KSCM 17 4 10 4,25
KDU-CSL 5 2 5.4 2,50

Zdroj: vlastni

Priloha X: Naklady na 1 hlas ve volbach do EP 2009

gltari:z\; Flnla(\:rcr:‘r;a%rgsr:ﬁﬂl?é na Pocet ziskanych hlas Naklady }22 1 hlas v
ODS 40 741 946 54
CSsSD 61 528 132 116
KSCM 17 334 577 52
KDU-CSL 5 180 451 28

Zdroj: vlastni
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Priloha XI : Zeb¥itek oblibenosti kandidatt do EP 2009

Velmi Spise Spise Zcela
Lidr kandidatky priznivy priznivy nepfriznivy nepfriznivy Neznam
Jana BoboS$ikova 9% 40% 29% 16% 6%
Zuzana Roithova 6% 37% 27% 10% 20%
Jifi Havel 7% 33% 20% 7% 33%
Jan Zahradil 10% 29% 28% 18% 15%
Mil. Ransdorf 10% 22% 29% 31% 8%
Jana Hybaskova 3% 22% 16% 6% 53%
Jaromir Stétina 4% 17% 12% 9% 58%
Jan Dusik 3% 13% 17% 7% 60%

Zdroj: agentura STEM. 22. kvétna 2009

Piiloha Xl11: Pozornost titulkii z vybraného denniho tisku — HN, Pravo

Hospodarské noviny Pravo

- Clanky tykajici . Clanky tykajici se

Nazev strany Pocet ¢lankt se \):ovlyeb.j (:gﬁ::‘ voleb. )I,(a)r,npzjané do
kampané do EP EP
OoDS 8 1 20 4
Cssb 15 12 23 10
KSCM 2 1 1 0
KDU-CSL 6 0 14 1
Suverenita 2 0 0 0
EDS 1 0 1 1
\AY 0 0 0 0
Starostové 0 0 1 1
SZ 0 0 3 1
SNKED 0 0 1 1

Zdroj: vlastni
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