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UvoD

Toto téma jsem si vybral Zidodu, jelikoZz mi piSlo velice zajimavé. Snad
Zadny jiny proces se Zivota jednotlivce nedotykdiktojako jiz praw zmirgnd
globalizace. Je to celo&wovy trend, jenZ propojuje 8t Vyskytuje se jak ve Skale
ekonomicke tak i v kulturni. Od saméhatatku nabidla lidem rekané moznosti. St
se propojuje jako nikdyipdtim v jeho historii. Lidé mohou rychle a pohadtestovat
jak za praci, tak i za kulturou. CoZ umoznila rgche rozvijejici letecka doprava. Lidé

maji mnohem snadjsi pristup k informacim diky rozvoji internetu.

Globalizace finasSi blahobyt do lokalit, které bylyiste chudé. Naipklad Asie
rychlost rozvoje #&kterych asijskych ekonomik je aZz nevidamychla. OvSem
globalizace je velice sloZity proces, jenZitédr nefdinasi pouze a jenom vyhody.
Napiklad rozvoj zemdélstvi zaZiva obrovsky boom na celénetsyv Je to, takzvana
.Zzelena revoluce” jak se jiékdy iika. Zda se na prvni pohled jako velice vyhodna
metoda. Ale je to tak i na druhy pohled? Ano, deesmaji lidé diky ni dde jako
nikdy. Nastava, ale dalSi otazka jak dlouho naédlejzou revoluci“ bude zefrsnaset?
Je vSeobeen znamo, Ze zew#dklstvi zna&né zne&istuje zasoby pitné vody, jelikoz
musime fdé¢ dodavat obrovské mnozstvi hnojiv a pesticigro vyZivu a ochranu

zenedélskych rostlin.

Pouzivanim pesticid v rozvojovych zemich se kazdym dnem znehodnocuje
tolik cenna fida. Ve své podstapadu, na které naSiipdkové hospoddi po tisice let,
my mizeme diky nasi ,zelené revoluci® Zii za jednu generaci. Je nesporné, ze
Globalizace s seboufipasi mnoho klail i zapo& a proto jsem si toto téma vybral,
abych jej mohl dkladrgji prozkoumat. Dale se chci v této praci zabyvdinevlivem

na mistni regionalni trh.



1 CIL A METODIKA BAKALA RSKE PRACE

Cilem prace je podrobna analyza globalizace, jelikie o celos&tovy proces,
ktery dnes a dernovliviiuje Zivoty kazdého z nas. Poukézi na klady a zapaingto
procesu, dale zde nastinim cestu, kterou ,pro8laska republika od centralniho
planovani ke globalizaci. Uvedu dopady globaliza@e maloobchod a jeho rozvoj
v Ceské republice. Budou zdéegstaveny vyhody regionalnich prodiiktikazeme si,

pro¢ by se tyto produkty sty vice prosazovat.

V teoretickécasti bude popsana globalizace jako celek, kde bymbakazany
a popsany vyhody i nevyhody, které nam tento ceétosy fenomén jménem

globalizace fnasi.

V dalSi ¢ésti prace popiSi #igob, jak ovliviuje globalizace nas maloobchod
a jaké jsou trendy v jeho rozvoji. Bude zde pouwistni vyzkum formu dotazniku,
jehoz prioritnim cilem bude zjistit, kde lidé z e okoli nejragji nakupuji. Zda-li je
,=0slovuji* regionalni vyrobky, nebo rafd voli levn¢jSi alternativu v podab

zahranéniho dovozu.

Predstavim regionalni vyrobky, jaké jsou jejich vylipgrat podporovat jejich

odbyt z hlediska rozvoje nejérského venkova, ale i celého statu a jeho ekonamiky

V posledni ¢asti prace uvedu organizace, které maji za Ukolppayat

a propagovat regionalni vyrobky.



2 GLOBALIZACE

2.1 CestaCR od centralizace ke globalizaci

Ceska republika v 80. a 90. letech.

Ceska republika na konci 80. letéla centrél@ planovanou ekonomiku se
snahou o festavbu hospodského mechanizmu. Obchod byl striktmozclen na
vnitini a zahrardini. Struktura vniiniho obchodu se vytvita ve druhé polovié 60. let
a od té doby dostala pouze malychémmAz jiz zmirgna ,prestavba“ reagovala
né¢jakym zpisobem na problémy, kteréfiptehdejSi organizaci obchodu vznikaly.
PricemZ na 8 reagovala pouze uvanim oborového fizenim a voldSim

hospod#&skymiizenim, nikoliv vlastnickymi zgnami?

Jenze uskutmit prestavbu hospodgkého mechanizmu bez jakychkoliv &m
které by se tykaly vlastnické struktury vyrobniclolzchodnich podnik bez gechodu
od centralg planované ekonomiky k ekonomice trzni, bezZamolitickych se ukazalo
jako nemozné. Skuteé zneény v ekonomice, a tedy i v obchfychastaly po politickych
zmenach vroce 1989. V souladu sekonomickou koncepové viady byly
v obchodnim a sluzebnim sektoru ,nastartovany” @sggenz se nazyvaji organiréa
decentralizace, demonopolizace, liberalizace, toamsace vlastnickych forem

a liberalizace cef.

Faktory ovliviiujici poéet obchodnich subjeki v 90. letech

NN s

Mezi jedny z nejvyznan#jSich faktofi, které ovlivnily stav a vyvoj ptiu
obchodnich subjektnaceském trhu v 90. letech s$adi: liberalizace trzniho prdasdi
a internacionalizace viiitiho obchodu. Bsledky je mozné viit v silicim postaveni

obchodu a ekonomickém systéieské republiky’.

! KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 15.
2 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 15.
3 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 15.



Zména vlastnickych struktur

Zména vlastnickych struktur se stala jednim z nejziiigich kroka
ekonomické reformy ze #a 1990, kladla za cil iechod od centraén planované
ekonomiky k ekonomice trzni, s né&fgim dirazem na soukromy sektor. Ten sé&l m
rozvijet jednak vstupem novych subjeldo ekonomiky, ale takéigvodem majetku

statnich podnik soukromym subjekm.?
Restituce

Navraceni majetkugwodnim majiteim prokEhlo zejména v letech 1991 a 1992,
svoji velikosti nerdlo v postkomunistickych zemichistini a vychodni Evropy obdoby.
Celkem byl Bhem restituci soukromym osobarfepeden ze statnich druzstev majetek
v hodnot priblizné 100 miliard korun, v obchodnim sektoru se jednalwice nez
11 tisic prodejen a 20 tisic pohostinskych provemwedle toho byl Sesti tisim obci

vracen majetek za 350 miliard kortin.
Mala privatizace

Podobr jako restituce majetku probihala i mala privateddavré v letech
1991 a 1992, dokaena byla v roce 1993. K tomut@elu bylo Zizeno Ministerstvo
pro spravu narodniho majetkuiigemz privatizaci nabizelo prastinictvim okresnich
privatizatnich komisi, drobnym Zivnostnikn statni provozovny obchodu a sluzeb.
Cilem byla snaha o podporu vzniku konkueiho prostedi, nikoliv realizace co

nejwtsiho jmu z privatizacé.

Takto ziskané prostdky nEly slouzit k uhrazeni privatizaich naklad. V malé
privatizaci bylo prodanoies 24 359 provozoven za 31 mld¢, Kk toho pes 12 tisic

prodejen’

4 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchod®raha:
Vysoké Skola ekonomicka, 2000. s. 15 - 16.
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® KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 16.

"KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 16.



Velka privatizace

Velka privatizace probihala®eské republice od roku 1991 za vyuZzitzmych,
standardnich i nestandardnich metod. Jako jednoustaedardnich metod byly
povaZzovany fedevSim aukce nebo iwegné soutZe. Nestandardni byla kupdnova
privatizace. Podstata kuponové privatizace bygalevsim v tom, Ze kazdy &n CSFR
(pozatji CR) starsi osmnécti let si mohl zakoupit za 1 03&-kuponovou knizku
s jednim tisicem investich bod, za ®Z si mohl objednavat akcie privatizovanych
spole&nosti. Pro kazdé kolo cenu stanovovala privétiz&omise na zakladpoptavky
a nabidky’

Prvni vina kupoénové privatizace se uskuil je$t za existenceCeské
a Slovenské federativni republikygla pét kol a mezi drzitele investiich kupor byl
rozdklen majetek v hodndtbez méla za 200 miliard korubruha vina kupdénové
privatizace prothla v Sesti kolech, vroce 1994 uz v samostafleéské republice.
Majitele zmenilo 861 spolénosti v hodnat 155 miliard korun. Firmy z privatizace
rozhodré nently na ,raZich ustlano®. Spise naopak, prakticky oddtku byly zatizeny
finanénimi a U¥rovymi zavazky, které jim branily zejména v investiaktivit. Podle
udaji CSU patily obchody k nejvice (rové zatizenym odstvim. Uwérem byla kryta
| prevaznacast zasob zbozi, kter&tginou musel novy majitel prodat za vyrazn

snizenou centl.

Transformace druzstev

Spotebni druzstva se na GzediR mohou chlubit dlouholetou tradici. Podle
statistickych addj v roce 1945 realizovalo 58 druzstev ve svych 4 Bitlejnach cca
10 % maloobchodniho obratu. V dobentralg planované ekonomiky, byla druzstva

vytlatena z mist a pro jejich¢innost byl vymezen prostor venkovaieBto se v roce

8 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 16 - 17.
® KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI.Globalizace a obchodPraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 16 - 17.



1987 podilela na celkovém maloobchodnim obratu 28dlprovozovala 16 945 stalych

prodejen’

Pri transformaci ekonomiky vyvstala ifgd spotebnimi druzstvy na patku
90. let poteba své vlastni transformace, zejména napravy koajgth vztaft,
vyporadani majetkovych naréka uvedeni organizai formy acinnosti do souladu
s obchodnim zakonikemidthod na trzni ekonomiku vyvolal u druzstev nutmusg
formulovat podnikatelskou strategii. O @éSposti procesu transformace vlastnickych
struktur sed¢i napiklad fakt, Ze vroce 1995 realizoval nestatni cekiz 94 %
maloobchodniho obratu. Ve stejném roce dosahovalil pdrobnych podnikaté|
tj. fyzickych osob nezapsanych v obchodnim figf ténei 50 % z celkového

maloobchodniho obratt.
Vyznam obchodu pro narodni hospodéstvi

Diky realizovanym transforndéaim krokim jenz byly: liberalizace podnikani,
transformace vlastnickych forem a obecna cenowdlizace (od 1. 1. 1991), &do
odwtvi obchodu fungovat na principech trzniho hospstyad Konkuregni prostedi
now prineslo nové dimenze sgebitelskému trhu a pomohlo ratinzformovat vztahy
mezi odigrateli a dodavateli na zcela novych zakladech. @eddbchodu sehral velice
vyznamnou roli v transforngaim procesuwieské ekonomiky, kdy dokazal absorbovat
desetitisice novych pracovriik ktefi se v ramci strukturalnich zm presouvali
z primarni do terciarni sféry. Vroce 1998 davaklod giblizn¢ 16ti procenim

pracovrg aktivniho obyvatelstvaifleZitost k zanistnani nebo podnikant.

Globalizace

N AR

Mnozi kritikové tvrdi, Ze pravglobalizace je neptSi @icinou chudoby, jelikoz

s

¢inni z rozvojovych zemi fiednet vykoristovani, velkymi zahragnimi korporacemi,

1 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI. Globalizace a obchodraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 16 - 17.

1 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI. Globalizace a obchodraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 17.

12 KOLEKTIV AUTORU KATEDRY OBCHODNIHO PODNIKANI. Globalizace a obchodraha:
Vysoka Skola ekonomicka, 2000. s. 12.
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coZz mé negativnitgledky i pro lidi z bohatych zemi, nabth zase ztraceji praci vinnou
laciného dovéazeného zboZi, jemuz jejich gZstmavatelé nemohou konkurovat.
Bojovnici proti globalizaci také kritizuji cizincea to, ze ,zkupuji* mistni firmy

a vytvaeji suij vlastni homogenizovany vlastni&yiizeny nadnarodnimi korporacemi,

které se nemusi zodpovidat 74dné &f4d

Na tomto mist je vhodné fipomenout, Ze kapitalismus nelze v Zadné&ipaut
povazovat za dokonaly systém. Lidéamprichazeji o praci adkteri lidé si vydtlavaji
mnohanasokhvice nez jini. V centrathplanovanych ekonomikach jsou z&stnani
a [ijmy celozivotré garantovany, v ekonomice kapitalistické neni gansdmo nic, a uz
vibec ne rovnost ve vySitima. Souwastre se musi zéraznit to, Ze kapitalismus je
| pres své nedostatky zatim nejlepSi systém jaky madisplozici, chceme-li odstranit
chudobu a vytviet bohatstvi. Std se jen podivat kam to ,dopracovaly“ ekonomiky
vychodni Evropy, a musi nam byt jasné, Ze socialssrevym programem rovného
roz&lovani bohatstvi nakonec zakanidosgje ke stavu, kdy uz neni v podstato

rozdlovat*

Kapitalismus a jeho vyhody

Vyhoda kapitalismu a také jeho podstata je, Zedgi inohou ponechat zdroje,
které vydlali ¢i vytvorili. Jadrem kapitalismu je ochrana soukromého wiasti.
Vlastnictvi vSak neznamena jen to, Ze lidé majpkara plody své prace. Znamena to
zarovel, Ze se mzou svobod& rozhodovat o tom, jak se svym majetkem naloziz ani

by se museli dotazovat statnich origdn

Jak USA pomohla 2. s¥tova valka

Druha s¥tova valka pisla pro Ameriku jako na ,zavolanou®. Tento fakt je
smutny bohuzel pravdivy. Novy ozbrojeny konflikt p&dé starého kontinentu byl tim
.nejlepSim“, co mohlo prév se rodici sétovou velmoc potkat. Novy americky
prezident, kterym se stal Franklin Roosevelt, geine zdrahal, zda se ma Amerika

13 EPPING, RPrivodce globalni ekonomikoBraha: Portal, 2004. s. 12.
1 EPPING, RPrivodce globalni ekonomikoRraha: Portal, 2004. s. 12 - 13.
> NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 47.
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znovu vojensky angaZzovat do v&lého konfliktu. Nakonec tak¢inil a Spojené staty
se staly prakticky jedinou zemi, kter&lez 2. s¥tové valky politicky i ekonomicky
prosgch. Ekonomicky utlum zjsobeny velkou hospotikou krizi skouil, jelikoz

piechod z mirového na vélee hospod&tvi mel za vysledek tégt 100 % vyuziti

ocelaren, u kterych bylargd 2. s¥tovou valkou ze dvouétin zastavena vyroba.

Americkd ekonomika pracovala na takové obratkyn&dera odvtvi zatala
pocitovat nedostatek pracovnich sil. Nezatanost nejprve klesala, pak (pin
vymizela. Za vydlané penize cBli pramyslovi dlnici nakupovat zboziObchodnici
nestdili pomalu dophovat zboZi do rega) diky tomu se zml zotavovat i pimysl
vyrakgjici spotebni zboZzi. Nikomu tenkrat nevadilo, Ze stat firmvat tento
ekonomicky vzestup z velkéasti pomoci fj¢ek, ani ekonomové proti tomu nic

nenamitalit’

Vroce 1933 USA dluzilo pouze 22 miliard USD, veod940 to bylo jiz
50 miliard USD, v roce 1943 dluzilo 79 miliard, geslednim roce véalky zavratnych
260 miliard USD. Nikdy v historii se Zadna demolaigh vlada neodvéazila étht néco
podobnéeho. JelikoZz Rooseveltova administrativatilaray letech 1940 az 1945 vic
pertz, nez vsSichni jeji fedchidci za 150 let. Teprve vSak az 8. listopadu 194@reei
americké jednotky vylodily u africkychiehi a pozdji se pesunuly na evropskou
pevninu. Toto dlouhodobé&kéani bylo moralé neodpustitelné a pro mnoho lidi dnes
i nepochopitelné. Ekonomicky a vojensky vSak togékavani polozilo zakladni kamen

pro povalénou pozici USA jako sitové supervelmoct
Pro¢ Asie prosperuje a Afrika ne?

Chceme-li zjistit jak politika ovlistuje rozvoj zemy, mizeme toho mnoho
pochopit pi srovnani kontinerit V roce 1960 byla Zambie té&intak bohata jako Jizni
Korea. DneSni Zivotni Uroviev Jizni Koreji Ize srovnavat n&ps Portugalskou,
a v porovnani se Zambii je tak zhruba 20 x bohhigé v Tchajwanu byvali chudsi nez
obyvatelé Konga. Dnes jsou bohati zhruba jako 8pakdeZto Kongo se nepohnulo
z mista. Jak je mozné, Ze Asii setidéak dolie a Africe nikoliv? Na konci

1 STEINGART, G.Globélni valka o blahobyPraha: Euromedia Group, 2006. s. 47
" STEINGART, G.Globélni vélka o blahobyPraha: Euromedia Group, 2006. s. 47 - 48
8 STEINGART, G.Globalni valka o blahobyPraha: Euromedia Group, 2006. s. 48.
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2. swtové valky se Japonsko nachazelo v troskach. Oblgrat zemich, které tehdy
Japonsko okupovalo, se ocitli na pokraji zoufalssttiadali a hladasli. Zbytek sw¥ta se
domnival, Ze tyto zetnovladne a zwi korupce, kriminalita a partyzanska valka.
Vychodoasijské ,zazemé ekonomiky” vSak od 60. let 20. stoleticaly dosahovat

ro¢niho fistu 5 aZ 7 procent a jejicliifem se kazdych deset let zdvojnasobdval.

Uspory, investice a export. &pob, jakym se téa viechny tyto zemnrozviji,
zachovavai dokonce zvysSuje ekonomickou rovnost. A to bémk vyznamné formy
pierozalovani chudoba rychle klesa. Tyto staty dokazatyjeZzcela jist mozné, aby
v rozvojovych zemich doslo k industrializaci a e@siému rozvoj. Stefntak dokazaly,
Ze réco takového se neine stat jenom v ekonomice kapitalistické, ale keremice

izolované a fikazové®

Africky neuspéch

Afrika, zvlas€ pak subsaharska Afrika, se hluboce a bolédisi od z&zraku
vychodni Asie. Vjizni Africe naleznemeétéinu zemi, jejichz HDP na jednoho

obyvatele je dnes niz$i, neZ jaky byl v 60. let2@hstolet?’

Najdeme tu nejtSi koncentraci chudoby na&wy. Za poslednich 30 let si tento
kontinent zvykl misto naist a prosperitu, které zavladaly v&sin¢ zbyvajiciho suta,
na klesajici urove a bidu. Jednou Z{gin pra¢ tomu tak je, jsou &které girodni

faktory *

V tropickém progdedi se totiz velice dd@b dd&i infekcim zmgsobovanym
parazity. Rda je tu mé# urodna a k firodnim katastrofam dochazi mnohem vice nez
v Evropg. Staré kontinentalni mocnosti zde v historii velioecitlivym zgisobem
vytycily hranice a zavedly diskrimiai politiky, ¢imz pispely k ostrému etnickému
a jazykovému ro#tSteni africkych stat. Proto podstatnotést kontinentu zmitaji valky
a konflikty.2®

Y NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 55.
Y NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 55.
L NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 60.
2 NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 60.
 NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 60.
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Je v8ak nutnéijpomenout, Ze na $t&¢ je mnoho kultur, proti kterym stéla
piiroda i kultura, a festo dokazaly, aby se jimiila mnohem Iépe nez v Africe. Afrika
je ve srovnani s ostatnimi kontinenty bohuzel zndaléko ¥tSim politickym Gtlakem
a korupci, jelikoz Africké zesh zdidily po svych kolonizatorech hierarchickou
a represivni politickou strukturu a &y ji pouzivat k utisku etnickych skupin,
venkovskych oblastii k omezovani podnikart.

Afri¢ti vadci se snazi uniknout politikam starych kologizigh mocnosti
prostednictvim drakonickych celnich bariér, zn&fodani a pisné ptimyslove
kontroly snazi vybudovat séstainé ekonomiky. Viejné vydaje se ,utrhly zgetgzu“.
Elita ve nestech vykdistuje venkov. Namisto fungujici ekonomiky, se vyilo
nakupni monopoly, které vyplaci nizké ceny. Z&ipou afrického hladu, tudiz nelze
hledat sucho a potigale politiky ktéi bez frestani niili potencial chto zemf>

Rist swtove prosperity neni zazrak

Rast swtové prosperity to neni ,zazrak“.&8inou takto oznaujeme zeny, jez
jsou ekonomicky usgEné. KdyZz se stavi Skoly, vyt&i zisky, za picinou tohoto
aspechu, ale nelze hledatésti, které pada z nebe, nybrz za timtoédhpm stoji lidé,
ktefi hledaji nové cesty a twracuji na tom, aby jejich napady nesly ovoce.td se
snazi obyvatelé na celéme¢gva neexistuje wvod, pra@ by ntkdo na rkterych mistech
Rozdil spe@iva v prostedi, které bd’ napady a praci povoluje a podporujekteré jim
stavi do cestyiekazky. VSe zavisi na tom, zda-li jsou lidé svohp#dyz hledaji své
vlastni cesty. Zjednodusé&nieteno, zalezi na tom, zda vjejich zemi existuje
kapitalismusgi nikoliv. Dnesni prosperujiciast s¥ta zazivala kapitalismus vuznych
obmenéch po dobudkolika staleti. Diky 8Bmu se z4padni zenstaly prosperujictasti
swta, protoZze kapitalismus dava lidem jak svobodl,tetivaci k vlastni tvtivosti.
Praw tak vznika prosperita. Kapitalisticky systém stdim poslednich dvou desetileti

zatal rozStovat do celého s¥a, a to progedkem zvanym globalizace. Doslo k padu

*NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 60.
> NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 60.
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komunistickych rezimh na vychod a k padu vojenskych rezimv zemich itetiho

swta?®

Vyhoda jednoho nemusi vZzdy znamenat vyhodu pro drugho

Protikladem rozkstu vychodoevropskych a asijskych podnike uvadani
pramyslové vyroby v naSich zetpisnych Skach. Z&alo to ruSenim jednotlivych
odctleni, a pokréovalo esunem vyrobnich linek a nyni to postihuje celénmyslova
odwetvi. Produktivni jadro Zapadu se zmensuje, a timacttna sile a energii. Mnohé
oblasti se dsledkem tohoto vyvoje zénily ténei k nepoznani. Ve staré gpnyslove
metropoli Berlig, byvalém sidle velkych firem jako jsou Borsig, 1I8&ns a AEG, dnes
Zije stejny poet osob ze socialni podpory jako z vlastniho &kl Pokud se vSak
bruselskym politikm na st nepod& vyjednat <Cinou obchodni kvoty zmizi asi
okolo dal$ich 500 000 pracovnich nfist.

2.2 Vyvoj globalizace

V devadesatych letech, kdy jedna Zera druhou sniZovala své bariéry importu
a exportu a omezovala regulace, ktetgkpzely zahragnim investicim, obchod vSeho
druhu prudce néstal. Zntna byla dramaticka. V roce 1980 bylaup&rna celni sazba
nebo da, kterou vlady uvalovaly na import a export 26,bganta. V roce 2002 klesla
na 10,4 procenta. Vrcholné udalosti v tomto tremdbrnovaly fijeti Severoamerické
dohody o volném obchodu (NAFTA), na niz se v ro®94l podilely Spojené staty,

Kanada a Mexik&®

Dramatickd expanze &wového obchodu v uvedené dekaod roku 1990 do
roku 2000 Slo o rni nafist v piméru o 6 procent a rowi vytvaela Siroky prostor
pro nezakonny obchod. Neb@ro legalni obchodovaniigtala spoustaipdpigi, jez
bylo poteba dodrZzovat, zatimco trhy a hlad zaka&ngo vyrobcich, které zei
omezovaly, stale rostly. Brzy bylo jasné, Ze ztwydt ktera zemh prijaly, aby

povzbudily Uspch legalniho obchoduéi pri svych aktivitach i nezakonni obchodnici.

 NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 21.
2" STEINGART, G.Globalni vélka o blahobyPraha: Euromedia Group, 2006. s. 9.
% MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 9.
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Jednou z vyhod bylo omezeni hrarich kontrol jak co do jejich @tu, tak do jejich
piisnosti®®

V nekterych mistech, jakoréba mezicleny tzv. Shengenské skupiny zemi
v ramci Evropské unie, byly hramii kontroly prakticky zruseny. Ty, kteréstaly byly
stéale vice zahlcenysbnym tokem zbo#°

Kam kra ¢i swt?

Kam kr&i swt? V Seattlu se proti lidem protestujicim protic®wé obchodni
organizaci WTO pouzil slzny plyn a&xeni. Ve Francii p utoku ,antiglobalistickych*
teroristi proti jedné z restauraci McDonald’s zahynula Zé&twm.celém sité dochazi
k bojkotim raznych firem kwili tomu, Ze nevyplaceji dost&®@ vysoké mzdy svym
zanestnan@dm v rozvojovych zemich. Setkani ekongma uz se p#adaji ve
Washingtonu, Praze, Melbourrie jinde, byvaji naruSovana #iuymi davy odgirca
globalizace. Samadejme, kazdy @astnik s¥tové ekonomiky musi nést odpmnost za
to, aby nedochazelo ke zneuzivani prace &gslp lidi a dti, aby nikdo nebyl nucen
vykonavat préaci, ktera je prodjnnevhodna. Stefhtak jako kazdylovek by mel mit
pravo na to peswdcit se, ze firmy, & uz pisobi kdekoli, projevuji Gctu k Zivotnimu
prostedi a dbaji na dodrzovani zakladnich prav svychégtmand. Ale prohlaSovat, ze
mzda jednoho dolaru na hodinu je ,nemravnd®, aniztdn kdo to tvrdi, porozuéh

ekonomické situaci v daném nifge pi nejmensim neuvazerié.

2.3 Volny trh

V situaci kdy volny trh dava stejnou Sanci kazdénsou firmy jedné zegy
maji-li prodat své zbozi a sluzby, nuceni saiiti s firmami sidlicimi v jinych zemich.
Kdyz je kazdé zemi dovoleno produkovat taiewn je nejlepsi, s¥ové hospoddtvi
prosperuje. Stinnou strankou takového stavu jeyvdey obchod vystavuje mistni

vyrobce zahragni konkurenci, coz fize zmisobit vazné problémy neefektivnim

) MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 9.
3 MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 9.
3L EPPING, RPrivodce globalni ekonomikoRraha: Portal, 2004. s. 96.

16



a Spats fizenym firmam, které se musékay uchylovat k propoushi ¢i omezovani

vyroby3?

Pro maléa mista, jeZ jsou zavisla na nabidce pracovnich mistniich firem a ve
svych rozpoétech se spoléhaji natipny z dani &chto firem, mohou byt isledky
fatalni. Ale nic v rychle se roastajicim globalnim hospotkivi nezistdva dlouho beze
zmeén. V konfrontaci se zahrafii konkurenci podnikaji mnohé mistni firmy v zajmu
zvySeni efektivity nezbytné kroky, diky nimZz nakoneobnovi svou
konkurenceschopnost a se svymi produkty sedmpprosazuji doma i v cizin Ti
neusgsni vSak volaji po ijzeném" obchodovani, po navratu Kitym obchodnim
barierdm pro zahratmi vyrobky. Nekteri by dokonce dali f@dnost Uplnému zakazu

veskerych dovar >

Odstranéni obchodnich bariér

Jestlize m& vlada v umyslu povzbudit obchodni wetalinou zemi, je prvni
véci, kterou by mila udlat, odstrasini obchodnich omezeni, které se vztahuji nawinit
trhy. Smyslem tohoto op@ni je pedpoklad, Ze k odstrani obchodnich bariér
nakonec dojde v obou zemich. Kdyz zeusiluje o zvySeni exportu, snazi se nalézt
vhodné pobidky, diky nimZz se jeji produkty standaevkonkurenceschopnymi na
swtovych trzich. Nkteré staty poskytuji zahramim kupd@m pijcky nebo pispsvky
prostednictvim vyvoznich a dovoznich bank. Tyto statemdpmrované bankygasto

poskytuji levné pjcky, které slouZi k podfe prodeji zboZi a sluzeb do zahrant*
Snizovani chudoby ve sité

Mezi lety 1965 a 1998 se zdvojnasobilipgrny swtovy pfijem na hlavu,
22497 na 4839 USD, které jsou vy@ady v kupni sile. Ndst nezfisobilo
n¢kolikanasobné zvyseni figma obyvatel z rozvinutych zemi. #nérny piijem
nejbohatsi giny swta za toto obdobi vzrostl z 8 315 na 14 623 USDptj75 %,

*2 MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 11.
*MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 11.
% MOISES, N.Cerna kniha globalizacelihlava: Ekon, 2008. s. 42.
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naopak pimérny piijem nejchudsi ¢tiny rostl rychleji. Nyni s¥tova spoteba dosahuje
v praméru dvojnasobku oproti roku 1968.

Swét prozil za poslednich padesat let amapokrok, diky jemuz dnes Zije & t
miliardy lidi vice nad hranici chudoby. Je to higtky ojediréla situace. Rozvojovy
program OSN zjistil ve své studii, Zze za posledmpadesat let poklesla chudoba vice

neZ za poslednich 500 f&t.

Zprava z UNDP uvadi, Ze lidstvo je upiest ,druhého velkého vzestupu“. Ten
prvni za&al v 19 stoleti industrializaci Spojenych ét& Evropy. Ten druhy zapal
v povaléném obdobi. Chudoba ustupuje stale rychleji. Z&mpojabsolutni chudoba*“
se ¥tSinou povazuje, kdyz denntigm jednotlivce je nizSi nez jeden dolar. V roce
1820 zilo za méhnez dolar za den, kolem 85 %egwé populace. Do roku 1950 se
toto ¢islo zmenSilo na 50 procent a do roku 1980 na 8temt. Podle Sitové banky
klesla od roku 1980 na 20 %, igs tyto povzbudivé analyzy se velikost&tewve
chudoby tén¥ jist¢ vyrazre podcaiuje. Swtova banka totiz poziva jakogwzaklad ve

svych analyzach nespolehliva #bva Seteni>’

Co je to chudoba podle Amartya Sena?

Indicky ekonom a drzitel Nobelovy ceny povazuje ablu za bezmoc,
nemoznost vyuzivat zakladnichilpzitosti. Je to ztrata svobody a volby. Nizkgnpy
casto provazi zmi#mé znaky, vetné opomijeniclovéka nebo jeho vystaveni nasili.
Rozvoj lidské spoknosti znamena, Ze se lidé mohotsitt prirozere zdravému

a spokojenému Zivoti.
Pramérny veék

ZlepSeni zivotnich podminek lidi na celénttgvse odrazi ve velmi prudkém
naristu déelky pamérného Zivota jednotlivce. Na &aku 20. stoleti se pmerny wek

v rozvojovych zemich pohyboval pod hranici 30 @t roku 1960 na 46 let a v roce

% NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 127.
% NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 127.
3" NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 128.
% NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 128.
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1998 na 65 lelv dnesSnim s#té muze devt lidi z deseti dekavat, Ze se doZije, vice nez
60 let, coz je vice nez dvojnasobekimpéru doby fed sto lety. Ke zlepSeni zdravi doSlo
zcasti diky lepSim stravovacim navyk a Zivotnim podminkam, ale také diky lepSi

zdravotni péi.*

DelSi Zivot a lepSi zdraviimaSi zmirgni jednoho z nejkrgjSich projevt
nerozvinuté spoflmosti a tj. hlad. Od 60. let 20. stoleti vzrostijgm kalorii na
obyvatele v zemichétiho s¥ta o 30 %. Podle udafFAO, organizace OSN pro vyZivu
a zenmddélstvi, trpglo v roce 1970 v rozvojovych zemich 960 miliohdi podvyzZivou.

V roce 1991 se tento Udaj pohyboval na arovni 83@oni. Jest nikdy nas na sit¢
nebylo tolik a jest nikdy jsme nebyli tak dadle zasobeni potravinami jako dnes. Tak
vypada vigzstvi ,.zelené revoluce.” Lidé vyvijeji plodiny, kéenesou #Si Urodu a jsou
mnohem odol§Si. Zarovea se ale vyrazh zlepSuji metody osevu, zavlah, hnojeni

a sklizenf®’
»Zelena revoluce” cesta dofedu ¢i zpét?

»Zelena revoluce” se zda na prvni pohled jako veliggodna metoda. Ale je to
tak i na druhy pohled? Ano, dnes se maji lidé dikylolie jako nikdy. Nastava ale
dalSi otazka jak dlouho naSi ,zelenou revoluci“ ®aen¢ snaset?

Je vSeobechznamo, Ze zewdklstvi zna&né znegistuje zasoby pitné vody,
jelikoz musime pdé dodavat obrovské mnozZstvi hnojiv a pesticigro vyzZivu
a ochranu zetugélskych rostlin. Pouzivanim pestidia rozvojovych zemich se kazdym
dnem znehodnocuje tolik cennéda. Ve své podstatpadu, na které nasiipdkové
hospoddli po tisice let, my mizeme diky naSi ,zelené revoluci® Ziti za jednu
generaci. JelikoZ hnojiva a pesticidy, ktera jsodwwops a USA jiz davno zakazana
v rozvojovych zemich se stale pouzivaji, diky maiskampani jejich vyrohic mizou
stale néit naSi planetu. Proto je dobré se ptat, jestti tavoluce v zegdélstvi bude do
budoucna pro lidi tastnou volbou. Ma nespornou vyhodu, dava lidenk tpbtravin
jako nikdy. OvSem na strardruhé bere lidem tolik pt#bnou vodu a Zivotndulezita

puda ztraci svou plodnost. Jeden francouzsky fameld, Ze zermdélské rostliny jsou

% NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 128.
“*NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 128 - 129.
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dnes pstovany zfisobem, jako kdybychom malémuaddiitdavali pouze sladkosti. Dnes
tedy mize byt zemidélska revoluce nasi spasou a za par generaci nagbukje tedy
dulezité se zamyslet, jakou cestou se lidstvo vydé&eth je jasne, Ze jinak se bude
mluvit o tomto problémulovéku, ktery nikdy nepoznal co je to hlad. A jinak loud

NI M

mluvit lidé, ktei Ziji v rozvojovych zemich a hlad poznali na viddiZi.

2.4 Jedna z globaliz&nich organizaci WTO

WTO je jednou z ktiovych globalnich instituci, kterd se z&uje na globalni
obchod. Ma sidlo ve Svycarské Zedea sdruzuje celkem 135 zemi&wy, dalSich
34 zemi ma status pozorovatele. V roce 1996 tagamizace spravovala kapital
o celkové vysi 93 mili6lh USD a o jeji chod se staralo vice nez 500 eanand.
NejvySSim stupém organizace je Ministerska konferencégutana kazdé dva roky, na

niz se schazeji mini$obchodu a pimyslu v&ectilenskych zemi WTA!

Ministerskd konference ma pravomoc rozhodovat eZitalstech tykajicich se
jakékoliv z multilateralnich obchodnich smluv. Rodhji skrze koncenz, pokud neni
uréeno jinak. Kazda zeélenskych zemi WTO disponuje jednim hlasem. Hlaweto t
organizace je generaltgditel. WTO je mezinarodni instituci, jejiZ uloh@uprosazovat
systém pravidel mezinarodniho obchodu, které jsefindvané GATT, Dohodou
0 duSevnim vlastnictvi v oblasti obchodu, vSeobacunimhodou v oblasti sluzeb
a dalsimi dohodantf.

Déle také plni funkci féra pro obchodni jedn&egi obchodni spory, monitoruje
narodni obchodni politiku, zaji§je technickou pomoc a trénink pro zastupce
z rozvojovych zemi dale téz spolupracuje s dal&imeizinarodnimi organizacemi.

Jednou z nejiezitéjSich funkci, kterou WTO zastava jeeSeni konflikh mezi

znesvéenymi obchodnimi partnery. K tomu vyuZziva tzv. MagismusieSeni spdr

“1 INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
“2 INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
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(Dispute Settlement Body), ktery optaye jakoukoliv zemi uplatnit obchodni sankce

viidi statu, ktery zaved! bariéry omezujici mezinaronmshod’>

Tyto bariéry, jimiz mohou byt ndjklad hygienickéci ekologické pedpisy,
normy na kvalitu vyrobk, rozpa@tova pravidla, investni politika a dalsi doméci
zé&kony s dopadem na obchod, povazuje WTO za iledga@hanim krokem ,poSkozené*
strany je podani stiznosti na jinou zemi. Ta jeopoposouzena Tribunalem WTO, jenz

sestava zeftnevolenych tedniki a probiha za zaenymi dvémi.**

Zalovana strana se siceike proti rozhodnuti Tribunélu odvolat, ale pamuz
je rozhodnuti definitivni a vstupuje v platnost.r&®ena strana mdi tmoznosti: bd’
zruSi nebo omezi nepohodiny zakon tak, aby vyhdveezadavkm WTO, mize take
platit trvalé kompenzace ¥#né zemi anebo sedipravit na obchodni sankce. Zastanci
tohoto procesu Zaaziuji, Ze moznost podat stiznost maji vSectiepské zerd WTO.
To je sice pravda, ale i kdyby ekonomicky slab$n&eodala stiznost najmyslovou
velmoc a spor vyhrala, jeji sankce by & zemi ohrozily velice malo. Naopak pokud
spor vyhraje ekonomickd velmoc, mohou jeji sankeb3$ zemi vaz& hospodésky

poskodit’

Rozdéleni moci v WTO

Mocenska rovnovaha medenskymi zemdmi WTO je viceci méns rovnongrné
rozdklena mezi USA a zetn Evropské unie, které disponuji ekonomickou silou
umoziujici jim prosazovat svou politiku bez ohledu naarg slabSich partnér To se
projevuje zejména dnhem rozhodovaciho procesu a updatdni MechanismueSeni
spofi. Béhem ministerské konference v Singapuru v roce 1%@7 zastupci
nejmocrjSich zemi sesli v ramci tzv. ,neformalnich skupiktie si navzajem vyjasnili
své pozadavky a urovnali spory a na dalSich jedhanstupovali jako jednotna fronta
uginné héajici své zajmy oproti zajim ostatnich.Reteno jinymi slovy, zastupci
rozvojovych zemi nebyli fizvani na neoficialni obchodni jednani¢kteii z nich

“3 INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
“ INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
> INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
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dokonce piznali, Ze o jednanich ,za zg&nymi dvémi“ veédeli jeSt& mérg, nez gitomni
zastupci nevladnich organiz48i.

DalSi, zavaznou skutrosti je fakt, Zeada zemi jetiho s¥ta“ nema finadni
prostedky na to, aby neustale sledovala kazdé jedn&naaila se je ovlivnit. ¥Sina
z nich si nemze dovolit financovat velkou skupinu ekonbra obchodnich expdrt
zastupuijici jeji zajmy v Zen&ymonitorujici nejno¥jsi zpravy a zabyvajici se viemi
navrhy a dokumenty. To znamena, Ze jsoudigformované nez jejich sifijsi soupé.
V roce 1996 bylo zorganizovano 2 340 oficialnictset#ni, coz je préadu zemi

netnosné’

Nutno podotknout, Ze obchodni politiku nejm&éich zemi zpravidla duji
nadnarodni korporace, které v nich sidli a fornsiljié lobbyistické organizace. Od té
doby, co Maastrichtska smlouvéepunula pravo veta ze zemi Evropské unietrthup
WTO, reorganizovaly mimyslové korporace své lobbyistické aktivity z narbcha

mezinarodni Urove*®

Formace typu Mezindrodni obchodni komory (Inteorel Chamber of
Commerce, ICC), Evropského kulatého stolinpysiniki (European RoundTable of
Industrialists, ERT) a Transatlantického obchodndiedogu (Trans-Atlantic Bussines
Dialogue, TABD) zastupujici zajmy neépgich multinacionélnich spaleosti v posledni
doke intenzifikuji snahu prosazovat své zajmy na neiylitické arovni. Klasickym
piikladem z posledni doby bylo prosazeni Dohody ceduo#n vlastnictvi v oblasti

obchodu*®

5 INPEG:Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
“"INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
“8 INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
“9 INPEG: Swtova obchodni organizadenline]. 2002 [cit. 6. 11. 2009]. Dostupny z WWW:
<http://inpeg.ecn.cz/frames/wto/cojewto.html>.
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2.5 McDonalds jako globalni fenomén

Jaky ma ve své podstatliv McDonalds na tradni ¢eskou kulturu? McDonalds
se stal typickym ukazatelem globalizace, kterdb®sedinesla sétové propojovani
trhi a kultur wetnd promen Zivotniho stylu a spotenskych zvyklosti. Po zéng
rezimu vnimaly zerh vychodniho bloku McDonald jako symbol tolikkekavaného
kapitalismu. Pro $edni a vychodni Evropu, RuskGinu znamenalo otéeni restauraci

McDonalds dal$i krok k trzni ekonomict.

McDonalds se stal novym symbolem americké svobsgybolem svobodného
trzniho mysleni, Gsghu a fungujicimu systémuRetzec restauraci rychlého
ob¢erstveni ovlivnil s¥tovou ekonomiku natolik, Ze se @Spost narodnich ekonomik
za&tala pongiovat takzvanym Bic Mac indexem. Podle tohoto indedpovida Zivotni
arover obyvatel pétu Bic Madi, tedy dvoupatrovych hamburgefirmy McDonalds,
které si lidé za sy pramérny plat mohou koupit. Spalaost McDonald se stala znakem

ekonomické Usgsnosti zens.>*
Néco malo z historie této firmy

V roce 1954 se Raymond Albert Kroc, syeského emigranta Aloise Kroce ze
Stupna u Plz& seznamil s Richardem a Mauricem McDonaldovymifikpeovozovali
maly podnik rychlého aferstveni s hot dogy v San Bernandinu v Kalifordiiocovi se
zalibil zpasob, jakym brat dokazali obsluhovat velké mnozstvi zdkaZni& to tak, Ze
omezili jidelni listek, snizili ceny a systematiativzpisob gipravy jidel v kuchyni.
Vozy si zajely dovnit, zadkaznici si koupili jidlo a odjeli. Ray Kroc Kol od bratfi
McDonaldovych licenci firmy, a v dubnu 1955 otelvv Des Plaines ve statlinois
prvni vlastni restauraci iet®zci McDonalds. Do roku 1959 bylo postaveno jiz sto
restauraci McDonalds. Vroce 1963 prodald séstauraci miliardu hamburger
Nasledovala expanze do celéhatav V dubnu 1988 pronikl McDonalds poprvé do
zemi byvalého ,vychodniho bloku“ a vybudoval svéoymzovny v Ma’arsku

a Jugoslavir?

**PRAVDOVA, M. McDonalds — tak trochu jina kulturaPraha: Karolinum, 2006. s. 11.
°! PRAVDOVA, M. McDonalds — tak trochu jina kulturaPraha: Karolinum, 2006. s. 11.
*2 PRAVDOVA, M. McDonalds — tak trochu jin& kulturaPraha: Karolinum, 2006. s. 14.
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Prvni restaurace byla v Praze d¢tna 20. Bezna 1992 ve Vodkoveé ulici.
McDonalds se stal €eské republice, respektive v tehdej&leskoslovensku, ze viech
konkurujicich s¥tovych tettzci rychlého oberstveni ,nejrychlejsi* podle statistik
spole&nosti McDonalds jetesky zakaznik jednim z nejloajéjgich zakaznik v celé
Evrops. Restauraci této zuoky navstivi ténit 4krat do mdsice. Ray Kroc se bohuZzel

podnikani své firmy \Ceské republice nikdy nedoZil. Zéehv roce 19843

Globalni versus lokalni

Prakticky kazdé oteeni restaurace stimto logem je doprovazenargmai
protesty nejiiznéjSich hnuti a organizaci. Jelikoz McDonaldizaceasila za svou dobu
celoufadu odfirca. Uvedeme si ¢které z jejich argumetit symbol globalizace, ktery
vhucuje mnoha zemim americkou kulturu. Surovingré&tfirma pouzivd, pochazeji
vétSinou z fetiho séta“ a tito lidé jsou touto firmou vykestovany. McDonalds
narusuje ,duch mista“ jelikoz jsowtéinou umisiny do mist, kam seibec nehodi.
OvSem ma i svéifznivce, ktéi ho naopak povazuji za moderni symbol svobodného

trzniho mysleni, symbol nové kultury stravovanijwtniho stylu®*

2.6 Penize a farmaceutické firmy

Trzni ekonomice se&sinou vytita, Ze lidé a podniky jsou v ni nuceni vy&ab
nikoli pro uspokojeni poeb, ale kwli zisku. KdyZz si vezmeme néilad jednani
farmaceuticke firmy nujici obrovské sumy na vyzkum a vyvojiekteréresi obezitu,
depresi, tedy &ci jimiz se mohou zabyvat a platit za jejichcBé jen obyvatelé
vyspilych zemi. Tyto firmy zarovevénuji pouhy zlomek jejich finaimich moznosti na
vyvoje léki napiklad proti tropickym nemocem, jako jsou malariepedrkuloza,
postihujici ty nejchudSi obyvateleésa. Kritiku tohoto druhu Ize pochopit, jelikoz na
swté opravdu dochazi k nespravedinostem. Vinu za tk vsslze ¥novat pouze
kapitalismu. Neni spravné se domnivat, Ze bez &iépiiu a vidiny zisku by kazdy 1ék
na svou nemoc dostal. Ve skinesti by jej dostalo mnohem métidi nez dnes.

Jestlize v zapadnich zemich lidé usiluji o naledégdy svych chorob, mohou své

> PRAVDOVA, M. McDonalds — tak trochu jina kulturaPraha: Karolinum, 2006. s. 14 - 15.
> PRAVDOVA, M. McDonalds — tak trochu jin& kulturaPraha: Karolinum, 2006. s. 15.
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zdroje dat i na vyzkum &sem i nareSeni &chto probléni. Pokud lidé v rozvinutém
swté vynakladaji penize timto apobem, neznamena to, Ze tim, vSem ostatnim Skodi.
Nejsou to totiz penize, které by byly jinak pouzitg vyzkum tropickych nemoci.
Pokud by je lidé na Zapadevydali na vyzkum svych nemoci, farmaceutickéyiy
jednodusSe nesty penize na vyvoj novych lék Pro zem tietiho s¥ta neni
problémem, Ze je v zdpadnich zemich stale vice oel@atelnych, naopak ukazalo se,
Ze z toho maji prosph. Nejen proto, Ze jim vysfe|Si swt diky tomu niize vydavat
penize na zahrami pomoc, ale vac pripadi mize teti s\wt bez ¥tSich problém

tézit z vyzkumu, ktery financovali bohati zakazniépadnich zemi. &dy je mohou
dostat zcela zdarma.

Timto zpisobem se firmy mohou chovat jen proto, Ze exigthy vysglé, na
nichz jsou zakaznici ochotni zaplatit sluSnou cehalikoZ spolénosti mohou vyrakt
jen wci, na které maji finafmi zdroje. Nemohou se jednoduSe vrhnout do projede
kterymi budou mit spojeny pouze vydaje, ale Zadigmp. Presré to ale po
farmaceutickych firmach pozaduji ti, kdo protestojoti patenim. Kdybychom dnes
zrusili, vSechny patenty proti AIDS, mohlo by sidevolit koupit daleko vice chudych
lidi. Léky by se totiZz daly napodobovat a vytba velice nizké ceny. Dne3ni Iéky by
se mozna skute¢ dostaly k daleko &Simu mnoZzstvi lidi, ale jejich dostupnost

v budoucnu by dramaticky poklesta.

Farmaceutické spalaosti totiz za vyvoj novych lékutrci gimo astronomické
sumy. Jelikoz jeden uspny Iék gipada zhruba na 20 az 30 ne&Sp/ch. K vyvoji
novych léki je tedy pateba abydch par moznych prodejnych, bylo prodavano za velké

sumy>’
Vzdélani

zvySit nadji na jeji prosperitu. Festo je je&t spoust lidem pistup ke vzdlani
odegen. Ristup ke vzdlani je Uzce spojen s pohlavim. Zhruba 65 &b, dkteré nesmi

navStvovat skoly a tim pademagtavaji negramotné, jsou divky.i¥d rozvojovych

> NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 142.
* NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 143.
>’ NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 143.
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zemi se lidem nedostava ani toho nejmensih@lamd Chudé rodiny totiz nemohou

posilat své &i do kol z divodu financi>®

Demokratizace s¥ta

Informace a myslenky seiBipo celém s#t¢ stale rychleji a spolu s rostouci
arovni vzaélani a zvySujici se prosperitou tgobuji, Ze se lidé stale vice domahaji
svych politickych prav. JeStnikdy v lidské historii nebyly demokracie, vSeobéc
volebni pravo a svoboda nazoru natolik rise$é, jako je tomu nyrir.

* NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 157.
** NOTBERG, JGlobalizace Praha: Alfa Publishing, 2006. s. 159.
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3 VLIV GLOBALIZACE NA MALOOBCHOD

3.1 Vymezeni pojmu trh

Trh je systém, ktery je zaloZen na samorefnilebazi, v 8mz poptéavka,
nabidka, dosazeny ziski ztrata alokuji statky efektiwji nez kterykoli z jinych
znamych reguknich mechaniziin Trzni mechanizmus stavi na dobrovolné kupni
smlouw¥ mezi prodavajicim a kupujicim o &m statki. Na zaklad miliona
provedenych transakci takovychto &mse vytvéeji rovnovazné soustavy cen, které
reguluji vyrobu i spdebu. Trh produkuje prastdnictvim cen signaly, kterymi se lidé
fidi takovym zjgisobem, aby maximalizovali sumu individualnich uzitavSem i
minimalnim vynaloZeni zdr6j kterymi disponuji. Regulace proéstinictvim trhu tedy
vychazi pouze zatrpdpokladu, Ze jednotlivci okt maximalizovat s\ij individualni
prosggch do té miry, do jaké jim to trh umozni. Jeliketipotlivec sleduje pouze své
egoistické zajmy. Kouzlo ,neviditelné ruky trhu“@fiva podle teorie Adama Smithe
a jeho nasledovnikv tom, Ze sledovaningchto ¢ist¢ sobeckych zajiinprospiva kazdy
egoisticky smyslejictloveék spol&énému blahu. fedpokladem funknosti trhu jsou také
nekteré, vSemi dastniky trzni siény sdilené, hodnoty a normy. Toto vSechno spele
tvori jakési sociélni ,pouzdro®. Historicky pokus natfitatrh centrélnim planovanim,
selhal na cel&are. Nedostatkova ekonomika se negativodrazela v kazdodennim
Zivote lidi. Naprosta ¥tSina oktani vkladala do znovuobnoveni trzniho hospstéd
velké nadje. Mnoho pozitivnich zen nastalo celkem dost rychle: rychly rozvoj
soukromého sektoru v oblasti obchodu a sluzeb rpesibidka tive nedostupného
zbozi, obnova ®stskych center. Ukazalo se take, Zelk@vani se zavadim trhu byla
mnohdy gehnana. V porevotini euforii si totiz malokdo udomoval, Ze trh neni vSe

spasitelem, Ze se nehodi vzdy a ke v&&hmu.

3.2 Transformovani maloobchodu vCeské republice

Mistni institucionalni transformace se o&ma procesem iemény centralg
planované ekonomiky v ekonomiku stojici na princtpdrzniho hospodétvi a téz

spojenou s demokratizaci politického Zivta.

®*POTUCEK, M. Nejen trh.Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1997. s. 13.
®1 BEDAR, P.Nakupnifetézce - nové vyzvBrno: Nesehnuti, 2008. s. 7.
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Globalni transformace, hla¥mpak ta ekonomicka globalizace, je reprezentovana
posunem organizace a ckaenim systém vyroby, smény (kterd4 je vykonavana
nadnarodnimi spot@mostmi) a spdeby z narodni na globalni UraveSowasti této
transformace je i transformacerépeény) maloobchodu. Ta se na st¢ambidky, v jeji
mistni institucionalni poda@h zrealizovala za pomoci liberalizace cen, moZnosti
soukromého podnikéni, a zruSeni statniho monopaluanéniho obchodu. MoZnost
soukromého podnikani v oblasti maloobchodu se eskavala pomoci vstupnovych
podnikatelskych subjekt privatizaci majetku, ktery byl dosavadseskupen ve statnich
podnicich. Vyslednym efektem tohoto procesu bylamatace maloobchodni &iha
jednotlivé prodejni jednotky bez jakékoli vertikalii horizontalni korporace. V druhé
poloving 90. let 20. stoleti se diky vstoupenim nadnarddmigsoce integrovanych
maloobchodnichiettzci zalina vyraziji prosazovat proces koncentrace, a tedy
globélni transformace maloobchodu. Vysledkehto proces je stav, kdy vCeské
republice byla v roce 2006igkroiena hranice 10 000 000°mrodejnich ploch a tim
bylo sowasré dosazeno trownokolo 1 nfprodejni plochy na 1 obyvatele.

Zména v chovani¢eského spatebitele

Jako jedna z nejvyznarg8ich oblasti projev globaliza&nich proces v ceském
maloobchod jsou zmény samotného nakupovar(esi gejimaji zgisob ,zapadniho®
chovani rychleji nez vSechny ostatni narodgdni Evropy. B ndkupech mnohem vice
pouzivaji automobil, a kladou také mnohegtsV diraz nacteni reklamnich letak
maloobchodnichiettzci. Jsou také mnohem nach§jiéi k reklamni kampani a reklam
obecrt. Ceska republika je zemi s nejvysSimsgaon hypermarkétna milion obyvatel
ve stedni Evrop.®®

OvsSem zde vyvstava také otazka, jestli toto prwxeng stedni Evrog ma spise
negativnic¢i pozitivni raz. Jelikoz je jasne, Ze kazdy novystaweny hypermarket na
.Zzelené mde"“ znehodnocuje tolik cenouudu, kazdy hypermarket sgebuje spoustu
takové fidy, kterd by se mohla v budoucnu vyuzit k aktivnimeaedélstvi.

°2 BEDNAR, P.Nékupniretezce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 7.
3 BEDNAR, P.N&akupniretszce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 15.

28



Toto ale neni jediné negativum, kazdy hypermarlkdtepuje velké parkovist
a zde dochazi k ,zalévanitigy asfaltem, coz nejenoniigu da@asré znehodnocuje, ale

i zvySuje teplotu ve gstech.

KdyZ se na to ovSem podivame ze dvou stran takteato novy ,Zivotni styl”
piinasi i spoustu pozitiv, jelikoZz nam velice usihaj@ Zivot. Mame mnohem vice na
vybér, kazdy si nize vybrat, jaky obchodrifettzec mu vyhovuje, kterému déeginost,

a nejenom to,¢im vice bude maloobchaddve mésg tim vice musi ,bojovat"
0 zakaznika. ¥WSinou se to projevuje snizovanim cen, a komfodkupovani. Diky
snizovani cen se vyviji obrovsky tlak na dodavatklery wtSinou musi fistoupit na
cenu ktera, je dlouhodebtézko udrzitelna, a &Sinou si to mohou dovolit pouze
velkovyrobci. Da se tedy pouzézko uckit, zda-li prevazuji spiSe negativa pozitiva
velkych obchodnichrettzai, jelikoz kazdyc¢lovek ma jiné hodnoty a pozadavky na

Zivot.

M¢enici se chovaniceskych spdebiteli muzeme pozorovat také diky
monitorovani preferenci maloobchodnich forimgikozto hlavnich nakupnich mist
domécnosti. Supermarketyéady podléhat natlaku hypermarketteré z&aly byt od
roku 2000 zakazniky vice podporovany (jde zejméaalkazniky vlastnici automobil).
V roce 2003 je jako hlavni cil svého nakupu uvgdla37 %. V roce 2003 na nas trh
vstupuje dalSi velky ,he& a tj. diskontni prodejna. Podobny vyvoj dokazuysledky
Seteni, které probihalo v&mnecku, tento vyzkumdthla agentura Kullké?

% BEDNAR, P.N&akupniretszce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 15.
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,Tab. 1:11 nejusp$néjsich maloobchodnichietézai potravin v CR za rok 2006

Paadi |Prodejnirettzec Trzby v (mld. K) Patet prodejen

1. Tesco 38,5 84

2. Kaufland 31 75

3. Hypernova 23 56

4, Globus hypermarket 20 11

5. Billa 17 175

6. Penny market 17 164

7. Albert 15,5 244

8. Lidl 14 152

9. Plus 13 128

10. Interspar 11 25

11. Hruska 5,8 152

Zdroj: SKALA 2007

Tab. 2:preferenceeskych zakazniki (v %)*“®°

Rok 1997 1998 1999 2000 2001 2003
Hypermarket 1 4 16 20 29 37
Supermarket 24 26 23 29 26 19
Diskontni prodejna 9 13 15 17 18 19
MenSi samoobsluha| 49 41 32 23 20 18
Mal& prodejna 13 12 10 8 5 5
Trznice 1 1 0 0 0 0

Zdroj: INCOMA Research, Gfk Praha.

Z vyzkumu agentury Incoma Research Gfk Praha, kimgbihal v letech
1997 - 2003 je jasnviditelné, ze znéné pribyva zakaznik, ktei vyuZzivaji sluzeb
hypermarkel. Zatimco vroce 1997 vyuzivalo jejich sluzeb poukze% ceskych

zakazniki, jejich preference rostly prudce vizh, jelikoz jiz v roce 2003 vyuZzivalo

**BEDNAR, P.Nékupniretezce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 8.
% BEDNAR, P.N&akupniretszce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 16.
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jejich sluzeb 37 % zakaznik Coz je velice razantni obrat v relativkratké dob.
Z ¢ehoz Ize vyvodit, Zéesky zakaznik se stava ,zapadim“ jelikoZz vSechny ostatni
mensSi prodejny (supermarkety, mensi samoobsluhyé meodejny) zaznamenavaji
prudky pokles zakaznik Coz se ovSem netyka diskontnich prodejen, kterévaji také

velky boom.

Kazdy ma pravo na volbu

Preference jednotlivych maloobchodnich sulijgliko hlavnim cilem néakupu
souvisi hlavl se socialnim a demografickymiaaenim nakupujicich. Hypermarkety
vétsinou preferu;ji lidé vz&langjSi a rodiny s &mi. NejwtSi oblibu maji hypermarkety
ve WtSich méstech, naopak nejmensi v malyckstech, kde je ,zastupuji“ diskonty.
Hypermarkety nejvySe nawsuji obyvatelé, ktd vlastni automobil. Diskonty jsou
vétSinou preferovany nemobilnimi obyvateli. \&bhlavniho nakupniho mista je

ovlivnén strukturou a charakteristikami maloobchodnd gitlaném regionfr’

3.3 Vlastni vyzkum: dotaznikové Sekeni

Tento dotaznikovy vyzkum byl uskéten v Ceskych Budjovicich s padesati
nadhodi oslovenymi dobrovolniky. Priorita tohoto Bati byla, ziskat co nejpsrejsi
informace o nakupnim chovétgskych zakaznik JelikoZ je v momentalni delt eska
republika rdj maloobchodnicketzci, je zde nejvice maloobchodni¢btzci z celé
stredni Evropy. Dotaznik se z&toje na pohlavi, &k, bydlis€, preference menSich
vétSich obchod, co rozhoduje i vybéru surovin, zda-li je u@dnostiovano zahraini

¢i domaci zbozi a taktézasicni piijem respondeiit

®” BEDNAR, P.N&akupniretszce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 15.
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,Graf 1: Pomér respondentii vyzkumu podle pohlavf

Rozdélenirespondenth vy zkumu dle pohlavi

68% M MuiZi
32% mZeny

Zdroj: vlastni vyzkum

V tomto vyzkumu bylo osloveno celkem 50 respondertnichZ bylo osloveno
16 Zen a 34 muiz Jednim z cil této kategorie bylo zjistit, zda jsodjaké vyrazijsi
odchylky z hlediska preferenci nakupniho chovami @emui. Jist existuji rozdilné
preference witého druhu spaebniho zbozi, ale podroggim zkoumanim vysledku
odpowdi Zzen a mug, jsem doSel k zavu, Ze pohlavi nehraje zasadni roli na nakupnim
chovani v dané kategorii (preference ceny, kvadtgjle nakupu...). V tomto sfru je

role pohlavi téns zanedbatelna.
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,Graf 2: Kde Cesi nejradji nakupuiji “

Preferované maloob chodni prodejny

2%
0%

B Hypermarket, supermarket

H Diskontni prodejna

B Mala prodejna (smisené
zhoii)

Trinice

Zdroj: vlastni vyzkum

Dalsi otazkou vyzkumu bylo, kde lidé preferujiipwnakup, z 50 respondent
oznailo hypermarkety a supermarkety 29 lidi, coz je%8Cesko je opravdu rajem
hypermarkaet, a tento vyzkum je tomuiatazem. Druha se umistila diskontni prodejna,
kterou zvolilo 13 lidi coz je 26 %. Malou prodejiako svou nejoblibefjSi
maloobchodni prodejnu zvolilo 7 lidi (14 %.) Na |gasim mist, pouze s jednim

respondentem, se umistila trznice, ziskala pouze 2

.Graf 3: Co je prioritou p ¥i ndkupu potravin*

Rozhodujici faktor pii vybéru surovin

m Kvalita
E Cena
HPivod

Omaceni mackouKlasa

Zdroj: vlastni vyzkum
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Z tohoto grafu vyplyva, co je rozhodujicim faktorepii nakupu surovin
ceskymi zakazniky.

Pro ¢eského zakaznika je rozhodujici kvalita zbozZi, jaizejni ji uvedlo
23 respondeiit coZ je 46 %. Na druhém miste umistila preference ceny, uvedlo ji
14 respondeit to je 28 %. BRvod surovin se umistil naetim mist s deseti hlasy
(20 %). Ozn&eni zn&kou Klasa preferovali pouze 3 dotazani coz je pduZe Pro m
asi nej¢tsim pgekvapenim plynoucim z tohoto vyzkumu je, Ze kvahtatezila nad
cenou ale hlaw) Ze ozna&eni Klasa neni pro &Sinu z respondefitnijak dilezité,
i prestoze na reklamu této ztkg byly a jsou vynakladany ztaé finargni prostedky.

.Graf 4: Preferuji ¢esti zakaznicikeské suroviny?

Odpovédirespondenti ohledné preferenci

m Dilezita je pro mé kvalita, a ne
plivod vyrobce

® Je mi to jedno, jedinym
faktoremje pro meé cena

B Ano, ¢cesky plivod potraviny je
promé zasadni pii vybérm
Preferuji spise zahrani¢ni
suroviny

Zdroj: vlastni vyzkum

e

Ze ¢tvrtého grafu je evidentni, Ze né|dzitejSi pro ¢eského spaebitele je
kvalita, bez ohledu na vyrobce odgd¥lo tak 18 dotdzanych. Na druhém niise
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umistila cena s celkovym pem 14 dotazanych.i@ti misto zaujimajéeské potraviny
se 12 respondenty. Na poslednim mistzel¥icku preferenci se umistila preference

zahrantnich vyrobki se 6 dotazanymi.

,Graf 5: Jak seCeSi nefastji dostavaji na nakupy"

Jak se Cesi dostavajinanakupy

B Automobilem
H MHD
W Pésky

Na kole

Jako nejastjSi alternativou dopravy za nakupy lidé uvedli anodil,
odpowdélo tak 27 dotazanych. Je v celku logické, Ze&astji uvedeny byl automobil,
jelikoz vc¢esku jsou nejpopulagsi hypermarkety, které jsouétéinou vzdaleny od
stredu nest aZz na samotny jejich okraj. Druhotiggu obsadila MHD s 13 dotazanymi.
Treti zpisob dopravy do obchédyla zvolena clize se 7 dotazanymi. MozZnost na kole

byla zvolena ve 3ijjpadech.

Vyzkum ukéazal, ze Cesku je obrovska obliba hypermarket supermarkét
Ukazal, Ze lidé zsdnaji vice preferovat kvalitu vyrolik pred cenou, to ale ip
podrobréjSim zkouméani mé i souvislost s vysi platu konkifginrespondenta. Obegn
se darict, Ze existuje fma unéra vySe platu a preferenci kvalitnich surovin. de t
i logické, Ze lidé s nizSimifpmy se snazi S8t a voli radji nizSi cenu na ukor kvality.
Rovrez z reho Ize vyvodit, ze &Sina lidi, kté¢i odpowdéli, Ze Ziji na vesnici, vice
vyuzivali sluzeb smiSeného zbozi, nez lidéikigi ve méstech. Dale zde bylo witl Ze

i vék hraje utitou roli v rozhodovani.
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3.4 Obchodni centra

DalSim maloobchodnim lidrem, jsourivk pro ceské zakazniky neznama
obchodni centra, které igrstavuji skuttny fenomén satasnosti. OvSem mezi
nakupnimi centry existuji velké diametrélni rozdiNektera z nich jsou ty@na pouze
hypermarketem a dalSimi malymi obchody, ale existtaké velka komplexni centra.
Prvnim skuténym komplexnim néakupnim centremCR bylo CentrumCerny Most

v Prazée®®

Obchodni centra jsou dle mého nazoru pro lidi eelatraktivni a to hned
z rekolika zasadnichid/oda. V obchodnim centru nalezneme vSergohé na jednom
mis€, a nemusime se zdrzovat chozenim pistin jelikoZz wWtSinou nalezneme vSe
v obchodnim centru. Nalezneme zde zabavu, kinatikim#, obchodni zény, své
mobilni operatory, naSe oblibené restaurace a oejemo. My vSichni Zijeme

v ,uspéchané” dob, kde cas je ta nejilezitéjSi komodita pro kazdého jednotlivce.

Tudiz i obchodni centra jsou velicélelita, jelikoz Sef nascas.

Rozmach obchodnich center € R

Na paatku roku 2003 jiz bylo Ceské republice cirka 127 obchodnich center
a na poatku roku 2007 cirka 206 nakupnich cent&Sich neZ 5 000 friTento boom
bude nejspiS | nadale pokowat i v dalSim obdobi. S¢éasny trend je rozvoj

luxusrgjSich obchodnich center a takéstrjejich rozlohy. Eicemz nej¢tSi ceska nésta
jsou jiz pomalu nasycena, proto se obchodni cemifiaaji zanstovat téZ na menéy.

Rozmis€ni ndkupnich center

Je pochopitelné, Ze nejvice nakupnich center ujmag Praze. V Praze je
umisténo cca. 35 % nakupnich center, na druhém émistBrno se svymi 17 %.
V souwasné dob ma téndi kazdé ¥tSi mesto o velikosti alespp50 000 obyvatel, sve

nakupni centrum nebo alespoypermarkef?

*® BEDNAR, P.Nékupniretezce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 17.
**BEDNAR, P.Nékupniretezce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 17.
OBEDNAR, P.N&akupniretszce - nové vyzvrno: Nesehnuti, 2008. s. 17.
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3.5 Zakladni rozdéleni maloobchodnich prodejen

SmiSené prodejny

SmiSené prodejny seftéinou nachazeji na venkbwa v okrajovychéastech
mést. Sortiment smiSenych prodejeétS8mou zahrnuje jak potraviny, tak i jiné zboZi,
tento sortiment je velice Siroky, ale i velice oraey, jde pedevSim o zbozZidiné
potreby. JelikoZ je zde pouze mala frekvence poptakkgra je dana charakterem

osidleni ve kterém se smi$ené prodejny nach4zeji.

Samoobsluhy, supereta

Tyto prodejny ¥tSinou disponuji Sirokym sortimentem potravin a dajoi
plochou do 400 ) nabizeji ¥tSinou i zékladni druhy nepotravinového zboZi dennf
potreby. Risobi jako samostatné prodejny (velfasto se nachazeji v sidlistni zastgvb
nebo jako oddeni wtSich obchodnich jednotek, rfapnalych obchodnich daimnebo
venkovskych nakupnich isdisek. Jejich nefiSim znakem je blizkost zakaznikovi.
Samoobsluhy o velikosti 200 — 400 e rBkdy mohou nazyvat i jako supereta. Své
uplatréni nachézeji potravinové samoobsluhy i na nadra#étistich, u dalnic apod.,

zde jsou oviem dopiné i o nepotravinovy sortimeftt.

Supermarkety

Jako supermarkety se oznd velkoprodejny, které disponuji s plnym
sortimentem potravin a zakladnimi druhy nepotravétm zboZzi, které vyuZzivaji formu
samoobsluhy, které je ovSem dagia o rkolik obsluznych Usek Supermarkety maji
prodejni plochu #si neZ 400  Horni hranice této plochy je 2 500%nv geskych
podminkadch se supermarkety velikostitSinou pohybuji v rozmezi od 1200 do
1 500 nf. V celkovém pétu asi 5 000 — 10 000 driiteboZi. Toto zboZi jsoustsinou
potraviny, podil pimyslového zboZzi je rozhodujicim kritériem pro odti§od ostatnich
typi (hypermarket).”

"' BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 30.
"2 BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 30.
S BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 30.
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U supermarkét se ¥tSinou uvadi maximat20 % podil prodejni plochy pro
nepotravinovy sortiment. Minimalni hranice prodejsibchy 400 m nebyla utena
nahodrt, nybrz odrazi ploSné minimum pro technické a prowvgodminky toho, co
¢ini supermarket supermarketem a tj. Siroky &ybsamoobsluha, pultovy prodej

serstvého zboZ?
Hypermarkety

Evropsky hypermarket jak ho zndme dnes, je vysledi@zvoje Zivotni Grové
vyspilych zemi Evropy a velkémuistu obratu od 60. let. Na rozdil od supermarket
dosahuji hypermarkety daleko vyssiho rozsahu pndciejploch, Zehoz vyplyva, ze je

mnohem ¥t&i i sortiment nepotravinového zboZi s vy3si dyikamprodeje’>

VSeobech Izefici, Ze zde dochazi k rozévani nabidky zbozi, které nevyzaduje
obsluhu a to vedlo k vyvoji dfth halovych prodejen, proéh se vzilo oznéeni
hypermarket. Jejich vyvoj urychlila nejen pelta prodejnich ploch pro nové druhy
predevSim nepotravinového zboZzi, které je &idona vystavni plochu, ale i vysoké
najemné v centrech &st. Hypermarkety jsou&sSinou sousedny na okrajich rest,
pogipadt i mimo mesta. Je tim umoZna jejich nezavislost na nabidce ostatnich
prodejnich jednotek. Jde tedy o velky komplex nagjiiéz na jedné ploSe potraviis&é
i nepotravinové zboZi denniasté i obasné poptavky té#&n vyhradr formou
samoobsluhy®

Spodni hranice plosné velikosti hypermarketu selui248500 M. Horni hranice
se obvykle pohybuje v rozmezi 15 — 20 008 M@bdobr jako v jinych evropskych
zemich se i u nas rozliSuje mensi velikost hypeketar(do 5 000 fmprodejni plochy)
s nabidkou asi 15 — 30 tis. polozek (R nag. Kaufland) a ¥tSi hypermarket
s prodejni plochou nad 5 000” m nabidkou v @maru asi 30 — 50 tis. poloZzek @R
nag.. Tesco, Hypernova, Globus). &em polozek pevaZzuje u hypermarkiet

nepotravinové zboZi, trzbami viak zboZi potravinGvé

" BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 30.
> BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 31.
" BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 31.
""BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 31.
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Diskontni prodejny

Klasické diskontni prodejny pochazeji z USA, kdenikkaly v 30. letech
20. stoleti. Byly odezvou na obdobi hosps#ié krize a Utlumu poptavky ze strany
odkerateli. Po 2. swtové valce se staly diskontni prodejny &asti i evropské
maloobchodni sfta nejen potraviridkého zboZi. Mira diskontu (snizeni ceny)zm
byt v této skupit prodejen tizna. Diskontni prodejny jsou rozliSovany na dkupiny
na ,tvrdy* a ,mekky* diskont. Jako hlavni rysy diskontnich obchiogou hlavi:
nabidka ,rychlo-obratkovych” druh zbozi, omezeny rozsah polozek, jednoduchou

stavbou a vybavenim, prodlouZenou oteviraci ddbou.

V Evrope jsou uplatiovany i diskontni prodejny ozdavané jako ,tvrdé". Ty se
prvné objevily v Némecku koncem 50. let, kdy prodavaly v jednoduchgblektech
pongrné Uzky sortiment vyrobk obvykle 300 — 500 druh) s vysokou obratkou.
Navzdory nizkym cenam byly ziskové diky obratceZipnizkym nakladm a velkému
objemu slev ziskavanych od vyrdbjek za velké oddry, tak i za odbry zboZzi s utitou

zavadou, kterda oviem neohroZovala kvalitu potr&vin.

Oblast diskontniho prodeje potravin je v zemich Etllouhodok
charakterizovana vysokou koncentractisgbenou znaymi naroky nejen na fin&ni

zabezp&eni expanze, ale i organizaci logistiky a stratesjitralniho nakuptf.

3.6 Proména ,postkomunistickych* mést za pomoci globalizace

Prostorova organizace postkomunistickyckistnse ngni diky disledku jak
mistni, tak globalni transformace postéiga premenuji na model ,kapitalistického*
meésta. Mistni institucionalni transformace se vyapa hlavié premeénou centrala

planované ekonomiky v ekonomiku zaloZzenou na ttZngcincipech a spojenou

’® BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 34.
" BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 34.
8 BEDNAR, P.Geografie maloobchod®strava: Ostravska univerzita, 2008. s. 34.
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s demokratizaci politického Zivota. Globalni trameface, hlavé pak ekonomicka
globalizace™

Jedna zasti této peneny je i p'emena maloobchodni it ktera se na stran
nabidky, realizovala hla¥npomoci liberalizace cen, moznosti soukromého parii
a dale doslo ke zruseni statniho monopolu zaémérm obchodu. Moznost soukromého
podnikani v oblasti maloobchodu se uskiitevala prostednictvim vstupu novych
podnikatelskych subjekt privatizaci majetku alokovaného v dosavadnichnath
podnicich, transformaci druZstev, pigad restituci. Vysledkem jiz zmémého procesu
byla atomizace maloobchodni &ina jednotlivé prodejni jednotky, bez jakékoli
vertikalni ¢i horizontalni kooperace. Ve druhé poloyif0. let minulého stoleti se
vlivem vstupu nadnarodnich vysoce integrovanych ootathodnich spoémosti
(fetézci) zatina vyrazeji prosazovat proces koncentrace a tedy i glokéémisformace
maloobchodu, vyzrajici se trzni dominanciistem velikosti maloobchodnich firem,
zvySenim potu jejich prodejnich jednotek a rozvojem vertikalai horizontalni

kooperace) a internacionalizaci sortimentu zBoZi.

Transformace na strarpoptavky ma tuto podobu: maloobchod se globaljzuje
nadnarodni maloobchodiézce nabizeji stejné zboiimz dochazi k homogenizaci
spoteby. To gispiva ke sjednocovani zajmu a vkusu zakaznia této globalizaci
meély podil i nékteré spontanni spalenské zminy, predevSim rostouci mzdova
diferenciace (orientace na kvalitu &igadré téZ na zné&ku zboZi u zakaznik
s nadpimérnymi prijmy), zmény nakupniho chovani (vikendové nakupovani), zv§sen
individualni motorizace a rychléipeti konzumniho zfisobu Zivota zapadoevropskych

zemi®®

Vstup nadnérodnich vysoce integrovanych maloobciobdetszcl na trhCR,
ve spojeni s néstajicim stup#ém individualni motorizace a v souladu s konzumnim

zpisobem Zivota obyvatel istdniho a vysokého socialniho statusu,usobil

81 BEDNAR, P.Meésto vs. Nakupni centrgonline]. 2007 [cit. 10. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.hyper.cz/soubory/Bednar.doc>.
82 BEDNAR, P.Meésto vs. Nakupni centrgonline]. 2007 [cit. 10. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.hyper.cz/soubory/Bednar.doc>.
8 BEDNAR, P.Meésto vs. Nakupni centrgonline]. 2007 [cit. 10. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.hyper.cz/soubory/Bednar.doc>.
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prostorovou decentralizaci maloobchodni sikst zaloZzenou na trZznich principech
a postkomunistickych spalenskych podminkach. Tento proces decentralizatsohi
radikalni prorénu maloobchodni siteskych ndst i jejich prostorové struktury. Aby se
dosahlo pdaténych znén, musely byt pro maloobchodretzce splgny i dalSi

piedpoklady: relativé stabilni pibsh politické a ekonomické transformate.

Prijeti konceptu supermarketu mistnim obyvatelstv@iijatelnd hustota sit
mestskych dalnic u st nad 90 tisic obyvatel a dostatek volnych nexasfah ploch
podél nich (poph u jejich KiZzeni) v giméstské zO6® ani navazujici rozvoj trhu
S nemovitostmi. VSechny tyto podminky umoznily vgtbuani nového konceptu
maloobchodniho prodeje — hypermarketu — a naslguhk regionalnich nakupnich

center’®

3.7 Jaky ma vliv globalizace na maloobchod?

Dle mého nazoru ma globalizace obrovsky vliv na gmd dneSniho
maloobchodu. JelikoZ oviiwje ndS kazdodenni Zivot. Jestli je to dobré cestakaze
az cas, ale jiz momentadn mizeme konstatovat, Ze globakré chovani psobi
negativré nagiklad na zZivotni prosedi, jelikoz dovozem zboZigs pil planety znané
zakZuje planetu. A ve své podstabto chovani postrddéd veskerou logiku. My vSichni
Zijeme v dob globalizace, na na$ trh maji obrovsky vliv naddaioglobaliz&ni
spole&nosti, které nam z&me podstrkuji kulturu jejich matskych zemi. V dneSnim
swité ziskavaji ¥tSi vliv nez viady wkterych stai. Jelikoz takovéto spaieosti si
jednoduse rizou diktovat podminky. Nejsou totiz zavislé na dan&gionu ani dané
zemi, jednodude mohou odejit jinam, tam kde jini gapsi“ podminky nap v Cing.
Globalizace mini podobu celého $ta, odstrauje rozdily mezi lidmi a jejich kulturami.
Myslim si, Ze kazdy narod by sec¢hsnazit udrzet si asponekteré narodni zvyky,
jelikoz tyto zvyky claji narod narodem. Je na kazdém z nas zda si kupevat
vyrobky, které byly vyrobeny vijeho zemi, a tak pofi narodni hospodatvi ¢i
nikoliv, proto je nezbytné, aby tyto vyrobky bylice prosazovany.

8 BEDNAR, P.Meésto vs. Nakupni centrgonline]. 2007 [cit. 10. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.hyper.cz/soubory/Bednar.doc>.

% BEDNAR, P. Mésto vs. Nakupni centrdonline]. 2007 [cit. 10. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.hyper.cz/soubory/Bednar.doc>.
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4 PROC PODPOROVAT MISTNi VYROBKY

Regionalni vyrobky jsou jedigaé svym seftim na dany region, na jeho
charakter, respektuji a dale rozvijeji jeho tradiadturu ¢i historii a svoji ojediglosti
maji obrovsky potencial na rozvijeni cestovnihohtucZ tohoto dvodu se zavagi
regionalni zn&y pro mistni produkty. Zaroviejsou vSak i jednou z moznosti jak
acinné podporovat mistni ekonomiku. Zardivenaka posiluje sounalezitost mistniho
obyvatelstva s regionem, zapnuje zapojeni obyvatelstva da&rd ve svém regionu
a zprostedkovava kontakty mezi vyrobci a dalSimi lokalnsubjekty. Jednotny systém
regionalniho zn&ni ma také pomoci Zivnostiitk a malym firmam s propagaci
a reklamou jejich produkce, s odbytem, se zvySepfestize vyrobi v tuzemsku
i v zahranéi prostednictvim dobrého jména regionu. Dale poméha tahié levnym
vyrobkim nadnérodnich firem. Ztani umo#uje turisim objevovat region a uzivat si
jeho atmosféru novym netra&dim zpisobem a mistnim obyvaibeh dovoluje nakupem
znaenych vyrobk podporovat ,své” mistni vyrobce. Regionalni & se oznéuji
vétSinou femesiné vyrobky, potraviny a zédélské produkty (p&vo, mléko, syry,
maso, obiloviny, vino, ovoce, zelenina, napojenilgdody, ryby, med, apod.) &ipdni
produkty (I€ivky, bylinné caje, rdkos pro stavebnicely, extrakty z rostlin pro
kosmetické tely, kompost, mineralni voda, apod.). Zka mize ziskat vyrobek

tradiéni i novy, jestlize spini kritéria a certifiai komise rozhodne o jejim &eni®®

4.1 Cesti ,prakopnici v oznatovani mistnich vyrobki

Ozna&ovéani mistnich vyrobhk zavedlo Regionalni environmentalni centrum
Ceska republika v ramci projektu Natura 2000 — Lpi&ods, priroda lidem, jehoz
realizaci v letech 2004 — 2006 financovala Evropgkénise. Regionalni zgani
vyrobki bylo jednou z hlavnickasti tohoto projektu, ktery se z&foval, hlavié na
zvySovani powdomi obyvatelstva o celoevropské soustashrargnych uUzemich

sowasti Natura 2008’

8 BEDRNIK: Znacky s dusi mistfonline]. 2008 [cit. 12. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.pavucina-sev.cz/pdf/bedrnik-04-srpe@{pdf>.

87 ASOCIACE REGIONALNICH ZNACEK: Historie znaeni mistnich vyrobk produkt: a sluzeb v
ramci ARZ[online]. 2006 [cit. 10. 2. 2010]. Dostupny z WWWhttp://www.arz.cz/historie.htm>.
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Pro zn&eni mistnich vyrobk byly vybrany ti oblasti soustavy Natura 2000,
které jsou znamé pro své&imdni bohatstvi a zaroieskytaji dostat@né mnozstvi
mistnich tradinich vyrobki a sluzeb — narodni parky Krkonose a Sumava a CHKO
Beskydy. Rhem roku 2005 uskuteil REC CR v tchto regionech #kolik setkani
s mistnimi vyrobci, pracovniky sprav chéasch Gzemi, zastupci obci, kiigj
neziskovych organizaci a dalSimfj pichZ byla stanovena podrobna pravidla a kritéria
zna&eni vyrobKi, wetre nazvu a podoby samotné zZkg a zvoleni mistniho
koordinatora — MAS KrkonoSe, Lidé v Beskydech a iBedIni rozvojova agentura
Sumava. Ke konci roku 2005 byly &ldny prvni certifikaty vyrobkm v Krkonosich,
nasledovaly Beskydy na &itku roku 2006 a v 16t2006 se pdaly prvni zngené
vyrobky i na Sumay. Pravidla certifikace a principy z&eni se oskdcily a bylo mozné
je aplikovat i v dalSich regionech.¢Bem roku 2006 seftjglal Moravsky kras, kde
zavedeni zngni iniciovala MAS Moravsky kras. Diky poradensREC CR tu vznikla

&tvrta regionalni znka®®

4.2 Rozvoj ¢eského venkova diky ekologickému zegdélstvi

V roce 2006 doSlo znovu ke zvySenicpoekologickych farem, a tim i celku
ekologicky obhospodavané [idy. Po mirném poklesu v roce 2005 jeji podil z oe
vyméry zenedélského mdniho fondu k 31. 12. 2006 doséahl 6,61 %C&ské republice
k tomuto terminu hospotilo 963 ekologickych podnik Tento trend byl zjsoben
zejmeéna schvalenim Programu rozvoje venkova v 866, ktery nahrazuje od roku
2007 systém statni podpory v ramci HRDRv&dre slibovana vyse plateb je hlavnim
divodem ndiistu  pd@tu ekologickych zewdélstvi, jenz umoznilo zvySeni
kompenzanich sazeb pro ekologické zeéwlstvi v Programu rozvoje venkova
2007 — 2013. DalSimi faktory, které motivuji protys do EZ, je vytveeni
konkurergniho prostedi v oblasti kontroly dodrzovani pravidel EZ a ugtajici
poptavka po bio-surovinach ze strany vynblboopotravin.Za rok 2006 se zvysil get
vyrobai biopotravin 0 27 podnikna celkovych 152 podnik Prispély k tomu zejména
zlep3ujici se moznosti odbytu biopotravinaskbdku zvySeného zajmu spetiteli.

8 ASOCIACE REGIONALNICH ZNACEK: Historie znaeni mistnich vyrobk produkt: a sluzeb v
ramci ARZ[online]. 2006 [cit. 10. 2. 2010]. Dostupny z WWWhttp://www.arz.cz/historie.htm>.
8 Capounové, KEkologické zeduélstvi vCESKE REPUBLICE réenka.Praha: Ministerstvo
zemedélstvi Ceské republiky, 2008. s. 17.
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Motivaci mnoha firem k f@chodu na bio-produkci je také zvySena bonifikace
pro ekologické zewdélce a bio-zpracovatele ve vybranych dpaich v PRV. Pozitivni
trend vedouci k produkci biopotravinitteme zaznamenat i ve vyvoji strukturydpiho
fondu v EZ. Dominujici hospodieni na TTP v horskych a podhorskych oblastech se
zangienim na udrzbu krajiny a chov masného skotu je $tivni charakteristikou EZ
v Ceské republice. Sistem celkové vyrry ekologicky obhospodavané fidy se viak
nezvysuje vyrara trvalych travnich porost(TTP), coz bylo typické pro minula obdobi
a [ilis negispivalo k rozvoji domaci produkce biopotravin (gjimkou howziho
masa). V roce 2006 je vyra TTP giblizné na Urovni roku 2003. Naopak se zvysSuje
vyméra orné fidy (za rok 2006 o 2 713 ha na celkovych 23 479&ah&gké vynira

trvalych kultur, co? by se #p odrazit v naiistu produkce biopotravin a bio-krmi?.

4.3 Proc¢ tedy podporovat mistni vyrobky?

VSichni Zijeme v globalizéni dok&. Tato doba je ovSem velice zvlastni, tim, Ze
se snazi, aby se vSichni lidé n&tswhovali stejd, snazi se ,rozbit* mistni zvyky, jak
ve stravovani, tak i v chovani lidi. Tyto zvyky js@de ovSem zavedené po celé
generace. Pr&vproto, by jsme rdi podporovat mistni vyrobky, jelikoZ jsou sepjaté
s regionem, ve kterém Zijeme. Ukazuji mistni kuifar maji téz ,dusi* daného regionu,
davaji odkaz budoucim generacim. JelikoZz tyto Vigyopbomahaji zachovat tradice
a odkazy. Ale ne jenom to, tyto vyrobky jsou mnoHdAalitnéjSi nez ty zahraxini,
které se nam momentélsnazi ¥tSina maloobchodnicretzci ,vnutit®. Je znama éc,

Ze tyto stejnétrettzce ve ,svych matmich* zemich, regionalni vyrobky velice
podporuji, nap: Interspar v Rakousku nabizi az 70¢esstvého zbozi od rakouskych
dodavatel. OvSem u nas se snhazi chovat pragopak. TakZe odp&¥ zda podporovat
regionalni vyrobce je jednoducha, jednaara, ANO" a to hned z Bkolika zasadnich
duvodi.

Kazdy Zijeme v ufitém regionu, se kterym jsme spojeni, a timto mame
jedinggnou moznost tento region podiio Koupi, napiklad réjakého zemadélského

regionalniho vyrobku podpiome naSe ze#délce, tim gispéjeme, Ze krajina bude stale

*® Capounova, KEkologické zeduélstvi vCESKE REPUBLICE reenka.Praha: Ministerstvo
zenedélstvi Ceské republiky, 2008. s. 18.
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obctlavana a op#mvavana, zaroveto bude mit blahodarnycinek na ekonomiku
regionu. (Tento efekt se nevztahuje pouze naéd&lae, ale na vSechny regionalni

vyrobce).

DalSim divodem je, Ze kazdy k nam dovezeny vyrobektZivwzdalenosti ma
negativni vliv na Zivotni prostdi, jelikoZz jenom na jeho dopravu je vynaloZzeno
negredstavitelné mnozstvi energie, ktera se mohla vyjinak, ,lépe“. Koupi
regionalniho vyrobku, ktery k nam nemusi putov&ove vzdalenosti jako vyrobek

zahranéni, pispéjeme i ekologickou strankouwswi.

Dale regionalni vyrobky maji velice dobry vliv namstnanost v regionu,

a hlavre si mizeme byt jisti kvalitou vyrohk

Regionalni vyrobky a sluzby mohou byt lakadlem diiri ktei zajisté chiji
ochutnat mistni speciality. Tudiz tyto vyrobky milahodarny vliv na turistiku, a tim
zvySuji prestiz, daného regionu zartve Ceské republiky. (Fliv ,zahraninich*

financi do ekonomiky).

Cilem tétocasti prace v zadnémiipad neni hatni zahraninich vyrobd,
mnozi z nich maji vyborné a velice kvalitni vyrobkiedinym a zarowve prioritnim
cilem bylo upozorniteského zakaznika na to, Ze slovo ,zahmitinemusi byt vzdy
ekvivalentem slova kvalitni, a ani lepSi. Byla zmt@ha upozornit, na obrovské vyhody
regionalnich a narodnich vyrolkjelikoz jejich koupi ziskame nejenom velice kirali
zbozi, ale ziskame tim i nezastupitelndid@gnou hodnotu, kterou v sélyto vyrobky

~ s

s ,dusi“ regionu, nepopirateimaiji.
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5 ORGANIZACE PODPORUJICI MISTNI REGIONALNI
VYROBKY

My vSichni zijeme v dob globalizace, a ta se mimo jiné snazi unifikovait.sv
Podemliva a zcela ¢ii historicky vzniklé, tradini mistni a regionalni odliSnosti
a originalitu, ktera v danych regionech vznikalagedé generace. K tomuto jevu vSak
jiz vznika i protivaha. V satasné dob totiz sili poteba rkterych lidi zachovat identitu
mist a regiofl. Regionalni rozmanitost povazuje zdeZitou také vyznamny nazorovy
proud v Evropské unii a jeji hospadké politice. ,Vyvazeny Uzemni rozvojibec
neznamend, ze by si regionyl;nbyt navzajem vic podobné. Ve skértesti je velka

regionalni rozmanitost strategickou vyhodou Evropy.

NasSim ukolem je spiSe zajistit, abychom této roztoati umeli vyuzit
a abychom dokazali rozpoznatednosti jednotlivych regian” fekl Pekka Kansas
z finského ministerstva zivotniho preti. Také WCeské republice maji regiony§v
neopakovatelny charakter dangirpdnim bohatstvim, kulturou a staletymi zvyklostmi
jeho obyvatel.C4st tohoto charakteru nesou i vyrobky a dalsi pktydpochéazejici
z mistnich regiol Je do nich vioZen trathi um i duSe mistnich obyvatel. Byvaiji to
produkty kvalitni a Setrnéu¢i ptirode. Jednim z progedki, jak podtrhnout a podjpio
mistni vyrobky a sluzby je regionalni Zeai, které se Ceské republice z iniciativy
neziskového sektoru zavadi od roku 2005, narodnéurdinatorem je Asociace
regionalnich zn&k. Regionalni zrky garantuji fvod, originalitu a vazbu vyrolik
a sluzeb na konkrétni Uzemi a zaiowouzi k propojeni ochrany mistnih@irpdniho
bohatstvi, tradic a kultury se Setrnym hosgedanclovéka a ekonomickou prosperitou
regionu, pispivaji ke zviditeldni mistni produkce. Stén¢ fe¢eno, jde o podporu
udrzitelného rozvoje v regionech. Regionalni¢ami produkt je novinka poslednich

let, ktera stoji za pov&imnuti, baldadnsj$i poznanf*

5.1 Regionalni znaky

Tato cast prace se bude blize zabyvat nejzf)gimi regionalnimi znéami,
které misobi na UzemCeské republiky. Row? zde budou iedstaveny i zngky, které

pusobi na narodni Urovni.

%L BEDRNIK: Znacky s dusi mistfonline]. 2008 [cit. 12. 1. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.pavucina-sev.cz/pdf/bedrnik-04-srperd2pdf>.
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Regionalni znaka Sumava

Tato regionalni zn&ka, vznikla v rdmci projektu ,Natura 2000 — Lid&rpde,
piiroda lidem®, ktery byl financovan Evropskou komigiv sodasné dob funguje jako
soudst systému regionalnich ziek, ktery rozviji Asociace regiondlnich Zp&.
Regionalni ozngeni ,Sumava“ se uduje vyrobkim spotebniho charakteru podnim
a zemddélskym produkim a ungleckym ditim nebo sluzbam jako jsou ubytovani
a stravovani, ovSem pouze zgegpokladu, Ze splji certifikaéni kritéria. Hlavnim
cilem této regionalni ziky je zviditelnit a upozornit na Sumavu a Gzemiarhné
soustavou Natura 2000 a vyuzit jeho socio-ekonoyuitkvyhod. Znéka podporuje
mistni vyrobce zetuélce, Zivnhostniky, malé aisdni firmy a poskytovatele sluzeb,
ktefi hospod#& v tomto regionu Sett tradiné a v souladu se zajmyipody. Jednim
z dalSich cit znaky je pispét k udrzitelnému cestovnimu ruchu, zkvaditim

rekre&niho zaZitku turist tim, Ze znaka garantuje jvod vyrobku??
KrkonoSe originalni produkt

Na uzemi Krkono$ se iwieme pi ndkupech setkat s vyrobky ozeaymi
specialnim logem ,KrkonoSe — originalni produktot® ozng&eni znamena, Ze vyrobky
prosly gisnym procesem certifikace, ktery zakaznikovi gajenejich skutény pavod
v KrkonoSich. Mistni fivod v8ak neni jedinou podminkou proéleshi zn&ky. Znatené
vyrobky musi pispivat k dobrému jménu regionu, proto musi bytétalostatené
kvalitni, Setrné w¢i Zivotnimu prostedi a jedinéné ve vztahu ke KrkonoSim, vyrobené

tradini technologii, riiné nebo z mistnich surovin, vyjinseé svou vysokou kvalitot?
Vyrobeno v Beskydech

Na Uzemi Beskyd se tpete i nakupech setkat s vyrobky ozeamymi

specialnim logem ,Vyrobeno v Beskydech®. Tato keaznamena, Ze vyrobky prosly

92 REGIONALNI ZNACKY: Zasady pro udovani a uzivani znky SUMAVAonline]. 2009

[cit. 14. 2. 2010]. Dostupny z WWW: <http://www.liegalni-
znacky.cz/downloads/sluzby/s_zasady a_kriteria.pdf>

% DOMACI VYROBKY: Krkonoge - originalni produlfbnline]. 2006 [cit. 16. 2. 2010]. Dostupny z
WWW: <http://domaci-vyrobky.cz/dokumenty/krkonosddéirmace.xml/regiony>.
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piisnym procesem certifikace, ktery zékaznikovi gaujen jejich skutény pavod
v Beskydech?

Moravsky kras regionalni produkt

V regionu Moravského krasu funguje od roku 2007t&yszngeni mistnich
vyrobki specialinim logem ,MORAVSKY KRAS regionalni prodtikiTato znaka
znamena, Ze vyrobky proslyipnym procesem certifikace, ktery zakaznikovi gasjan

jejich skutény pivod v Moravském krasu a okdfi.

Orlické hory originalni produkt

V regionu Orlickych hor a Podorlicka se odétva roku 2007 ozréaji mistni
vyrobky specialnim logem ,Orlické hory — originalpifodukt”. Tato znéka znamena,
Ze vyrobky proSly fisnym procesem certifikace, ktery zakaznikovi ganjenjejich

skutesny pivod v Orlickych horach a Podorlickd.

Dale se je&¥ maZzeme setkat s&mito regionalnimi znatkami:
» Vysacina regionalni produkt

Gorolsko Swoboda regionalni produkt

Moravské kravésko regionalni produkt

Polabi regiondlni produkt

YV V V V

Hana regionalni produkt

VSechny vySe znibvané regionalni zi&y maji jedno spokné, jsou v asociaci
regionalnich zngek a snazi se upozornit na jedinest daného regionu, jsou téz
zarukou, Ze vyrobky s timto logem jsou vyrobenyamé&m regionu a maji tu n&péi

jakost.

% DOMACI VYROBKY: Vyrobeno v Beskydegbnline]. 2006 [cit. 17. 2. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://domaci-vyrobky.cz/dokumenty/beskydy/inforreaxml/regiony>.

% DOMACI VYROBKY: Moravsky kragonline]. 2006 [cit. 17. 2. 2010]. [online]. Dostupny z WWW:
<http://domaci-vyrobky.cz/dokumenty/moravsky_krafdrmace.xml/regiony>.

% DOMACI VYROBKY: Orlické hory[online]. 2006 [cit. 17. 2. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://domaci-vyrobky.cz/dokumenty/orlicke_horfimace.xml/regiony>.
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Chutna hezky. Jihatesky

Jihasesti vyrobci potravin mohou ziskat 2zka Chutna hezky. Jikkesky. Cilem
této znaky je propagovat kvalitni masné, pégieé ¢i mlécné vyrobky z Jihteského
regionu. Soutz ma rekolik podminek. Nejdlezit¢jSi je, aby byl produkt vyroben na
jihu Cech. Porota kladhhodnoti i pouZziti mistnich surovin a sarfgag také ch.
»Zasadni podminkou je stoprocentni podil {ieské pidané hodnoty. To znamena, ze
se tyto produkty zcela vyrdjh na Uzemi regionu,” podotyk#editelka této sodfe.
Kazdy vyrobce mize nominovat nejvys deset prodiukfeZ povazuje ve svém oboru za
zajimavéci ojedirglé. NejlepSi a nejchudsi vybere odbornd komise. Loni porotci
posoudili celkem 142 vyrolik od 37 firem a podnikatél z kraje. NejlepSimi
jihoceskymi potravinami nakonec zvolili Sunku s mederdglnik, jahodovy jogurt

a tmavy med. Viizové této sowte ziskaji pravo na logo Chutna hezky. desky®’

Regioklasa

Regioklasa je statni snahou zasit vSechny saasné znéky regionalnich
potravin&skych vyrobk a finartné podpdit jeji propagaci je tohoto projektu, ktery je v
sowasné dob pred dokokenim na ministerstvu zemklstvi. Ministerstvo jiz na
propagaci zn&ky vyclenilo podle jeho udéj50 milioni korun, které jsou na zvlastnim
O¢tu Statniho zewdélského a intervemiho fondu. Ministerstvo si od propagace
regionalnich specialit slibujestsi ohlas od spttbiteli nez u dosavadni zéley Klasa,
neba’ v pripact Regioklasy jpjde o potraviny typické pro @itou oblast od mistnich
vyrobai. Do zn&ky regioklasa budou zahrnuty i specifické tuzembi@gpotraviny.
Logo Regioklasy nebude vzdy ungisbd pouze na vyrobku, zélkea ma mit SirSi pouziti,
nez je pouhé oziani potravin logem. Na celém projektu spolupraaujeisterstvo
zenedélstvi s potravingskou a agrarni komorou a Asociaci krajednou z neiiSich
ambic Regioklasy je aby podpora regionalnich patrgokratovala i v nasledujicich
letech?®

°” AGROWERB: Chutna hezky jihgesky poteti[online]. 2009 [cit. 22. 2. 2010]. Dostupny z WWW:
<http://www.agroweb.cz/Chutna-hezky-jihocesky-ptitres43x33126.html?Lang=cs>.

% NASE ADRESA:Ministerstvo zewdélstvi da 50 miliost na propagaci regionalnich potravienline].
2010 [cit. 23. 2. 2010]. Dostupny z WWW: <http://wwaseadresa.cz/cz/s347/Zpravodajsky-
portal/c911-Aktualni-zpravodajstvi/n30771-Ministers-zemedelstvi-da-50-milionu-na-propagaci>.
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Terno a Trefa chtéji prosazovat regionalni vyrobky

Spotebni druzstvo Jednota by &lat nabidnout zakaznikovi zbozi, které pochazi
Z kraje, a tim chce podporovat naSe &aiite a zamistnanost v regionu. V obchodech
Terno a Trefa tak budou na potraviny mistnich vgiiobpozonovat zngky a loga
»Z naseho regionu“ a ,Chutna hezky. Jibsky". Pra¢ vitézné produkty ze sokite
Chutna hezky. Jikesky, kterou vyhlaSuje Regionalni agrarni komotzoidiského
kraje, z@iazuje Jednota do své nabidky. Na pultech a v relg@epermarkétJednoty
se totiZz objevi vyrobky, které se umistily na poimfrech mistech v kazdé kategorii. Jiz
dnes nabizi Jednota devadesat proc¢enstvého zbozi od regionalnich dodauatel

Podporu vysoce kvalitnim regionalnim prodirktvénuje také Jihgesky kraj®®

Jak na naSem trhu rozpoznat tuzemskeé potraviny

V dnesni dob neni vibec jednoduché podporovat domaci Zefte a vyrobce
potravin, jelikoZz v mnoha ifpadech je zeth pavodu na vyrobcich velmi nejasna
a v fadk pripadech pvod vyrobku nelze &bec vypatratPovinné zn&eni ¢asto nic
nerikd, jelikoZz pro oznévani vyrobk povinnymi Udaji existuji rozdilné poZzadavky na
tzv. ,balené®, ,zabalené" a ,nebalené“ potravinyniAu jedné z d&chto skupin vSak
neplati ploSna povinnost uv&doavod vyrobkuci dokonce pouzitych surovin. Balené
potraviny jsou ty, které umistil do obalu vyrobcebn balirna. Ty musi povign
obsahovat nazev obchodni firmy a sidlo vyrobce miEhmzce nebo prodavajiciho nebo
nazev balirny. Je-li tedy na obale uvedeniikigd kontakt na dovozce, Udaje o vyrobci
nejsou povinné. Smyslemchto informaci totiz neni rozkryt zemiyodu, ale zviejnit
kontaktni Udaje na&hkoho, kdo za vyrobek nese odgdwost. | kdyZz ovSem na obalu
nalezneme adresu vyrobce, nemame jistotu, ze k&m& vlastré surovina pochazi. Za
vyrobu se totiz wad pripadi povazuje i baleni. N&jklad u ryZe nebo kakaového
prasku je nasnagd Ze cesky vyrobce pouze zabalil zahr&ri surovinu, u jinych

potravin to v3ak izjmé byt nemusi®®

9 PLZENSKY DENIK: Z&kaznicinajdou potraviny z jihn€ech na pultech snafenline]. 2008 [cit. 27.
2. 2010]. Dostupny z WWW: <http://plzensky.deniket@nomika/potraviny region20080927.html>.
10 BIOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.
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Zabalené potraviny jsou takové, které se bali b&romnosti zakaznika,
napg. v zazemi prodejny. U nich se uvadi nazev firmigr& vyrobek zabalila, coz
0 pavodu ot nic nevypovida. U nebalenych potravin se, az yjamky uvedené

v nasledujicim textu, plomevyzaduiji ani vy$e zm¥né Gdaje™*

Kdy musi byt uvedena zens pivodu?

Uvadni zeng pavodu se vyZaduje u potravin, kdy by neuvedeni tohmtaje
uvacklo spotebitele v omyl. Pokud je n#élad na obalu popcornu americka vlajka, ale
popcorn v Americe vyroben nebyl, Udaj o zendivgdu je povinny. Matouci pro

spotebitele nmize byt i formulace ,Vyrobeno pro...“. Ta ovSem nenirozporu

s predpisy, a pokud jsou na obalu uvedeny vSechny pévirdaje, tady ji nemohou za
zavadjici povazovat. Déle existuji tité kategorie potravin, kde je uwad zeng
puvodu povinné. Je to néRladfada druli ¢erstvého ovoce a zeleniny, jejichz prodej je

upraven evropskymi normart?

Také pro potraviny ZivdSného @vodu plati pisngjSi pravidla, dan& evropskou
a nasleda i nasi legislativou. Na kazdém baleném vyrobku inty$ registréni ¢islo
podniku a ndzev ze¥mebo kod statu, kde byl vyroben. Kod ma podobudvizsmen
vovalu CZ proCeskou republiku, SK pro Slovensko apod.), musi &feiny,
nesmazatelny a znaky musi byt snadno rozlustitefetkud matouci mze byt
i zn&eni vajec, jelikoZ na kratie ¢asto najdeme pouze informaci o balirnkdd zens
puvodu pak musime hledat v podotazitka gimo na kazdém vejci. JégpodrobrjSi
Gdaje se uvagi u howziho masa — spiwbitel ma pravo &dét, kde se z\e narodilo,
kde bylo vykrmeno a kde porazeno. Pokud se jedné&egeh pipadech o jednu zemi,
Ize tyto informace shrnout pod ozeai ,pivod”. Povinnost uvatt pivod plati také pro
med, ten se oztigje zemi fivodu, kde byl ziskaf?

101 BJOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?a&inou ¢zko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.

192 B|OSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.

193 BJOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.
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5.2 Znaéeni vyrobki na narodni arovni

Czech Made

Znxka Czech made je zarave jednou z nejstarSich z¢ek. Toto ozné&eni
uckluje Sdruzeni pro cendeské republiky za jakost. Tyka se viech kateggriblwki
a podminkou pro jeji wdeni (kront kvality) je, Ze vyrobce musi byt registrovan
v Ceské republice. Zrlia ovdem nic nevypovida nic aiwdu pouzitych surovin,
jelikoZ za vyrobu je povaZovano i baléfif.

Znadka Klasa

Potravinové a ze#aglské vyrobky se mohou uchazet také o ckuoakvality
Klasa, ktera je utdlovana od r. 2003 ministrem zédglstvi. Do konce dubna roku 2007
byla tato znéka kvality vazana na souvisejici narodni prograogporujici kvalitni
doméci potraviny. Zrku mohly ziskat pouze potraviny, které byly zcelaobeny
v Ceské republice, obsahovaly stanoveny podil doméasiobvin (v zavislosti na druhu
obvykle min. 60 — 70 %) a kraintoho vykazovaly nadstandardni kvalitativni
charakteristiky. OvSem jiz vyprSela vyjimka v oltiasarodni podpory, kterd nam byla
udélena g vstupu do Evropského spoknstvi. Znéka Klasa se proto musela otdv
i vyrobaim z ostatnich evropskych zemi a znamy slogan jtep& z naSi zeii

vystidala \&ta ,to nejlepsi pro nase nejbliz&f®

Ceska kvalita

Tato pongrné znama znéka narozdil od fedchozich dvou nema se zemi

puvodu vyrobku nic spotmého. Jelikoz jejim cilem je zviditelnit kvalitniynobky

194 BIOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.

195 BIOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.
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a sluzby naceském trhu. Tuzemskyupod vyrobku ¢i provozovatel neni k jejimu

udgleni podminkou. Znika je sodasti Narodni politiky podpory jakosti®

Zijeme v dol, kdy se zakaznici 2&naji ¢im déal tim vice zajimat otpod
vyrobki, a rektefi z nich by nejragji preferovali ty ceské, ovSem ozmeni na
vyrobcich jim to gkdy mize z€Zovat, jelikoZz je skdy az klamavé. Jeigjme, Ze
mnohé zné&ni na narodni Urovni, e byt pro zakaznika spiSe klamaveé, jelikoz
nagiklad u oznaeni Ceska kvalita se f¥e ¢lovek laik* neznaly daného problému
domnivat, Ze jde o tuzemsky vyrobek, je to totitazvu vyvoditelné. AvSak tato ztia
zékaznika ,pouze” informuje, Ze dany vyrobek je Ilkma& Toto ozngeni je velice
piinosné z hlediska bezfy@sti vyrobku, avsak si myslim, Ze by se toto ¢enantlo
nazyvat jinak, aby nedochazelo ke ,klamani*, ildpd: ,Kvalitni vyrobek” takovyto
nazev by #které zakazniky, kié preferuji, ,nase" vyrobky odéth zahraninich
neuvadl v omyl. Nejedna se ovSem o vSeobecozSteny nazor, ale jde pouze aim

subjektivni ndzor na danowa; a rektefi tuto problematiku mohou vnimat jinak.

1% BIOSPOTREBITEL: Jak poznattuzemské potraviny?&inou ezko[online]. 2007 [cit. 25. 2. 2010].
Dostupny z WWW:
<http://www.biospotrebitel.cz/page.php?referencenewpress.print&press_id=322i>.
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ZAV ER

Je pochopitelné, Z&ovek jako jednotlivec neriize ovlivnit tak velky a sloZzity
proces jakym globalizace bezesporu je. Zasahujelgakféry ekonomické, tak do sféry
socialni. Ve své podstase da s nadsazkdici, Ze globalizace je proces, kteryiteg
casti s¥ta neuvtitelné ,spojuje” a rEkteré zase naopak ,roddje” bez ohledu na
jejich geografickou vzdalenost. Je pochopitelnéehto proces ma jak své vyhody, tak
i své zapory, které jiz byly v praci podrabrozepsany, a neni tedy nutné se k nim jiz
znovu vracet. Co ovSenako jednotlivci ovlivnit nepopirateth mizeme, je zpsob
vnimani nasSich narodnich a tr&giich regionalnich vyrobik Domnivam se, Zéeska
spol&nost za dob komunistického rezimu velice #@pna sebexdomi, a to v tom
smyslu, Ze jakakoliv zahrafmii véc ¢i vyrobek byla vniména jako lepSi. Mnozi jedinci
si toto smySleni bohuzel nesou dodnes.

Cilem této prace v zadnéniipact nebylo hatni zahraninich vyrobd&, mnozi
z nich maji vyborné a velice kvalitni vyrobky. Jéunz hlavnich cil bylo upozornit
ceského zékaznika na to, Ze slovo ,zahmaifiineni v Zadném fijpact ekvivalentem
slova kvalitni, a ani lepSi. Byla zde snaha upoit@ra vyhody regionalnich a narodnich
vyrobka, jelikoz jejich koupi ziskame nejenom zbozickpvé kvality, ale ziskame tim
navic i nezastupitelnoufidanou hodnotu, kterou v sélyto vyrobky s ,dusi regionu”
nepopiratelé maji. Kazdym timto zakoupenym vyrobkem potipe tradice, které nasi
piedci vytvaeli po celé generace, a byla by nespaskoda o @ prijit. Myslim si, Ze
stoji alespé za malou Uvahu, jaké vyrobky vlastavolime, jelikoz toto uz v nasi moci

je. Podp#ime tim tak nas region, nasi zemi a ve své padissaimi sebe.

Pres obrovskeé vyhody regionalnich vyrabksem vSak doSel k zéw, Ze v nasi
zemi jsou stale jeSthodre zanedbavané, stale spousta lidi v mém okoli awi, ke
néjaké regionalni znky vabec existuji. Z toho vyplyva, Zze majiiqal sebou jest
,dlouhou cestu” kkeskym zakaznikm. Dle mého nézoru by zaslouzily mnohem vice
pozornosti, ale hlaegnmnohem ¥tSi statni podporu na jejich prosazovani.¢Jistjaka
podpora tu existuje, ta je vSak nedosji. Myslim si, Ze by @la existovat jedna
jedina statni zn#ka, kterou by lidé date znali, a hned by é&déli, Ze tato znéka
zastupuje tradni regiondlni vyrobky. fieba se ji stane jiZiipravovana Regioklasa, to
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ovSem ukaze aZas. Proto bychémto vyrobkim ch&l poprat, aby si naSly svou cestu
k ceskym zakaznikm, jelikoz jsou ,to nejlepsi z naSi zémJsem pevé preswdéen,

Ze se tak jiz brzy stane.
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|. Dotaznik.
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Ptilohac¢. 1. Dotaznik

Vyzkum chovani a preferenciceského zakaznika.

(Tento vyzkum slouzi pouze pro mou Bakakbu praci, Vami uvedené Gdaje boudou poZity peuze praci a nebudougravany
tretim subjekim.)

1) Pohlavi:

a) Muz
b) Zena

2) Vek:

a) 15-19
b) 20-25
c) 26-35
d) 36-46
e) 47-60
f) 61-2?

3) Mé dosazené vzthni:

a) Zakladni
b) StredoSkolské
c) VysokoSkolské

4) Bydlim:

a) Ve nmeste
b) Na vesnici

5) Preferuji nakup v:

a) Hypermarketu, supermarketu
b) Diskontni prodeja

c) Malé prodeji (smiSené zbozi)
d) Trznici
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6) P¥i nakupu potravin je pro &prioritni:

a) Cena

b) Kvalita

c) Pavod suroviny

d) Ozna&eni zné&kou Klasa

7) Preferujete domaci suroviny?

a) Ano, cesky mivod potraviny je pro hzasadni  vybéru
b) Dulezita je pro mi kvalita, a ne fivod vyrobce

c) Preferuji spiSe zahratfmii suroviny

d) Je mi to jedno, jediny faktor, je proémaena

8) Na nakup:

a) Jezdim autem

b) Jezdim MHD

c¢) Dojizdim na kole
d) Chodim @sky

9) Muj meésicni prijem:

a) 0-5000

b) 6000 — 10 000
c) 11 000 — 19 000
d) 20 000 — 45 000
e) 46 000 — 100 000
f) 101 000 — ??

Castky zde uvedené jsou ¥K

Vhodnou odpo¥d’ prosim zaSkrtéte.
Dékuji za Vas ¢as, a zarova preji prijemny zbytek dne®©
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ABSTRAKT

SUCHANEK, K. Globalizace a sitové obchodnietézce a jejich vliv na regionalni
spotebitelsky trh: bakald'ska prace Ceské Budjovice : Vysoka Skola evropskych
a regionalnich studii, 0. p. s., 2010. 64 s. Vedbakaldské prace doc. Ing. Ladislav
Skarepa, Ph.D.

Kli¢ova slova: globalizani proces, globalizace, mistni trh, maloobchod,
obchodni centrum, supermarket, hypermarket, ddtagéiSeteni, regionalni vyrobky,

Regioklasa, obchod, vliv globalizace na maloobchzé#taznik.

Prace se za#iuje na globalizaci jako celek, Zjifje dopady globalizmiho
procesu na chovani lidi, jejich zvyky a kulturu.®aji&'uje jeji celkovy dopad na
mistni maloobchod a regionalni vyrobky. Prace mklena na d¥ ¢asti na teoretickou
a praktickou. V teoretickéasti je ukazana globalizace jako celek, jsou ukgazaj
klady i zapory pro sttovou populaci. Je zde podrabrozebrano co ndm globalizace
.,dava“ a ,bere". Teoretick&ast se zabyva, mistnim maloobchodnim trhem, je zde
podrobré rozebrantesky maloobchod od padu komunismu az da:aswnosti, zkouma
vyvoj maloobchodu, zimy chovani prodejci kupujicich. V praktickéasti jsem se
zan®fil na chovaniceskych spdtbiteli, jejich preference a chovani. Toto chovani bylo
zjidtovano vlastnim dotaznikovym #eni. Seteni se zabyvalo zji&bim, co ¢esky
zakaznik upednostiuje zda-li obchodnfetzce, ¢i malé prodejny, zda updnosiiuje
kvalitu surovin ped cenou nebo naopak. Zkoumano zde také bylo, jeddow tomto
rozhodovani hrajeifjem dotazanych aék. Dale je v tétoéasti prace poukdzano na
vyhody regionélnich vyrohka jejich kladny vliv na regionalni ekonomiku patai

i na politikuCeské republiky jako celku.
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ABSTRACT

SUCHANEK, K. Globalization and global retail chains and their
impact to the regional consumer markeBachelor thesisCeské Budjovice : The
College of European and Regional Studies, o. R2&L0. 64 p. Supervisor: doc. Ing.
Ladislav Skeepa, Ph.D.

The key words: a globalization process, a globalization, a regli@ale, a retail,
a trade centre, a supermarket, a hypermarket, atigneform, regional products,

regioklasa, trade, an influence of the globalizaba the retail, a customer.

The work target the globalization as a unit, idBrout an impact of globalization
process upon human behaviour, habits and culttissalbout the whole impact upon
regional retail and the regional products. The wisriivided to two parts; theoretical
and practical. The theoretical part is about theletglobalization, there are presented
positives and negatives for the world populatiord at's resolve in details what

globalization ,gives* and ,takes".

The teoretical part is engaged in regional retai &and in Czech retail from the
communism fall to present, inquire developmentetéit, the changes in behaviour of
dealers and buyers. In practical part | put my mimbtehaviour of the Czech customers
and their preferences. This behaviour was investtbawith the question form
examination. The examination was dealt with iderdifon preferences of customers ;
chain stores to small shops, quality of raw malkeri@ purse. There was investigated
importace to high of income or age during theiriddlea making. In this part there’'s
referend to benefits of regional products and thpmsitives influence on regional
economics or politics of The Czech Repubilic.

64



