
Struin6 verbilni hodnoceni bakal6isk6 price:

Kdyi jsem obdriel tuto bakaldiskou prdci k oponentufe, zam!,ilel jsem se nad
timatem zda je nutni, aby zaitzeni jako jsoa viznice, ii ndpravnd zaifzenl potiebovala
public relations. Aatorka mi viak pfesvidiila kdyi v rivodu svi prdce piibliiuje velmi
vhodn!,m zpfisobem aikladnt pojem a v!,znam public relations pro veiejnost. Na anali,ze
spoluprdce tohoto zaFfzenf s regiondlnimi organizacemi dokazuje oprdvndnost a plnou
vyuiitelnost tohoto spojenf. Poslednf idst, kde je analyzovdn odraz Vizefiski sluiby eR
v midiich toto potvrzuje. Prdce je napsand piijemn!,m i pro laickdho itendie dostupn!,m
slohem, a vdffm v jeji vyuiitelnost v praxi.

Otizka k obhajobd:

Piibliite pros{m rozdil mezi public relations a reklamou prdvi na pi[kladu Viznice
Pi[bram-
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