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ABSTRAKT

KROB, J. Marketing cestovniho ruchu v turistickém regionu jizni Cechy. Ceské
Budéjovice: Vysoka skola evropskych a regionalnich studii, o.p.s., 2011. 43 s. Vedouci
bakalaiské prace doc. Ing. Ladislav Skotfepa, PhD.

Klicova slova: cestovni ruch, jizni Cechy, marketing cestovniho ruchu,
marketingové nastroje, Jihoc¢eskd centrdla cestovniho ruchu, informovanost, hoteliéfi,

spoluprace

Prace se zabyva teoretickym pojetim marketingu a specifikami marketingu v ramci
cestovniho ruchu a charakterizuje slozky destinatniho mixu. Dale mapuje
nejzajimaveéjsi atraktivity a lokality této oblasti, analyzuje vybavenost regionu
infrastrukturou cestovniho ruchu, uvadi piehled nastroji pouzitych v oblasti podpory
cestovniho ruchu a popisuje SWOT analyzu. Praktickd ¢ast se zabyva dotaznikovym

Setfenim, které analyzuje otazky tykajicise aktivit hoteliérii v jiznich Cechach.



ABSTRACT

KROB, J. Tourism industry marketing in tourist region South Bohemia. Ceské
Bud¢jovice: The College of European and Regional Studies, 0.p.s., 2011. 43 p. Thesis
supervisor doc. Ing. Ladislav Skofepa, PhD.

Key words: tourism industry, South Bohemia, tourism marketing, maketing

instruments, South Bohemian tourism office, awareness, hoteliers, cooperation

This thesis deals with marketing theory and it’s specifics within the tourism
industry and defines destination mix components. Further it shows the most interesting
attractions and locations in this area, analysis tourism industry facilities, indicates the
review of tools used in the tourism promotion area and describes SWOT analysis.
Practical part deals with survey questionnaire, which analysis questions related to

hoteliers” activities in South Bohemia.
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UVOD

Cestovni ruch je jednim z nejvyznamnéjSich odvétvi svétového hospodaistvi a jeho
vyznam neustdle roste jak v regiondlnim tak i v globalnim métitku. Pfedpoklada se, ze
se bude dynamicky rozvijet i v nejblizSi budoucnosti, 1 pies nyn¢jsi zbrzdéni
celosvétovou finan¢ni krizi. Rostouci zijem o cestovani souvisi se zkracovanim
pracovni doby, ristem Zivotni Grovné i se zvySovanim kvality poskytovanych sluzeb, a
to predev§im s vyuzivdnim modernich informa¢nich a komunikac¢nich technologii.
V souvislosti se zvySenym zajmem o cestovani je dulezit¢ se zabyvat udrzitelnym

rozvojem, ktery klade dlraz na zachovani ptirodniho a kulturniho prostfedi.

Cestovni ruch v Evropé se vyznacuje urCitymi specifickymi trendy, které souvisi
srozvojem trhu cestovniho ruchu. Pobyty se zkracuji, ale zase byvaji Castéj$i. S tim
souvisi 1 zkvalitnéni dopravni sit¢ 1 vétSi dostupnost letecké dopravy. Dale se ocekava
zména trendu v cestovani, a to z jihu na sever a ze zapadu na vychod. Dnesni turisté
podle mého nazoru nehledaji odpocinek na jednom misté, ale chtéji poznat mistni

kulturu, tradice a navstivit vdané zemi co nejvice zajimavych mist.

Turisticky region jizni Cechy je z hlediska Ceské republiky vyznamny hlavné diky
zachovalé ptirodé a mnozstvi kulturnich atraktivit, které ldkaji ptedev§im cykloturisty,
p&si turisty, historicky zaloZené turisty i rodiny s détmi. Jizni Cechy jsou vhodné pro
pohodovou 1 aktivni dovolenou, kterd milize byt spojena také s ochutndnim mistni

gastronomie, ktera se proslavila nejen pivovarnictvim, ale 1 rybimi specialitami.

Téma této bakalaiské prace jsem si vybral proto, protoze VdneSnim svété je velmi
dilezit¢, jak se dand zem¢ nebo region propaguje a to predev§im na internetu, kam
zabrousi snad kazdy turista, ktery se do dané zeme chysta vyjet. Proto je diilezité, aby se
subjekty cestovniho ruchu dobfe prezentovaly a poskytovaly kvalitni sluzby. Dilezita je

1 vzajemna spoluprace a dostate¢nd informovanost.



CiL A METODIKA BAKALARSKE PRACE

Cilem bakalarské prace je zmapovani a zhodnoceni marketingového prostredi jiznich
Cech, analyza nabidky této destinace a charakteristika soucasného stavu cestovniho
ruchu. Na zikladé zjiSt€nych skuteCnosti jsou nasledné formulovany navrhy

a doporuceni pro dalsi mozné zlepseni kvality cestovniho ruchu v regionu.

Prvni dv&€ kapitoly se zabyvaji teoretickou analyzou marketingového prostiedi, definuji
co je to marketing a co je jeho hlavnim Ukolem, je zde popsdno marketingové prostiedi

a nechybi ani charakteristika slozek destinacniho mixu.

V dalii kapitole je uvedena zakladni charakteristika jiznich Cech z hlediska geografie,
ekonomické situace, nezaméstnanosti a navstévnosti. Dale je zminéna primarni nabidka
cestovniho ruchu, kterd zahrnuje ptirodni, kulturné historicky a kulturné spolecensky
potencial; sekundarni nabidka, kam se fadi ubytovaci a stravovaci zatizeni, sportovné
rekreani zafizeni a vSeobecna infrastruktura; a sezndmeni s jihoCeskou centrdlou

cestovniho ruchu.

Dalsi kapitola se zabyva prehledem stavajicich nastrojl, které pouziva JihoCesky kraj

Vv oblasti marketingu a propagace cestovniho ruchu.

V paté kapitole hodnotim pomoci SWOT analyzy silné a slabé stranky, ptilezitosti a
ohrozeni cestovniho ruchu v turistickém regionu jizni Cechy, respektive potencial a

limitujici faktory pro jeho dal$irozvoj.

V posledni kapitole bude zpracovano dotaznikové Setieni, které¢ bude zjistovat, jaka je
informovanost hoteliérii o akcich konajicich se ve méste, pokud by se vyména informaci
dala zlepsit a jak, v jaké mite hoteliéfi vzajemné spolupracuji a také jestli Cerpaji néjaké

dotace.



1. Analyza marketingového prostredi

Znalost marketingového prostiedi ovliviiuje zplisob realizace podnikdni a analyza
tohoto marketingového prostiedi je také zdkladem ¢innosti organizaci zabyvajicich se

marketingem turistické destinace.

Podle A. M. Morrisona® je marketing definovan jako plynuly proces planovani,
Zkoumani, napliiovani, kontroly a vyhodnocovani ¢innosti pottebnych k zajisténi jak
zdkaznikovych potieb a pozadavkd, tak i cilli organizace. K dosazeni nejvétsi u¢innosti
vyzaduje marketing Gsili kazdého jednotlivce a jeho u¢innost se dale mize zvysit ¢i
snizit ¢innosti dal§ich komplementarnich organizaci.

Sluzba je pak definovana jako jakakoliv ¢innost nebo prospéch, které miize jedna strana
nabidnout druhé a kterd je svou podstatou nehmotna a nevytvari zddné hmotné

vlastnictvi. Poskytovani sluzby se miiZe nebo nemusi vazat k hmotnému produktu. 2
Zakladni charakteristikou sluzeb je jejich

- NehmatateInost

- NeoddéliteInost

- Proménlivost

- NedéliteInost

- Pomijivost

Cestovni ruch je rliznorody trh, ktery podléhd ¢astym vykyvim, sezOnnosti a médnim
trendim. Neni jednoduché zpracovat marketing sluzeb, a proto je velmi dulezité
spravné definovat vlastni nabidku, rozli§it potencidlni hosty, ptileZitosti a ohrozeni na

trhu a predev§im podnitit potencidlni hosty k vyuziti sluzeb.

Marketingem sluzeb zajistujeme nabizeni spravného produktu na spravném miste, ve

spravny ¢as a za dobrou cenu.

! Morrison, Alstair M.: Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu, str. 16
2 Kiralova, A.: Marketing hotelovych sluzeb; str. 12; autorka cituje z Kotler,P.: Marketing. Management.
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Pti zpracovavani marketingové koncepce je tfeba brat v uvahu, jak specifickym

produktem sluzba je a jaké dalsi charakteristiky se k jeji poskytovani vazou.

Jeji poskytovani vyzaduje piimou interakci se zakaznikem a tim je z velké casti

ovliviiovana i subjektivnimi pocity vyvolanymi pravé danym osobnim kontaktem.

1.1 Marketingové prostredi podle A.M. Morrisona
Analyzou marketingového prosttedi se zabyva cela fada autorti a kazdy ma sviy ptistup

k této problematice. V zasad¢ jsou si vSak tyto ptistupy podobné.

V této kapitole je shrnuty pristup Alstaira M. Morrisona, ktery posuzoval marketingové

prostfedi s pohledu potieb turistické destinace.

Marketingové prostfedi pohostinstvi a cestovnitho ruchu je tvofeno faktory
kontrolovatelnymi (marketingovy mix) a faktory nekontrolovatelnymi, nazyvanymi téz
jako vné&jsi prostredi, které ovlivituje zpUsob realizace podnikédni. Chovani konkurentii a

zékaznikt mize byt ovliviilovano, ale samoziejme je nelze absolutné kontrolovat.
Morrison uvadi Sest nekontrolovatelnych faktort:

Konkurence — ristem ubytovacich a restaura¢nich fetézcl, leteckych spolecnosti,
cestovnich kancelafi, atrakci a firem cestovniho ruchu dochazi také k rychlému
zvySovani konkurence v téchto oblastech. Turista mad v soucasné dobé Siroky vybér
destinaci, a proto je stale vétSi mnozstvi penéz vynakladano na prilakani klientt, ktefi se
mnohdy rozhoduji jen na zdkladé¢ malickosti Spole¢nosti cestovniho ruchu vytvaieji
rizné bonusové programy, programy pro stalé zdkazniky a musi sledovat tyto

marketingové aktivity i u ostatnich konkurentt.
Konkurence ma tii trovné: ptima konkurence, substituce sluzeb a neptima konkurence.

- Ve vztahu ptimé konkurence jsou organizace s podobnymi sluzbami, které soutézi o

uspokojovani potfeb stejnych skupin zdkaznikd coz mizeme fici i o destinacich

cestovniho ruchu, napft. lazeniska strediska;

- pfi substituci sluzeb jde o nahrazovani jednoho druhu sluzeb jinymi,

¥ Morrison, Alstair M.: Marketing pohostinstvia cestovniho ruchu; str. 30,31,32
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- vramei nepiimé konkurence nastdva boj o individudlni disponibilni pifjmy zdkaznika;

spole¢nosti se snazi snizit ndklady vSemoznym zpUsobem, aby tak jejich nabidka byla

dostate¢n¢ zajimava a podnitila zdkaznika k rozhodnuti odjet na dovolenou, namisto

investovani napf. do nového zatizenibytu.

Legislativa a pravni normy — zakony a regulace ptimo uréuji, za jakych podminek bude
podnikatelskd c¢innost probihat. Marketing musi byt realizovin v rdmci téchto
zakonnych opatfeni a regulaci Manazefi musi neustdle aktualizovat své znalosti
pravnich norem. V tom jim napomdhaji oborové a podnikatelské asociace, jejichZ jsou

Cleny.

Ekonomické prostredi — ekonomické prostiedi je tvofeno mistnimi, oblastnimi,
narodnimi 1 mezindrodnimi komponenty. Zmény v mistni a oblastni ekonomice mohou
mit pfimy dopad na organizace cestovniho ruchu. Napiiklad otevieni novych
primyslovych zavodii v oblasti mlize plisobit velmi pozitivn€. Mezinarodni ekonomické
udalosti maji na obor neptimy vliv. Energeticka krize v Severni Americe v 70. letech

zménila charakter cestovani a neptimo ovlivnila mnoho lidi a firem v oboru.

Technologie — v oblasti pohostinstvi a cestovniho ruchu muize pouzivani nové
technologie zajistit konkurenéni naskok. Velice rychle se prosazuje také vypocetni
technika, diky které jsou letecké spole¢nosti, cestovni kancelafe a hotely schopny
poskytovat lepsi sluzby zdkaznikovi a ziskat mnohé dal$i vyhody. Dillezity je také vliv
technologie na zidkaznika. Lidé jsou zaplaveni novou technologii, kterda se stala
dokonalou nahradou cestovani a vyhledavani zidbavy mimo vlastni dim. Na druhou
stranu, dokonalej$i domaci vybaveni zredukovalo Cas potiebny pro zajiSténi chodu

domacnosti, a tak vytvotilo vétSi Casovy prostor pro cestovania spolecenskou zabavu.

Spolecenské a kulturni prostredi — organizace musi predpovidat, jak budou zakaznici
reagovat na marketingové ¢innosti zaloZzené na spolecenskych nebo kulturnich normach.

Ale také samotni zakaznici jsou ovlivnéni t€ mito normami.

Organizacni cile a zdroje — marketingové aktivity je tfeba vyvazovat s prioritami
omezenosti zdroju. Jednotlivé organizace nebo destinace by mohli profitovat z
negativnich udélosti konkurencnich organizaci ¢i destinaci. Existuje vSak nepsané

pravidlo profesniho fizeni, které tyto praktiky nepfipouste;ji.

12



Z4dna organizace nemiize absolutné kontrolovat sviij budouci vyvoj a pravé analyza
téchto Sesti nekontrolovatelnych faktort velice ¢asto pomaha urCit cestu, kterou se ma

vydat.

Zaméiuje se na studium potencidlni poptavky a ekonomické proveditelnosti ziméru
firmy nebo jiné organizace. Zabyva se hodnocenim potieby celkovych investic k

rozb¢hnuti firmy a jejich navratnosti.
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2. Charakteristika slozek destina¢niho mixu

2.1 Destinace
Pod pojmem destinace si pfedstavime misto urceni, cil cesty, zemi, region nebo lokalitu,
kde turista travi svou dovolenou. Je to misto, kde nalezneme atraktivity rtzného

charakteru a s tim spojenou nabidku zatizenia sluzeb cestovniho ruchu.
Atraktivity se déli na ctyti hlavni typy:
- ptfrodni prvky krajiny, naptiklad plaze, jeskyné, lesy a feky;

- Clovékem vytvofené objekty, které pivodné neslouzily jako navstévnické atraktivity,

ale nyni alespon zCasti slouzi, naptiklad katedraly, hrady a zamky;

- Clovekem vytvofené objekty, které byly vytvofeny specidlné jako navstévnické

atraktivity, naptiklad zabavni parky;

- specidlni udalosti a festivaly, které nemaji fyzicky ani trvaly charakter, ale v konkrétni
dobé ptitahuji navst€vniky k ur€itym lokalitdm, modernéjsi akce lakajici turisty do mist,

které by jinak nenavitivili. *

V ptipadé prvnich dvou atraktivit neni cilem marketingu pfiladkat co nejvice lidi, ale
spiSe usmériiovat poptavku tak, aby atraktivita nebyla poskozovana nadmérnou
navstévnosti. V piipadé tietich atraktivit jde predev§im o zvySeni po¢tu navstévniki a
tim 1 vySi trzeb. U poslednich kategorie miize byt cilem jak regulace poptavky, tak

zvySeni navstévnosti piinasejici prospéch mistni ekonomice.
A. Kiral'ova uvadi nasledujici definici destinace cestovniho ruchu:

,,Destinace cestovniho ruchu je prirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu jedinecné viastnosti, odlisné od jinych destinaci.

4 Horner, S., Swarbrooke,J.: Cestovni ruch, ubytovénia stravovani, vyuziti volného ¢asu; str. 273
> KIRALOVA, Alzbéta. Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha : Ekopress, 2003. 173 s.
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Destinace existuji na rtznych geografickych urovnich a v rdmci marketingu maji
postaveni samotného produktu. Pod pojmem destinace cestovniho ruchu tedy

rozumime:

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu pod pojmem destinace cestovniho ruchu rozumi v
uz8im smyslu ,, cilovou oblast v daném regionu, pro kterou je typicka vyznamna nabidka
atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu a v sirsim smyslu zemé, regiony, lidska sidla
a dalsi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu,
rozvinutymi sluzbami a dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je
velkd dlouhodobd koncentrace navstévnikii.“® Pro mezinarodni navitdvniky je, podle
uvedeného slovniku, destinaci bud celd navStivend zem¢, nebo jeji néktery region,
ptipadné mésto. V nékterych zemich je uzemi rozdéleno do turisticky, historicky nebo
administrativné kompaktnich destinaci s tvorbou a propagaci spole¢ného turistického

produktu a ptipadné i zpracovanim statistik cestovniho ruchu.

2.2 Destinaéni mix
Morrison charakterizuje destina¢ni mix jako specificky koncept, souvisejici se Ctyfmi
komponenty: atraktivitami a spoleCenskymi udéalostmi, vybavenosti, infrastrukturou a

dopravou, dostupnymi zdroji.

Atraktivity a spolecenské udalosti jsou nejdulezit¢jSimi faktory na prilakani turistt do
destinace. Existyji jak obchodni, tak i spole¢ensko-zabavni atraktivity cestovniho ruchu.
Obchodni cestujici jsou pfildkani do destinace diky jejimu primyslovému ¢i
obchodnimu charakteru. Turisty cestyicimi za zdbavou pfildka ncktera ze
spoleCenskych udélosti €1 atraktivit. Pro firmy a podnikatelské subjekty v destinaci je
nutné si uvédomit, Ze poptavka po jejich sluzbach se odviji v zvislosti na atraktivité
mista. Bez obchodn¢ priumyslové zdkladny nebo zajmu turisti by vymizela velka Cast

jejich podnikatelskych ptilezitosti.

V knize A.Kirdlové ,Marketing destinace cestovniho ruchu® je podle D.Buhalise

vyjmenovano Sest charakteristickych komponentii pro destinaci cestovniho ruchu:

- ,Attractions* — primarni nabidka cestovniho ruchu, kterd mnozstvim, kvalitou a

atraktivitou  vyvolava  ndvStévnost (pffrodni, kulturné-historicky potencial)

® PASKOVA, M.; ZELENKA, J. Cestovni ruch. Vykladovy slovnik. Praha: Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2002. 448s.
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- ,accessibility” a ,ancillary services — vSeobecnd infrastruktura, kterd umoznuje
ptistup do destinace, pohyb za atraktivitami destinace a také sluzby vyuzivané mistnimi
obyvateli (telekomunikacni, zdravotnické, bankovni, poStovni atd.)

- ,amenities* — suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které umoznuji pobyt v
destinaci a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinska, sportovné-rekreacni, kulturné-
spoleCenska a jind zatizeni)

- ,available packages* — ptipravené produktové balicky

- ,activities“ — rozmanité aktivity !

2.3 Organizace destina¢niho managementu a mar ketingu

Pro feSeni fizeni organizace cestovniho ruchu v regionech se doposud uziva termin
,Destination Management Company (DMC)® pro n&jz se u nas prosazuje termin
organizace cestovniho ruchu (OCR). Ten je definovan jako organizace zabyvajici se
organizovanim a logistikou konferenci a regionalnich akci a miize jim byt strategicka
aliance, pravnicka osoba, pfipadné sdruzeni cestovniho ruchu.

Hlavnim cilem vychazejicim ze zisady destinatniho managementu je podpora
spoluprace mezi pravné samostatnymi subjekty cestovniho ruchu v destinaci. Dulezité
je se zam¢efit na ptisobeni v oblastech, v nichz si subjekty nekonkuruji, ale dopliuji se.
Tim si mohou vytvafet komplexni, jedine¢né, hojn¢ poptavané produkty, prodejni sité
nebo informacnia rezervanisystémy — a to vse pod spole¢nou znacku.

Mezi dal8i aktivity organizace destinacniho managementu a marketingu patii aktivni
prodej nejvyznamnéjSich konkurencnich vyhod, stanovenych na zikladé srovnani
atraktivniho potencidlu destinace s moznostmi konkuren¢nich destinaci Dale se
organizace destinacniho managementu a marketingu zabyva zajiStovanim standardl
kvality, pfip. certifikatniho systému, transfery a ziskdvanim aktudlnich informaci
(vlastni vyzkumy) a vzdélavanim lidskych zdroji, které se podileji na destinaénim
managementu.

Jejich konkrétni podoba vychazi z potencidlu a infrastruktury regionu vhodné pro rozvoj
cestovniho ruchu. Klientim je pak ve shodé s jejich volbou k dispozici dokonale
fungujici fetézec sluzeb. Diky unikatni diferenciaci produktd je pravdépodobné, ze

dojde k souladu mezi o¢ekdvanim klienta a napIni paketli jemu sestavenych na miru.

’ Kiralova, Alzbéta: Marketing destinace cestovniho ruchu. Ekopress, Praha 2003; str. 16
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Cinnosti organizaci destinaéniho marketingu a managementu jsou financovany
zpravidla ztizovateli, jimiz jsou nejsilnéj$i subjekty cestovniho ruchu v ramci vetejného
1 soukromého sektoru v destinaci. Pfiemz vSeobecnym trendem v feSeni otazky
financovani je zvétSovani podilu privatniho sektoru predev§im na aktivitach, jejichz
efekty Ize mezi dotcené subjekty soukromé sféry stejnomérné rozdélit. Podle Pechlanera
a Ostiho® by tzv. zikladni . tradi¢ni“ sluzby pro navitévniky destinace (napiiklad
poskytovani informaci, udrzovani cyklostezek 1 stezek pro péSi nebo rozvoj
infrastruktury) mély byt financovany z vefejnych zdrojli, protoze nejsou predmétem
konkuren¢niho boje a generuji externality. V aktivitaich zakladniho destina¢niho
marketingu a fizeni infrastruktury nedochdzi k rovnomérnému rozdéleni efektli mezi
subjekty soukromé i vefejné sféry, proto by mély byt financovany alespoinl s prispénim
prostiedkl privatniho sektoru, protoze ten z nich vyrazné profituyje. Pii tvorbé balickt
sluzeb a prosazovani zvlastnich zajmu destinace je vhodné vyuzivat finan¢nich zdrojt,

ziskanych ze specidlnich fondii po posouzeni jednotlivych navrzenych projektii.

Vliv na Uspéch ¢innosti organizaci destinacniho marketingu a managementu, respektive
na zvySeni poptavky po destinaci, ma mira zapojeni nastroji marketingového mixu do
jejich piisobeni. Ztizeni organizace destina¢niho marketingu a managementu je zaroven
jeden z ptistupti k feSeni trzniho selhdni v otdzce samovolné tvorby zdroji potiebnych
pro marketing destinace.” Usp&ny marketingovy management by mél byt podle
Pechlanera tvofen kontextem nékolika faktort:

- spojeni viad¢ich potencialné trzn¢ UspeéSnéjSich subjektl destinace za ucelem

koncentrace sil

- jednozna¢né rozpoznatelnd populdrni znacka

elektronické propojeni subjekt

regionalizace jednotlivych spojeni produkt-cilovy trh za Ucelem optimalizace

nakladt a sdileni know-how?°

® PECHLANER, H.— OSTI, L.. Reengineering Touris m Organizations — The Case of Italy. The Tourist
Review (AIEST), 2002, ¢. 1+2, str. 13 —21. In: PALATKOVA , Monika: Marketingové strategic
destinace cestovniho ruchu. Grada Publishing, Praha 2006, str. 57

’ PALATKOVA, Monika: Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu. Grada Publishing, Praha
2006, str. 26

'Y PECHLANER, H. - OSTI, L.. Reengineering Touris m Organizations — The Case of Italy. The Tourist
Review (AIEST), 2002, ¢. 1+2, str. 13 —21. In: PALATKOVA , Monika: Marketingova strategie
destinace cestovniho ruchu. Grada Publishing, Praha 2006, str. 57
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3. Charakteristika regionu jini Cechy
3.1Z4akladni vymezeni regionu jiZzni Cechy

3.1.1 Geografické vymezeni

V Ceské republice rozlisujeme 14 turistickych regionti: Praha, Okoli Prahy, Jizni
Cechy, Sumava, Plzeiisko, Zapadogeské lazng, Severozapadni Cechy, Cesky sever,
Cesky r4j, Vychodni Cechy, Vyso&ina, Jizni Morava, Stfedni Morava, Severni Morava

a Slezsko, Krkonose.

Turisticky region jizni Cechy (¢. 3 viz obrazek ¢. 1) se rozklada na véing tizemi
JihoCeského kraje a je vymezen okresy Strakonice, Pisek, Tabor, Jindfichiv Hradec,
Ceské Budgjovice a z &asti okresy Cesky Krumlov a Prachatice, které nalezi vétsi ¢asti
do turistického regionu Sumava. V této praci budu vzhledem k statistickym udajtim

turisticky region Sumava zahrnovat do jiznich Cech.

Obrazek & 1: Turistické regiony Ceské republiky

© Copyright SHECART

Zdroj: http://www.touris m.cz/ mapa/mapa.phtml?id_objektu=113950

Jizni Cechy tvofi na jihu hranici s Rakouskem, na zipadé ho lemuje podhiii Sumavy,
na severu je obklopen Taborskou pahorkatinou a na vychodd Tiebotiskem. 't
V rovinatém regionu nalezneme Tieboiiskou a Ceskobud&jovickou panev, kterymi

protékaji feky Luznice a Vltava. Vyznamnou ¢ast tvofi vice nez sedm tisic rybnikd,

M http://www.turistika.c Z/oblasti/detail/jizni-cechy, 5.12.2010
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které zabiraji plochu pies 31 tisic hektari a jsou nejvétsi rybnikatskou oblasti v Ceské
republice. Z nejvétSich mizeme jmenovat Horusicky u Veseli nad Luznici, RoZmberk
na Luznici, Bezdrev u Hluboké nad Vltavou a Svét v Tteboni. Na tizemi kraje se
nachazi jedenact prehradnich nadrzi, mezi nejzname;jsi patii Lipno, Orlik a Hnévkovice,
které¢ byly postaveny v souvislosti s vystavbou jaderné elektrarny Temelin. Pfehradni

nadrZe a rybniky tvoii celkem 4% rozlohy kraje. 2

JihoGesky kraj je krajem s nejmensi hustotou zalidnéni a s rozlohou 10 057 km? se fadi
na druhé misto v Ceské republice. Nachazi se zde 623 obci, z toho 54 mést a podtem

obyvatel 636 328 (k 1. 1. 2010) mu nalezi sedmé misto ze vSech kraju.

Metropole regionu Ceské Bud€jovice lezici na soutoku fek Vltavy a MalSe, jsou
proslulé nejen diky svému historickému centru a nejvétSimu ¢tvercovému namesti ve
sttedni Evropé, ale jsou i univerzitnim méstem a dilezitou dopravni tepnou spojujici

jizni, sttedni a severni Evropu. 3

3.1.2 Ekonomicka situace

Jizni Cechy jsou krajem, kde je ze vSech kraji druhd nejvy$§i zaméstnanost
V primarnim sektoru. Je to ddno vysokym podilem pracujicich v zemédélstvi, lesnictvi
(na prvnim misté v Ceské republice v objemu t&7by dieva) a rybaistvi (tvofi polovinu
tuzemského vylovu ryb). ZdalSich dulezitych odvétvi mizeme jmenovat
zpracovatelsky pramysl, ktery se podili na ekonomice vice jak 25% a v souasné dobé
se velmi slibné rozviji i cestovni ruch a s nim souvisejici sluzby. Vzniklo zde i
vyznamné energetické centrum — jaderna elektrarna Temelin, ktera je v provozu od roku
2002. V soucasné dobé se planuje jeji dostavba o dva nové bloky. Jizni Cechy jsou
vyznamné z hlediska ekonomiky i diky existenci vyroben automobilovych dili a

prislugenstvi (Robert Bosch, Dura Automotive CZ)*

12 piev zato z Tousek, V. a kol: Ceska republika-Portréty krajii, vydalo Ministerstvo pro mistnirozvoj CR
2005

13 http://www.ceske -budejovice-jihocesky-kraj.c Z/ceske-budejovice.php, 5.12.2010

Y Pievzato z Tousek, V. a kol: Ceska republika -Portréty kraji, vydalo Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
2005
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3.1.3 Nezaméstnanost
V zati roku 2010 bylo evidovano jihoCeskymi ufady prace celkem 23 646 uchazect 0
zaméstnani. Celkovy pocet nezaméstnanych je 0 28 uchaze¢l nizs$i nez ke konci srpna.

Ve srovnani se stejnym obdobim roku 2009 kles] pocet nezaméstnanych o 202 osob.

V Ceské republice poklesla k 30. 9. 2010 mira registrované nezaméstnanosti na 8,5%
v JihoGeském kraji na 6,7%. Jihodesky kraj se vramci Ceské republiky fadi k oblastem
S podprimérnou Urovni nezaméstnanosti. Hned po Hlavnim mésté Praze ma nejnizsi

uroven nezamestnanosti.

Graf ¢. 1: Mira nezaméstnanosti v Jiho¢eském kraji v letech 2005 - 2010

Mira nezamé&stnanosti v Jihofeském kraji a CR v letech 2005 aZ 2010
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M JihoZesky kraj M CR

Zdroj:

http://www.czso.cz/xc/redakce.nsf/i/ mira_nezamestnanosti_v_jihoceskem kraji_v_letech_2005 az 2010

Co se tyce okrest JihoCeského kraje, nejvyssi nezaméstnanost je v Tabote — 8,5%, dale
ve Strakonicich 8,4%, v Ceském Krumlové 8,3%, v Pisku 6,2%, v Jindfichové Hradci
5,9%, v Ceskjrch Budéjovicich 5,6% a nejniz$i nezaméstnanost je v Prachaticich —

5,3%.

Ke konci zafi bylo urady prace v JihoCeském kraji zaregistrovano celkem2 108 volnych

J4

pracovnich mist. Oproti zati roku 2009 piibylo v kraji 145 pracovnich mist. *°

15 http://invest.kraj-jihocesky.cz/cz/pro jekty/nova-data-0-nezamestnanosti-zari-2010, 5.12.2010
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3.1.4 Navstévnost Jiho¢eského kraje

3.1.4.1 Pocet pienocovani v Jihoceském kraji v roce 2009

Pocet ptenocovani zahrani¢nich i domacich turistii v Jihoceském kraji v poslednich
letech postupné klesa. V roce 2009 zde ptenocovalo 2 855 936 turistl, z toho 652 033
nerezident. V roce 2008 zde pienocovalo 2954 129 turistd, ztoho 730 141
nerezidentd. V JihoCeském kraji pocet pienocovani turistl, podle statisticky

vykdzanych, od roku 2006 kazdoro¢né klesa.

Podil Jihodeského kraje na celkovém podtu pienocovani v Ceské republice je
dlouhodobé stabilni. V roce 2008 se na celkovém poctu prenocovani podileli zahrani¢ni
turisté 51 %, vJihocCeském kraji tvofili necelych 25% celkového poctu pienocovani.

Z toho vyplyva, ze pro JihoCesky kraj je vyznamnéjSi domacicestovni ruch.

Tabulka ¢. 1: Pocet pienocovani turistii v hromadnych ubytovacich zatizenich
Vv JihoCeském kraji

Hromadna ubytovaci zafizeni celkem

(v tom: hotely, penziony, kempy, chatové osady a turistické ubytovny, ostatni zatizeni jinde

nespecifikovand)
Jihocesky kraj 2 855936
- z toho nerezidenti 652 033

Zdroj: Statisticka ro¢enka Jiho¢eského kraje 2010, dostupna z
http://www.cbudejovice.czs0.cz/csu/2010edicnip lan.nsf/krajkapitola/311011-10-2010-16, 10.4.2010

3.1.4.2 Pocet hostu v Jihoceském kraji v roce 2009

Pocet hostti se v hromadnych ubytovacich zatizenich vyviji v celorepublikovém métitku
obdobné. V JihoCeském kraji se snizuje pocet hostt, stejné tak jako pocet prenocovani,
jiz od roku 2006. V roce 2009 poklesl pocet hostti z936 032 na 917 033 hosttl, pocet

hostii — nerezidentli pak témét ve stejném metitku z 301 115 na 283 187 hostt.

Podil na celkovém poétu hostii v ramci celé CR je oviem relativné stabilni. V jiznich
Cechach viak dochazi k vyraznéj§imu poklesu poétu zahraniénich hostii nez kdekoliv
jinde. Mozna je to dano tim, Ze klesd pocet tradicnich ndvstévnikd z Némecka,

Rakouska ¢i1 Nizozemi, kteti uz vétSinou jizni Cechy navstivili. Naopak se ale zvySuje
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pocet hostli zasijskych zemi a Ruska, ktefi oproti nahofe zminovanym vyhleddvaji

luxusnéj$i ubytovani.

Tabulka ¢. 2: Pocet hostii v hromadnych ubytovacich zarizenich v Jihoceském
kraji

Hromadna ubytovaci zafizeni celkem

(v tom: hotely, penziony, kempy, chatové osady a turistické ubytovny, ostatni zafizeni jinde

nespecifikovana)
Jihocesky kraj 917 033
- z toho nerezidenti 283 187

Zdroj: Statisticka ro¢enka Jiho¢eského kraje 2010, dostupna z
http://www.cbudejovice.czs0.cz/csu/2010edicnip lan.nsf/krajkapitola/311011-10-2010-16, 10.4.2010

v

Nekteré Udaje zroku 2010 ale ukazuji, ze JihoCesky kraj zaznamenal narust
zahrani¢nich navst€vniki o 2% na 289 541 hostt a tento turisticky region se tak zaradil

na ¢tvrté misto za Prahu, Karlovarsky a Jihomoravsky kraj.

3.1.4.3 Sezonnost navstévnosti Jihoceského kraje

Podle aktualni statistiky Ceského statistického ufadu vyplyva, Z rozdily mezi
navstévnosti v letnim a zimnim obdobi jsou propastné. Hlavni turistickd sezona za¢ina
piiblizné v poloving€ Cervna a konci v poloviné¢ zati. Bylo by tedy nutné, aby se jizni
Cechy zaméfily na zvyseni atraktivity pfevazné pro zajemce o zimni dovolenou. Kroms
podpory lyZzatskych stiedisek by mohlo navstévnosti napomoct vybudovani lazenskych
a wellness zafizeni. Zna¢nym konkurentem v zimnich mésicich jsou pro Jihocesky kraj

némecké a rakouské Alpy, ktery nabizi kromé lepSich snéhovych podminek také velmi

dobrou infrastrukturu pro zimni sporty, vynikajici zdzemi a §irokou nabidku sluzeb.®

1 Zpracovano s vyuzitim Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009-2013,
http://mww.podnikatel.cz/aktuality/navstevnost-jihoceskeho-kraje-stoupa/, http://www .kraj-
jihocesky.cz/indexphp?par%5Bid_v%5D=1&par% 5Blang%5D=8&par% 5Bakt%5D=2907, 10.4.201 1
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3.2 Nabidka cestovniho ruchu

Jizni Cechy jsou jednim z mist s nejvét3im potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu v
Ceské republice. Vyznamna je blizkost statti Evropské unie, zachovala ptiroda i absence
vétSich priamyslovych podniki. Potencidl ptirodnich i kulturnich atraktivit ma vyborné
predpoklady pro rozvoj cykloturistiky, pé€Si a vodni turistiky, pro sportovni vyziti
(golfové arealy, lyzaiské stfediska, fitness centra), k poznavani historickych a
technickych pamatek a tradic, pro rozvoj agroturistiky a venkovské turistiky (jizda na
konich, rybolov). Vyznamna je i oblast lazenstvi (Tfebon, Bechyn€) a kongresové

turistiky (Ceské Budg&jovice, Tabor, Hluboka nad Vltavou).

Rozvoji moc nenapomahd dopravni infrastruktura, kterd je nedostacujici a také
infrastruktura cestovniho ruchu neni na nejlepsi urovni. Dale je nedostatecnd kvalita
lidského kapitalu, marketing cestovniho ruchu a klade se maly diiraz na spolupraci mezi

vefejnym a soukromym sektorem.*’

Atraktivity cestovniho ruchu ptlisobi jako motiv k navstéveé regionu, ale nikdy nemohou
byt konzumovany nezavisle na ostatnich sluzbach cestovniho ruchu nebo vytrzené z
kontextu regionu. Je tfeba charakterizovat atraktivity co nejspecifictéji separatné, ale
uvazovat jejich prodej v souvislostech celkové infrastruktury destinace. Vsestranné

vyhodné je nabizet balicky sluzeb, zalozené na jedné nebo 1 vice atraktivitach.

3.2.1 Primarni nabidka
SPrimarni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje zdkladni slozky produktu destinace
cestovniho ruchu, a to prirodni, kulturné-historicky a kulturné-spolecensky

potencidl. «18

V jiznich Cechach je priméarni potencial velmi rtiznorody.
Pfirodni bohatstvi

Vzhledem k stiedoevropské lokalizaci celé Ceské republiky v mirném podnebném pasu
se vSsemi jeho charakteristikami slibuje geograficka poloha destinace vhodné klimatické

podminky pro celoro&ni rozvoj cestovniho ruchu. Jizni Cechy spadaji do mirné teplé a

Y7 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jihodeském kraji na roky 2009-2013
18 KIRALOVA, Alzbéta. Marketing destinace cestowniho ruchu. Praha : Ekopress, 2003. 173 s.
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mirn¢ vlhké nebo vlhké oblasti, ve vysSich nadmoiskych vyskach (kolem 750 m n. m.)

do mirn€ chladné oblasti. Maximalni teploty dosahuji 30° az 35 °oC.19

V jiznich Cechach nalezneme jeden ze ¢tyf narodnich parkt Ceské republiky, Narodni
park Sumavu, dale tfi chranéné krajinné oblasti (Sumava, Tiebotisko, Blansky les), 24
Narodnich ptirodnich rezervaci a Narodnich pfirodnich pamatek a vice nez 250

prirodnich rezervaci a ptirodnich paméatek. %

Krajinnych kras umoziujicich rozvoj cestovniho ruchu orientovaného na poznani
piirodniho bohatstvi nabizi jizni Cechy mnoho. V letnim obdobi jsou turisticky oblibené
rekreaCni  oblasti  vblizkosti  rybnikti  (okoli  Ttebonska, = Budé&jovicka,
Jindfichohradecka), pifehradnich nadrzi (Lipno, Orlik) a fek (Vltava, Luznice, Otava).
Pro p&i nebo cyklisty jsou zde stezky na Sumavé, v Novohradskych horach nebo na
Trebonisku. V zimnim obdobi se navstévnici koncentruji do stfedisek vybavenych pro
provozovani zimnich sportti na Sumavé (Zadov, Churatiov). Vzhledem k tomu, Ze jsou
lyzafska centra polozena v nizSich nadmoiskych vySkach, nemohou dostatecné

konkurovat ostatnim lyZaiskym arealiim v okoli i v Ceské republice. 2

Lazenstvi

Jizni Cechy jsou vyznamnym lazefiskym centrem diky slating z raselinist, kterd se zde
Vv ptirod¢ hojné vyskytuje. Pomaha pti 1€cbé pohybového tstroji, revmatickych chorob a
pfi potrazovych a pooperaénich stavech. Lazefistvi v jiznich Cechich se objevuje v
prvni polovin¢ 18. stoleti, kdy vznikla v Bechyni prvni lazeiiskd budova. Vyznamnou
roli hrajii lazn¢ v Treboni. Mezi dal§i lazeniska mésta patii Vraz uPiskua Hluboka nad

Vltavou, které se ale spiSe orientuji na wellness. %2

Hrady a zamky

V regionu jizni Cechy se v rdmci Ceské republiky nachdzi 53 hrad a zimkd. Mezi
nejvice nav§t€évované patfi hrad a zdmek Cesky Krumlov a zidmek Hlubokd nad
Vltavou, které ro¢né navstivi statisice nav§t€évnikt. TémeF sta tisicovou navstévnosti se

miizou pochlubit i zamky Jind¥ichiiv Hradec a Cervena Lhota.

19 http://www.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/o-kraji/klima.html, 14.12.2010

20 http://mww.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/o-kraji/vybrana-fakta.html, 14.12.2010

21 Piev zato z Cestovni ruch v regionech Ceské republiky, Zhotoveno na ziklad& materialii zpracovanych
zhotoviteli pro jednotlivé kraje a turistické regiony. Enterprise plc, s.r.o, Ostrava 2003

22 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jihodeském kraji na roky 2009-2013,
http://mww.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/temata-a-aktiv ity/lazne-wellness-zdravi.html, 12.12.2010
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Tento potencial je vyuzitelny pro kulturné-pozndvaci turistiku, piipadné pro

kongresovou turistiku v uzptsobenych historickych prostorach. 23
UNESCO

K rozvoji kulturné poznavaciho cestovniho ruchu napomahd vyskyt dvou pamatek

Svétového kulturniho dédictvi UNESCO.

Jednim z nich je stitni hrad a zamek Cesky Krumlov, ktery je druhym nejvétsim a
zaroveii druhym nejnavitévovangj§im zameckym komplexem v Ceské republice hned
po Prazském hradu. Do seznamu UNESCO byl zapsan v roce 1992. Nalezi k nému
nékolik zZimeckych budov, maskarni sal, barokni dovadlo, zimecka zahrada s fontanou
a letohradek s otacivym hlediStém, kde se v sezon€ konaji velmi oblibena divadelni

predstaveni provozovana Jihoceskym divadlem. 24

Druhou pamatkou je vesnice HolaSovice, kterd byla do seznamu UNESCO zapsana
vroce 1998. Ta je vyznamna z architektonického hlediska - byla postavena v tzv.
selském baroku. Tento slohovy styl vznikl na pielomu 18. a 19. stoleti, kdy byly
barokni prvky z méstanskych domt preneseny do venkovské lidové architektury. Nebyl
to vSak jen stavebni sloh, ale i tehdejSi Zivotni styl. Vyskytuje se pfedevS§im v oblasti

Hlubockych blat a Blat u Sobéslavi a Veseli nad Luznici. Néktera typickd sidla byla

zatazena mezi venkovské pamatkové rezervace. >

Pivovarnictvi
Pivovarnictvi je dlouholetym tradi¢nim odvétvim na jihu Cech. Ptivodné zde bylo na
zacatku 20. stoleti ptiblizné Sedesat pivovart, dnes uzjich nalezneme jen osm. Pivovary

se nachazely skoro v kazdém mést& iobcia vafily pivo predevsim pro nejblizsiokoli. 2°

Aby doslo ke zviditeln&ni jiznich Cech jako soudasti zazitkové turistiky, pFipravila
JihoCeska centrdla cestovniho ruchu projekt JihoCeské pivni stezky. Tento projekt
vyuziva predeviim tradici vyroby piva a pivovarnictvi v jiznich Cechach, regionalni a
mistni gastronomii, ale i kulturné historicky, technicky a spole¢ensky potencial regionu
v podobé& doprovodného programu. Produkt ,pivni stezky* lze v JihoCeském kraji

uskuteCnit v n€kolika lokalitdich. Kazdy tucastnik by mél v dané lokalit¢ navstivit

23 http//www.vyletnik.c zZhrady-a- zamky/jizni-cechy/, 12.12.2010

2% http://www.unesco-czech.cz/cesky-krumlov/predstaveni, 12.12.2010

%5 http://www.unesco-czech.czholasovice/predstaveni/, 12.12.2010

28 http://pivni.info/news/603-jizni-cechy-jsou-krajem-piva.html, 12.12.2010
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pivovar, dale ochutnat produkt pivovaru a pokud mozno dostat vyklad o pivu a jeho
historii, mél by si nakoupit néjaky pamateCny pfedmeét, seznamit se s jihoCeskou
gastronomii a ochutnat klasickou ¢eskou kuchyni pokud mozno piimo v pivovarské
restauraci. Déale by si nemél zapomenout prohlidnout mistni turistick¢ atraktivity,
vystavni expozice, vyznamnd nebo pamatnd mista a zazit né€jaké kulturni vystoupeni
nejlépe v podobé zivé hudby nebo folkloru. Na vybér je z osmi pivovart: Budéjovicky
Budvar, Budéjovicky méstansky pivovar, Eggenberg, Platan, Bohemia Regent, Nektar,
Lipana Zvikov. '

Rybnikarstvi

K jiznim Cechim také neodmysliteln patii rybniky a rybnikaiska tradice. Rybniky se
stavaji oblibenym cilem rybait i milovnik vodnich sportt. U vétSiny rybnikt pobliz
vétsSich mést nalezneme moderni koupalisté slouzici k rekreaci, ale i kempy, které jsou
vybudovany i v blizkosti vodnich nadrzi a prehrad. Po hrazich rybnik vedou naucné
stezky nebo trasy pro pési turisty i cykloturisty. Velmi oblibené jsou na podzim vylovy
rybniki, znichZ n€které nabizeji bohaty kulturni program pro déti i dospélé. Pro
priznivce gastronomie jsou zazitkem pokrmy piipravené z mistnich ryb, predevSim
Zkapra, Stiky nebo thote, které muzete ochutnat ve specializovanych rybich
restauracich. Rybnikéafstvi jsou vénovany ¢asti expozic v Prachenském muzeu v Pisku a
V Lesnickém, mysliveckém a rybarském muzeu v zimku Ohrada u Hluboké nad

VItavou.

V Ceskobudgjovické panvi se vyskytuje vyznamna &eskobudéjovicko-hlubocka
rybni¢ni skupina, jejimz nejvétSim rybnikem je Bezdrev. Z daich rybnikl v této
skupin¢ je zturistického hlediska zajimavy napt. Municky rybnik pobliz Hluboké nad
Vltavou, zaimecku Ohrada a zoologické zahrady. Dale mizeme jmenovat protivinsko-
vodnanskou skupinu se znamym Talinskym rybnikem. V ¢asti Treboniské panve lezi
napiiklad rybniky Horusicky a BoSilecky. Nejvice rybnikti se vykytuje v okoli Trebong.
Tomu se zaslouzili néktefi jihoGesti rybnikaii, jako byl Stépan Netolicky, kterého krome
rybnik@i proslavila predev§im 45 km dlouhd Zlata stoka. Dal§im vyznamnym
rybnikafem byl Jakub Kr¢in, jehoZ zasluhou vznikla celd fada jihoceskych rybnika od

2" http://www. jiznicechy.cz/cs-CZ/katalog-produktu,2476.html, 12.12.2010
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prvniho Pocatku ptes Svét, az po nejvetsi Rozmberk. Za zminku stoji také 13,5 km

dlouhy kanal Nova feka, ktery spojuje feky LuZnici a Nezarku.?®

3.2.2 Sekundarni nabidka

Podle Alzbsty Kiralové?® je do sekundarni nabidky cestovniho ruchu fazena turistickd
suprastruktura (ubytovaci a stravovaci zafizeni), turistickd infrastruktura (cestovni
kancelafre a agentury, sportovné-rekreaéni zatizeni, sménarny, turistickd informacéni

centra a podobné kancelafe a dal$i) a vSeobecna infrastruktura.
Dopravni dostupnost

Jizni Cechy jsou dobie dostupné po silnici ES5 ze severnich a vychodnich Cech i z
Rakouska. Diky své vyhodné poloze mohou byt nav§tévovany pifi cestach automobilem
z Prahy do Pasova, Lince nebo Vidné. Metropole jiznich Cech, Ceské Budgjovice, se
nachédzi priblizné ve stfedu téchto cest. Autobusova doprava je zajiSténa pravidelnymi

linkovymi i dalkovymi spoji. >

Hojn¢€ vyuzivana je Zelezni¢ni doprava, piedevsim ve sméru na Prahu, kde v soucasnosti
probihd modernizace traté. Rekonstrukci probihaji i naddrazni budovy, zastavky nebo
mosty a stavi se protihlukova opatieni. Kraj také od roku 2009 planuje rozsahlé tpravy
byvalého vojenského letisté v Plané u Ceskych Bud&jovic na mezinarodni letisté, diky
némuz budou jizni Cechy schopny pfijimat pravidelné linky letadel typu Boeing 737
nebo Airbus A 320.%

Daliim probihajicim projektem v oblasti dopravy je splavnéni Horni Vltavy z Ceskych
Budgjovic do Tyna nad Vltavou. Prvni usek zCeskych Budéjovic do Hluboké nad
Vltavou byl jiz v bfeznu 2010 dokoncen, druhy tsek z Hnévkovic do Tyna nad Vlitavou
je vsoucasné dobé v realizaci (planované dokonceni v roce 2013) a posledni tsek
Z Hluboké nad Vltavou do Hnévkovic se teprve ptipravuje. Do budoucna se planuje tuto
trasu propojit ptes Orlik a Slapy a vznikne tak diky Labi napojeni na sit’ evropskych

vodnich cest. V Evropé€ je dnes rekreacni plavba na velkych vodnich tocich vyznamnou

28 http://www.c zecot.cz/?id_tema=56, 13.12.2010

29 Kiralova, A 17b&ta: Marketing destinace cestovniho ruchu. Ekopress, Praha 2003
30 http://www.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/o-kraji/doprava.html, 5.12.2010

31 http://invest.kraj-jihocesky.cz/cz/page/dopravni-dostupnost-jihoceskeho-kraje
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aktivitou, jejiz potencial zna¢né roste. V Ceské republice je jedinou atraktivitou tohoto

druhu Bat'tiv kanal na Moravé. 3

Dilezitou soucasti dopravni infrastruktury je vystavba dalnice D3, kterd byla navrzena
uz v roce 1987, ale az do roku 2006 zistala pouze v koncepci. Dalnice bude spojovat
jizni Cechy s Prahou a ve sméru na jih pies Dolni Dvoiisté s Rakouskem. Technicky
stav stavajici silnice je vzhledem k hust¢é dopravé a bezpeCnosti nedostacujici.

Planovany termin dokon&eni je biezen 2012 a7 listopad 2014 33
Vybavenost ubytovacimi a stravovacimi zarizenimi

Kapacita hromadnych ubytovacich zatizeni se v Jiho¢eském kraji do roku 2006 posupné
zvySovala. Poté se trend obratil a kapacity se zaCaly snizovat. Ke konciroku 2008 bylo
984 hromadnych ubytovacich zatfizeni s kapacitou 17 691 pokoji, 51 381 luzek a 13
967 mist pro stany a karavany. Ve srovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky nabizi

Jihocesky kraj hned po Praze turistiim nejvice ubytovacich kapacit.

Graf ¢. 2: Vyvoj poé¢tu hromadnych ubytovacich zatizeni v Jiho¢eském kraji
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32 http://www. rveer.c 2/?5=3& m=28&s m=60
%3 http://www.dalnice-silnice .cz/ D3.htm
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Pocet hostli se v hromadnych ubytovacich zatizenich vyviji v celorepublikovém métitku
obdobné — ve 2. ¢tvrtleti 2009 ptijelo celkem 3,1 milionu hostl, cozZ je meziro¢né o 8,6
% mén€. Mensi pocet hostli v tomto obdobi zavital do vSech krajii s vyjimkou Prahy

(meziro¢ni rust o 1,5 %) a Karlovarského kraje (o 3,1 %).

Graf €. 3: Vyvoj poctu hostii v hromadnych ubytovacich zatizenich v Jihoceském

kraji
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Primérny pocet prenocovani ¢inil v roce 2008 v jiho¢eskych hromadnych ubytovacich
zafizenich 3,20 dne. Ve srovnani s celou Ceskou republikou je v tomto ukazateli
JihoCesky kraj nadprimérny (celorepublikové 3,06 pfenocovani). Zatimco zahrani¢ni
turisté voli spie kratSi pobyty (2,4 pfenocovani), rezidenti stravili vroce 2008 v
jihoCeskych ubytovacich zatizenich v praméru 3,5 dne. Také v tomto ohledu celi
Jihocesky kraj v uplynulych letech mirnému poklesu: u zahranicnich hostti z 3,18
pfenocovani v roce 2000 na 2,42 pifenocovani v roce 2008 a u domacich hosti z 4,75

pfenocovani v roce 2000 na 3,5 pfenocovani v roce 2008.%*

%4 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jihogeském kraji na roky 2009-2013
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Tabulka ¢&. 3: Primé rny poéet prenocovani v krajich Ceské republiky v roce 2008

pramérny pocet pfenocovani | podil cizinch
region . 5 . ' na celkovém
domaci hosté | zahranicni hosté | poétu hostl
Praha 2,06 2,73 88,3
Stredocesky kraj 2,78 2,53 26,5
Jihocesky kraj 3,50 2,42 32,2
Plzensky kraj 3,21 2,46 317
Karlovarsky kraj 5.54 6,98 69,9
Ustecky kraj 3,20 2,84 35,2
Liberecky kraj 3,33 3,79 285
Kralovehradecky kraj 3,78 3,69 32,1
Pardubicky kraj 2,95 2,84 16,3
Vysocina 2,50 2,50 13,8
Jihomaravsky kraj 2,07 1,72 38,1
Olomoucky kraj 4,00 2,31 22,7
Zlinsky kraj 3,47 2,87 14,7
Moravskoslezsky kraj 3,17 2,44 21,3
Zdroj: CSU

Liuzkova kapacita je prostorové soustfedéna predev§im do okresnich mést a turisty
vyhledavanych rekrea¢nich oblasti, jakymi jsou centralni Sumava, Lipensko, Trebotisko
a Novohradské hory. Vyznamnou ¢éast ubytovacich kapacit vykazuji i lazeniska mésta
(Trebon, Bechyné, Vraz) a rekreacni oblasti podél splavnych useki jihoceskych fek.
Vyznamnym ukazatelem stavu vybavenosti je vedle samotného poctu ubytovacich
zatfizeni 1 jejich struktura, tj. rozvrstveni ubytovaci kapacity do jednotlivych kategorii
ubytovacich zatizeni. Jak ukazuje nasledujici tabulka, lizkova kapacita je rozlozena do
téchto druhti zafizeni: hotely, hotely garni, penziony, kempy, chatové osady a turistické

ubytovny a ostatni zatizeni jinde nespecifikovana.
Infrastruktura pro kongresy a veletrhy

Kongresova turistika neni v jiznich Cechach moc rozvinuta. Mezi hlavni divody patii
Spatna dopravni dostupnost a tudiz i nizkd poptavka po takovychto akcich. Chybi i

kapacity pro konani kongrest pro vice nez 500 ucastnik. %
Cyklostezky

V celém regionu je vybudovana hustd sit’ cyklostezek, kterd se orientuje na sportovné

zalozené navstévniky. Trebonsko 1aka predevS§im niZinatou krajinou plno lest a

3 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji na roky 2009-2013
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rybniki, Jindfichohradecko se vyznacuje mirn¢ zvinénym terénem podél cesko-
rakouskych hranic, naroénéjsi terén nabizi Sumava a Lipensko. Jizni Cechy protina i sit’
stezek Greenways Praha Viden, kterd je vhodna jak pro cyklisty a pesi, tak i pro jezdce

na konich nebo vodaky.

V soucasné dobé se zde nachazi vice nez 4 300 km a sit’ cyklotras se dale rozsituje.
Rozviji se isluzby specialnich autobusii pro cyklisty i ptijcovny kol. Nevyhodou je, ze

pomérné velka €ast cyklotras vede po silni¢nich komunikacich. 36
Pé&Si turistika

Krajina jiznich Cech nabizi vyborné podminky pro provozovani pé&si turistiky. Diky
systému turistického znaceni Klubu ¢eskych turistl je dnes oznaceno vice nez5 000 km
p&Sich stezek. Orientace je usnadnéna diky velkoploSnym turistickym mapam, které se
nachédzeji v nejatraktivnéjSich turistickych lokalitdch. Mezi nejoblibengjsi patii trasy na

Sumavé, Tieboisku, Novohradskych a Piseckych horach, v okoli ek i mést. %’

3.2.3 DalSi nabidka
Dikkazem rozmanitosti potencialu regionu je obsazny vycet mnoha dalSich pred méth

primarni i sekundarni nabidky, kromé jiz zminovanych.

Vyznamné je mnozstvi technickych pamatek, jako jsou mosty nebo rozhledny.
Jedine¢né jsou pozistatky konéspfezni Zeleznice, nejstarSi Zelezni¢ni trati v Evropé,
ktera spojovala jizni Cechy s Rakouskem. Spojeni techniky a piirody piedstavuje jizda
tizkokolejkou Ceskou Kanadou nebo Schwarzenbersky kanal pti ukazce historického

plaveni dieva.

Pestra je i nabidka aktivni dovolené. Jizni Cechy nabizeji raj pro vodaky, diky fece
Vltave, ktera je jimi hojné vyuzivana. Je zde i zna¢na nabidka adrenalinovych zazitka,
naptiklad horolezectvi, seskoky paddkem nebo paragliding. I milovnici golfu si ptijdou
na své pii navstévé golfovych hiist v Hluboké nad Vltavou, v Ceském Krumlové, na
Lipné¢ a né¢kolika dalsich.

%8 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jihogeském kraji na roky 2009-2013,
http://www.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/temata-a-aktiv ity/cykloturistika.html, 9.12.2010
37 http://www. jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/temata-a-aktivity/pesi-turistika.html, 9.12.2010
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Stale oblibengj3i se stava také dovoleni na venkové, pro kterou jsou jizni Cechy jako
stvofené. Agroturistika se vénuje riznym aktivitim na statku, lze si vyzkouSet pobyt
v selskych usedlostech, odpoc¢inout si v klidném prostiedi na vsi nebo zazit pohled na

svét z kotiského hibetu. 3

3.3 Jihoceska centrala cestovniho ruchu

Jihogeska centrala cestovniho ruchu (dale JCCR) sidli v Ceskych Budgjovicich. Tato
organizace spolupracuje s CzechTourism, fidi veSkerou agendu spojenou s cestovnim
ruchem na Gzemi JihoCeského kraje. Vznikla v roce 1994 pivodné jako zijmové
sdruzeni mést pro podporu cestovniho ruchu v jiznich Cechach. Cleny byla mésta Ceské
Budégjovice, Cesky Krumlov, Hluboka nad Vltavou, Jindfichiiv Hradec, Nové¢ Hrady,

Prachatice, Tabor, Trebon, Veseli nad Luznicia Vimperk.

Naplni C¢innosti bylo vyddvani propagacnich materiald a spoluprace s dalSimi
organizacemi na urovni kraje i statu. Od roku 2002 je JCCR regionalni organizaci
starajici se o koordinaci na krajské trovni a ¢leny jsou Jihocesky kraj, Svaz mést a obci
JihocCeského kraje a JihoCeska hospodarska komora. Podpora je soustfedéna mimo jiné
na preshranicni spolupraci, predev§im s Hornim a Dolnim Rakouskem a Vychodnim

Bavorskem.

Dalsi Cinnosti této organizace je ,provoz Informacniho systému cestovniho ruchu
Jihoceského kraje www.jiznicechy.cz, tvorba produktii cestovniho ruchu, edicni ¢innost
(image materidl jiznich Cech, prehledy kulturnich, sportovnich a spolecenskych akct,
katalog turistickych produktii, informacni materidaly k turistickym produktim apod.),
prezentace jiznich Cech na vybranych vystavich a veletrzich cestovniho ruchu a
spoluprace s podnikateli v oblasti cestovniho ruchu a realizace projektii zamérenych na
rozvoj cestovniho ruchu v regionu a prezentaci regionu jako turisticky atraktivni

destinace. “*°

%8 http://www. jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/temata-a-aktivity.html, 9.12.2010
39 Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu [online]. 2010 [cit. 2010-12-14]. O nés. Dostupné z WWW:
<www.jccr.cz>
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4. Prehled stavajicich nastroji, které pouziva Jihoc¢esky kraj v oblasti

marketingu a propagace cestovniho ruchu

Vydaje na propagaci JihoCeského kraje jsou nedilnou soucasti v oblasti cestovniho
ruchu a neustdle se zvySuji. Mnohondsobné piibylo dotaci z Evropské unie a to
piedev§im z Regionalniho opera¢niho programu NUTS II Jihozapad, které umoznily
uskute¢néni fady investic a projektl. Na propagaci se neméné podili i Krajsky urad

Jihoceského kraje a JihoCeska centrala cestovniho ruchu.

Graf ¢. 4: Vydaje Jiho¢eského kraje a JCCR na podporu cestovniho ruchu (mil.
K¢)

2005 2006 2007 2008 2009 (o had)

Jihotesky kraj

ka centrdla cestovniho ruchu

Celkowé wydaje ICK + IOCR

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009—-2013

Krajsky urad Jihoceského kraje nové zajistuje koordinaci aktivit a rozvoj cestovniho
ruchu prostiednictvim Odboru vnéjSich vztahi a marketingu (dale OVVM), ktery je

zaroven ziizovacim odborem JihoCeské centraly cestovniho ruchu.

OVVM se zabyva pfedevS§im strategickym planovanim v oblasti rozvoje cestovniho
ruchu, zadava zpracovani koncepcnich a strategickych dokumentt, analyzuje statisticka

data a je administratorem grantovych projektt.

JihoCeska centrdla cestovniho ruchu zajist'uje aktivity v oblasti marketingu turistické

destinace jizni Cechy — zabyva se prezentaci regionu na vybranych cilovych trzich,
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soustiedi se na edi¢ni ¢innost, spravuje informaéni systém, realizuje press- a famtripy,

komunikuje s podnikateli a zastupci mést a obci.

4.1 Nastroje pouzté v oblasti podpory cestovniho ruchu
Nasledujici ptehled aktivit vychdzi z marketingového planu pro rok 2009, proto je nutné
brat v potaz, ze mohlo dojit ke zménadm néjakych aktivit az uz z hlediska finan¢niho

nebo z pohledu jejich realizace.

4.1.2 Vystavy, veletrhy, propagaé¢ni akce

Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu Jihoceského kraje se podilel na
realizaci 21 veletrht, jejichz celkové naklady byly odhadnuty na 3 225 000 K¢ a na 12
zahrani¢nich prezentacnich akcich s celkovymi odhadovanymi naklady 1 767 000 K¢.
JihoCeska centrdla cestovniho ruchu realizovala 4 veletrhy s celkovymi odhadovanymi
naklady 1 170 000 K¢. Na financovani se krome jmenovanych podilely idalsi subjekty -
Regionalni opera¢niho program NUTS II Jihozipad, projekt Prezentace Jihoceského

kraje v oblasti cestovniho ruchu v zahrani¢ia projekt Incoming Rakousko.

4.1.3 Famtripy”® a Press tripy*!

JihoCesky kraj vramci fam tripti a press tripii zorganizoval necelou desitku akci, kdy
jihoCesky region navstivili novinafi a zastupci cestovnich kancelati a agentur z n€kolika
evropskych zemi, Asie 1 Dalného Vychodu. Naklady piesahly ¢astku 1,6 mil. K¢ a

prob&hly za finan¢ni podpory projekti Incoming Bavorsko, Incoming Rakousko a ROP.

*0 Famtrip = poznavaci zijezd pro zistupce touroperétori, referenty cestovnich kancelaid a cestovnich
agentur poskytovany obvykle zdarma nebo za snizenou cenu; motivaci pro realizaci zijezdu je propagace
nového produktu nebo destinace, podpora pro prodej zdjezdu na zdklad€ bezprostiedni znalosti destinace
a poskytovanych sluzeb ¢i odména za dobrou spolupracis partnerem.

Press trip= pomaha navazat a udrZet vztahy s novinafi, jde o reportazni vylety do zdzemi firem,
nésledné predstaveni a pfedvedeni napt. vyroby, vyrobku, tuto cestu organizuje vét§inou agentura, ta také
hradindklady (nebo hostici firma), diky tomuto faktu dochazi k odmitnuti pozvani ze strany novin aid,
které svazuji etické kodexy, typicky pro media relations v cestovnim ruchu
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Tabulka ¢. 4: Piehled organizovanych Fam & Press tript

Cesky Krumlov tour operatofi + média z evropskych a asijskjch zemi 300

Vybrana mista Jihoteského kraje tour operatofi + média (Madarsko, Slovensko, Italie, Rusko) 100

Vybrana mista Jihoteského kraje tour operatofi + média (Holandske, SRN, Frandie, Italie, Spanélsko, Litva, 700
Lotyisko, Rakousko, Cina, Spojené Arabské Emiraty, Japonsko, Kazachstan)

2 prezentace spolecné turistické nabidky Jihocesky kraj zastupci cestovnich kanceldii a médii (CR, Rakousko, Némecko) 100

— Wychodni Bavorsko

Prezentace spolecné turistické nabidky Jihocesky kraj zastupci cestovnich kanceldii a medii (CR, Rakousko, Némecko) 88

— Horni Rakousko - Waldviertel

Celkové odhadované naklady 1288 000 K¢

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009—2013

4.1.4 BroZury, letaky a jiné propaga¢ni materialy

JihoCesky kraj a JihocCeska centrdla cestovniho ruchu vydala v nékolika jazycich fadu
propagacnich materidla v tisténé 1elektronické podobé jak pro koncové zdkazniky, tak i
pro cestovni kancelafe, tour operatory a dalsi odborniky v cestovnim ruchu. Celkové
odhadované naklady dosahly vyse 6 885 300 K¢ a na financovani se podilel Regionalni
operacni program NUTS II Jihozipad a projekt Prezentace JihoCeského kraje v oblasti

cwr

cestovniho ruchu v zahrani¢i.

Prezentacni akce realizované Odborem kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu
JihoCeského kraje se také podileli na fadé¢ dokumentt v celkové hodnoté 4 025 000 K¢.
Tyto projekty finanéné podpoftil Incoming Bavorsko, Incoming Rakousko a Jihoceska

centrala cestovniho ruchu.

Tabulka €. 5: Propagac¢ni materialy vydavané Jiho€eskou centralou cestovniho

ruchu

Informacni CD dotisky verzi v rusting, némdiné, anglictiné a ¢etiné, nové vyrobena verze v holandstiné 1550
Mapa pamatkowych objektd — M Plan 3 jazyky 70
Material pro tour operatory 3 jazyky 500
Ternaticka brozura: Technické pamatky 7 jazykl 430
Tematicka brozura: Golf 7 jazyki 75
Tematicka brozura: Hipoturistika 7 jazykl 75
Tematicka brozura: Venkovska turistika 7 jazyki 75
Tematicka brozura: Vodscka turistika 7 jazyki 75
Tematicka brozura: Gastronomie 7 jazykl 75
Propagaéni materialy pro Asii 3 jazyky 19635
Propagaéni materialy pro Evropu 4 jazyky 1996,82
Celkové odhadované naklady 6 885 300 K¢

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009-2013
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4.1.5 Nadlinkova propagace

Nadlinkova propagace se zabyva inzerci v tisténych médiich a je zaloZena predevsim na
komunikaci mezi Jiho¢eskym krajem, JihoCeskou centralou cestovniho ruchu a
odborniky ztad cestovnich kancelaii a agentur. Komunikace s koncovym zikaznikem
neni v této oblasti pfili§ komunikovana. Celkové naklady byly odhadnuty na 8 769 000
Ke.

4.1.6 Ostatni projekty

Diilezitou roli hraji i ostatni projekty realizované Jihoceskym krajem, které maji dopad
na zvySovani atraktivity a kvality regionu. Rada aktivit je vyvijena z vlastnich nebo

dota¢nich zdroji nasledujicich subjektii:

- JihoCeské muzeum, Muzeum Cesky Krumlov, Muzeum Jindfichtiv Hradec,
Muzeum Prachatice, Muzeum Strakonice, JihoCeska védecka knihovna, AlSova
jihoCeska galerie, Jihoceska filharmonie, Hvézdarna a planetarium, Zoo Ohrada

v Hluboké nad Vltavou a Divadlo Oskara Nedbala v Tabote

Celkové odhadované naklady na tyto projekty dosahly vyse 24 450 000 K¢. V piehledu
neni uveden piispévek na ¢innost Jihoceské centraly cestovniho ruchu ve vysi 1,8 mil.

Ke.*
Tabulka ¢. 6: Ostatni projekty

Kulturni most — vytvofeni kulturni sité v rémci pfihraniéni spoluprace (Cil 3) 10 500
Vytvofeni portalu lidovych femesel ve spolupradi s Jihogeskym muzeem 1900
Prispévky na postupové prehlidky, pfispévky v oblasti kultury (fyzickym i pravnickjm osobam s projekty pfinosnymi pro JCK) 6000
Dotace na cyklobusy a skibusy 1900
Jihoéeské divadlo - projekt Divadlo na venkové 3000
Prispévek na znadeni Klubu eskych turistd 600
Rozvoj cestovnino ruchu na Sumavé — Regiondlni rozvojova agentura Sumava, o.ps 300
Kulturni akee v Divadle Bazilika 250
Celkové odhadované naklady 24 450 000 K¢

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009—2013

4 Zpracovano s vyuzitim Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském krajina roky 2009—2013
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5. SWOT analyza Jihoceského kraje

SWOT analyzou lze nyni ptehledné¢ shrnout silné a slabé stranky, ptilezitosti a ohrozeni

cestovniho ruchu Jihoc¢eského kraje, resp. potencial a limitujici faktory pro jeho dalsi

rozvoj.

5.1 Silné stranky

Kraj — tradi¢ni destinace cestovniho ruchu

Vyhodna geograficka poloha regionu

—na hranicich s Némeckem a Rakouskem ve stiedu Evropy

Piirodni bohatstvi

— zachovala, ekologicky hodnotna a turisticky atraktivni pfiroda a krajina

— velky podil chranénych uzemi (NP Sumava, mnozstvi CHKO...)

— vodniplochy a toky (pfehradni nadrZe, rybniky, jezera, feky...)

— ptfrodni €€ivé zdroje pro rozvoj lazenistvi

— vysoka kvalita Zivotniho prostiedi

Kulturni dédictvi

— kulturni a historické pamatky (méstské a venkovské pamatkové rezervace, 2
pamatky zapsané na seznamu UNESCO — Holasovice, C. Krumlov; hrady,
zamky; lidova architektura...)

— technické pamatky (konéspiezka, plavebni kandly, mlyny a hamry, rozhledny,
uzkokolejné zeleznice, mosty...)

— tradice lidovych femesel, folklor

— tradi¢ni mistni produkty (pivo, ryby — vylovy rybnikt, sklo, gastronomie...)

— tradi¢ni a spolecenské akce (méstské slavnosti, festivaly, umélecké piehlidky,
pouté...)

Lazenské lokality

— Trebon, Bechyné, Vraz u Pisku, Hlubok4 nad Vlitavou

— léc¢ba pohybového Ustroji, wellness

Potencial pro cykloturistiku, golf a hipoturistiku

Sirok4 nabidka jiho¢eskych kulturnich subjekti
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Riznorodost piirodniho a kulturniho potencidlu umoziujici tvorbu rozmanitych
navzajem se dopliyjicich nabidek (aktivni pohyb, odpocinek, kulturni a ptirodni
poznavani, zdravi...)

Infrastruktura pro rozvoj CR

— pomérné husta sit’” silnic

— dobré napojeni regionu na rakousky Linz a némecky Pasov

— dostatecnad ubytovaci kapacita a lepSici se standard sluzeb v rekreacnich
centrech

— ptiméfené husta sit’ informacnich center

Propojené pieshrani¢ni turistické trasy, mnozstvi turistickych hrani¢nich
prechodli s Némeckem a Rakouskem

Komparativni vyhoda nizSich cen poskytovanych sluzeb ve srovnani se sousedni

zahrani¢ni konkurenci

5.2 Slabé stranky

Sluzby a produkty CR

—mald nabidka produktti CR vybizejicik vicedennimu pobytu navstévnikl

— sezdnné nevyvazena nabidka cestovniho ruchu

— nedostatecnd nabidka doplikovych sluzeb CR, vcetné nabidky pro Spatné
pocasi

Krajina a vzhled obci

— misty neudrzované plochy v okoli komunikaci

— misty neudrZzovana krajina

— sezdnni pretizenost turisty v n€kterych castech kraje; nevyrovnanost rozvoje
CR v jednotlivych lokalitich v rdmciregionu

— negativni vliv pfijezdového CR na okoli hrani¢nich ptfechodli (stdnkovy
prode;j, prostituce...)

Infrastruktura CR

— uzemné nevyvazend nabidka vysSiho standardu ubytovani pro naro¢nou
Klientelu

— absence kongresovych prostor s kapacitou pro potfadani velkych

(mezinarodnich) kongrest pro 500 a vice ucastniki
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— nizka kapacita a konkurenceschopnost stiedisek zimnich sporti ve vztahu k
zahrani¢nim 1 tuzemskym zimnim stiediskim

Dopravni infrastruktura

— neuspokojujici dopravni napojeni kraje na okolni regiony zptisobené chybéjici
nadfazenou dopravni infrastrukturou (letist€¢, dalnice a rychlostni komunikace,
zelezni¢ni koridory)

— nedostacujici technické kvalita komunikaci

— nedostate¢nd vybavenost parkovistmi

Lidské zdroje

— nizk4 troven odbornosti a kvalifikace pracovni sily v oblasti sluzeb CR

— jazykova nevybavenost

Organizace a fizeni

— chybgjici spoluprace mezi podnikateli navzajem a mezi podnikateli a obcemi —
regionalni partnerstvi

— nedostatecnd koordinace a mald komunikace vSech subjektt pii tvorbé

kulturnich programt a propagaci regionu a mista

5.3 Prilezitosti

Moznost propojeni turistickych a kulturnich aktivit s Rakouskem a Némeckem;
koordinace ¢innosti v CR s okolnimi regiony — rozvoj pteshrani¢ni spoluprace
Propojeni atraktivit regionu do celkl, tvoficich zajimavé nabidky Ceskym i
zahrani¢nim turistim

Rozvoj incentivniho a kongresového cestovniho ruchu

Dalsirozvoj golfu, lazefistvia wellness

Budovani turistické dopravni infrastruktury — cyklostezky, hipoturistika,
infrastruktura pro vodackou turistiku

Realizace projektii zaméfenych na rozvoj zimni turistiky

Rozvoj rekreacni plavby, zejména v souvislosti se splavnénim Vlitavy
Prodlouzeni zimni i letni sezony na zdklad¢ novych produkt a novych sluzeb
CR; eliminace sezonnosti

Zkvalithovani ubytovaci infrastruktury

Vybudovani dalnice D3

Pravidelna marketingova Setfeni postojii a potieb navstévnikl kraje
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Rozvoj spoluprace podnikatelskych subjektti a destinacnich managementd
zejména v oblasti tvorby a prodeje produktii CR a tvorby informacnich systémil

CR

Vyuziti narodnich a evropskych dota¢nich programi pro rozvoj CR

5.4 Hrozby

Nedavéra navstévnikl v bezpecnost a kvalitu nabizenych sluzeb v regionu
Rostouci podil jednodennich navstév

Masovy cestovni ruch sousttedény do n€kolika malo turistickych oblasti
ZhorSujici se kvalita silnicnich komunikaci v regionu a ziroveil nedostatek
finan¢nich zdrojli na jejich udrzbu

Utlum aktivit kulturnich subjektii na izemi kraje z divodu nedostateéné finanéni
podpory

Trvajici nedostatek finan¢nich prostfedkti na zachovani kulturniho movitého a
nemovit¢ho dédictvi

Klesajici zijem obyvatelstva o kulturu, domacicestovni ruch
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6. Dotaznikové Setreni

V ramci mé bakalarské prace bylo provedeno dotaznikové Setieni formou fizenych
rozhovoril. V rozhovorech jsem zistoval, jakéd je informovanost hoteliérii o akcich
konajicich se ve mésté, jak by se vyména informaci dala zlepS$it, vjaké mife
spolupracuji s ostatnimi hoteliéry a také jestli Cerpaji dotace, at’ uz meéstské nebo

evropské. Respondenty byli majitelé a feditelé vybranych hoteli.

Rizené rozhovory probihaly v bieznu roku 2011 podle otizek stanovenych v dotazniku
(ptiloha ¢. 1). Odpovidalo 20 nahodné¢ vybranych hoteliérit zkategorie tii a

ctyfhvézdickovych hoteldl, jejich struény popis viz nize.

Ceské Budéjovice

Hotel Budweis ****

Hotel se nachazi pfimo v historickém jadru mésta, v klidné Casti, u usti slepého ramene
feky MalSe. Hotel ma 6 podlazi, disponuje celkem 60 bezbariérovymi pokoji a 1 suite.
Tfi pokoje jsou uzpiisobeny pro handicapované. Klientelu tvoii jak turisté, kteii
prijizdéji vyhradné pies cestovni kancelat, tak i business klientela, kterou tvoii z 60%
cizinci.

Cena za jednoliizkovy pokoj véetnd snidang je v sezond*® 2.490 K&. 44
Hotel Dvorak ****

Hotel se nachdzi ptimo na ndmésti Pfemysla Otakara II., v obchodni galerii Dvorak.
Nabizi 33 luxusné vybavenych pokoji s kapacitou 60 lizek a moznosti pfistylek. Hotel
Dvotak navst€évuje ze 70% business klientela, ale 1 turisté pfedev§im z Némecka a
Rakouska. Ubytovani si rezervuji nejcastéji pres internet.

Cena za jednolizkovy pokoj véetné snidang je v sezoné 1.990 K&. #°

*3 Sezona, pokud neni uvedeno jinak = 1. 4. - 31. 10., 29.12. — 1.1.
44 \wwww.hotelbudweis.cz, 5.4.2011
45 \www.hoteldvorakcb.cz, 5.4.2011
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Hotel Maly pivovar **#**

Hotel Maly pivovar poskytyje svym hostim luxusni ubytovani v historickém centru
mésta Ceskych Bud&jovic ve 25 stylové zafizenych pokojich a 4 apartma. Klientela je
tvofena turisty i business klientelou, ubytovani si zajist'uji individudlng, nejCastéji pres
internet.

Cena za jednolizkovy pokoj v¢etné snidané je v sezon¢ 2.050 K&, pro business klientelu
1.450 K&. *°

Hotel U T¥i v ***

Hotel U Tii lvli nabizi svym hostiim 36 pokoji v blizkosti historického stfedu mésta
Ceskych Budgjovic. Klientela je tvofena z vétiny turisty z cestovnich kancelafi.

Cena za jednolizkovy pokoj véetné snidang je v sezong (16. 4. - 31. 10.) 1.190 K&.*’

Hotel Klika ***

Rodinny hotel K lika se nachazi v historické zastavbé Ceskych Budéjovic a nabizi
ubytovani ve 26 stylovych pokojich se 63 Iizky. Tento hotel navstévuji predevsim
turisté z cestovnich kancelati.

Cena za jednoltiZkovy pokoj v€etné snidané je v sezoné¢ 1.360 K& 48

Cesky Krumlov
Hotel Ruize *****

Unikatni 5 - hvézdickovy Hotel Rlze je umistén v renesanéni budoveé byvalé jezuitské
koleje z 16. stoleti. Nabizi ubytovani v 70 prostornych pokojich v€etné pokoji typu
suite, celkem se 148 luzky a v ptipad¢ potreby dalSimi pfistylkami. 70% klientely tvoti
asijskd klientela z Taiwanu, dale Ameri€ané a obfané¢ EU, kterym zprostfedkovava
ubytovani pievazné cestovni kanceldf. Business klientelu tvoii Cesi, ze zahraniénich
firem sidlicich v Praze.

Cena za jednoliizkovy pokoj véetnd snidang je v sezond 4.000 K&.4°

*% http://www. malypivovar.cz, 5.4.2011

*" http://www.hotelutrilvu.cz, 5.4.2011

8 http://www.hotelklika.cz/index.php, 5.4.2011
*9 http://www.hotelruze.cz/cs/hotel/2, 5.4.2011
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Hotel The Old Inn ****

Hotel The Old Inn je situovin na nAmésti ptivabného historického mésta Cesky
Krumlov. Nové zrekonstruovany hotel disponuje padesati dvéma klimatizovanymi
pokoji véetn¢ apartma. Klientela je tvofena z vétsi Casti turisty, pfedevsim z Asie, ale i
business klientelou. Turistim zprostfedkovava ubytovani vétSinou cestovni kancelaf.

Cena za jednolizkovy pokoj véetnd snidang je v sezoné 2.400 K&.*°

Hotel Grand ****

Hotel Grand leZi v samém centru mésta na hlavnim namésti. V hotelu je 14 prostornych
a luxusnich pokoji se 40 lizky. Hotel Grand je navitdvovan nejvice turisty z Ciny, kteti
Si ubytovani zafizuji individuaIné€ s pomoci internetu.

Cena za jednoliizkovy pokoj véetné snidang je v sezond (16. 4. - 29. 10.) 3.600 K&. °*

Hotel Konvice

Hotel Konvice se nachazi nékolik krokt od historického centra mésta Cesky Krumlov.
Nabizi 12 pokoji, ztoho 3 apartma a suitu s balkonem. Klientelu tvofi turisté z celého
svéta, kteti si ubytovani rezervuji pies cestovni kancelar, ale ipies internet.

Cena za jednolizkovy pokoj véetnd snidané se pohybuje mezi 1.300 — 1.800 K&.°?
Hluboka nad Vltavou
Hotel Podhrad ****

Hotel Podhrad nabizi komfortni ubytovani v 70 pokojich, 4 luxusni apartma a 1
pokoj pro handicapované o celkové kapacit¢ 167 lizek. Prezentuje se jako romanticky
hotel, nejcastéji se zde tedy ubytovava svatebni klientela, ale i rodiny s détmi. 60%
klientely ptichazi ptes cestovni kancelat, 40% individudlné.

Cena za jednolizkovy pokoj véetné snidané je v sezone (1.5. —31.10.) 1.900 K¢.
Hotel Zavis z Falkenstejna ****

Hotel o celkové kapacité 54 lazek, kterou je moZno navysit o 6 pfistylek, nabizi

ubytovani ve 28 komfortné vybavenych pokojich. Klientela je tvofena turisty i business

*0 http://www.hotelold inn.cz, 5.4.2011
*L http://www.dhotels.cz/hotel-grand, 5.4.2011
>2 http://www.c z.stadthotel-kru mmau.de/hotel.html, 5.4.2011
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klientelou, ktefi si ubytovanirezervuji individudIng ipfes cestovni kancelaf.

Cena 7za jednoltiZkovy pokoj v€etné snidan¢ je 1.370 K&.
Hotel Apartment ***

Hotel Apartment nabizi ubytovani v 10 prostornych apartma. Vtomto hotelu se
ubytovava jak tuzemska business klientela, tak 1 turisté, ktefi si ubytovani zajist'uji s
pomoci internetu.

Cena za standardni apartma je pro jednu osobu 1.000 K¢.
Pisek
Interhotel America ****

Interhotel America je situovan v klidové zoné 15 minut pési chiize od centra. Nabizi 40
pokojl s terasou vcetné 3 apartmd a 1 rodinného apartma. Klientelu tvofi individualni
turisté, diive i zahraniCni turisté ptes cestovni kancelar.

Cena za jednolizkovy pokoj véetnd snidané je v sezoné (1.5. —31.10.) 1.180 K&.°3

Hotel Biograf ****

Hotel Biograf je novy moderni image hotel v samém centru mésta Pisek. V hotelu je
pfipraveno 48 pokoji ve dvou tifpatrovych objektech. VétSinu ubytovanych tvoii
business klientela, jedenkrat za mésic skupina Némct nebo Cechii prostiednictvim

cestovni kancelate. Cena za jednolfizkovy pokoj véetnd snidan je v sezoné 1.450 K&.>*

Hotel Bila Rize ***

Hotel Bild Ruze nabizi v centru mésta 80 lizek a komfortné vybavené ¢tyrhvézdickové
apartmany s vyhledem na feku Otavu. Klientela hotelu je tvofena pul na pil turisty a
business klientelou, jejiz pocet se vSak za¢ina pomalu snizovat. Ubytovani si rezervuji
vyhradné pfes internet.

Cena za jednoliizkovy pokoj véetné snidang je v sezong (1.5. — 31.10.) 1.350 K&.>°

>3 http://www.interhotel-america.com, 5.4.2011
** http://www.hotelbiograf.com, 5.4.2011
*° http://www.hotelbilaruze.cz, 5.4.2011
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Hotel U Kaplicky ***

Rodinny hotel U Kapli¢ky nabizi kvalitni ubytovani v jednolizkovych, dvoulizkovych,
tiilizkovych a Ctyflizkovych pokojich se standardnim i1 nadstandardnim vybavenim.
Soucasti nabidky je také bezbariérovy dvoulizkovy pokoj a apartman. 90% klientely je
tvofena business klientelou, kterd je nasmlouvana dlouhou dobu dopfedu. Zbytek
Klientely tvofi turisté pies cestovni kancelaf.

Cena za jednolizkovy pokoj véetnd snidang je 1.200 K&.>°

Tabor
Hotel Nautilus ****

Hotel Nautilus je situovan vcentru na hlavnim namésti. Nabizi ubytovani ve 22
pokojich zahrnujicich dvoultizkové, de luxe, superior pokoje. Déle jsou k dispozici 3
nadhernd apartma a také prezidentské apartmd. Tento hotel navstévuje z vétSi Casti
business klientela.

Cena za jednoltizkovy pokoj véetnd snidang je 2.350 K&.°'

Hotel Palcat ***

Hotel Palcat se nachazi v centru Tabora. Disponuje 137 luzky v 67 pokojich. Klientelu
tvoti zpravidla business klientela, kterou se hotel snazi oslovit osobnim kontaktem
prostiednictvim svych starych databazi.

Cena za jednolizkovy pokoj véetnd snidang je 800 K&.°®
Hotel Kapital ***

Hotel Kapital je komfortni rodinny typ hotelu v klidném prostfedi v centru mésta.
Nabizi k ubytovani 24 pokojti a 1 apartma s moznosti dvou piistylek. Celkova kapacita
hotelu je 53 Iuzek. Klientela je pfedev§im business, turisté pres cestovni kancelafe se

zde ptili§ neubytovavaji. Cena za jednoliZzkovy pokoj v€etn€ snidané je 1.090 K&.>

*% http://www.hotelukap licky.cz/cs/hotel, 5.4.2011
>" http://www.hotelnautilus.cz/cs, 5.4.2011

%8 http://www.hotelpalcat.cz, 5.4.2011

*9 http://www.hotel-kapital.cz, 5.4.2011
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Hotel Elzet ***

Rodinny hotelu Elzet se nachazi na okraji mésta Tabor. Nabizi 15 pfijemné a moderné
zatizenych pokoji o celkové kapacité 42 Iizek. Diky své vyhodné poloze ve sméru na
Pelhfimov a Prahu je hotel vyuzivan pfedev§im motoristy, ale i rodinami s détmi. Cena

za jednolizkovy pokoj vietné snidang je 1.250 K¢&.°°

6.1 Analyza dotaznikového Setieni

Hotely Ceské Budé&jovice

Informovanost hoteliérii o akcich konajicich se v Ceskych Budgovicich je
nedostate¢nd, veskeré informace si zjiStuji sami. Jako pfijatelnou variantu na vyménu
informaci vidi ve spole¢ném informa¢nim webu, ktery by slouzil jako zdroj informaci a
sdileni dat. Hoteliéfi by na web mohli vkladat informace o jimi pofadanych akcich a
zaroven byt dostatec¢né informovani o akcich konajicich se ve mésté. Dale by uvitali,
kdyby jim informac¢ni centrum zasilalo periodicky kazdy mésic email o konajicich se

akcich.

Spoluprace hoteliériit mezi sebou je podle jejich slov od spolecného prosazeni vjezdu
autobustl na namesti Pfemysla Otakara II. nefunk¢ni. Jedind spoluprace je v rdmci tzv.
overbookingu®!, mezi hotely stejné kategorie. Né&kteti hoteliéti se vyjadfili, Ze by ur¢ity

druh spoluprace uvitali.

Zadny z hoteli nevyuZiva ani neplanuje vyuZzit Z4dny zdota¢nich programii mésta.
Evropské dotace vyuzil hotel Budweis, a to na jeho vystavbu a dal$i dotace planuje

vyuzit na vystavbu podzemnich gardzi. SouCasné¢ rozSifeni hotelu Klika je rovnéz

spolufinancovano z dotaci EU.

V tuto chvili kraj ani magistrat mésta Ceské Bud&jovice nepodporuje zadnym zptisobem
ani jeden z hoteli. RovnéZ ani jeden zdotazovanych hotel nespolupracuje s JCCR.
Hotel U Tti Ivi a hotel Budweis spolupracyji s centralou cestovniho ruchu Czech
Tourism na gastronomickych festivalech, hotel Klika na oficidlni jednotné klasifikaci

ubytovacich zatizeni.

%0 http://www.hotelelzet.cz, 5.4.2011
61 Overbooking = prekroceni kapacity ubytovani, kterd se vyuzivd zddvodu minimalizace dopadt, které
vzmiknou kdyZ se objednany host neobjevi
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Hotely Cesky Krumlov

V Ceském Krumlové je informovanost hoteliérii o akcich konajicich se ve mésté a jeho
okoli dostatec¢na. Komunikace probiha pomoci mailféra, kam se hoteliéfi zaregistruji a
pravidelné jim chodi informacni e-mail. Hotel Ruze by pfivital, kdyby se zintenzivnila

osobni informovanost smérem od mésta a uvital by 1konani workshopt.

S ostatnimi hoteliéry spolupracuji minimalné, jelikoZz zde panuje vysoka konkurence.

Opét pouze v ramci overbookingu.

Dotac¢ni program mésta hotely nevyuzivaji, protoze o ném nemaji zZ&dné informace.
Z fondl EU vyuzil dotace pouze hotel Rize a to na védu a vzdélavani Tyto prostredky

planuje vyuzit na Skoleni zaméstnancli a na podporu vzdélavani zaméstnanct.

Z4adny z hotelit nespolupracuje s JCCR a centralou cestovniho ruchu Czech Tourism,
kromé hotelu RlUze. Ten se uCastni workshopu v ramci nejvétsi akce na podporu
piijezdového cestovniho ruchu Enjoy the Czech Republic, ktery je ur€eny pro ceské
subjekty cestovniho ruchu na posileni stdvajicich a ziskani novych obchodnich
kontaktl. Dale poskytuje své sluzby pfi kondni fam tript. V lofiském roce se také
zCastnil s jiho¢eskym krajem workshopu v Hongkongu. Ostatni hoteliéfi nijak s krajem
ani magistratem mésta Cesky Krumlov nespolupracuji, avsak spolupraci se nebréni a

uvitali by ji.

Hotely Hluboké nad Vitavou

Informovanost hoteliéru o akcich konajicich se ve mést¢ je podle hoteli Apartment a
Zavis dostatecna, hotel Podhrad si veskeré informace zist'yje sam. VSichni se ale shodli
na tom, ze by se vyména informaci dala zlepSit sjednocenim pod jeden spole¢ny

informac¢ni web.

Spoluprace mezi hoteliéry i méstem zde funguje, schazi se na pravidelnych schiizkach,

které zajiSt'uje komise cestovniho ruchu Rady mésta Hluboka nad Vltavou.

Dota¢ni program mésta vyuzil z vybranych hotel pouze hotel Zavis, a to na jeho
rekonstrukci. Ostatni hoteliéfi o dota¢nim programu nejsou informovani. Dotace
z fondli EU vyuzil hotel Podhrad na stavbu hotelu, ostatni hoteliéfi moZnost ziskani

téchto prostfedkt nevyuzili.
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Z dotazovanych hotelti spolupracuje s JCCR nebo centrdlou cestovniho ruchu Czech
Tourism pouze hotel Podhrad. Prezentuji se na veletrzich pofadanych centralou

cestovniho ruchu Czech Tourism v Rakousku a Némecku.

Hotely Pisek

Ve mésté Pisek byly v informovanosti hoteliérti o akcich konajicich se ve mésté velké
rozdily. Hotel U Kapli¢ky a interhotel Amerika si informace zjist'uji sami, stejné tak
jako hotel Bild Rize. Podle hotelu Bilda Ruze jsou nektefi hoteliéfi z pohledu
informovanosti protéZzované. Proto si ve svych prostorech otevieli vlastni informacni
centrum, které funguje od 1. dubna a je otevieno 24 hodin denné¢ véetné¢ vikendi.
Megstské informacni centrum totiz zavird pomérné brzy a v nedéli nema otevieno vibec.
Oproti tomu hotel Biograf letdky a kulturni piehled od informac¢niho centra dostava a

spolupraci s mé¢stem sichvali.

Jako pfjatelnd zména na vyménu informaci by se hoteliérim jevilo posilani
informacnich e-mailil s tydennim programem o akcich konajicich se ve mést¢ a okoli
nebo spolecnd nasténka a informa¢ni web. Hotel Kaplicka dokonce navrhuje vyménu

managementu v méstské rade.

Vétsina hoteliéru se spolupraci s jednotlivymi konkurenty nebrani. Probiha vétSinou
v ramci overbookingu. Na vétsi spolupraci se vSak nepodileji, jelikoz zde panuje velka

rivalita mezi hotely, které mésto podporuje a mezi témi, které nepodporuje.

Pokud si chce hotel zazadat o dota¢ni program mésta, ma na to tfi tydny, coz je podle
Interhotelu Amerika na vypracovani kvalitniho planu velmi kratky casovy usek.
Dota¢niho programu mésta pravidelné vyuzivd hotel Biograf, a to na letdky,
upominkové predméty, golfové turnaje a na pofddani Hudebniho 1éta na Ptacko vné.
Hotely Bilda Ruze a U Kaplicky se opét shodyji na tom, Ze dotacni program mésta je
uréen pouze pro vybrané hotely. Hotel U Kapli¢ky jiz po deseti zamitnutych zddostech
o dalsi dotace z mesta nezada. Dotace z fond EU chtéli vyuzit na modernizaci hotely

Bila Raze a U Kaplicky v ramei ROP 11, ty vSak byly pozastaveny.

Jak jiz bylo feceno, mésto Pisek podporuyje aktivity pouze vybranych hoteld. Spoluprace

s krajem se v tomto ohledu zlepsuje.
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S Ceskou centralou cestovniho ruchu Czech Tourism spolupracuje na oficialni jednotné
klasifikaci ubytovacich zatizeni hotel Bila RlZe a na projektu Czech Specials hotel
Biograf. Ten dokonce vyhrdl vsoutézi Czech Food Cup 2010 jihoceské kolo a
V narodnim finale se umistil na ¢tvrtém misté. JCCR spolupracuje s hotely U Kapli¢ky a

Biografpii pfeposilani informa¢nich e-maild.
Hotely Tébor

Informovanost hoteliéri o akcich konajicich se ve mést¢ neni podle hoteliéra
dostatecnd, veskeré informace si hledaji sami, kromé hotelu Palcat. Ten je po vyméné
radnich na méstském Ufad¢ velmi dobie informovan, jelikoz podle vlastnich slov maji
zajem z hotelu znovu udélat stfedobod mésta. Webové stranky informacéniho centra
pfipadaji hotelu Nautilus chaotické, a tak je nevyuzivd a rad€ji si informace zjiStuje

sam.

Ostatni hoteliéfi by méli zijjem o zasilani pravidelnych informacnich e-mailGi nebo
newsletterti® od informacnich center a také by se jim jako piijatelnd vymeéna informaci

jevil roznos letakli s nabidkou akci konajicich se ve méste a okoli.

Spoluprace hoteliérii je ve mést¢ minimalni, pouze opét v ramci overbookingu. Panuje

zde také vzajemna rivalita o vrcholné postaveni na omezeném trhu.

S dota¢nim programem mésta nemaji hotely zZidnou zkuSenost, krom¢ hotelu Palcat,
ktery podal GspéSnou zadost na dva kulturni granty. MoZnost ziskani prostfedkti z fondt
EU vyuzil hotel Palcat na jeho rekonstrukci, kterda pravé probiha. Neuspésné zadal 1

hotel Nautilus, ktery mél zdjem o vybudovani wellness centra.

JihoCesky kraj ani mésto Tabor aktivity hoteliértt nepodporuje, opét krom¢ hotelu

Palcat.

S Ceskou centralou cestovniho ruchu Czech Tourism spolupracoval hotel Nautilus na
fam tripu, ktery se konal v poloviné dubna. Dale s nimi spolupracuje hotel Elzet na

projektu Czech Specials a vétsispolupraci planuje po rekonstrukci i hotel Palcat.

%2 Newsletter = elektronicka publikace informujici o novinkach na ur¢ité té ma
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ZAVER

Jizni Cechy jsou povazovany za jeden z nejatraktivnéjsich turistickych regiont Ceské
republiky, diky zachovalé krajin¢ a rozsahlému souboru kulturniho a historického
dédictvi. Pfi1 své propagaci by se mel piredstavovat jako region, ktery mnabizi
harmonickou dovolenou plnou riznych zazitki a aktivniho vyziti Dale jako misto

pohody a odpoc¢inku vhodné pro traveni rodinné dovolené.

Cilem mé bakalaiské prace bylo zhodnoceni marketingového prostiedi jiznich Cech,
analyza nabidky této destinace a charakteristika souasné¢ho stavu cestovniho ruchu.
Praktickou soucasti mé bakalatské prace bylo dotaznikové Setfeni, které se zabyvalo
otazkami informovanosti jihoCeskych hoteliérii o akcich konajicich se v jejich mésté a
jeho okoli, o rozsahu jejich vzijemné spoluprdce a o vyuzivani financnich prostredkii

Zriiznych dotacnich fonda.

Spoluprace ze strany hoteliért pfed¢ila v kladném slova smyslu moje o¢ekavani, vétSina
Z nich byla velmi ochotna odpovidat. Z vysledkli dotaznikového Setteni vyplynulo, ze v
jednotlivych méstech by bylo tfeba zavést jednotny webovy informacni server, kam by
se vpravidelnych intervalech zadavaly informace o konajicich se akcich jak méstem,
tak jednotlivymi hotely. Hoteliéfi by tak také méli moZzZnost propagovat své akce a
zarovenl se dozvédét o akcich porfadanych konkurenci a popiipadé spolupracovat na
koordinaci napf. doplikovych sluzeb. Téméf vSechny hotely by mély zijem o
vzajemnou spolupraci, kterd je vSak komplikovana vzajemnou rivalitou a v nékterych
ptipadech i1 zvyhodiiovanim jednotlivych hotelli ze strany mésta. Hoteliéti by uvitali
v turistickém regionu jizni Cechy nové turistické lakadlo napt. v podobé& aquaparku.
Dale se také vSichni shodli, Ze velkym piinosem pro Jihocesky kraj bude zprovoznéni

letisté v Plané u Ceskych Budgjovic a ziroven planovana dostavba délnice D3.
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SEZNAM ZKRATEK

Resp. - respektive
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PRILOHY

Ptiloha €. 1: Dotaznikové Setieni — fizené rozhovory

Téma: Informovanost, spole¢né akce, spoluprace s konkurenty a krajem, ¢erpani
dotaci

Jaka si myslite, Ze je informovanost hoteliérti o akcich konajicich se ve mésté a blizko
néj?

Jak by se dala zlepSit vyména informaci— jaky zptsob by byl pro Vés piijatelny?

Spolupracujete néjak s ostatnimi méstskymi hoteliéry?

Jaka je Vase klientela?

Pii8la Vase klientela ptes CK nebo ,,z ulice?

Vyuzivate néjaky dotaéni program mesta?

Podporuje n&jak Vase aktivity Jiho¢esky kraj nebo magistrat Vaseho mésta?

Spolupracujete v oblasti cestovniho ruchu s Ceskou centrdlou CR Czech Tourism nebo
s JCCR?

Vyuzili jste n€kdy moZznost ziskani prostiredk i k VaSemu podnikani na rizné projekty v
oblasti cestovniho ruchu z fond EU?
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