Struéné verbalni hodnoceni bakalarské prace:

Cil prace byl nestastné formulovan - autorka nevytvafela metodiku nybrz konkrétni
marketingovy plan pro konkrétni spolednost. V ném se spiSe zaméfila na oblast komunikace a
mista. Blize méla charakterizovat i cenu a produkt. V zavéru mi pak chybi zvolena strategie.
Pfi analyze okoli méla vyuZit celou fadu analyz (napf. Porteriv model, ¢i analyzu vnitfniho
prostiedi). V teoretické &asti neni zminka o marketingovych strategiich.

Praci piesto doporucuji k obhajobe.
Otazky k obhajobé:

1. Jak byste analyzovala spole¢nost dle Porterova modelu?
2. Zménila byste cenovou politiku spolecnosti?
3. Jsou n&jaké nedostatky v produktové politice?
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