
Struin6 verbdlni hodnoceni bakal6isk6 prrice:
Cil pr6ce byl nest'astnd formulov6n - autorka nevytv6iela metodiku nybrL konkr6tni
marketingovy pl6n pro konkr6tni spolednost. V n6m se spi5e zam6iila na oblast komunikace a
mista. BliZe mdla charakterizovat i cenu aprodukt. Y zfxdru mi pak chybi zvolen| strategie.
Pii analyze okoli m6la vyuLit celou iadu analjz (napi. Porteruv model, Ei analyzu vnitiniho
prostiedi). V teoretick6 d6sti neni zminka o marketingovych strategiich.

Pr6ci piesto doporuduji k obhajobd.

Otirzky k obhajobE:

1. Jak byste analyzovala spolednost dle Porterova modelu?
2. Zmdnila byste cenovou politiku spolednosti?
3. Jsou n6jak6 nedostatky v produktov6 politice?
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