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ABSTRAKT

KREJCOVA, R. Predpoklady rozvoje sluzeb cestovniho ruchu v regionu
Strakonicka : bakaldiska prace. Ceské Budéjovice : Vysoka $kola evropskych a
regionalnich studii, o. p. s., 2012. 95 s. Vedouci bakalaiské prace : Ing. Jiti DusSek,
Ph.D.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, marketingovy mix, marketingovy vyzkum, region

Strakonicko, sluzby cestovniho ruchu.

Bakalaiska prace se zabyva aktudlni problematikou nizké turistické navstévnosti
Strakonicka a hledad opatfeni, jez by region ucinily atraktivnéj§im a vyhledavanéjsim
mistem k traveni dovolené. Hlavnim cilem prace je proto analyza soucasného stavu a
perspektivy rozvoje cestovniho ruchu ve mésté Strakonice.

Bakalaiska prace je Clenéna do tii Casti. Prvni Cast se vénuje vymezeni
zékladnich pojmi cestovniho ruchu, analyze Strakonicka, stravovacich, ubytovacich a
doplnkovych sluzeb s cilem zmapovat moznosti jejich dal$iho rozvoje. Druhé a treti ¢ast
zahrnuje vlastni dotaznikové Setfeni a statistické vyhodnoceni vysledkli, znichz je
sestaven rozSifeny marketingovy mix mésta Strakonice a novy produkt cestovniho
ruchu zamétfeny na segment mladych lidi. V zavéru jsou zhodnoceny pozitiva a negativa

cestovniho ruchu na Strakonicku, v€etné navrzenych opatieni ke zvySeni navstévnosti a

prodlouZeni délky pobytu.



ABSTRACT

KREJCOVA, R. Expectations of development services of tourism in region
Strakonicka: Bachelor thesis. Ceské Bud&jovice : The College of European and

Regional Studies, o. p. s., 2012. 95 s. Supervisor : Ing. Jiti Dusek, Ph.D.

Key words: marketing mix, marketing research, region of the town Strakonice,

tourism, tourism services.

This thesis deals with the actual problems of the low tourism in the region of the
town Strakonice and it also looks for the new measures that would make this region a
place, more attractive and appealing for tourists to want to spend the holidays here. That
is why the main aim of this work is the analysis of the current state and also the
potential for developing tourism in the town Strakonice.

This thesis is divided into 3 parts. The first part defines the basic terms of
tourism, analyzes the region of the town Strakonice with its catering, accommodation
and additional services. All this to map the possibilities for further development. The
second and third part includes its own survey and the statistical evaluation of the results.
An extended marketing mix of the town Strakonice and a new tourism product aimed at
a segment of young people is being composed according to these results. At the end of
this thesis the pros and cons of tourism in the region of the town Strakonice are being

evaluated including the proposed measures to increase attendance and the length of stay.
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UvVOD

Cestovni ruch je fenomén, za jeho prvni formu ,klasického cestovniho ruchu
povazujeme navstévy lazni, které se staly mdodnimi v 16. - 18. stoleti. Hlavni rozvoj
cestovniho ruchu nastavd po druhé svétové vialce a jeho hlavnimi pfi¢inami jsou
urbanizace (st¢hovani lidi do mést), dostatek volného c¢asu, moderni dopravni
technologie a rozvoj infrastruktury.

Z mezinarodniho hlediska je cestovni ruch jednou z nejsilnéjSich ekonomickych
aktivit. Cestovni ruch ma ptiznivy podil na ristu HDP, pozitivni dopad na platebni
bilanci a je vyznamnym nastrojem pro boj s nezaméstnanosti. Cestovni ruch je
vyznamnou soucasti zivota obyvatel, ktefi kazdorocné vyhledavaji rekreaci, touzi
poznat nové destinace, jejich kulturu, historii, pfirodni krdsy a predevSim odlisny
zpusob zivota tam¢jSich lidi.

Pokud jde o Ceskou republiku, cestovni ruch se pro ni stal jednim
z nejvyznamnéjsich odvétvi, coz dokazuji piijezdy zahrani¢nich turistl. Ceské republika
zaujima 36. misto a zhlediska piijmid plynoucich z cestovniho ruchu celkoveé 32.
misto."

Kazda zemé véetné Ceské republiky nabizi néco specifického, at’ uz se jedna o
zvyky, tradice, pfirodni a kulturni zajimavosti, ¢i narodni kuchyni. AvSak dne$ni
moderni, uspéchana doba, si z4da nejen atraktivni nabidku zemé¢, ale i komplexni,
navzdjem propojené a kvalitni sluzby a produkty, které uspokoji i velmi néarocné
klienty. Pro efektivni fungovani cestovniho ruchu zemé, regionu, ¢i mikroregionu, je
nezbytné¢ nutné provést kompletni analyzu daného Uzemi, vytvaret strategie, které
definuji priority a cile cestovniho ruchu daného tizemi. Cestovni ruch je uzce propojen
s oblasti marketingu, pomoci marketingového Setfeni mohou regiony sestavit zajimavy,
atraktivni produkt, typicky pro danou oblast a zaroven odlisny od jinych regiond.

Bakalaiskd prace se bude zabyvat cestovnim ruchem oblasti Jizni Cechy,
konkrétné ve mésté Strakonice. Jizni Cechy jsou dle mého nazoru pomérné homogenni
destinaci, maji vyborné ptfedpoklady a velky potencidl v rozvoji cestovniho ruchu.
BohuZel uvnitf této destinace existuji regiony jako Strakonicko, které jsou malo
vyhledavané, proto zde cestovni ruch zaostava za atraktivnimi regiony Jihoceského

kraje, jako jsou napi.: Cesky Krumlov, Pisek, Tabor. Tato heterogenita miize byt

! Why tourism [online]. Madrid : UNWTO, 2009 [cit. 2012-01-30]. Dostupny z WWW:

<http://unwto.org/facts/eng/pdf/barometer/UNWTO_Barom09 2 en.pdf>.
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zapti¢inéna jednak rozdilnou funkc¢nosti, kvalitou infrastruktury, omezenou podporou
podnikéni, nedostatecnou propagaci meésta, ¢i absenci sportovnich, ubytovacich,

stravovacich a jinych zafizeni cestovniho ruchu.



1 Cil a metodika bakalarské prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je analyzovat soucasny stav a perspektivu
rozvoje cestovniho ruchu ve mésté Strakonice. V ramci realizace tohoto je provedena
analyza ubytovacich, stravovacich sluzeb a doplikovych sluzeb, nebot’ tyto sluzby
z velké casti utvafi dojem pro turisty. Dil¢im cilem bakalaiské prace je zpracovéni
marketingového mixu cestovniho ruchu mésta Strakonice pomoci vysledkl ziskanych z

dotaznikového Setfeni.

Bakalatské prace je rozdélena do tii zakladnich ¢asti. Prvni ¢ast je zaméfena na
studium odborné literatury a jinych prament, které jsou hlavnim podkladem pro
zpracovani literarni reSerSe, v té je vymezen pojem cestovni ruch, marketingovy mix a
marketing cestovniho ruchu. Nésleduje analyza Strakonicka a jeho podminek pro rozvoj
cestovniho ruchu, jejimz hlavnim cilem je zmapovat potencial regionu z hlediska
historickych a technickych pamatek, sportovnich a rekreaénich moznosti, kulturnich
zafizeni, analyzovat kvalitu a rozsah poskytovanych stravovacich, ubytovacich sluzeb a
nékterych doplitkovych sluzeb.

Druha cast bakalaiské prace predstavuje sbér primarnich dat formou
dotaznikového Setfeni, jehoZ cilem je zjiSténi spokojenosti Gcastnikl cestovniho ruchu a
obyvatel regionu Strakonicka s kvalitou a rozsahem poskytovanych sluzeb, ale 1 s
kulturnim a sportovnim vyzitim ve mésté a jeho blizkém okoli. Vlastni Setfeni probehlo
od 1. 1. 2012 do 29. 2. 2012, béhem téchto dvou mésicii respondenti zodpovédéli
celkem 15 otazek. Tisténé dotazniky byly umistény v Méstském informacnim centru
Strakonice a v Muzeu sttedniho Poootavi, odkud se podafilo ziskat 34 % (tj. 68
dotaznikil) z celkového poc¢tu 200. Pfevaznou ¢ast respondentti tvorili turisté, ktefi si do
informa¢niho centra pfisli pro radu a jejichz hlavnim divodem névstévy regionu
Strakonicka bylo poznani historickych pamatek a ti€ast na kulturnich akcich. Vétsi ¢ast
dotaznikd, konkrétn€ 66 % (tj. 132 dotaznikil), bylo ziskdno za pomoci internetu, tedy
emailu a internetové stranky www.vyplnto.cz, jejiz odkaz byl zaslan Méstskym
informa¢nim centrem Strakonice ndhodnym respondentiim. Poté prob&hlo statistické
vyhodnoceni dotaznikti, vysledky byly zpracovany ve formé grafického znazornéni a
slovn¢ okomentovany. Podrobné vyhodnoceni jednotlivych otdzek a zpracovani grafi
viz kapitola 9.1 - Interpretace vysledka dotaznikového Setteni.

Treti Cast se zabyva sestavenim rozSifeného marketingového mixu mésta

Strakonice pomoci udajii ziskanych z dotaznikového Setfeni a analyzy stravovacich,
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ubytovacich a doplikovych sluzeb. Marketingovy mix zahrnuje i nové vytvofeny
produkt cestovniho ruchu (5 denni sportovné - pozndvaci pobyt) zaméfeny na cilovou
skupinu mladych lidi ve véku 21 - 35 let. Tato vékova kategorie je perspektivni, velmi

kritickd, ndro¢nd na kvalitu poskytovanych sluzeb.

Faktické informace pro naplnéni cili této prace jsou cCerpany z osobnich
zkuSenosti s méstem Strakonice, které je bydlistém autorky. Pro zpracovani teoretické
casti bakalatské prace je pouzita fada odborné literatury zamétené na cestovni ruch a
marketing cestovniho ruchu. Dal§i neméné dulezité¢ informace vychazeji z vefejnych
internetovych stranek a oficialnich internetovych stranek mésta Strakonice, Ceského
statistického ufadu a Ceské centraly cestovniho ruchu - CzechTourism. Kromé vyse
uvedenych zdrojii jsou pfi zpracovani bakalarské prace pouzity vyrocni zpravy meésta
Strakonice a propagacni materialy Méstského informacniho centra Strakonice.

Z hlediska technického je pro zpracovani textu pouzit program Microsoft Office
Word 2007 a pro vyhodnoceni statickych dat ve formé grafi program Microsoft Office
Excel 2007.
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2 Cestovni ruch

Cestovni ruch se fadi mezi nejvyznamnéjsi a nejrychleji se rozvijejici odvétvi
svéta. Velky vliv md na zaméstnanost, ve svété zaméstnava 3 % z celkového poctu
zaméstnanych pracovnich sil. Pokud zapoc¢teme i pracovniky, ktefi se nepfimo podileji
na tvorbé cestovniho ruchu, zaméstnanost se zvySuje aZ na 8 % (v oblasti cestovniho
ruchu pracuje kazdy 12. zaméstnany &lovek).? V CR se cestovni ruch podili pfimo na
celkové zameéstnanosti 3,5 %. Dal$im piinosem v oblasti cestovniho ruchu je tvorba
HDP. Dle Svétové rady cestovniho ruchu (WTTC) tvoril ¢isty celosvétovy podil HDP
na cestovnim ruchu 3,8 %, a to v roce 2004. V zemich Evropské unie se podilel cestovni
ruch na tvorbé HDP dokonce 4,3 %.

Duvody cestovani jsou rtizné, napiiklad rekreace, poznavani kultury, sluzebni,
nabozenské a pracovni cesty, nebo navstéva ptibuznych. Cestovni ruch ptestavuje
nejvétsi pohyb lidské populace, kazdoroén& az 700 miliond lidi.’ MuZeme fici, Ze
cestovni ruch svoji ekonomickou vahou zaujima téméf stejné postaveni jako chemicky,

automobilovy primysl, ¢i dokonce telekomunikace.”

Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch je dynamické hospodarské odvétvi, které v poslednich padesati
letech proSlo vyraznym rozvojem. Pfistupy k vymezeni cestovniho ruchu jako
spolecensko - ekonomického jevu se neustale méni, tak jak se tento jev neustale vyviji a
zdokonaluje. Kazdy autor ve své definici klade diiraz na jiné stranky tohoto jevu, proto
jednotng definovat cestovni ruch je velmi obtizné.’

Svétova organizace cestovniho ruchu WTO (Word Tourism Organization) se
pokusila sjednotit ndzory autord, které by vedly k jednotné definici cestovniho ruchu.
Vroce 1991 na mezindrodni konferenci o statistice cestovniho ruchu v kanadském
meésté Ottawa byl piijat navrh, ktery ke sjednoceni definice jednoznacné vedl. Podle jeji
definice je cestovni ruch: ,,Cinnost osob spoéivajici v cestovani a pobytu mimo misto
jejich obvyklého pobytu po dobu kratS$i jednoho uceleného roku (v mezinarodnim

cestovnim ruchu) nebo Sesti mésict (v domacim cestovnim ruchu), za ucelem vyuziti

2 KIRALCOVA, A. Marketing destinace cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Ekopress, 2003. s. 9. ISBN 80-
86119-56-4.

*HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006.s. 169. ISBN 80-7168-948-3.

4 HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006. s. 3. ISBN 80-7168-948-3.

> INDROVA, J. Cestovni ruch (zdklady). 1. vyd. Praha : Oeconomica, 2007. s. 9. ISBN 978-80-245-
1252-5.
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volného casu, obchodu a jinymi Ucely, nez je vykonavani vydéle¢né cinnosti v
navs$tiveném miste.“

Dle FORETA a FORETOVE’ miizeme cestovni ruch definovat takto: ,,.Za cestovni
ruch (tourism) se povazuje ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu
(u mezinarodniho cestovniho ruchu maximalné jeden rok, u domaciho Sest mésici) do
mista mimo své trvalé bydlisté, pficemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykonavat
vydélecnou ¢innost v navstiveném misté (trvaly ¢i pfechodny pracovni pomér).*

ORIESKA® se ve své knize vyjadiuje podrobngji, nebot’ udasti na cestovnim
ruchu dochazi k uspokojovani rtiznych potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem
mimo misto trvalého bydlisté¢ obvykle ve volném case, za Gcelem ziskani komplexniho
zazitku podminéného odpocinkem, poznavanim, spoleCenskymi kontakty, zdravim,

rozptylenim a zédbavou, kulturnim nebo sportovnim vyzitim.

Typologie cestovniho ruchu’

Cestovni ruch nelze vymezit v obecné roviné jeho pojeti, jelikoz v praxi se
projevuje v konkrétni podob& na strané¢ poptavky nebo na strané nabidky. Odborna
literatura Cleni cestovni ruch na:

e Druhy cestovniho ruchu - zdkladem je motivace ucastnikli cestovniho ruchu

(ucel pro ktery cestuji, pobyvaji na misté¢ mimo jejich trvalé bydliste).

e Formy cestovniho ruchu - zédkladem jsou pficiny, které ho ovliviuji a dasledky,
které cestovni ruch ptinasi.

V praxi casto dochdzi k prolinani obou téchto hledisek a pohled autori
odbornych publikaci na to, co je forma a druh cestovniho ruchu, se zasadné 1isi. Podle

HESKOVE jsou druhy a formy cestovniho ruchu nasledujici:

Druhy cestovniho ruchu:
e Rekreacni cestovni ruch - vyznacuje se aktivnim nebo pasivnim odpocinkem
v prirod¢ s cilem obnovy fyzickych i psychickych sil. Pobyt je spojen s celou

fadou sportovnich her, z4jmu, konickl véetné houbareni, zahradniceni, kutilstvi.

S HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006. s. 11. ISBN 80-7168-948-3.
"FORET, M., FORETOVA, V. Jak rozvijet mistni cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2001.
s. 180. ISBN 80-247-0207-X.
¥ ORIESKA, J. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha : Idea servis, 2010. s. 405. ISBN 978-80-85970-
68-5.
’ HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006. s. 21-36. ISBN 80-7168-948-3.
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Sportovni cestovni ruch - kratkodoby ¢i dlouhodoby pobyt v pfijemném
prostfedi ptfirody se zaméfenim na vykondvani ruznych sportovnich aktivit.
Konkrétné se jedna o horskou, pési, vodni turistiku, mototuristiku nebo
cykloturistiku.

Dobrodruzny cestovni ruch - spociva ve vyhledavani aktivit spojenych
s nebezpecim a touhou po neznamém. Dobrodruzny cestovni ruch je soucasti
sportovniho cestovniho ruchu a zahrnuje cestovani do odlehlych koncin svéta,
no¢ni putovani a fadu adrenalinovych sportti (bungee jumping, rafting).

Kulturni cestovni ruch - je zamétfeny na poznavani kulturniho dédictvi, kultury,
zvykll a tradic jinych narodd. Zahrnuje pfedevsim navstévy muzei, galerii,
vystav, kulturn¢ - historickych pamétihodnosti (hradt, zamku, staveb lidové
architektury), hudebnich, divadelnich, filmovych festivalii.

Nébozensky cestovni ruch - hlavnim motivem ucastnikii je navstéva poutnich a
posvatnych mist (Jeruzalém, Mekka, Vatikan, svaté hory a feky).

Lazensky cestovni ruch - hlavni motivaci Gc€astnikti tohoto druhu cestovniho
ruchu je hlavné zlepSeni jejich zdravotniho stavu. Pacienti navstévuji 1écebna
zafizeni, ve kterych se uplatiiuje lazeniskd 1écba s vyuzitim piirodnich 1é¢ivych
zdrojii (pfirodni 1é¢ivé vody, plyny, bahno a klima), medikamentézni 1écbou,
dietniho stravovani a psycho - fyzikalni rehabilitaci.

Kongresovy cestovni ruch - zahrnuje ucast na kongresovych akcich, sluzebni
cesty a stimulaéni cestovni ruch, kdy hlavnim cilem je vyména védeckych

informaci, poznatki a zkusenosti.

Formy cestovniho ruchu dle:

Geografického hlediska - doméci, zahrani¢ni, mezinarodni a vnitini cestovni
ruch.

Poctu Gcastnikli - individualni, skupinovy, masovy a ekologicky cestovni ruch.
Zpiisobu organizovani - individudlni, organizovany nebo klubovy cestovni ruch.
Veku Gcastnikil - cestovni ruch déti, mladeznicky, rodinny a seniorsky cestovni
ruch.

Délky tucasti - vyletni, kratkodoby (nejcastéji jde o vikendovy cestovni ruch) a
dlouhodoby cestovni ruch.

Ptevazujiciho mista pobytu - méstsky, ptiméstsky, venkovsky (zahrnuje i velmi
oblibenou agroturistiku), horsky, vysokohorsky a ptimotsky cestovni ruch.
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e Roc¢niho obdobi - sezonni, mimosezonni, celoro¢ni cestovni ruch.

e Pouzittho dopravniho prostiedku - motorizovany (specialni formou je
caravanning, ktery polozil zédklady mototuristiky), letecky, zelezni¢ni a lodni
cestovni ruch.

e Dynamiky - pobytovy cestovni ruch (staticky - vice dni na jednom misté) a
putovni cestovni ruch (dynamicky - poznavani ptirody, spolecnosti a historie).

e Sociologického hlediska - navstévy piibuznych a znamych (nejcastéji jde o
rodinné udalosti jako je svatba, pohfeb, oslava narozenin a promoce), socialni
cestovni ruch (veskeré ndklady nebo jejich Cast hradi stat, zaméstnavatel,

nadace), etnicky cestovni ruch (navstéva rodicl, prarodicli a rodné vlasti).

Destinace cestovniho ruchu

Svétova organizace cestovniho ruchu WTO (Word Tourism Organization)
vymezuje destinaci jako geografické misto nebo oblast, kterym muze byt (stat, misto,
region). Tento geograficky prostor si navstévnik cestovniho ruchu vybird jako cil své
cesty. Destinace cestovniho ruchu poskytuje névstévnikim Sirokou Skélu sluzeb
(stravovaci sluzby, ubytovaci sluzby, wellness sluzby, kulturni sluzby, sportovni ¢i jiné
vyziti). Kazda destinace je spjata s konkrétnimi atraktivitami, pfirodniho ¢i kulturniho
razu, tyto atraktivity jsou spolu s nabizenymi sluzbami hlavnim stimulem navstévnosti
destinace."

Z této definice vyplyva, Ze destinace cestovniho ruchu mize byt jednak cilové
misto navstévnika, ale také produkt nebo sluzba, ktera je stimto mistem spojena.
(turisty), tzn. jaky celkovy prospéch destinace piinasi navstévnikovi. Takto je
definovana destinace cestovniho ruchu zpohledu navstévnika, turisty, klienta

’ 11
cestovniho ruchu.

" PALATKOVA, M. Marketingovd strategie destinace cestovniho ruchu : Jak ziskat vice piijmii z
cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2006. s. 224. ISBN 80-247-1014-5.
""HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006. s. 153. ISBN 80-7168-948-3.
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Destinace cestovniho ruchu a jeji prvky ,Sest A“ dle BUHALISE:"

e attractions (atraktivity) - pfedstavuji primarni nabidku dané destinace,

e accessibility and ancillary services (dostupnost a doplitkové sluzby) - jsou to
sluzby, které vyuzivaji mistni obyvatelé (zdravotni sluzby, bankovni sluzby),
ale také infrastruktura,

e amenities (vybavenost) - vyjadfuje sekundarni nabidku destinace a patii sem
zejména attractions materialng€ - technicka vybavenost (zakladna),

e available packages (dostupné balicky) - pfipravené produktové balicky, které
jsou cenove vyhodnéjsi, nez samostatna koup¢ produkti,

e activities (aktivity) - aktivity, které dand destinace muize svym navs§tévnikiim
nabidnout (sportovni, kulturni atd.),

e ancillary services - dopliikové sluzby.

2 RYGLOVA, K. Cestovni ruch : Soubor studijnich materialii. 3. vyd. Ostrava : KEY Publishing, 2009.
s. 187. ISBN 978-80-7418-028-6.
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3  Cestovni ruch a marketing

Definice marketingu

Teoretickd disciplina (marketing) se zacal pouzivat jiz ve 20. stoleti v USA, ale
k velkému rozmachu doslo az po 2. svétové valce. V dnesni dob¢ existuje vice nez 50
definici marketingu. Marketing je definovan mnoha riznymi zptsoby, které ptredstavuji
odlisnd stanoviska odbornikii k jeho filozofii. Nejlépe propracovand definice
amerického védce KOTLERA popisuje marketing jako: ,,Analyzu, planovani,
implementaci a néaslednou kontrolu pozorn¢ formulovanych programti vytvotrenych za
ucelem dobrovolné vymény hodnot s vybranym segmentem trhu v zajmu dosazeni cili
organizace.“"

Podle DRUCKERA, ktery se stal autoritou v oboru managementu, je marketing
cely podnik, ktery vidi zakaznik jako konecny vysledek. Marketing je tedy mnohem
SirSi pojem nez prodej. Podle LENDREVICE a LINDONA je marketing metodou
utvafeni pijemného dojmu. KANTEROVA tvrdi, Ze marketing znamena organizovani
podnikové kultury, kterd by usnadnila uspokojeni potieb zdkaznik a tim 1 vyménu

“r v , . v, 14
zbozi nebo sluzeb za penize nebo za jiny druh zbozi.

Marketing cestovniho ruchu

Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu prosel vyraznou zménou a to i ptesto,
ze se vyvijel pomalejSim tempem, nez v oblasti odvétvi vyroby a distribuce zbozi.
Vyvoj marketingu sluzeb zaostaval za klasickym marketingem zhruba o 10 az 20 let.
Marketing je pro cestovni ruch dilezity, jelikoz sehrava kli¢ovou roli v procesu
pfizpisobovani se témto zménam. Diraz na zavedeni marketingu byl dusledkem

rostouci komplexnosti a Clenitosti trhu, zvySujici se konkurenceschopnosti podnikd,

24

B KIRALCOVA, A. Marketing destinace cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Ekopress, 2003. s. 13. ISBN
08-86119-56-4.

'Y HORNER, S., SWARBROOKE, J. Cestovni ruch, ubytovéni, stravovani, vyuziti volného ¢asu. 1. vyd.
Praha : Grada Publishing, 2003. s. 30. ISBN 80-247-0202-9.

' MORRISON, M. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Victoria Publishing, 1995.
s. 32. ISBN 80-85605-90-2.
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Marketing cestovniho ruchu a pohostinstvi je aplikovanym marketingem sluzeb
a ma nékolik obecnych charakteristik. Ty vychazeji ze specifickych vlastnosti sluzeb,
jako jsou:

e Nehmatatelnost - jestlize kupujeme fyzicky vyrobek, mizeme si ho prohlédnout,
ochutnat, ogichat &i vyzkouset. Cistou sluzbu nelze posoudit zadnym fyzickym
smyslem, nelze si ji pfed koupi prohlédnou a jen v malém mnozZstvi ptipadi l1ze
sluzbu vyzkouset.

e Nedélitelnost - specifickou vlastnosti sluzeb je, ze jsou vytvafeny a
spotfebovany najednou. Aby mohla byt sluzba realizovana, musi dojit
k interakci poskytovatele sluzby a zakaznika na uréeném misté a v uréitém case
tak, aby mohlo k poskytnuti sluzby dojit.

e Proménlivost - znamend, ze kvalita sluzeb zavisi na tom, kde jsou poskytovany,
kym jsou poskytovany a kdo je poskytuje. Dulezitym faktorem pfi poskytovani
sluzby jsou jednak zaméstnanci, standardizace procesu poskytovani sluzeb a
sledovani uspokojeni zédkaznikli pomoci jejich stiznosti, nebo naopak realizace
navrhii zdkazniki na zkvalitnéni sluzeb, ¢i marketingové prizkumy, které by
vedly k neustalému zlep$ovani a zdokonalovani sluzeb.'®

e Pomijivost - sluzby nelze skladovat, protoze sluzbu je mozno uskutecnit pouze
v pritomnosti zdkaznika, ktery si ji kupuje. Neuskutecnény prodej mista
v letadle, hotelu, ¢i nerealizovany pronajem konferen¢niho salu, jsou jednou

provzdy ztraceny. Sluzby nelze uskladnit pro pozdéjsi prodej ¢i pouziti, jako je

. r vr 17
tomu u fyzického zbozi.

Na prvni pohled je ziejmé, ze marketing sluzeb se zasadné 1i$i od marketingu
vyrobkl. AvSak LEVITT zpochybnil existenci rozdilu mezi marketingem sluzeb a
marketingem vyrobkil. Zastava nazor, ze kazdy podnik na trhu prodavé spiSe nehmotné
hodnoty, nez pouhé vyrobky. LEVITT souhlasi stim, Zze odvétvi spojované
s marketingem sluzeb, jako naptiklad cestovani, vzdélavani, bankovnictvi, zakaznikovi
nemohou umoznit, aby si dany produkt vyzkousel. Avsak stirani rozdilu mezi klasickym
marketingem a marketingem sluzeb argumentuje tak, ze velké mnoZstvi

rychloobratkového zbozi (pizza, barva na vlasy) si také nemtizeme v obchodé vyzkouset

' KOTLER, P. Marketing a management. 8. vyd. Praha : Victoria Publishing, 1992. s. 491-494. ISBN
80-85605-08-2.

" MORRISON, M. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Victoria Publishing,
1995. 5. 41. ISBN 80-85605-90-2.
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z divodu silného prvku nehmotnosti, které tyto vyrobky obsahuji. Z takového pojeti
muzeme usoudit, ze sluzbam opravnéné nalezi odliSny pfistup marketingu, protoze
disponuji specifickymi vlastnostmi, ale také maji mnoho charakteristik, které jsou

totozné s vyrobky."®

Marketing destinace

Podstata marketingu destinace, neboli destinacniho marketingu, je zalozena na
tom, ze vSechny zainteresované subjekty se snazi uspokojit ptani a pozadavky turistd,
zisku."”

Podle PALATKOVE® je kazdy krok strategického, ale i taktického marketingu
destinace podfizen vizi, poslani (strategickému cili). Posléni, vize musi byt jednotna pro
vSechny subjekty, které spolu v destinaci navzajem spolupracuji. Vize znamena to, kam
chceme destinaci dovést. Vize je zadouci obraz destinace v budoucnu, v niz jsou
zformulovany veskeré moznosti, pfani, ale také sny. Splnéni poslani (cili) vede k
naplnéni stanovené vize. Dulezité je pfitom, aby vSechny subjekty destinace tyto cile
sledovaly.

Cile marketingu destinace byvaji vice komplikované, nez u zbyvajicich typt
marketingu. Diivodem je, Ze marketing destinace provadéji ve vétsiné pripadech organy
vetejného sektoru. Organy vefejného sektoru se zamétuji na cile, které piinesou lepsi
podminky pro zivot mistnimu obyvatelstvu, nikoliv pouze podnikim. Cilem
destina¢niho marketingu je:*'

e Ziskani investord, kteti v dané destinaci postavi tovarny a ziidi kancelare.

e ZvySeni poctu a zlepSeni vybaveni ruznych zafizeni (kina, muzea, zdbavni
parky) pro mistni obCany, které zaroven ptilakaji vétSi mnozstvi turistd, tim se
zvysi piijmy z cestovniho ruchu do mistnich rozpocta.

wrwe

hrdost mistniho obyvatelstva.

"8 HORNER, S., SWARBROOKE, J. Cestovni ruch, ubytovani, stravovani, vyuziti volného ¢asu. 1. vyd.
Praha : Grada Publishing, 2003. s. 41. ISBN 80-247-0202-9.

Y KIRACOVA, A. Marketing destinace cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Ekopress, 2003. s. 28. ISBN
80-86119-56-4.

P PALATKOVA, M. Marketingovd strategie destinace cestovniho ruchu : Jak ziskat vice prijmii z
cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2006. s. 88-89. ISBN 80-247-1014-5.

2 HORNER, S., SWARBROOKE, J. Cestovni ruch, ubytovani, stravovani, vyuziti volného casu. 1. vyd.
Praha : Grada Publishing, 2003. s. 290-291. ISBN 80-247-0202-9.
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e Snaha o zlepSeni politické situace destinace pro potencidlni turisty tim, Ze ji
vlada zdkaznikiim bude ukazovat takovou jaka je, nebo tak, jak ji sama ukazovat

chce.

Marketingovy mix cestovniho ruchu

Marketingovy mix ptfedstavuje soubor kontrolovatelnych proménnych, s jejichz
pomoci subjekt cestovniho ruchu dosahuje svych pfedem stanovenych cili. Mezi

S 24 4

nejdulezitéjsi cile patfi uspokojovani potieb zakaznikl a tvorba zisku. Marketingovy
manazer vytvaii odpovidajici skladbu marketingového mixu, jednotlivé prvky mohou
mit riznou intenzitu a poradi.

Klasicky marketingovy mix obsahujici 4 P - produkt (product), cenu (price),
distribuci (place), marketingovou komunikaci (promotion) - musel byt v oblasti
cestovniho ruchu rozsifen o dalsi 4 P. Hlavnim divodem byla nemoznost vytvaieni
ucinnych marketingovych plant a strategii a to proto, ze subjekty v oblasti cestovniho
ruchu poskytuji zdkaznikiim predevsim nehmotné sluzby, které maji jiné vlastnosti nez

klasické vyrobky.*

8 P marketingu pohostinstvi a sluzeb:
e Produkt (produkt, vyrobek),
e Cena (pricing),
e Distribuce (place),
e Marketingova komunikace (promotion),
e Lidé (people),
e Kooperace (partnership),
e Packaging (sestavovani balikl sluzeb),

e Programming (programova néapli balik).

e Lidé - tento prvek se stdvd vyznamnou soucasti marketingu cestovniho ruchu.
Pojem lidé zahrnuje zaméstnance a zdkazniky. Zaméstnanec se stava soucasti
poskytované sluzby a ovliviluje jeji kvalitu svym chovanim. Tvorba
zdkaznického mixu se neobejde bez zdkaznického pohledu, zvlasté u

hromadného cestovniho ruchu.

2 VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb - efektivné a moderné. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2008. s.
26. ISBN 978-80-247- 2721-9.
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e Spoluprace - bez vzajemné spoluprace jednotlivych subjektti cestovniho ruchu
(ubytovaci zafizeni, stravovaci zafizeni, pfepravci a ostatni) nelze poskytnout
typicky produkt cestovniho ruchu, jakym je zdjezd. Existuji dvé hlavni formy
kooperace: horizontalni (kooperace hotelu se zabavnim parkem a vertikalni

(typickym piikladem je franchising — McDonald’s).**

e Sestavovani baliki sluzeb - zjednotlivych sluzeb a pomoci pfiislusného
vybaveni mizeme utvaret individudlni baliCky sluzeb na zakladé zjiSténych
potieb a prani zékaznikl. Bali¢ky sluzeb, zajezdy do rtznych destinaci, jsou
vytvotfeny pomoci riznych komponentli (ubytovani, stravovani, doprava) a jsou

prodavany za zvyhodnéné ceny.

e Programova napli balikli sluzeb - navazuje na tvorbu balikl sluzeb. Zatimco
packaging se vénuje spiSe technické strance bali¢ku, programming je zaméfen
na vyuziti volného Casu zakazniki, kteti si dany bali¢ek zakoupili. Jedna se o

nabidku spolecenskych, zdbavnich, sportovnich aktivit nebo vzd&lavani.**

3.1 Metody marketingu a jejich vyuziti pro analyzu cestovniho
ruchu

3.1.1 Marketingovy vyzkum

Americkd marketingova asociace (American Marketing Association) definuje
marketingovy vyzkum jako systematicky sbér, zaznamenavani a vyhodnocovani tdajt o
problémech spojenych s marketingem zboZi a sluzeb.”

Zakladnim divodem provadéni marketingového vyzkumu je zhodnoceni
vykonnosti organizace, zjiSténi a vyuZiti ptilezitosti pomoci zdokonaleni komunikace a
zlep$eni kvality produkti, &i vytvofeni produktii zcela novych.

Pomoci marketingového vyzkumu muizeme realizovat mnohem efektivngjsi

rozhodnuti, jelikoz ty vznikaji na zéklad¢ lepsi informovanosti a pravé takové informace

2 HESKOVA, M. Cestovni ruch. 1. vyd. Praha : Fortuna, 2006. s. 146. ISBN 80-7168-948-3.

* HESKOVA, M. Marketingovd komunikace a piimy marketing. 1. vyd. Praha : Oeconomica, 2005. s.
17. ISBN 80-245-0995-4.

> MORRISON, M. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Victoria Publishing, 1995.
s. 133. ISBN 80-85605-90-2.

26 HORNER, S., SWARBROOKE, J. Cestovni ruch, ubytovani, stravovani, vyuziti volného Ccasu.
1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2003. s. 420. ISBN 80-247-0202-9.
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marketingovy vyzkum pfinds$i. Béhem realizace marketingového vyzkumu dochazi
k mnoha chybam. Abychom se jim vyhnuly, je dilezité dodrzovat urcita pravidla:
e Zaméfeni - marketingovy vyzkum musi vychézet ze stanovenych cilti firmy.
e Objektivita - pti vybéru respondentl, vlastnim Setfenim, kone¢ném zpracovani,
musi dotazujici vystupovat objektivné.
e Systemati¢nost - k sestaveni souboru je vytvoren specialni systém, podle kterého
je vytvoren seznam potencidlnich respondent.
e Vcasnost - vysledky musi byt zjistény v takovém Casovém intervalu, aby mohly
poslouzit k efektivnimu rozhodnuti.
e Efektivnost ndkladl - naklady vynalozené na marketingovy vyzkum by mély
zajistit stanoveny vysledek (pfinos).
e Piesnost a spolehlivost - vybér vhodnych metod (sekundarni vyzkum,
kvantitativni nebo ptedbézny vyzkum). Spolehlivost znamend, Ze pokud byl
provadén podobny marketingovy vyzkum jinde, vysledky obou vyzkumil by se

mély shodovat.”’

3.1.2 Situacni analyza

Situa¢ni analyza dokéze zajistit dané organizaci vhodnou pozici na trhu na
zaklad¢ analytického zhodnoceni pfedchdzejictho a soucasného stavu za pomoci
kvalifikovaného odhadu mozného budouciho vyvoje béhem strategického obdobi.
Vysledky situacni analyzy urcuji jedineéné schopnosti podniku a jsou zakladem pro
stanoveni marketingovych cild, strategii a sestaveni marketingovych plani.*®

Hlavnim déivodem provadéni situaéni analyzy podniku je dle JAKUBIKOVE®
urceni spravného poméru mezi pfilezitostmi vnéjSiho prostiedi, které jsou pro firmu

vyhodné a mezi schopnostmi a zdroji organizace.

" VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb - efektivné a moderné. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2008. s.
80-81. ISBN 978-80-247-2721-9.

® HORAKOVA, H. Strategicky marketing. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2003. s. 200. ISBN 80-247-
0447-1.

¥ JAKUBIKOVA, D. Strategicky marketing. 1. vyd. Praha : Oeconomica, 2005. s. 78. ISBN 80-245-
0902-4.
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4  Rajonizace z hlediska Ceské republiky

Pomoci marketingového piistupu mizeme Ceskou republiku rozdélit na
turistické regiony a turistické oblasti. Rajonizace probéhla v letech 1998 - 1999 a byla

iniciovana Ceskou centralou cestovniho ruchu - CzechTourism.

Turistické regiony Ceské republiky

Ceska republika byla rozdélena v letech 1998 - 1999 na 15 turistickych region.
Turistické regiony vétSinou nekoresponduji s uzemné spravnim Clenénim statu. Toto
¢lenéni pocitd s tim, Ze se turista nezajima o administrativni hranice, ale o moznost
vyuzit specifické aktivity a atraktivity daného tzemi. Uzemni celek vyvolava
navstévnost nabidkou rozmanitych, kvalitnich a atraktivnich produktii, které prezentuji
jednotlivé regiony. Hlavnim cilem turistickych regiont je zvysit piijezdovy cestovni
ruch na zakladé¢ konkurenceschopnych produkti. V roce 2010 vznikly dva nové
turistické regiony (Vychodni Morava a Kralovéhradecko). V soudasné dobé je Ceska

republika &lenéna na 17 turistickych regiont.™

Obriazek 1: Mapa turistickych regionii Ceské republiky”'

Turistické regiony Ceaké republiky

30 Clenéni Ceské republiky na turistické regiony [online]. Praha : CzechTourism, 2012 [cit. 2011-11-17].
Dostupny z WWW:  <http://www.czechtourism.cz/pro-odborniky/mapa-turistickych-regionu-a-
oblasti/>.

3' Mapa turistickych regionii Ceské Republiky [online]. Praha : CzechTourism, 2012 [cit. 2011-11-17].
Dostupny z WWW: <http://www.czechtourism.cz/didakticke-podklady/2-turisticky-potencial-regionu/>.
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Turistické oblasti Ceské republiky

Turistické regiony se déli na mensi Gzemi, na tzv. turistické oblasti. Ceska
republika disponuje 40 turistickymi oblastmi. Kazd¢ uzemi je specifické potencidlem
pfevazné stejnych ptirodnich, kulturné - historickych ptedpokladd, slouzicich pro rozvoj
cestovniho ruchu a rekreace. Tyto ptfedpoklady vytvaii konkurenceschopné produkty

e 7 s ’ 2
cestovniho ruchu, a to zejména pro doméci cestovni ruch.’

Obrazek 2: Mapa turistickych oblasti CR™

Turistické oblasti Ceske republiky
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4.1 Charakteristika Jiho¢eského kraje*

Rozlehl4 jihogeska krajina zaujima vice nez &tvrtinu Cech s rozlohou 10 057
km®, podtem obyvatel 94 865 se fadi na tieti pricku velikosti mezi kraji. Na
severozapad¢ sousedi s krajem Plzenskym, na severu se Stiedo¢eskym a na vychodé
s krajem Vysocina. Jeho jizni hranice oddéluje nasi zemi od Bavorska a Rakouska.

Strategickym mistem kraje jsou Ceské Budg&jovice, které lezi na jihovychodnim
vybézku Ceskobud&jovické panve na soutoku fek Vitavy a Malse. Ceské Budgjovice
jsou méstem statutdrnim, okresnim, krajskym a kulturni metropoli Jihoc¢eského kraje.

Nejstar$i stavbou mésta je dominikansky klaster a kostel Obétovani Panny Marie na

32 Clenéni Ceské republiky na turistické oblasti [online]. Praha : CzechTourism, 2012 [cit. 2011-11-17].
Dostupny z WWW: <http://www.czechtourism.cz/didakticke-podklady/2-turisticky-potencial-regionu/>.
3 Mapa turistickych oblasti Ceské Republiky [online]. Praha : CzechTourism, 2012 [cit. 2011-11-17].
Dostupny z WWW: <http://www.czechtourism.cz/didakticke-podklady/2-turisticky-potencial-regionu/>.
3 Kraj Jizni Cechy [online]. 2009 [cit. 2011-11-23]. Dostupny z WWW: <http://jiznicechy.cz/cs-
CZ/jizni-cechy.html>.
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Piaristickém namésti. Ve mésté sidli i fada velkych podniki - pivovar Budvar, tuzkarna
Koh-i-noor, nebo tovarna Bosch, ve které se pres 2300 zaméstnanci podili na vyrob¢ a
vyvoji komponentll do osobnich aut. Ve mésté sidli Jiho¢eska univerzita a biskup
Rimskokatolické cirkve.

JihoCesky kraj je zemépisn¢ jednolity celek. Jadro je tvofeno
Ceskobudgjovickou a Tiebofiskou panvi, na jihozapadd jej obklopuje Sumava, na
severu Brdy a Stfedoteskd pahorkatina. Vychod Jiznich Cech charakterizuje
Ceskomoravska vrchovina a jihovychod nedotknuté Novohradské hory. Jizni Cechy
rajem pro vodaky a jejich sjizdéni se stalo tradici naSi vodni turistiky. Vodni
dominantou kraje je i1 nespocet rybnikii a rozlehlé vodni nadrze Orlik a Lipno,
vybudované na fece Vltave.

Jizni Cechy jsou proslulé svoji barokni lidovou architekturou obce HoleSovice,
zapsané¢ do Seznamu svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO, druhou
lokalitou predstavujici toto dédictvi je historické jadro Ceského Krumlova. Déle se na
tizemi Jiznich Cech nachizi 25 nemovitych narodnich kulturnich pamétek, 2 movité
narodni kulturni pamatky, 7 méstskych pamatkovych rezervaci, jedna archeologicka
pamatkova rezervace, 25 méstskych pamatkovych zén, 50 vesnickych pamatkovych
z6On, 5 krajinnych pamatkovych zon a velké mnozstvi movitych a nemovitych kulturnich
pamatek. Za navstévu stoji predevSim tyto pamatky: zdmek Hlubokd nad Vltavou,
Jindfichtv Hradec, Orlik nad Vltavou, Kratochvile, Cervena Lhota, hrad Zvikov,
Slavonice, Pisek, Rozmberk.

V JihoCeském kraji lze také odpocivat v lazenskych stiediscich. PredevSim
meésta Trebonl, Bechyné a Vraz u Pisku, jsou vyhleddvana a vyhlaSena. Dal$i moZnosti
na vyuziti volného ¢asu mohou byt rozsédhlé cyklotrasy, turistické stezky, jezdecké
sporty, adrenalinové sporty, golfové resorty nebo tieba in-line trasy. Jihoceskému kraji
je z hlediska cestovniho ruchu vytykana omezenid nabidka aktivit v piipade
nepiiznivého pocasi. V porovnani se zahrani¢ni konkurenci chybi kraji dostatek krytych
bazénll, wellness a zédbavnych center, sportovnich hal. V zimnim obdobi, v disledku
niz§i nadmotské vysky horskych center, nedokdze kraj konkurovat jinym centrim
v Ceské republice, ani v blizkém okoli. V kraji jsou ubytovaci kapacity vyssiho
standardu, tudiZz vhodné pro narocnou klientelu. Problém kongresové turistiky je

v nedostatku prostorii pro organizovani velkych kongrest, tzn. pro vice nez 500 lidi.
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Obriazek 3: Turisticky region Jizni Cechy”
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4.2 Strakonicko a jeho podminky pro rozvoj cestovniho ruchu

Meésto Strakonice lezi na soutoku dvou Sumavskych ek Otavy a Volyiky. Je
vzdaleno zhruba 60 km od Ceskych Budé&jovic, 80 km od Plzn& a 110 km od Prahy. V
okrese Strakonice, neboli Strakonicku, lezi mésto Strakonice a 112 obci, z toho 6 mést a
4 méstyse. Samotné Strakonice maji 8 meéstskych casti (Strakonice I, Strakonice II,
Predni Ptakovice, ModleSovice, Virt, Hajska, Stiela, Drazejov) s katastralni vymérou
3468 ha. Celkova rozloha okresu Strakonice je 1 032,10 km?.*

Celkem Zije v okrese Strakonice 69 539 osob. Z hlediska poctu obyvatel jsou
Strakonice ¢tvrtym nejveétsim méstem v JihoCeském kraji. PocCet obyvatel Strakonic se
pohybuje kolem 24 tisic a nejvice obyvatel zije v méstskych ¢astech Strakonice I a
Strakonice II. Z demografického pohledu se Strakonice fadi k méstim s vysokym

podilem ekonomicky aktivniho obyvatelstva (73 %).>’

3 Turisticky  region Jizni Cechy [online]. 2003 [cit. 2011-11-23]. Dostupny z WWW:
<http://www.tourism.cz/encyklopedie/objekty1.phtml?id=74208>.

3% Poloha mésta Strakonice [online]. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2010 [cit. 2011-11-29]. Dostupny z
WWW: <http://www.strakonice.eu/content/poloha>.

37 Demografické tidaje [online]. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2010 [cit. 2011-11-29]. Dostupny z
WWW: <http://www.strakonice.eu/sites/default/files/clanky/Strategicky plan_Strakonice 2010 2025.pdf
>,
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Strakonicko je rozsdhly a velmi Clenity kraj, ktery na vychod¢ prechdzi
v plochou a rovinatou Ceskobudgjovickou péanev, zatimco na jihu a na zapadd v
Sumavské vrcholy. Horopisné€ ndlezi severni ¢ast, zhruba oddélena fekou Otavou, celku
Blatenska pahorkatina, z vétsi ¢asti pak jeho podcelku Horazd’ ovickd pahorkatina, jizni
&ast celku Sumavské podhiii, podcelkim Bavorovska vrchovina, Vimperska vrchovina
a castecné i Svatoborska vrchovina. Od vychodu sem zasahuje Putimska panev,
podcelek Ceskobudgjovické panve, ktera uzkym pasem podél Otavy pokraduje az ke
Strelskym Hosticim. NejvétSich vySek dosahuje oblast ve své jihozépadni casti
severozapadné od Vacova, nalezejici Sumavskému podhiifi, smérem k severu a vychodu
pak nadmotska vyska terénu klesa. Nejvyznamnéjsim tokem je feka Otava, kterd odvadi
prakticky viechny vody z oblasti, vznika u Ceiikovy Pily na Sumavé soutokem Vydry a
Kiemelné, na popisované uzemi vstupuje v SuSici a opousti je u Sudoméfe.
Nejvyznamnéj$im ptitokem je Volynka, pramenici na Sumavské Svétlé hofe. Na
Strakonicku nenajdeme Zadnou piehradni nadrz, zato je tu velké mnozstvi rybniku.
Znama je soustava rybniki na Blatensku - Radov, Dolejsi, Buzicky, Velky Kus, Velky

. 38
Palenec.

38 DAVID, P., SOUKUP, V. Privodce po Cechdch a Moravé. 1. vyd. Praha : S & D, 2003. s. 124. ISBN
80-86050-55-6.
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5 Historie Strakonic

Strakonicka kotlina byla osidlena jiz v prehistorickém obdobi. Zaroven patiila k
nejhustéji osidlenym regiontim Cech od star$i doby kamenné, aZ do stiedovéku. Sidelni
komora stfedniho Pootavi je nejlépe archeologicky prozkoumanym mikroregionem, o
¢emz svédci archeologické nélezy. Strakonice (Straina, Straconicium) rozkvétaji se
zalozenim vodniho hradu, ktery vznikl piestavbou plvodniho sidla Bavort ze
Strakonic. **

Prvni pisemnd zminka o Strakonicich pochazi zroku 1243, ve které daruje
pfedni dvofan Bavor I. se svou manZelkou Bolemilou vsi v okoli Strakonic tadu
Johanitd. Z této listiny se o Strakonicich mnoho nedoviddme, podrobné&jsi vzhled
Strakonic popisuje listina z roku 1318. Ta byla sepsana samotnym Vilémem Bavorem a
popisuje Strakonice jako mésto v plném slova smyslu s nékolika mosty pres feku a
Skolou, v niz probihala vyuka johaniti. Dokonce se zde objevuji prvni jména méstanti a
detailni popis majetku, ktery patfil johanitskému fadu. Posledni zminka o Bavorech
pochazi z roku 1402. Na pocatku doby husitské rod Bavorli vymira a veSkery majetek
(hrad s mé&stem a okoli) prechazi na johanitsky ¥ad.*

Béhem 16. stoleti je strakonické centrum uspotfadano tak, jak ho zndme nyni.
Velké zasluhy na dovrSeni sttedovékého vyvoje mésta méla vystavba méstskych hradeb
za vlady velkopifevora Jana z Rozmberka. V 17. a 18. stoleti dochazi ve Strakonicich
k mnoha zménam. M¢sto se rozrustd o mnoho novych objektid a dochazi k prestavbe
starych budov. Na konci 18. stoleti Zije ve Strakonicich asi 1700 obyvatel.*'

V 19. stoleti dochazi k né€kolika pfelomovym udalostem. Zaind rozvoj
primyslové textilni vyroby, zejména tzv. fezli (pokryvek hlavy). Mésto se také stava
dopravnim uzlem diky vystavbé Zeleznice. V roce 1960 je zprovoznéna trat Ceské
Bud¢jovice - Plzen, ktera vedla ptes Strakonice, pozd¢ji je dokoncena i lokalni draha
Bfeznice - Blatna - Strakonice.

V roce 1919 se ve mésté objevuje daldi vyznamny strojirensky podnik, Ceska
zbrojovka. Pivodné se zde vyrabély zbrané (pistole, letadlové kulomety), avSak podnik
se proslavil vyrobou motocykltt CZ a jako jeden z maéla funguje i v soucasné dobg.

Hospodatska krize ve 30. letech 19. stoleti zasdhla cely svét, véetné Strakonic. Rok

¥ MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 30. ISBN 978-80-239-9816-0.

* Historie mésta Strakonice [online]. Strakonice : M&sto Strakonice, 2012 [cit. 2011-11-23]. Dostupny z
WWW: <http://www.strakonice.eu/content/historie-mesta>.

' MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 31. ISBN 978-80-239-9816-0.
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1942 symbolizuje nastup faSismu a pro zidovskou komunitu znamenal konec jeji
existence.

Po II. svétové valce mésto opét oZzilo a navratilo se do piivodnich koleji. Rozviji
se pramysl, roste areal CZ a vyroba se opét zatind orientovat na motocykly, ve
fezarnach se Siji pokryvky hlavy misto uniforem. Vznikaji nové primyslové podniky
(Sitos, pekarna, mlékarna), zatizeni pro rekreaci (kemp Podskali), kulturu (kulturni
dim) a Skolstvi (Skoly, Skolni jidelny). Nové, moderni stavby, ¢i bytovd vystavba,

wrwe
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Celakovského, zameckého mlyna, znamé zidovské synagogy.

5.1 Potencial Strakonicka z hlediska historickych a technickych
pamatek

5.1.1 Historické pamatky Strakonicka

Mésto Strakonice a jeho okoli nabizi turistim mnoho zajimavych historickych
pamatek. Narodni kulturni pamétka - Strakonicky hrad, kde se nyni nachazi Muzeum
sttedniho Pootavi, je pychou mésta. Strakonicky hrad se rozklada na levém biehu feky
Otavy a vznikl pfestavbou ptivodniho sidla Bavorh ze Strakonic. Dominantou hradu je
goticka vé¥ Rumpal, ktera nabizi nadherny vyhled do okoli.*

Ptimo v aredlu hradu se nachazi ptvodné romdnsky kostel svatého Prokopa.
Dalsi kostel, jenz je situovany nedaleko Velkého namésti, byl postaven v renesancnim
stylu a jméno dostal podle svat¢ Markéty. Pii prochazce méstem nemlze zadny
navstévnik minout Palackého nameésti s baroknim Maridanskym sloupem a sochou
Panny Marie. Byl postaven na misté, kde pravdépodobné staval sloup z roku 1586,
ktery méStané vystavéli po morové epidemii, kterd mésto zasdhla. V centru mésta na
Velkém namésti se nachazi Masné kramy ¢.p. 142. Jde o zastfeSenou uliCku z obou
stran lemovanou kramky. Nedaleko Masnych kramt je situovano n¢kolik vyznamnych
historickych staveb: budova byvalé radnice, ktera uchvati svou bohatou vyzdobou
vytvofenou akademickym malifem Josefem Bosackem podle navrhit MikolaSe AlSe,

budova Ceské spoFitelny, jejiz sgrafitové fasady vznikly téZ rukou akademického malite

* Historie mésta Strakonice [online]. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2012 [cit. 2011-11-23]. Dostupny z
WWW: <http://www.strakonice.eu/content/historie-mesta>.

® MICHALEK, J. Pamdtky Strakonicka ze zemé a ze vzduchu. 1. vyd. Pisek : Ires, 2003. s. 122. ISBN 80-
239-0694-1.
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Josefa Bosacka, domy &p. 44 a 45 zvané Papefovy domy, jejichz &tit zakon&uji voluty.*

Podrobnéjsi popis historickych pamatek viz Priloha 1.

Strakonicky  hrad, jak jiz bylo zminéno, pfedstavuje  pro
Strakonice nejdalezitéjsi historickou pamatku. Hlavnim pozitivem hradu je jeho
vyhodna poloha. Nachazi se ve stiedu mésta, turisté tak mohou snadno navstivit dalsi
historické pamatky, obcerstvit se v nékteré z restauraci ve mésteé nebo piimo na hradég, ¢i
se projit krasnou pfirodou nedalekého parku Podskali. Ptijezd k hradu je velmi dobie
znaceny, u hradu je i moznost neplaceného parkovani, coz je vyhodou zejména pro
rodiny s détmi, ¢i star$i obcany.

I kdyz je hrad historicky unikétni a zachovaly, jeho prostory neskryvaji jako
vétSina hradl a zdmkid komnaty s nejriznéjSimi historickymi pfedméty a vybavenim
rodu Bavort, ktery hrad v minulosti obyval. Uvnitf hradu nalezneme pouze stale
expozice: pravek, stfedovek Strakonicka, expozici dudactvi a fezl. K jejich prohlidce
nedostaneme ani osobni vyklad priivodce, ale pouze sluchatka snaprogramovanym
scénafem a nastavenim pfislusného jazyka. VétSina ndvstévnikd hradu ocekdva od
prohlidky mnohem vice, coz je i pravdépodobné diivodem malé navstévnosti hradu. Dle
mého nazoru k tomu pfispiva i skuteCnost, ze stavajici expozice nebyla mnoho let
obnovena.

Vstupné na hrad véetné kapitulni sin€¢ ¢ini pro dospélé 40 K¢, déti a seniory 20
K¢. Pokud chceme navstivit pouze kapitulni sin a vystavy, vstupné ¢ini 20 K¢ pro
dosp€lé, déti a seniofi maji vstup pouze za 10 K¢&. Bohuzel ani nizkd cena nepfispiva
k prilakani vice navstévnikl. Pokud se turisté rozhodnou navstivit hrad v hlavni, tedy
letni sezo6n¢, mohou se téSit na mezinarodni dudécky festival, ktery se z velké Casti kona
na hradnim nédvoii a to jednou za dva roky. Velmi popularni akeci potddanou také
v prostorach hradu, je Rumpéalovani. Program je kazdoro¢né¢ velmi pestry, coz dokazuje
1 navstévnost za rok 2010, ktera Cinila 3 672 lidi. Pro zimni sezénu jsou typické
kazdoro¢ni adventni femesIné trhy, v roce 2010 tato podivana pfildkala 3 500 mistnich
obyvatel 1 turistl. S adventnimi trhy je spojena i vanoc¢ni vystava, pofadand v aredlu
hradu, navstévnost v roce 2010 byla 3 170 lidi.

Kromé¢ femeslnych adventnich trhii, kde se vstupné nevybird, je vétSina prostor

hradu a s nimi spojenych akei a vystav zpoplatnéna. Turistické informacni centrum ve

4 Pamatky [online]. Strakonice : Mésto Strakonice, 2012 [cit. 2011-11-23]. Dostupny z WWW:
<http://www.strakonice.eu/category/novinky/turista>.
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Strakonicich, Muzeum stfedniho Pootavi, ani Méstské kulturni stfedisko Strakonice,
vSak nedokumentuje navstévnost této pamatky, proto mésto nemiize sledovat zvyseni, ¢i
sniZzeni zdjmu vefejnosti o pamatku a nasledné z téchto udajii vyvodit zavery, které by
pomohly méstu zvysit ptiliv turistl a zlepsit tak Groven celého regionu. Pochopitelné je,
ze u ostatnich historickych pamatek: kostel svatého Prokopa a svaté Markéty,
Mariansky sloup, Masné kramy, PapeZovy domy, mésto nemulze zjistit navstévnost,
nebot’ jsou soucdsti mésta a volné piistupné. Neexistuje ani kvalifikovany odhad

navstévnosti téchto pamatek.

5.1.2 Technické pamatky Strakonicka

Za zminku stoji ptedev§im Hamr v Malenicich, vodni mlyn v Hoslovicich a
budova Mést'anského pivovaru Strakonice. Malenicky Hamr predstavuje technickou
pamatku postavenou v letech 1843 - 1844 na fece Volyiice. Zajimavy je piedevsim pro
sva dvé vodni kola na spodni vodu. V Ceské republice je to vzacny piipad feSeni
podobné stavby. Bohuzel vroce 2002 byl nenavratné poskozen velkou povodni a
majitel nema prostfedky na jeho rekonstrukci. Vlastnik zde provozuje pouze kovarnu se
stroji pohanénymi elektinou.*

Diky spolupraci vlastnika a Muzea stfedniho Pootavi dnes slouzi objekt i jako
muzeum, pficemz v ramci prohlidek je pfilezitostné mozno vidét hamr v provozu.
Muzeum tento objekt nedostatecné propaguje, vefejnosti nejsou piistupné zadné
informacni letaky, ze kterych by se dozvédéli podrobnéjsi informace o zahéjeni sezony,
oteviraci dob¢, vstupném a konkrétnich dnech, kdy navstévnici mohou vidét hamr tak,
jak pracoval pted 150 lety. Hlavnim nedostatkem je absence zajimavych a nauénych
programt, které by piiblizily détem i rodi¢im zivot kovéie na hamru, jeho praci, ktera
zahrnovala kovani pluhli, motyk, seker, ale i okovani koni nebo opravy obru¢i na
vozech. Takovéto akce by, dle mého nazoru, ptildkaly do malebné obce Malenice, ktera
byla vyhlaSena vesnici roku 2008, vice turistu.

Aredl unikatniho Hoslovického mlyna je slozen z pivodni mlynice s obytnou
Casti, chlévi, kolny a stodoly. Nejstarsi mlyn v Cechach se nachdzi pfiblizné 17

kilometri od Strakonic v blizkosti malé vesni¢ky Hoslovice. Stfechy jsou kryté dosky,

Y HESKOVA, M. Unikdtni technické atraktivity jiznich Cech. 1. vyd. Praha : Profess Consulting, 2006.
s. 155. ISBN 978-80-7259-053-7.
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staveni jsou roubend a zdénd, ze smiSeného zdiva. K objektu vodniho mlyna patii také
rybnik, sad a louky.*®

Stejné jako u technické pamatky Malenicky Hamr je pro navstévniky nevyhodou
vzdalenost mlyna od mésta Strakonice. Zajemci o shlédnuti pamatky mohou do
Hoslovic dojet na kole nebo autem, pficemz mohou vyuzit nové vybudované, zachytné
parkovisté¢ na kraji vsi. Velkym nedostatkem jsou chybéjici poutace Hoslovického
mlyna a to na trase Strakonice - Hoslovice. Naopak trasa vedouci z parkovisté
k Hoslovickému mlynu, pfistupnd pouze péSim turistim a cykloturistiim, je znacena
ptehledné. Mlyn je velmi dobfe propagovan, nechybéji mu informacni letaky ze kterych
1 o pfipravovanych akcich, které jsou potfaddany predevSim na jafe, v 1ét¢ a koncem
podzimu. Mezi oblibené a hojné navstévované akce patii naptiklad Jaro prichazi, kde
se muzeme seznamit s tradi¢nimi jarnimi zvyky, Kraja¢ plny mléka, akce se zabyva
zpracovanim mléka, vyrobou syri, tvarohu, ale i ukdzkou peceni chleba v opravené a
funkéni mlynské peci. Dalsi zajimavou akci je Klepac Podlesi, pti které se soutézi v
naklepavani kosy a nasledném seceni.

Navstévni doba mlyna je mimo hlavni sezénu (duben, kvéten, zaii) ve vSedni
dny (atery - patek) od 13 hodin do 16 hodin, v sobotu od 10 hodin do 16 hodin.
V sezoné (Cerven - srpen) je prodlouzena pouze o hodinu, a to do 17 hodin. V turistické
sezoné by bylo vhodné navstévni dobu prodlouzit minimdlné do 18 hodin, jelikoz
v letnich, teplych mésicich, lidé radéji navstivi mlyn v podvecernich hodinach. Vstupné
do této pamatky je spise symbolické, dospéli plati 20 K¢, déti 10 K¢. Pokud se v hlavni
sezoné sejde veétsi skupinka navstévnikl, prohlidka mlynu je i s privodcem (mlynéiem
nebo mlynaikou), ktefi jsou tematicky obleceni v kostymech. Jestlize je roztopena pec,
je soucasti navstévy mlyna i ukézka peceni, ochutnavka chleba i kolackd a ndzorné
predvedeni fungovani sypky na obili.

Stiedovéky vodni mlyn ma vysokou navstévnost, coz dokazuje pocet turisti.
Zahajeni v dubnu roku 2008 se zic¢astnilo 1 390 lidi a neslo se v duchu ukazek riznych
¢innosti (peceni chleba, rozhybani vodniho kola). V roce 2008 navstivilo Hoslovice
18 820 lidi, v roce 2009 o néco méné turistl, a to 16 491, v roce 2010 si mlyn prohlédlo
16 348 navstévnikd. Historicky nejvyssi néavstévnost Hoslovického mlyna byla

evidovéna 10. kvétna 2008, bylo to 368 lidi.

46 Hoslovicky mlyn [online]. Strakonice : Muzeum stiedniho Pootavi Strakonice, 2011 [cit. 2011-12-6].
Dostupny z WWW: <http://www.muzeum.strakonice.eu/mlyn.php>.
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Prvni zminky o technické pamatce Meést’ansky pivovar Strakonice
pochazeji z roku 1308, avsak pravo varecné ziskali obyvatelé Strakonic az roku 1367 od
Bavora IV. Strakonicti pivovarnici utrp€li nejvétsi financni ztraty v dobé& tficetileté
valky, proto se vSech 158 domi s pravem varecnym rozhodlo spojit a zalozit sviij
vlastni pivovar, Méstansky pivovar Strakonice. V soucasné dob¢ pivovar produkuje
nékolik druhii zlatavého moku, naptiklad svétly Nektar, 9° Silver, 10° svétly Nektar
Gold, 10° tmavy Nektar, 11° svétly lezak Nektar a 12° svétly lezak Strakonicky Dudék.
V roce 2011 doslo ke zmén€ ndzvu pivovaru a to na Dudék - Mé&tansky pivovar, ale
také se rozSifil sortiment o nefiltrovany jedenactistupiiovy lezdk s ndzvem Sklepak,
ktery se prodava v 1,5 litrové plastové lahvi. "’

Zajimavosti pivovaru je, Ze vlastnikem 1 pronajimatelem je mésto Strakonice,
najjemcem obchodni spolecnost Méstansky pivovar. To znamend, ze strakonicky
pivovar je posledni mé&tansky pivovar v Ceské republice. Pivovar pofada Fizené
exkurze prostor s ochutnavkou svych produktt, ale i exkurze pro jednotlivce.
KaZzdoro¢né poradd Mé&tansky pivovar Strakonice Pivni slavnosti. Oslavy zacinaji 11.
srpna, samotnd akce trvd od 14 do 22 hodin. Bohaty program se odehravéd na celém
Podskali, tedy mezi pivovarem a fekou Otavou. Navstévnici se mohou t&Sit nejen na
ochutnavku strakonického piva, ale i dalSich druht zlatavého moku z nejriiznéjsich

koutii Ceské republiky.

47 Strakonicky pivovar [online]. Strakonice : M&tansky pivovar Strakonice, 2010 [cit. 2011-12-10].
Dostupny z WWW: <http://www.pivovar-strakonice.cz/o-pivovaru/>.
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6 Sportovni moZnosti a rekreace

6.1 Historie sportu ve Strakonicich

Sportovni zivot ve Strakonicich ma nejen bohatou historii, ale i soucasnost.
V roce 1868 byla ve mésté¢ zalozena sokolskd jednota, kterd se zaslouzila o rozvoj
sportovniho a kulturniho Zivota ve Strakonicich. Dal§im vyznamnym krokem k rozvoji
sportu bylo vroce 1908 zalozeni sportovniho klubu SK Strakonice. Na zacatku své
existence byl klub zaméfen pouze na kopanou, postupem cCasu se zacal rozrustat,
vznikaly nové oddily: volejbalovy, divéi hdzend, plavani, Serm, boy, tenis, atletika,
ledni hokej. V dobé komunismu byl Sportovni klub Strakonice spravovan jedinou
télovychovnou organizaci Sokol. Po jeho zruSeni vznikla dvé nova sportovni centra —

Jiskra pod vedenim Fezka a Spartak.*®

6.2 Soucasné sportovni moznosti

V dnesni dobé si mohou obc¢ané i navstévnici Strakonic vybrat ze 33 druhd
sportd. Velkou oblibu ma ve mésté fotbal, provozovany na dvou samostatnych htistich,
které jsou spravovany prostfednictvim spravy STARZ Strakonice (sprava
télovychovnych a rekreacnich zafizeni mésta). Na fotbalovéem hiisti Kiemelka jsou
poradany turnaje mladSich zakd a dalSi akce. HFisté na Sidlisti slouzi Skolam,
fotbalovym klubiim a dal§im organizacim. Dnes pod STARZ patii i plavecky stadion,
skladajici se zkryté a venkovni ¢asti. Soucasti krytého plaveckého stadionu je
petadvacetimetrovy bazén, maly vyhtivany bazének, 86 metrii dlouhy tobogan, sauna,
para a fitness centrum. Venkovni areal se fadi mezi nejhez¢i v republice diky svému
umisténi a rozloze. Navstévnici si mohou zaplavat v 50 metrovém otevieném bazénu,
vyuzit dva tobogany, skluzavky, détsky hrad a brouzdalisté. Nevyhodou krytého
plaveckého bazénu je, ze ho vefejnost nemize vyuzivat v dopolednich hodinach o
vikendu, ve vSedni dny pak v tutery a ve ¢tvrtek. V pondé€li si vefejnost miize v bazénu
zaplavat pouze od 6 hodin do 8 hodin dopoledne a poté az od 17 hodin, divodem je
pronajem bazénu za UcCelem tréninku zdjmovych skupin. Dle nazoru autorky neni

zakladni vySe vstupného 60 K¢ pro osoby star§i 15 let pfiméfena sluzbam, které

* MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 70-71. ISBN 978-80-239-9816-0.
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plavecky stadion poskytuje (plaveckéd draha, tobogan), jelikoz za nadstandardni sluzby
(masaze, parni lazefi, sauna) si kazdy navitévnik musi pfiplacet.”

Ve Strakonicich miizeme najit i nékolik sportovnich hal. Sportovni hala TJ CZ
se zamétuje na vSechny druhy micovych sportt, atletiku, ale ma i klubovnu pro Sachovy
oddil. Vyznamné basketbalové kluby si pro své sportovni zdzemi vybraly Sportovni
halu STARZ. Héazenkarska hala je v provozu teprve 2 roky, uplatnéni nasla zejména u
florbalového a hazenkatského oddilu. Sportovci mohou vyuZivat i1 novy aredl Na
Muskdch, ktery byl otevien v zaii roku 2011. Obsahuje viceucelové hiisté, béZzeckou
drahu, sektor skoku do dalky.

Zimni stadion je urCen hlavné pro soutéze v lednim hokeji, krasobrusleni,
metanou i vefejné brusleni. Provoz zimniho stadionu je zahdjen pfiiblizné koncem
cervence. Pokud si chce vefejnost uzit brusleni, musi sledovat dny, které jsou na néj
vyhrazeny. Kazdy mésic v zimni sezon€ mohou vetejné brusleni obcané navstivit pouze
sedmkrat do mésice, vzdy v odpolednich hodinach, coz je zmého pohledu
nedostacujici. Vstupné pro osoby starsi 15 let ¢ini 30 K¢, pro osoby mladsi 20 K¢&.
Modernim sportovnim zatizenim oblibenym zejména mezi mladezi, se stal skatepark
postaveny v roce 2004.%

Moznost sportovniho vyziti ve Strakonicich je dostate¢na pro vSechny vékové
skupiny, pokud by né¢kdo postrddal v nabidce mésta adrenalinové sporty, jako je
parasutismus, 1étani na ultralightovych letadlech, mize vyuzit sluzby Aeroklubu letisté
Strakonice. Dalsi klub Paintball club Troja nabizi plnohodnotny paintballovy turnaj na
nafukovacim airballovém hiisti. Nedaleko Strakonic v obci Kestfany byl vybudovan
golfovy aredl s 18-ti jamkovym hiiStém. Aredl je zasazen do krdsného prostredi lest,
poli, rybnikl a soucésti je nadstandardni klubovna s kompletnim zdzemim. Déle 1ze ve
Strakonicich provozovat mnoho zajimavych sporti od klasického aerobniho cviceni,
zumby, jogy, spinningu, jumpingu, bfisniho tance, ptes raketovy sport richoket vhodny
pro aktivni generaci. Pro udrzeni kondice mizeme navstivit nékolik posiloven: Fitness

centrum Tony, Club F2, Fitness Ostrov nebo Fitness centrum Amassport.

¥ Plavecky stadion [online]. 2010 [cit. 2011-12-16]. Dostupny z WWW: <http://www.starz.
strakonice.eu/hlavni-strana/>.
0 Zimni stadion a skatepark [online]. 2010 [cit. 2011-12-16]. Dostupny z WWW: <http://www.starz.
strakonice.eu/hlavni-strana/>.
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6.3 Cykloturistika

v

Z mésta vychazi také n€kolik cyklostezek, nejoblibenéjsi je Otavska cyklisticka
cesta urcené pro cyklisty 1 pro pesi. Celd trasa je dlouhd 151 km, zacind na Modrave,
vede podél feky Vydry a Otavy, prochdzi mésty SuSice, Horazdovice, Strakonice a
Pisek, konci na Zvikovském Podhradi. Podél trasy je umisténo 23 informacnich panelii
s velkoplo§nymi mapami a informacemi o turisticky zajimavych mistech.”’

Mezi dalsi cyklostezky prochazejici méstem patii: trasa ¢ 1045 vedena
méstskou Casti Hajskd smérem na Sudoméi az do mésta Pisek, trasa ¢. 1068 zalina u
Strakonického hradu a pokracuje smérem na Muténice, Hoslovice a kon¢i v méstecku
Vacov. Trasa ¢ 1066 lemuje tok feky Otavy od Horazd’ovic aZz do samotnych
Strakonic. Cyklostezky jsou nejen nové zrekonstruované, udrZzované, ale i dostatecné
spojité a turisté se pomoci nich mohou snadno dostat i do okolnich mést: Blatné,

« v SV 1 2
Volyng, Horazd'ovic ¢ Pisku.’

6.4 Pési turistika

Turistika je v oblasti Strakonic hojné vyuZzivand, proto vzniklo mnoho nau¢nych
stezek pro pé&i turisty. Mezi oblibené stezky patii Naucnd stezka Svandy Dudika,
zaéinajici u strakonického hradu, pokra¢ujici podél feky Otavy k Sibeniénimu vrchu,
dale pres vrchy RySova, Hlini¢na a Kufidlo, odtud se stac¢i zpét na hrad. Naucnd stezka
KnéZi hora je zamétena na historii, geologii a pfirodni zajimavosti. Zacina v obci
Katovice a pokracuje pfirodni rezervaci Knézi hora k Zizkovu mostu. Stezka Nejstarsi

osidleni vede po Cervené turistické trase z Volyn€ do Strakonic, béhem cesty miiZzeme

navstivit halstatsky dvorec a sttedovéké hradisté Hradec.™

! Naucné stezky na Strakonicku. 1. vyd. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2010. s. 1.

32 Cykloturistika [online]. 2012 [cit. 2011-12-20]. Dostupny z WWW: <http://www.starz.strakonice.eu/
hlavni-strana/>.

33 Naucné stezky na Strakonicku. 1. vyd. Strakonice : Mésto Strakonice, 2010. s. 1.
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7 Kulturni zarizeni

Muzeum stiredniho Pootavi, které patii jiz vice nez sto let ke kulturnimu a
spoleCenskému zivotu mésta Strakonice, bylo zalozeno v roce 1894. Muzeum sidli
v prostorach Strakonického hradu a soucasti prohlidky je i vystup na gotickou véz
Rumpal. Muzeum zajist'uje vystavy v expozicich hradu, kapitulni sini, Zadmecké galerii
a na pozadani také v okolnich obcich. V letech 1990 - 2002 uspotadalo 186 vytvarnych
a popularné naucnych vystav, 480 piednaSek. V roce 2002 zaznamenalo muzeum
rekordni pocet navstévnikti. Na akce Muzea stfedniho Pootavi pfislo celkem 53 962
osob. Oteviraci doba muzea je v obdobi kvéten aZ Cerven a zafi az fijen denn¢ od 8 do
16 hodin kromé pondéli a v obdobi od Cervence do srpna od 9 do 17 hodin, taktéz
denné kromé& pondéli.>* Piedevsim v letnich mésicich by mélo byt muzeum piistupné
dle mého néazoru alespon o hodinu déle.

Diim kultury je hlavnim centrem veskeré¢ho kulturniho déni ve Strakonicich.
Zastit'uje vSechna kina, tedy pfedprodej vstupenek, ale také téméf vSechny spolecenské
udélosti, jako jsou maturitni a jiné plesy, narodni Sampionat mazoretek, Jamboree,
Mezinarodni dudéacky festival, Rumpalovani, Adventni trhy, divadelni piedstaveni,
maskarni baly pro déti, koncerty a dalsi. Dale vytvari zdzemi nékolika kulturnim
spolkiim, kterymi jsou Kruh ptatel hudby, Loutkarsky spolek Radost Strakonice, détsky
folklorni soubor Prachenacek, divadelni spolek Celakovsky, Strakonicka dudacka
muzika a dal§i.”

Meéstsky dim kultury byl zakoupen méstem Strakonice v roce 1995. Od roku
1960 dim kultury neproSel vyraznou rekonstrukci, proto neodpovida pozadavkim
soucasnosti. Chybi zde kvalitni audiovizualni vybaveni, dobra akustika a zvukova
izolace, ktera by ochrénila obyvatele v okoli pfed nadmérnym hlukem. Kulturni dam
ma zastaralé vybaveni Saten, restaurace, socialniho zafizeni a nepohodlna kiesla. Cela
stavba by si zaslouzila rozsahlou rekonstrukci vnéjsich i vnitinich prostor.

Piimo ve Strakonicich 1ze navstivit tfi kina. Prvnim z nich je kino Oko, které
znicila roku 2002 povoden, diky ndkladné rekonstrukci nyni spliiuje pozadavky
naro¢ného navstévnika. Druhym kinem je kino U Mravenéi skaly, zde se promitaji
pfedev§im filmy z filmového klubu. Tteti kino, které se nazyva letni, je umisténo v

zahrad¢ Strakonického hradu a slouZi nejen k promitani filmi, ale i k jinym uceltm,

>4 DAVID, P., SOUKUP, V. Priivodce po Cechdch a Moravé. 1. vyd. Praha : Sa D, 2003. s. 124. ISBN
80-86050-55-6.
> MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 60-61. ISBN 978-80-239-9816-0.
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napt. se zde potradaji koncerty a podobné. Provoz letniho kina je omezen pouze na
hlavni (letni) sezénu, jelikoz neni zastfeSené a lidé se nemohou chranit pted
neptiznivym pocasim.

Dilezitym stfediskem vzdé&lavani ve Strakonicich je zcela jisté Smidingerova
knihovna. Vznikla v roce 1843 a patii k nejstar§im knihovnam v Cechéach. Zalozeni
knihovny je spojeno s paterem Josefem Smidingerem.>® Podrobnéjsi popis kulturnich

zafizeni viz piiloha 3.

Vew

7.1 Nejvyznamnéjsi kulturni akce ve mésté

v

narodniho 1 nadnarodniho vyznamu. M¢sto pii jejich propagaci nevyviji dostate¢nou
aktivitu, kterd by na tak jedinecné akce prilakala vétsi poCet navstévnikl. Lidé nejsou
dostate¢n¢ informovani pomoci propagacnich letaki, ale ani na internetovych strankach
meésta. Webové stranky jsou nepiehledné a na prvni pohled ni¢im nezaujmou, dle mého
nazoru ma mnoho navstévnikid problém se v nich orientovat. Stranky by mélo mésto
Cast¢ji aktualizovat a predevSim Iépe formulovat jejich vizudlni podobu. Strakonice
vcetné jeho okoli 1ze vhodné propagovat i pomoci billboardi, které chybéji predevsim
na hlavnich tazich do Prahy, Ceskych Bud&jovic a Plzné. Jako vhodna se jevi
spoluprace mezi predstaviteli mésta, organizatory dulezitych kulturnich a spolecenskych
akci, s CSAD Strakonice, pii niz by doslo k vyuZiti linkovych autobusti.

Kazdy autobus muze byt potistén zajimavymi fotografiemi a upoutdvkami na
hlavni kulturni akce, jako jsou: Rumpdlovdni (souboj Sermiifi na nadvoii hradu),
Dudicky festival (Svanda dudik).

Me¢stu Strakonice chybi regiondlni databaze, jez by oteviela ucastnikiim
cestovniho ruchu branu kulturnich akei a dalSich turistickych moznosti celého
Strakonicka. Turisté by rovnéz mohli ocenit chybéjici jednotny rezervacni systém,
pomoci néhoz by si mohli jednoduSe zakoupit vstupenky na nadchazejici kulturni akce.
Motivaci k nakupu vstupenek on-line by byla jejich vyhodnéjsi cena.

Bezpochyby nejvétsi kulturni akci je slavny Mezindrodni dudacky festival. Toto
setkani potadané od roku 1967 svym rozsahem a kvalitou patfi mezi nejvyznamné;jsi

folklorni festivaly na svété. Kazdy ro¢nik festivalu je pftilezitosti k setkdni a

> Historie Smidingerovi knihovny [online]. Strakonice : Smidingerova knihovna Strakonice, 2010 [cit.
2012-12-20]. Dostupny z WWW: <http://www.knih-st.cz/>.
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vzajemnému poznani soubort i jednotlivcl prezentujicich dudy v piivodnim provedeni.

Hraji k poslechu i jako doprovod tane¢nikiim a vytvéieji neopakovatelnou atmosféru.

vvvvvvvv

zahraniéi.”’

Dalsi vétsi akci mezindrodniho rozsahu je tradiéni festival country a
bluegrassové hudby, nesouci nazev Jamboree. Do Strakonic se tento festival presunul z
Kopidlna v roce 1991 a od té doby se t&si rok od roku stale vétSimu zajmu. Minulé
roCniky strakonického Jamboree se pfitom mohly pochlubit takovymi esy, jako je
Robert Kiest'an a Druha trava, Pavlina JiSova, Semtex, Monogram a desitkami dal$ich.

. . . v S S L1 58
Tento festival se kona kazdoro¢né na konci kvétna ve strakonickém letnim king.

Strakonice Ziji kulturou po cely rok. Na ptelomu biezna a dubna se zde
kazdorocné kona piehlidka profesiondlnich i amatérskych loutkéaiskych soubori pod
nazvem Skupovy Strakonice, urCend predevSim détem. Zacatkem cervna se do
Strakonic sjizd&ji mazoretky z celé Ceské republiky na Ndrodni Sampiondt maZoretek
CR. Koncem &ervence, zaéatkem srpna probiha na Strakonickém hradu a jeho piilehlém
okoli Rumpadlovdni. Program zahrnuje popravu odsouzeného, Sermii'ské souboje, turisté
mohou navstivit mucirnu a krému, kde mohou ochutnat stiedovékou kuchyni. Pii
prilezitosti statniho svatku sv. Vaclava se ve Strakonicich kona vyhldsena Viclavska
pout’. Ani u velkych kulturnich akci, stejn€ jako u vétSiny historickych a technickych
pamatek mésto neshromazd’uje statistické podklady navstévnosti, které by mohly
pomoci objasnit, jaké akce jsou vice, ¢i méné oblibené a zaméfit se na realizaci téch, o
které je skutecny zdjem. Ke sledovani navstévnosti kulturnich akci by jisté pfispelo dle
nazoru autorky zfizeni rezervacniho systému, ktery vyuzivd mnoho mést, napiiklad
mésto Ceské Budéjovice provozuje CB Systém. Nespornou vyhodou pro zakazniky je
moznost vybrat si z pohodli domova pomoci internetu mista na nejriznéjs$i divadelni,
koncertni, sportovni akce a zaroveit mohou sledovat zadjem o danou akci dle vyobrazeni

obsazenych mist.

1 Mezindrodni duddcky festival Strakonice [online]. Praha : CzechTourism, 2010 [cit. 2012-02-02].
Dostupny z WWW: <http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Akce/Mezinarodni-dudacky-festival-
Strakonice.aspx>.

% Jamboree [online]. Strakonice : M&sto Strakonice, 2010 [cit. 2012-02-02]. Dostupny z WWW:
<http://www.mesto-strakonice.cz/pravidelne-akce.php>.
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8  Analyza ubytovacich, stravovacich a doplikovych sluzeb

8.1 Analyza ubytovacich sluzeb

Region Strakonice ma mnoho piedpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu, izemi
je bohaté na pfirodni, kulturni atraktivity i kulturni tradice. Jednim z hlavnich divodi
nizké navsStévnosti Strakonic a jeho okoli je nedostatek ubytovacich zafizeni.
Ubytovaci sluzby umoziuji pfenocovani nebo ptrechodné ubytovani v cilovém misté.
Zatizeni lze roz¢lenit do kategorii a tiid, kategorie vyjadiuje druh ubytovaciho zatizeni
(napf. hotel, garni hotel, motel, botel, penzion), tfida vyjadiuje standard vybavenosti,
kvalitu poskytovanych sluzeb a v nékterych zemich se oznafuje jednou az péti
hvézdickami.

Nejvice rozsifené ubytovani ve Strakonicich je tzv. privatni (rodinného
charakteru) a chatové osady, které potvrzuji turistickou atraktivitu regionu. V povodi
fek Volyiky a Otavy nalezneme 1 dva kempy slouzici pfevazné vodni turistice.
Strakonice nemohou konkurovat v oblasti ubytovani ostatnim méstim v Jiznich
Cechach. Ve mésté je turistim v sou¢asné dob& k dispozici pouze Sest hotelii, jejichz
celkova kapacita ¢ini pres 400 lizek vcetné pfistylek. Tii z nich patii do kategorie
ttithvézdickovych hotelt.

Mezi nejvétsi a nejlépe vybavené hotely patii Amber Hotel Bavor ***
pojmenovany po ¢eském rodu Bavort. Hotel stoji v samém centru Strakonic a jeho
ubytovaci kapacita je 77 pokojl, z toho 49 pokojt je dvojlizkovych, 21 jednolizkovych
a zbyvajicich 7 apartmani. Amber Hotel Bavor disponuje jako jediné ubytovaci zatizeni
ve Strakonicich kongresovymi prostory pro potadani $koleni a seminéfd.”

Budovu Hotelu Bila RiiZe *** najdeme v historickém centru mésta Strakonic,
konkrétn¢ na Palackého namésti. Svym hostim nabizi kvalitni ubytovani jiz od roku
1905. Celkova kapacita hotelu je 20 pokojii a 52 liZzek. Chloubou hotelu je luxusni
podkrovni apartman vybaveny kuchyni, whirpoolem a terasou, apartmén mé rozlohu
240 m*. Hosté si mohou pochutnat na rozsifené kontinentalni snidani, ktera je zahrnuta
v cené¢ ubytovani. Pokud srovname ubytovani ve stejnojmenném hotelu Bild Ruaze
v nedalekém mésté Pisek, mizeme zde najit mnoho rozdili v kvalité a sortimentu
poskytovanych sluzeb, ale i vcenidch za jednotlivé pokoje. Hotel v Pisku nabizi

rozmanité wellness pobyty, masaze, tane¢ni vecery, catering, kongresy, svatby a rizné

 Amber  hotel Bavor [online]l. 2006 [cit. 2012-01-06]. Dostupny z WWW:
<http://amberbavor.hotel.cz/#utm_source=sklik&utm medium=cpc&utm campaign=jihocesky kraj>.
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spoleCenské vecery. Zatimco hotel Bila Raze ve Strakonicich mlize hostim nabidnout
pouze obcerstveni a posezeni v restauraci vcetné zakladnich spolecenskych akei, jako
jsou svatby, oslavy narozenin. Hotel nenabizi z4dné masaze ani wellness, za jedinou
relaxaéni sluzbu mizeme povazovat whirpool umistény v nejluxusnéjs$im pokoji hotelu.
Kvalita sluzeb se projevuje predevsim v cené ubytovani, jedna noc v hotelu ve
Strakonicich ¢ini 925 K¢ za jednoltizkovy pokoj, dvouliizkovy 1 290 K¢, apartman pak

na jednu noc pofidite za 1 990 K&.%°

Jednolizkovy pokoj v Pisku se v hlavni sezoné
pohybuje okolo 1 400 K¢ za noc, dvoultizkovy 1 500 K¢&, za svatebni apartmén zaplati
hosté az 3 000 K¢.

U ostatnich ubytovacich zatfizeni se nepodatilo zjistit kategorizaci - v soucasné
dobé neni povinnd. Dle odhadu autorky by se dala uroveinn ubytovacich zatizeni na
Strakonicku kategorizovat dvéma hvézdickami. Cena za jednu noc pro jednu osobu se
pohybuje v rozmezi od 400 K¢ do 1 400 K¢&. Ti, ktefi preferuji spise ubytovani v
penzionu, maji na vybér ze tfi moznosti. Kapacita téchto ubytovacich zatizeni ¢ini 50
liZek. Ubytovani zde stoji od 230 K¢ do 700 K& za osobu a noc. Dva z téchto penzionl
nabizeji bezbariérovy pfistup a moznost stravovani v restauraci, tfeti z penzioni
poskytuje pouze zakladni ubytovani, socidlni zafizeni je spole¢né pro vSechny pokoje.

Ubytovani ve Strakonicich je vhodné pro nenaro¢nou klientelu, jelikoz polovinu
ubytovacich kapacit tvoii venkovska zatizeni (chaty, chatové osady). Cestovni ruch na
firmy, které by zde Skolily své zaméstnance. DalSim nedostatkem je chyb¢jici
¢tythvézdickovy hotel, ktery by pfildkal zejména zahrani¢ni turisty. V nasledujici
tabulce miiZeme porovnat pocet hromadnych ubytovacich zatfizeni ve Strakonicich za

roky 2000 - 2010.

% Hotel Bila RiZe [online]l. 2010 [cit.  2012-01-06]. Dostupny z WWW:
<http://www.hotelruzest.cz/hotel>.
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Tabulka 1: Po&et ubytovacich za¥izeni ve Strakonicich v roce 2000-2010%'

= - - - - o— < "] —

g |Flgf 2|22 |2 |1 o |E =
2000 53 - - 2 4 7 1 9 3 ]2 16
2001 53 - - 2 5 6 1 91 8|3 |2 17
2002 58 - - 4 3 4 1 10| 10| 6 | 2 18
2003 57 - - 3 3 3 1 121916 |2 18
2004 58 - - 3 4 2 1 1318|612 19
2005 62 - - 2 3 3 1 I5/10] 6 | 3 19
2006 63 - - 3 3 3 1 14|11 6 | 3 19
2007 62 - - 5 2 2 1 141116 |3 18
2008 59 - - 5 2 1 1 141126 | 3 15
2009 56 - - 4 2 1 1 131163 15
2010 58 - - 4 2 2 1 14112 6 | 3 14

Ubytovani na Strakonicku je zavaznym problémem nejen pro samotné
provozovatele hoteli, moteld a dalSich ubytovacich zatizeni, ktefi nedosahuji vyraznych
trzeb, ale 1 pro navstévniky, ktefi nemaji ve mésté moznost vybéru kvalitniho ubytovani.
Z tohoto divodu se nejen snizuje jejich ndvstévnost, ale 1 délka pobytu a snim
souvisejici pocet prenocovani. Nasledujici tabulka potvrzuje, ze pocet ubytovanych
hostii ve vybranych okresech je o nékolik desitek tisic vyS$i nez na Strakonicku.
Zatimco polet pienocovani v okrese Ceské Budgjovice &inil za rok 2010 cca 400 tis.
pienocovani, v Pisku 205 tis. a v Jindfichové Hradci dokonce 685 tis., Strakonice se
zafadili mezi nejméné navsStévované lokality z hlediska ubytovani turisti pfes noc
s necelymi 120 tis. za rok 2010.

Tabulka zndzorfuje navstévnost hromadnych ubytovacich zafizeni ve
Strakonicich v jednotlivych letech. V letech 2008 - 2009 miizeme pozorovat propad
v poctu ptrenocovani z divodu financni krize. V roce 2010 se pocet noci v ubytovacich

zafizenich mirn€ zvysuje.

S Pocet ubytovacich zarizeni ve Strakonicich [online]. Praha : Cesky statisticky fad, 2011 [cit. 2012-01-
06]. Dostupny z WWW:
<http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabdetail.jsp?kapitola_id=653&potvrd=Zobrazit+tabulku&go zobraz=1é&child
sel0=3&childsel0=3 &cislotab=CRU9030CU&pro 2 33=CZ0316&voa=tabulka&str=tabdetail.jsp>.
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Tabulka 2: Navitévnost ubytovacich zaFizeni ve Strakonicich v letech 2000-2010%

Cisté
Pocet Prim. | Prim. Vyuziti
Z toho | Pocet | Ztoho vyuZziti
Rok | pFijezdi pocet doba pokoju
rezidenti | pienoc. |rezidenti lizek
hosti prenoc. | pobytu (%)
(o)
2000 | 53661 | 44534 | 311291 | 276 408 5,8 6,8 42,5 49,8
2001 | 59228 | 45692 | 195245 | 159 561 3.3 4,3 30,9 35,8
2002 | 48700 | 36859 | 164246 | 128 224 3.4 4.4 34,2 39,9
2003 | 43432 | 36348 | 142828 | 122572 3,3 43 24 29,8
2004 | 49410 | 39275 | 188282 | 162742 3,8 4,8 22,6 27,2
2005 | 46627 | 36603 | 174180 | 146 087 3,7 4,7 23,1 31,2
2006 | 49821 | 41596 | 225332 | 202424 4,5 5,5 19,7 25,1
2007 | 43270 | 37624 | 152098 | 137799 3,5 4,5 20,4 23,6
2008 | 38947 | 33721 | 133036 | 120795 34 4.4 19,8 23
2009 | 37562 | 34710 | 119351 | 112 634 3,2 4,2 14,9 17,9
2010 | 40848 | 37643 | 119760 | 112 008 29 3,9 14,4 16,8

8.2 Analyza stravovacich sluzeb

Stravovaci sluzby plni dtlezitou funkci. V prvni fadé se jednd o strategicky
produkt cestovniho ruchu a také o prvek, ktery vytvari image destinace. Pro Strakonicko
jsou typické pokrmy z ryb (kaprti, candati, Stik, pstruhtl) upravené na mnoho riznych
zpusobu. Vyhlasené pochoutky jsou pfedevsim z vepfového 1 hovéziho masa, dritbeze i
zvetiny (zejména koroptve, zajici a bazanti). Mezi typicka jidla zdejSiho kraje se fadi:
svickova, vepfova pecen¢ se zelim, tradi¢ni bramborové knedliky ,,Slejsky* a predev§im
bramborové buchty - bramborek s majorankou, cesnekem a Skvarky. Pestré je 1 nabidka
moucnych jidel - nejriznéjsi kolace, koblihy ¢i tradiéni hnétynky, které jsou bohaté
zdobené a pecené ve zvlastnich formickach. Dnes jsou nejmladsi ¢eskou variantou
posvicenského peceni a ve Strakonicich velmi oblibené.

Nejvyznamnéj$i roli ve zdejsi gastronomii hraje strakonické pivo. Zdejsi pivo
laka k ochutnani mnoho ¢eskych i zahrani¢nich turistl. Navic vzdavéa hold slavnym

strakonickym rodakim, po nichZ jsou jednotlivé druhy zlatavého moku pojmenovany.

62 Navstévnost ubytovacich zafizeni ve Strakonicich [online]. Praha : Cesky statisticky Gfad, 2011
[cit. 2012-01-06]. Dostupny z WWW:
<http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?childsel0=1&cislotab=CRU9010PU_0OB2.47&voa=tabulka&go
zobraz=1&childsel0=1&verze=0&cas 3 17=201>.
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Polotmavy lezdk nese jméno slavného Sumavského spisovatele Karla Klostermanna,

nejoblibengjsi svétly lezdk Dudak zase Svandy Dudéka. Pivo Otavsky zlaték byl

------

. 63
Pootavi.

V soucasnosti funguje ve Strakonicich ptiblizn€ 21 restauraci a 3 pizzerie. Jejich
standard a sortiment poskytovanych sluzeb se vyrazné lisi. Mnoho z nich zvolilo cestu
specializace, naptiklad restaurace Loveckd basta, jak jiz zndzvu vyplyva, svym
zdkaznikim nabizi nejrtizng&j$i speciality ze zvctfiny. Dal§i oblibenou restauraci
specializujici se na ¢inské pokrmy je China restaurant Shanghai, ve mésté ma velmi
dobrou povést, kterou si vyslouzila zejména diky vydatnym porcim. Speciality italské
kuchyné¢, jako jsou pizzy, saldty a mnoho druhtl téstovin, mohou navstévnici ochutnat
ve tfech jiz zmiflovanych pizzeriich. Ve Strakonicich chybi napfiklad fecka, mexicka, ¢i
japonska restaurace, avSak za mnohem vaznéjsi problém Ize povazovat chybéjici
restaurace specializujici se predevsim na pokrmy typické pro Strakonice.

VSechny restaurace lze oznacit jako primérné, jak zhlediska sortimentu
pokrmt, tak i z hlediska prostfedi a poskytovanych sluzeb. Hotov4 jidla, denni menu i
minutky nabizeji vSechny tyto restaurace. Napojovy listek se vSak 1isi, nckteré
restaurace se vice specializuji na rizné druhy vin a destilati, nékteré nabizeji pouze
zakladni sortiment. Co se tyce cen, vétsina z nich se pohybuje na stejné cenové Grovni.

Déale se zde nachéazi 10 rychlych obcerstveni, v dneSni dob& se povazuji za
moderni, usporna, avSak z vyzivového hlediska jsou zdravi neprospésna. Jde napt. o
restaurace typu fast food, poskytujici uzky specialni sortiment jidel ptipravovanych pred
zrakem hostli, napf. hamburger, cheeseburger, hot-dog, doplnény nabidkou
nealkoholickych ndpoji. Tento typ obcerstveni je vyuzivany predev§im mladezi, kterd
se v nich obCerstvuje nejen pres den, ale 1 v rannich hodinach, kdy se vraci z diskoték,
¢i jinych kulturnich akei. Jejich oteviraci doba je tedy prodlouzena do ¢asnych rannich

hodin.**

% MALOVICKY, J. Gastronomickd pozvinka do Strakonic. 1. vyd. Strakonice : Mé&stské informaéni
centrum Strakonice, 2010. s. 1.
5 Vlastni prizkum.
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8.3 Analyza dopliikovych sluzeb
Méstska hromadna doprava

Provoz méstské hromadné dopravy je tvofen tfemi autobusovymi linkami
oznacenymi Cisly 1 - 3. Podle frekvence spojli a vytizeni je pateini linkou ¢islo 2, ta je
provozovéna na trase (ModleSovice, Podsrp - Nadrazi CD - sidli§té 1. Méje - Tisova
ulice). S ohledem na rozlohu mésta a pocet obyvatel je pocet linek pomérné nizky,
obdobné velikd mésta disponuji vét§im poctem linek. Prestupnim uzlem pro vSechny
linky MHD, CSAD a vlaky CD jsou zastavky u nadrazi Ceskych drah. Prvni spoje
vyjizdéji jiz ve 4 hodiny a 30 minut, posledni kratce po jedendcté hodiné vecer. O
vikendech provoz konéi jiz zhruba o tii hodiny dfive, kolem osmé hodiny ve&erni.®

Dle odhadu autorky je méstska hromadna doprava ve Strakonicich vyuzivana
mistnimi obyvateli ze 60 %, navstévniky cestovniho ruchu pak minimaln€. Hlavnim
divodem je nizky pocet linek a omezeny pocet nastupnich zastdvek a jejich velka
vzdalenost mezi sebou. Velkym nedostatkem jsou intervaly ve kterych hromadna
doprava vyjizdi, ty jsou nepravidelné v rozsahu 30 - 60 minut, pficemz Skolni posilové

spoje jezdi pouze ve dnech Skolniho vyu€ovéni. V soucasnosti se turistim ¢i mistnim

obyvateliim Casto vyplati jit pies celé mésto pésky, nez ¢ekat na spoj jedouci za hodinu.

Tabulka 3: Cena jizdného ve Strakonicich®

Cena jizdného ve Strakonicich I. pAsmo I1. pasmo
Dospéla osoba 7,- K¢ 8,- K¢
Déti od 6 do 16 let 3,- K¢ 4,- K¢
Duchodci od 70 let véku 4,- K¢ 4,-K¢

8 Meéstské  hromadnd doprava [online]. 2006 [cit. 2012-02-14]. Dostupny z WWW:
<http://prahamhd.vhd.cz/Jinamesta/Strakonice.htm>.

5 Tabulka cena jizdného ve Strakonicich [online]. 2006 [cit. 2012-02-14]. Dostupny z WWW:
<http://www.spvd.cz/?p=cz/strakonice/strakonice.html&m=menu_cz.html>.
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Informacni centrum

Informacni centrum je hojné¢ navstévované stiedisko hlavné proto, ze ve mésté
jiné informacni zatfizeni nefunguje. Vysokou navstévnost dokazuje i pocet navstévnik:
za rok 2010 navstivilo méstské informacni centrum 8 535 néavstévnikl. V roce 2011
zavitalo do Méstského informacniho centra Strakonice na Velkém namésti o néco méné
turistl, jen 6 720. Pro radu ¢i informaci sem pfichdzeji hlavné obyvatelé mésta a
navitévnici z Ceské republiky. Zahraniénich turist se na MIC obrétilo 242. Pfevazovali
némecky mluvici ndvstévnici, nékolik Ameri¢ant, Rust a Chorvatid. VEtsi zajem
cizinci o Strakonice se pfedpokladd v letoSnim roce v souvislosti s poradanim
jubilejniho 20. Mezinarodniho dudéackého festivalu. Infocentrum je zaméfeno i na
prodej suvenyrl s regionalni tematikou. V nabidce je zafazeno na 480 druht zbozi.
Nabizenymi propagacnimi materidly informac¢niho centra jsou naptiklad: Planek mésta,
Prochdzka méstem, Strakonicky hrad, Barokni pamatky Strakonicka, Wellness sluzby,
Zazitkova a venkovské turistika na Strakonicku, Naucné stezky na Strakonicku,
Technické pamatky. Informacéni materialy je lze ziskat pouze v infocentru a na mistnim
hrad¢, vétSina z nich je pfili§ strucnd a bez obrazové piilohy. U mnoha propagacnich
materidld chybi cizojazy¢ny pieklad, pro turisty zcizi zemé se stavaji
neupotiebitelnymi. Informaéni centrum nabizi nésledujici jazykovou vybavenost:
némcina, angli¢tina, francouzstina, a to jen v zdkladni znalosti, coz neni pfili§ dobra
vizitka. Dal$i slabou strankou jsou chybé&jici pravodcovské sluzby, které by jiste
zlepsily pohled turisti na méstské pamétky (vétSina pamatek se nachazi v blizkosti
meéstského ufadu, kde informacéni centrum sidli). Pracovni doba informacni centra je
béhem pracovniho tydne dostatecnd, od pondéli do patku je oteviené od 8 hodin do 18
hodin. O vikendu je infocentrum oteviené pouze v sobotu od 8 hodin do 13 hodin,
oteviraci hodiny MIC nereflektuji s dobou, ve které mnoho turisti navstévuje
Strakonice, proto by bylo vhodné prodlouzit pracovni dobu do 17 hodin v sobotu, ale 1

v nedéli.%’

Vybavenost mésta

Nejvetsim problémem meésta je nevyhovujici stav vetejnych toalet, piestoze jsou
zpoplatnény. Mésto by se mélo zaméfit na zkvalitnéni téchto sluzeb a toalety udrzovat

v lepsim hygienickém stavu. Celé mésto disponuje pouze jedinymi vefejnymi toaletami,

" DAVID, P., SOUKUP, V. Privodce po Cechdch a Moravé. 1. vyd. Praha : S a D, 2003. s. 124. ISBN
80-86050-55-6.
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nachdzi se v parku Rennerovy sady, zhruba dva kilometry od nadrazi. Po ukonceni
praci tykajicich se revitalizace Velkého namésti, budou v roce 2012 otevieny vefejné
toalety pifimo v centru mésta nedaleko méstského uradu. Tento nedostatek nuti turisty
vyuzivat toalety v restauracich a kavarnach, coz neni piijemné pro navstévniky meésta
ani po majitele stravovacich zafizeni. Vlastnici téchto =zafizeni Casto pozaduji
konzumaci pokrmii, ¢i ndpojlii, za moznost toalety navstivit. Nejvétsim problémem je
chybéjici socialni zatizeni na vlakovém a autobusovém nadrazi. Vlakové nddrazi a jeho
okoli je navic nevzhledné a nehygienické. Cekarna vlakového nadrazi nemé dostate¢nou
kapacitu, lidé se nemohou skryt pfed nepfiznivym pocasim, ani si v klidu odpocinout
béhem své cesty. Dalsim nedostatkem mésta je absence odpocinkovych mist, jako jsou
lavicky. Jen malo restauraci v turistické sezoné€ otevird své zahradky, kde by se obcané
meésta a turisté mohli obcCerstvit na Cerstvém vzduchu. Naopak pozitivné 1ze hodnotit
zachytna parkovisté pro zajezdové autobusy, ty mohou parkovat v blizkosti centra na

velkém parkovisti pod Hvézdou nebo na parkovisti u zimniho stadionu.®®

58 Vlastni prazkum.
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9 Dotaznikové Setieni

Ke sbéru primarnich dat byla zvolena metoda dotaznikového Setfeni, jejimz
cilem bylo zjistit spokojenost ucastnikli cestovniho ruchu a obyvatel regionu
Strakonicka s kvalitou a rozsahem poskytovanych sluzeb, ale i s kulturnim a sportovnim
vyzitim ve mésté a jeho blizkém okoli. Nejprve byl navrzen pilotni dotaznik, ktery
vyplnilo 20 respondentli, poté prob&hly drobné korektni ipravy a byla sestavena jiz
kone¢na verze dotazniku. Vlastni Setfeni probéhlo od 1. 1. 2012 do 29. 2. 2012, béhem
téchto dvou mésicti respondenti zodpovédeli celkem 15 otazek. Tisténé dotazniky byly
umistény v Méstském informacnim centru Strakonice a v Muzeu stfedniho Poootavi,
odkud se podafilo ziskat 34 % (tj. 68 dotaznikil) z celkového poctu 200. Pfevaznou €ést
respondentt tvofili turisté, ktefi si do informacniho centra pfisli pro radu a jejichz
hlavnim diivodem navstévy regionu Strakonicka bylo poznani historickych pamatek a
ucast na kulturnich akcich. VéEtsi ¢ast dotaznikili, konkrétné 66 % (tj. 132 dotazniki)
bylo ziskdno za pomoci internetu, tedy emailu a internetové stranky www.vyplnto.cz,
jejiz odkaz byl zasldn Mé&stskym informaénim centrem Strakonice nahodnym
respondentim. Poté probéhlo statistické vyhodnoceni dotaznikli za pomoci programu
Microsoft Office Excel 2007, vysledky byly zpracovany ve formé¢ grafického
znazornéni a slovné okomentovany (blize viz kapitola 1 - Cil a metodika bakalaiské

prace).

9.1 Interpretace vysledkii

Nésleduje vyhodnoceni jednotlivych otazek, které jsou ve vétSiné piipada
znazornény grafem kolacového nebo sloupcového typu a hodnoty jsou uvadény v

procentech.
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Otazka ¢ 1: Jsou pro Vias Strakonice atraktivnim regionem 7 hlediska
cestovniho ruchu?

Graf 1: Atraktivnost Strakonic z pohledu turista®

H Ano

B Ne

Otazka ¢. 2: Pokud ano, 7 jakého divodu?

Graf 2: Divody atraktivnosti Strakonicka’

Sportovni moZnos ti
Jihoc¢eské rybniky
Strakonické pivo
Historie, pamatky
Okolni pFiroda

Kulturni akce 23,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

% Vlastni vyzkum.
70 Vlastni vyzkum.
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Otazka C. 3: Pokud ne, 7 jakého ditvodu?

Graf 3: Diivody neatraktivnosti Strakonicka’"

Nevim

Velka vzdalenost

Mala propagace mésta

Strakonice z hlediska CR neznam
AtraktivnéjSi mésta v okoli

Malé mnozZs tvi pamatek 14%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

Z predchozich tfi grafi vyplyva, ze celkovy pocet dotdzanych C¢inil 200
respondentll, z nichZ 64 % (tj. 128 dotazanych) povazuje region Strakonice za atraktivni
z hlediska cestovniho ruchu, pro zbylych 36 % (tj. 72 dotdzanych) region atraktivni
neni. Hlavni diivod atraktivnosti spatfuje 23,5 % (tj. 47 respondentll) v poradani
zajimavych kulturnich akci, dale navstévniky 1aka okolni pfiroda, historie a pamatky,
tradice strakonického piva. 3,5 % (tj. 7 dotdzanych) uvedlo, Ze se zde nachéazeji malebné
jihoceské rybniky a zbylé 1 % (tj. 5 respondentil) zminilo dobré sportovni podminky.
14 % (. 28 respondentl), 10 % (tj. 20 dotdzanych) uptednostiiuje navstévu
atraktivnéjSich mést v okoli. Strakonice nezna z hlediska cestovniho ruchu 5,5 % (tj. 11
lidi) a dalsi 4 % (tj. 8 navstévnikil) si mysli, Ze je mesto nedostatecné propagovano. 1,5
% (tj. 3 respondenti) by do Strakonic nezavitalo kvili Spatné dopravni dostupnosti a

posledni 1 % (tj. 2 turisté) odpoveédéli neutralng.

' Vlastni vyzkum.
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Otazka ¢. 4: Uz jste Strakonice nékdy navstivil/a?

Graf 4: Nav§tévnost Strakonic’?

6%

H Ne, jsem zde poprvé

H Ano, byl(a) jsem zde 1-3
krat

= Ano, byl(a) jsem zde
vickrat

Z grafu €. 4 je patrné, Ze 76 % (tj. 152 respondentll) Strakonice navstivilo
vicekrat, 18 % (tj. 36 dotazanych) uvedlo, Ze jen 1 - 3krat. Zbyvajicich 6 % (1. 12

navstévnikil) odpovédelo, ze jsou ve Strakonicich poprvé.

Otazka ¢. 5: Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy ve Strakonicich a jeho okoli?

Graf 5: Diivod nav§tévnosti Strakonic”

jiné

navw§ téva znamych a pribuznych
relaxace a zabava

turistika a sport
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meéstem pouze projiZdim 33,5%
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33,5 % (). 67 respondentll) uvedlo, ze Strakonicemi pouze projizd€lo, cilem

jejich cesty bylo jiné misto ¢i mésto. Za poznanim se do Strakonic vydalo 26,5 % (tj. 53

72 Vlastni vyzkum.
7 Vlastni vyzkum.
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dotdzanych), dalsim divodem navstévy meésta byly turistické a sportovni moznosti,
konkrétn¢ pro 17 % (tj. 34 turistd). Do Strakonic si pfijelo odpocinout a pobavit se
9,5 % (tj. 19 navstévnikl), 8 % (tj. 16 respondenttl) uvedlo jako ucel cesty navstévu

znamych a ptibuznych, 5,5 % (tj. 11 lidi) navstivilo ve Strakonicich néco jiného.

Otazka ¢. 6: Jak dlouha byla doba Vaseho pobytu ve Strakonicich?

x74
(¢

Graf 6: Délka pobytu ve mést

M bez prespani
M1 -2 noci
3 -5 noci

M 5 noci a vice

Vice nez polovina dotdzanych, ptesné 57 % (tj. 114 turisti) mésto pouze
navstivila, a to bez prespani. Na 1 - 2 noci vyuzilo ubytovani 23,5 % (tj. 47
respondentll) a na 3 - 5 noci 14,5 % (tj. 29 dotazanych). Po dobu del$i néz pét noci se

zde zdrzelo pouze 5 % (tj. 10 respondentt).

Otazka C. 7: Jaké sluiby cestovniho ruchu jste ve mésté vyuZili?

Graf 7: Vyuziti sluZeb cestovniho ruchu ve Strakonicich™

jiné
zabavné kulturni
ubytovaci

sportovné - rekreacni

informaéni 21,50%

stravovaci 44%
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Nejvice turistd, ktefi navstivili Strakonice, vyuzilo stravovacich sluzeb, celkem
44 % (tj. 88 navstévnikl), pro radu ¢i informaci si pfislo do infocentra ve Strakonicich
21,5 % (tj. 43 turisti). Na sportovné - rekreacni sluzby se zamétilo 14,5 % (tj. 29
dotdzanych) a pouze 13 % (tj. 26 respondentll) z celkového poctu 200 dotdzanych, se ve
meésté ubytovalo. Nejméné vyuzivanymi sluzbami se staly zabavné - kulturni, ty si
zakoupilo jen 6 % (tj. 12 dotazanych) a zbyvajici 1 % (tj. 2 lid¢) v dotazniku uvedli, ze

spotiebovali jiné sluzby, nez jsou uvedené vyse.

Otazka ¢ 8: Jak jste byli s poskytovanymi sluZbami spokojeni?

Graf 8: Hodnoceni poskytovanych sluzeb cestovniho ruchu’®

ubytovaci 3,77
zabavné - kulturni 3,08
informacéni sluzby 2,47
jiné 2,00
sportovné - rekreac¢ni 1,86

stravovaci 1,60

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 35 4,0
Poznamka: 1 = nejlepsi hodnoceni, 5 = nejhorsi hodnoceni
Z grafu €. 8 je zfejmé, Ze nejkvalitnéjsi jsou stravovaci sluzby, pramérné byly
hodnoceny znamkou 1,6, a to 44 % (tj. 88 dotdzanymi). Velmi dobrou uroveil maji
sportovn¢ - rekreacni sluzby, ty ohodnotilo 14,5 % (tj. 29 respondenttl) znamkou 1,86.

Nejhorsi ohodnoceni 3,77 dostaly sluzby ubytovaci, je zfejmé, ze tyto sluzby jsou

turisty vyuzivany velmi malo a je tieba se zaméfit na zlepSeni jejich kvality.

76 Vlastni vyzkum.
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Otazka C. 9: Jakou technickou Ci historickou pamdtku jste navstivili?

Graf 9: Navitévnost technickych a historickych pamatek’’
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48%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Strakonicky hrad

Turisty nejvice 1aka prohlidka Strakonického hradu, tento fakt uvedlo 48 %
(. 96 respondenttl). Druhou nejnavstévovanéjsi technickou pamatkou je dle 22 % (4j.
44 dotazanych) vodni mlyn v Hoslovicich, 14 % (tj. 28 turistil) si nenechalo ujit exkurzi
Méstanského pivovaru Strakonice. Pouhé 1 % (tj. 2 navstévnici) si prohlédlo béhem

svého pobytu ve Strakonicich kostel svatého Prokopa a Markéty.

Otazka ¢. 10: Jaké kulturni akce jste se zucastnili?

Graf 10: Nav§tévnost kulturnich akei ve Strakonicich”

Skupovy Strakonice

Jamboree

Narodni § ampionat maZoretek
Zadna z vySe uvedenych moZnos ti
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36%
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77 Vlastni vyzkum.
78 Vlastni vyzkum.
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Nejvice lidi pfilakal do Strakonic Mezinarodni dudécky festival, celkem 36 %
(). 72 respondenttt). Z dotaznikového Setteni je ziejmé, ze pro 23 % (tj. 46 navstévniki)
je nejoblibengjsi kulturni akci Rumpdalovani na Strakonickém hradé¢, 16,5 % (tj. 33
respondentll) uptfednostituje Vaclavskou pout a 11,5 % (tj. 23 dotdzanych) Zadnou z
uvedenych kulturnich akei nenavstivilo. Na Narodni Sampionat mazoretek se do
Strakonic pfijelo podivat 8 % (tj. 16 respondentil), hudebni festival Jamboree si pfislo
poslechnout 3,5 % (tj. 7 dotdzanych) a Skupovy Strakonice pouze 1,5 % (tj. 3

navstévnici).

Otazka ¢ 11: Které sportovni moZnosti Strakonic jste vyuZili?

Graf 11: Sportovni moZnosti ve Strakonicich”

golfovy areal Kestiany
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Graf ¢. 11 ndm ukazuje, ze Strakonice a feka Otava jsou rdjem pro vodni
turistiku, sjizdéni feky preferuje 40,5 % (tj. 81 dotazanych), cykloturistiku a stezky pro
pesi turisty vyuziva 26,5 % (tj. 53 respondentil). 14 % (tj. 28 navstévniki) vyuzilo
plavani v plaveckém aredlu, Zadnou z uvedenych sportovnich moznosti 10,5 % (tj. 21
respondentll) a na zimni stadion si pfi§lo zasportovat 4,5 % (tj. 9 respondenttl).
Nékterou ze sluzeb Aeroklubu letisté Strakonice si zakoupilo 2,5 % (tj. 5 navstévnikl) a
do golfového aredlu v Kestranech zavitalo 1,5 % (tj. 3 lidé) z celkového poctu 200

dotazanych.

7 Vlastni vyzkum.
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Otazka ¢. 12: Postraddte ve mésté néjaké sluzby?

Graf 12: Spokojenost s rozsahem poskytovanych sluzeb®

® Ano

= Ne

Graf ¢. 12 vyjadiuje, Ze s rozsahem poskytovanych sluzeb je spokojeno 43,5 %
(tj. 87 respondentlt). Vice jak polovina, piesné 56,5 % (tj. 113 dotazanych) uvedlo, ze

by vyuzilo 1 jiné sluzby, neZ které jsou ve mésté nabizené.

Otazka ¢. 13: Pokud ano, jaké to jsou?

Graf 13: Nedostatky v oblasti sluZeb ve Strakonicich®'

bezbariérové piis tupy
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vice obchodi

moderni kulturni centrum
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Z grafu €. 13 je patrné, ze nejvice turisti ve Strakonicich postrada verejné WC,
na tomto problému se shodlo 17,5 % (tj. 35 respondenttl). Za druhy nejcastéjsi problém
oznacilo 11 % (tj. 22 turistd) absenci moderniho kulturniho centra. 6,5 % (tj. 13

dotdzanych) odpovédeélo, ze jim ve mésté v oblasti sluzeb chybi vice obchodti a 5 % (tj.

%0 Vlastni vyzkum.
81 Vlastni vyzkum.
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10 respondentll) postrada paj¢ovnu kol. Za dalsi nedostatky oznacilo 2,5 % (tj. 5
dotdzanych) malé mnozstvi prodejen se suvenyry a 1 % (tj. 2 respondentiim) chybéji ve

mesté bezbariérové pristupy.

Otazka ¢. 14: Jsou podle Vis Strakonice dostatecné propagovany v ramci
cestovniho ruchu?

Graf 14: Uroveii propagace mésta Strakonice®

B Ano

H Ne

Graf €. 14 zobrazuje odpovédi respondent na otazku, jestli jsou podle nich
Strakonice dostate¢né propagovany v ramci cestovniho ruchu. 31 % (tj. 62 respondentil)

odpovédélo ano a 69 % (tj. 131 respondentil) odpovédelo ne.

Otazka ¢. 15: Co si vybavite pod pojmem Strakonice?

Graf 15: Symbol mésta Strakonice®
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Pro 38,5 % (tj. 77 respondentll) jsou symbolem Strakonic dudéci a dudacky
festival, 29,5 % (tj. 59 dotazanych) uvedlo, Ze si pod jménem mésta vybavi strakonické
pivo. 18 % (tj. 36 turistl) spatfuje symbol ve Strakonickém hradu, 12 % (tj. 24 lidi)
oznacilo Strakonice za malé jihoCeské mésteCko a 2 % (tj. 4 navstévnici) si Strakonice

spojuji s vyrobou svétoznamych motocykla CZ.

Otazka & 16: Jste muZ nebo Zena?

Graf 16: Pohlavi respondenti®

Z celkového poctu 200 respondentd, ktefi se podileli na realizaci dotaznikového

u Muz

® Zena

Setfeni zastupovalo 56 % (tj. 112 respondentll) muzské pohlavi a 44 % (tj. 88

dotdzanych) zenské pohlavi.

Otazka ¢. 17: Kolik je Vam let?

Graf 17: Vék respondenti™
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$ Vlastni vyzkum.
% Vlastni vyzkum.
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Nejvice respondentd mizeme dle grafu ¢. 16 zaradit do skupiny 25 - 35 let,
celkove 38 % (tj. 76 dotazanych). 33 % (tj. 66 respondentl) tvoii vékovou skupinu mezi
18 - 25 lety. 21 % (tj. 42 Gcastnikil) dotaznikového Setfeni reprezentuje kategorii 35 - 45
leta 13 % (tj. 16 dotdzanym) je 50 a vice let.

Otazka ¢ 18: Jste obyvatel mésta Strakonice nebo okolnich obci?

Graf 18: Struktura respondentii dle bydlists®

H Ano jsem

B Ne, nejsem

Z celkem 200 respondentl Zije v soucasné dobé ve Strakonicich pouze 16 % (tj.

32 dotazanych, 84 % (tj. 168 respondentit) pochazi z riznych &asti Ceské republiky.

9.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze jsou Strakonice z hlediska cestovniho ruchu
atraktivni, tento ndzor vyjadiilo 64 % (tj. 128 respondenttt) z celkového poctu 200. Pro
turisty jsou nejatraktivnéj$i kulturni akce, predevsim Mezinarodni dudacky festival,
ktery navstivilo 36 % (tj. 72 dotazanych) a Rumplovani s navstévnosti 23 % (tj. 46
turistll). Za poznanim se do Strakonic vydalo 26,5 % (. 53 dotdzanych),
nejnavstévovangjs$i historickou pamatkou se stal Strakonicky hrad, jehoz prohlidku
absolvovala polovina turistl, konkrétné 49 % (tj. 98 respondentil). Vice jak tfi Ctvrtiny
ucastnikti cestovniho ruchu, konkrétné 76 % (tj. 152 lidi) Strakonice navstivilo vicekrat,
jednim z divodii opakované navstévy mésta je vodni turistika. Sjizdéni feky Otavy si
oblibilo 40,5 % (tj. 81 dotazanych), 26,5 % (tj. 53 turistil) uptednostituje cyklistické a

pesi vylety po nové vybudovanych stezkach. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze

% Vlastni vyzkum.
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kvalita sluzeb cestovniho ruchu poskytovanych v regionu Strakonicka je uspokojiva, ale
rozhodné by se méla zlepsit, a to zejména u ubytovacich sluzeb, ty byly hodnoceny
nejhiife znamkou 3,77. Naopak nejlépe hodnocenymi a nejvyuzivanéj$imi sluzbami jsou
v regionu Strakonicka sluzby stravovaci, 44 % (tj. 88 respondentil) je ohodnotilo
pramérnou znamkou 1,6, ptfi¢emz bodova stupnice méla rozsah 1 (nejlepsi hodnoceni)
az 5 (nejhorsi hodnoceni). 33,5 % (tj. 67 respondentil) z celkového poctu 200 uvedlo, ze
Strakonicemi pouze projizdé€lo. Z toho vyplyva, Ze se pies noc nezdrZela vice jak
polovina dotazanych, ptesné 57 % (tj. 114 turistli), velk4 cast respondentli tedy neméla
moznost posoudit kvalitu poskytovanych ubytovacich a dalSich sluzeb. Z provedené
situatni analyzy lze potvrdit, Ze pramérny pocet prenocovani v hromadnych
ubytovacich zatizenich v roce 2008 byl 3,4 noci a o dva roky pozdéji v roce 2010 pouze
2,9 noci. Problém neustale se zkracujici délky pobytu turisti ve Strakonicich nelze
jednoznacné vyftesit, dotyka se ho hlavné systém ekonomiky Ceské republiky, rostouci
inflace, zdrazovani sluzeb a zvySovani sazeb DPH. 56,5 % (tj. 113 dotdzanych) neni
spokojeno s rozsahem poskytovanych sluzeb, turisté predevsim postradaji vefejné¢ WC,
moderni kulturni centrum a vice obchodi. Ukolem mésta a viech subjekti
zainteresovanych na cestovnim ruchu je turisty zaujmout natolik, aby se zde zdrzeli déle
a tim zabezpecili zisk poskytovatelim sluzeb a nasledné pfiliv penéz do meéstské
pokladny. Jednou z moZnych cest, jak zvysit pocet navstévnikd Strakonic, je posilit
propagaci meésta v oblasti cestovniho ruchu, této ¢innosti nevénuje mésto dostatecné
usili, coz potvrzuje i 69 % (tj. 138 dotazanych). Pii propagaci by mohlo mésto vyuzit i
symboly, které jsou pro Strakonice typické, jako naptiklad dudy nebo strakonické pivo.
Z vysledki dotaznikového Setfeni Ize také sestavit profil navsStévnika
Strakonicka. Je jim muZz ve véku 25 - 35 let, ve Strakonicich ani v blizkych obcich
nebydli, méstem pouze projizdi, pficemz se v n€které z restauraci obcCerstvi a navstivi

nejvyznamnéjsi historickou pamatku, kterou piedstavuje Strakonicky hrad.
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10 Marketingovy mix cestovniho ruchu mésta Strakonice

Analyzou stravovacich, ubytovacich sluzeb a dalSich dopliikovych sluzeb mésta
Strakonice a piredevs§im vyhodnocenim dotaznikl jsem ziskala mnoho informaci, které
budou slouzit k sestaveni marketingového mixu mésta Strakonice. Marketingovy mix je
balicek nabidek, ktery je vytvofen tak, aby pfildkal navstévniky a nasledné uspokojil
jejich potieby a pozadavky. Zakladni marketingovy mix mé Ctyfi zékladni soucasti,
kterymi jsou produkt, cena, misto a propagace, cestovni ruch mésta vsak vyzaduje
pouzivani vice nez 4P a rozSifuje se o dalsi ¢tyfi kontrolovatelné faktory. Jsou jimi
ptfiprava balickll (packaging), zpracovani programi (programming), lidé (people) a
kooperace (partnership).

Pokud vezmeme v tvahu vyse provedenou analyzou sluzeb na Strakonicku a
vysledky dotaznikového Setfeni, méli bychom se zaméfit na cilovy segment
predstavujici mladé ucastniky cestovniho ruchu v rozmezi mezi 21. a 35. rokem zivota.
Béhem sestavovani konkrétniho balicku sluzeb pro zvolenou cilovou skupinu (mladé
turisty) se zaméfime na aktivné strdvenou dovolenou (cykloturistiku, pési turistiku,
adrenalinové sporty, kulturni a dal$i moznosti), které mésto a jeho okoli nabizi tak, aby

se ucastnici cestovniho ruchu ve Strakonicich ani chvili nenudili.

10.1 Produkt

Nové vytvoteny produkt bude pfedstavovat 5 denni sportovné - poznavaci pobyt
zameéteny na segment mladSich Uc€astnikii cestovniho ruchu ve véku 21 - 35 let, jak jiz
bylo uvedeno vyse. Vznik ¢asové naro¢n¢jsiho produktu je dan zejména tim, Ze turisté
sice do Strakonic pfijedou, ale nezdrzi se zde ptes noc, tudiz spotiebuji pouze omezené
mnozstvi sluzeb, jde predevS§im o sluzby stravovaci, tento poznatek vyplynul i
z dotaznikového Setieni. Takovyto Gcastnik cestovniho ruchu neni pro mésto, ale ani
pro mistni podnikatele provozujici sluzby spojené s cestovnim ruchem, ekonomicky
atraktivni.

Produkt bude predstavovat motivaéni program se zaméfenim na aktivné
stravenou dovolenou, pficemz vSechny aktivity budou navrzeny pro fyzicky aktivnéjsi
turisty. Strakonice nabizeji navstévnikiim mnoho rozmanitych sportovnich aktivit. Ve
mésté se nachazi kryty plavecky stadion s venkovnim aredlem, zimni stadion, tenisové
kurty, sportovni haly, fitness centra, nedaleko Strakonic je nové vybudovany golfovy

aredl Kestfany. K dalSim sportovnim moZznostem, které jsou hojné vyuZzivané, mizeme
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zatadit cyklistické trasy a stezky pro péSi turisty. Strakonice mohou nabidnout
adrenalinové sporty, jako napf.: parasutismus, létdni na ultralightovych letadlech
Aeroklubu letisté¢ Strakonice. V dalsi ¢asti produktu, tedy poznavaciho, by rozhodné
nem¢l navstévnik Strakonic vynechat prohlidku Strakonického hradu a jeho stalé
expozice: pravek, sttedovek Strakonicka, expozici dudéctvi a fezi. Za shlédnuti zajisté
stoji 1 Morovy sloup, kostel svatého Prokopa a kostel svaté Markéty, ale i technické
pamatky, jako napiiklad vodni mlyn v Hoslovicich a Méstansky pivovar nachdzejici se
pfimo ve Strakonicich. JelikoZ je produkt zaméfen na mladSi turisty, nesmime
opomenout kulturni zivot, v rdmci produktu by turisté mohli shlédnou néktery film
z nabidky kina Oka, ¢i divadelniho pfedstaveni z programu kulturniho domu Strakonice.
Takto sestaveny produkt by mohl byt nabizen pfimo v Informacnim centru Strakonice,
na oficidlnich internetovych strdnkdch mésta a za pomoci nabidek provozovateli
cestovnich kancelaii a agentur, a to v ramci Jihoceského kraje a ostatnich krajt.

Vesker¢ turistické cile se nachazeji v blizkosti mésta Strakonice a jsou dostupné
fadou dopravnich prostfedki, piedevS§im je mozné vyuzit ekologické prostiedky jako
napiiklad kolo, ¢i pé&Si turistiku. Nazev produktu je spojen snovymi zazitky a
poznanim, proto by mél nazev nové vzniklého produktu dle nazoru autorky znit: Kam

z nudy? Prijed’te do Strakonic, u ndas se rozhodné nudit nebudete.

10.2 Distribuce

Nejdualezitejsi c¢lanek distribucni sité predstavuje pro region Strakonicka
Informacni centrum Strakonice, a to z prostého diivodu, kterym je absence podobnych
informacnich zafizeni v okoli. Jako pfinosny krok se jevi spoluprice s ostatnimi
informa¢nimi stfedisky v JihoCeském kraji, zejména v turisticky atraktivnich méstech
jako jsou: Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov, Pisek nebo Tabor. Na téchto mistech by
si mohli turisté prohlédnou propagacni materidly (brozury, letdky) a dozvédét se z nich
o existenci zajimavych turistickych atraktivitich na Strakonicku: technickych a
historickych pamatkach, o venkovské turistice, nau¢nych stezkach, kulturnich akcich a
podobné, takto pfistupné informacni materidly by do Strakonic pfildkali vétsi pocet
turistl. Dal$im vyznamnym distribu¢nim kandlem se jevi pro mésto navazani kontaktii
s obchodnimi zprostfedkovateli, t€mi jsou veSkeré cestovni kancelare a agentury. Tyto
subjekty by zajistily ptijezd turisti do Strakonic vlastnimi propaga¢nimi cestami, které

jsou zminény v navazujicim ¢lanku marketingového mixu, kterym je propagace.
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10.3 Propagace
Reklama

Propagacni aktivity by meély byt spjaty se samotnymi organiztory zajezdii
(cestovnimi kanceldfemi a agenturami), mély by proto byt umistény v tiSténych
katalozich, ¢i pfimo na internetovych strankach danych prodejcti. Samotné mésto by se
vSak mélo reklamy také ucastnit. Jednou z moznych forem reklamy je tisk pirehlednych
privodcii, které by z ¢asti nahradily nevyhovujici propagacéni letdky. Propagacni letdky
obsahuji pouze omezené mnozstvi informaci zaméfenych na konkrétni turistickou
atraktivitu (rozhledny, pé&si turistika). Dal§im cCastym nedostatkem je nepiesny, ¢i
chybgéjici popis cilového mista, absence map a obrazovych pfiloh, nékteré jsou dokonce
bez cizojazy¢ného piekladu. Nové vytvofeny privodce by mél byt prehlednym
propagacnim materidlem zahrnujici informace nejen o samotném mésté, ale o veskerych
sluzbach, které mulze turista ve mésté¢ vyuzit. Brozura by obsahovala detailni popis
vSech zafizeni (kulturnich, sportovnich, informacénich) na Strakonicku, jejich pfesnou
polohu, podrobné mapy okoli s vyznacenymi p&$imi zénami a cyklostezkami. Vhodné
by bylo katalog doplnit o doporuceni, jaké jsou nejvhodnéj$i dopravni prostredky
k navstéve zajimavych turistickych atraktivit (Hoslovicky mlyn), nachazejicich se mimo
mésto  Strakonice, popifipad¢ datum uskuteénéni dualezitych kulturnich akci
(Mezinarodni dudéacky festival, Rumpalovani), v¢etné vstupného pro danou sezoénu.
Obsahovat by také mohly vycet vSech dostupnych ubytovacich a stravovacich zatizeni.
Privodce by byl pfistupny nejen v Cestingé, ale také v anglictiné, némciné a
francouzsting.

Dal$i vyznamnou propagaci se stava internet, ten je v dne$ni dobé nedilnou
soucasti kazdého z nas, at’ se jedna o ¢eského nebo zahrani¢niho turistu. Na webovych
strankach mésta Strakonice by mél byt umistén odkaz vénovany mistnimu cestovnimu
ruchu. Mél by zahrnovat informace o mésté a dalSich sluzbach, které¢ jsou popsany vyse
u tiSténych privodcl. Stranky mésta by mély byt doplnény o rezervacéni systém, kde by
si mohli zdkaznici vybrat a zakoupit vstupenky na nejriizn€jsi kulturni akce a
predstaveni, zaroven by tento systém umoznil efektivné sledovat obsazenost téchto akci.

Velmi efektivni propagacni metodou je vyuZiti médii, tato forma je ovSem
znacn¢ nékladnd, mésto by muselo sehnat zna¢ené mnozstvi finan¢nich prostredkti od
sponzorl. NejlepSim médiem pro propagaci se dle nazoru autorky jevi regiondlni
televize Gimi, jez funguje od roku 1994 a ma divakovi co nabidnout. Mésto by mohlo

byt vtelevizi prezentovano kratkym spotem zahrnujici nejvyznamnéj$i pamatky,
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krasnou piirodu, feku Otavu, doplnénou o vhodny komentdi. Vyhodna propagace
mésta by mohla probéhnout i pomoci nékteré ze stanic radii, naptiklad Faktor, které je
nejposlouchangjsi v JihoCeském kraji. Hlavni nevyhodou oproti televiznim médiim je

nemoznost vizualniho kontaktu.

Public relations

Mezi public relations se fadi propagace pomoci fam tripu predstavujici
tématicky zaméfené pracovni cesty pro zastupce touroperatori po regionu Strakonicka.
Soucasti pracovni cesty je navStéva nejlepSich ubytovacich kapacit a tématicky
zamétenych provozoven, napt. v ptipadé pivni turistiky by fam trip zahrnoval navstévu
M¢stanského pivovaru Strakonice. Cilem je predevS§im zvysit informovanost
zaméstnancl touroperatori o nabidce regionu, stejn¢ jako pocet a rozsah touroperatorti
nabizejicich prostfednictvim svych katalogli a internetovych stranek atraktivity a sluzby
regionu Strakonice. Dal$i formou public relations jsou press tripy, ty jsou uréeny pro
zéastupce tisku, béhem press tripu jsou prezentovany vyznamné nabidky regionu
k danému tématu. Cilem je prostfednictvim pozitivnich zprav v tisku propagovat
vybrany produkt nebo nabidku regionu. NejrozSifencjSi propagaci jsou tématicky
zamétené workshopy, jejichz cilem je pomoci praktickych ukazek, ochutnavek a
prezentaci informovat o nabidce regionu. Inicidtorem public relations by mélo byt dle
nazoru autorky samotné meésto Strakonice, jez mize formou dotace Cerpat z Evropské

unie financni prosttedky k pfipravée a realizaci vySe uvedenych propagacnich aktivit.

Podpora prodeje

Na podporu prodeje vici spotiebitelim by bylo uzite¢né zavést vérnostni slevu
pro stalé navstévniky regionu Strakonice. Kazdy zakaznik by mél svoji vérnostni kartu,
na niz by pfi navstéveé kulturni akce ¢i pamatky, dostal razitko. Pokud by néavstévnik
ziskal téchto razitek devét, vstup na desatou akci by mél zdarma. Jako podporu prodeje
muzeme také vyuZit pokladani otizek spojenych s cestovanim na Strakonicku. Pokud
navstévnik otdzku, pfistupnou na internetovych strankdch mésta, spravné zodpovi,
dostane slevu na uvedou akci ¢i sluzbu spojenou s cestovnim ruchem. V neposledni
fad€ by bylo vhodné u pfilezitosti potadani workshopli, fam a press tripit tcastnikiim
ptedavat upominkové piedméty typické pro mésto Strakonice (cukraitské ozdoby,

stékenské kolacky).
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10.4 Partnerstvi

Partnerstvi mésta Strakonice mizeme rozdé€lit do dvou ¢asti. V prvni fad¢é by
meélo mésto zvysit a zkvalitnit spolupraci s mistnimi provozovateli ubytovacich zatizeni
(hotely, penziony, kempy), poskytovateli sportovnich sluzeb (ptijcovny lodi, ¢tyikolek a
jiného sportovniho vybaveni), stravovacich zafizeni, ale i ostatnimi pamatkovymi
organizacemi a vlastniky vyznamnych kulturnich objektl. Tato spoluprice poslouZzi
nejen ke zviditelnéni nabizenych sluZzeb, lepsi orientaci ucastnika cestovniho ruchu
v téchto sluzbach, ale poskytne i podminky k vybudovani regiondalniho rezervacniho
systému, jehoz provozovatelem bude mésto Strakonice. Tento rezervacni systém by
mohl byt doplnén o ptehledny seznam ubytovacich a stravovacich zatizeni, ale i aket,
jejichZz poradateli jsou soukromé osoby. Navstévnik rezerva¢niho systému by si mohl
nejen prohlédnout aktualni nabidku sluzeb ¢i nejriznéjSich akci na Strakonicku, ale i
ucinit rezervaci online. Diky vzajemné propojenosti jednotlivych poskytovatelt 1ze také
snadno vytvofit oblibené bali¢ky sluZeb pro riizné segmenty turisti. Druhou ¢ést
partnerstvi symbolizuje stavajici spoluprace se zahrani¢nim méstem Bad Salzungen.
Partnerskd spoluprace se Strakonicemi probihd jak na urovni vymeény zastupcii obou
meést, tak byla navdzana dobra spolupraice mezi mladymi lidmi - prostfednictvim
studenti strakonického gymnézia, ktefi se pravidelné ucastni Work campu v Bad
Salzungenu. Na oplatku pak oni pozvou némecké studenty do Strakonic. Ti maji
moznost seznamit se s na§im méstem, diskutovat na rlizna témata. Zapojili se také do
udrzby vzhledu mésta - vroce 2002 pomohli suklidem strakonického Podskali.
Strakonice by se mé¢ly vice zaméfit na partnerstvi 1 s dalSimi pfilehlymi ceskymi mésty,
jako je naptiklad méstecko Blatnd nebo Volyné. K méstu Blatnd neodmyslitelné patii
blatensky vodni zamek s charakteristickou bilou vézi. Natacela se zde fada filml a
pohadek, nejznamé&jsi z nich je Silend smutna princezna. Méstetko Volyné je znamé pro
svij bohaty kulturni zivot, jez uspokoji pozadavky kazdé vékové generace. Kazdorocné
se nedaleko mésta Volyné, konkrétné na louce nad HoSticemi, kona populérni
vzpominkovy hudebni festival Setkani ptatel aneb Stodola Michala Tu¢ného. Minulého
6. ro¢niku se zcastnilo pies jedendct tisic lidi, ktefi si nenechali ujit stalice tuzemské

country a folkové scény.
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10.5 Bali¢kovani

Ke zvySeni navstévnosti regionu Strakonicka pfispivaji balicky sluZzeb. Dobie
sestavené balicky by mély udrzet turisty v regionu n¢kolik dni a pomoci méstu castecné
vyfesit problém spojeny s navstévou turisti mésta a okoli, aniz by se zde navstévnici
ubytovali a tedy prespali. V ramci balicku bude navrzen motivacni program a itineraf
zaméteny na skupinu aktivnich lidi ve véku 21 - 35 let, jak jiz bylo zminéno. Vhodnym
obdobim pro realizaci balicku jsou mésice duben az zafi. V cené navrzeného
turistického bali¢ku pro zvoleny segment budou obsazeny nasleduji sluzby:

e ubytovani v hotelu Bild Riize *** na pét dni a ¢tyfi noci,

e stravovani pfimo v hotelové restauraci formou polopenze (snidan¢ a veceie),

e zapujceni spolecenskych her, sportovnich potieb (badmington, petangue),

denniho tisku a ¢asopisii

e moznost pijceni a tschovy cyklistickych kol,

e bezplatné pfipojeni k internetu pouze v hotelu,

e moznost zaptjceni Zupani a osusek,

e parkovani zdarma pro hotelové hosty,

e mapa regionu Strakonicka a turisticky pravodce.

Pro ucastniky cestovniho ruchu na Strakonicku budou pfipraveny nasledujici
jednodenni balicky sluzeb koncipované jako samostatny produkt cestovniho ruchu.
Balicky je mozné si béhem pobytu v ramci hlavniho balicku zakoupit na hotelové
recepci, dostupné by mély byt i pro individualni turisty v Informacnim centru
Strakonice nebo v katalogu nékteré cestovni kancelafe ¢i agentury spolupracujici

s méstem Strakonice.

Balicek - ,,Relax a wellness*

e moznost vybéru klasické, sportovné rekondi¢ni nebo lymfatické masaze
v relaxa¢nim centru Ostrov,

e navstéva finské 1azn€ nebo sauny opét v aredlu centra Ostrov,

e aroma koupel ¢i hydromasdzni koupel (whirpool),

e 1 hodina relaxace v Solné jeskyni ve Strakonicich,

e navStéva vyhlaSené cukrarny Karolina (20 % sleva na konzumaci kavy a

dezertu).
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Balicek - ,,Setkadni se strakonickym Duddakem “

prohlidka Mé&st'anského pivovaru Strakonice véetné vykladu zaméten¢ho na
vyrobu svétoznamého piva, prohlidka je zakoncena ochutnavkou nékolika
druhti piva (Dudak 11 % svétly lezak, Klostermann polotmavy lezak, Kral
Sumavy svétly lezak, Otavsky zlaty svétly lezak),

p&si vylet po Nauéné stezce Svandy Dudéka s priivodcem (trasa je dlouha
11 kilometri),

vydatnd Ceskd vecefe - kachna se zelim, chlupatymi knedliky a to¢enym
strakonickym pivem dle vybéru,

pivni lazen zajisténd na pokoji kazdého hosta.

Balicek - ,,Dotkni se historie Strakonic*

navstéva hradu ve Strakonicich s prohlidkou stalé expozice Muzea stfedniho
Pootavi a véze Rumpal,

obéd ve stylové restauraci Kalich na Velkém namésti, vybér z mistnich
specialit - veprovy zavitek ,,Rumpal”, masovy mix , Hnév blanickych
rytiia”.

vecerni prochdzka méstem s privodcem, zastaveni u nejdilezitéjSich
pamatek Strakonic (Maridnsky sloup, kostel svat¢ Markéty a Prokopa,
Masné kramy, Papezovy domy),

posezeni v restauraci Hradni sklipek u sklenicky vina s tanecnim

programem.

Balicek - ,,Sportovni povyraZeni*

puldenni cyklisticky vylet do vesnicky Malenice, zaptjceni kol zdarma,
navstéva malenického hamru s odbornym vykladem, prohlidka kovéarny se
stroji pohdnénymi elektfinou,

prochazka vesnickou Malenice, zastavka u kostela svatého Jakuba a jeskyné
v Jiricku skale,

zajisténi vydatného obéda s venkovnim grilovanim ve vyhlaSeném penzionu
na Zamosti,

moznost vyjizdky na konich na Farmé Malenice pro zacatecniky i pokrocilé,

nebo ndvrat zpét do Strakonic a odpocinek v mistnim plaveckém areélu.
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10.6 Programovani

Programové specifikace je v ramci hlavniho balicku ptfedstavena navrzenym

itinerafem, na jehoz zékladé si budou moci ucastnici zijezdu prohlédnout hlavni

atraktivity Strakonic a jeho blizkého okoli. Piestoze je program urcen pro aktivni

turisty, je dost variabilni na to, aby si ho mohli jednotlivé rodiny s détmi ¢i seniofi

upravit nebo rozsifit dle svych vlastnich pozadavkd.

Itinerar navrZeného pétidenniho balicku

1. den - sobota:

v rannich hodinach odjezd do hotelu Bila Ruze,

ubytovani a sezndmeni se s navrzenym programem celého zajezdu,

osobni volno na ob&d nebo nékupy,

prochazka po strakonickém namésti k nedalekému Strakonickému hradu
s moznosti navstévy noveé vybudovaného hradniho safari,

volny ¢as na sport v nedalekém fitness centru Ostrov (vzdaleného od hotelu
3 minuty), sauna, para,

veCefe vhotelu a maly darek na pfivitanou (sklenicka Sampanského

s jahodami).

2. den - nedéle:

prochdzka méstem s priivodcem a navstéva nejvyznamnéjSich pamatek ve
meésté (Mariansky sloup, kostel svaté Markéty a Prokopa, Masné kramy,
Papezovy domy),

prohlidka Strakonického hradu vcetné kapitulni sing, stalé expozice Muzea
sttedniho Pootavi a véZze Rumpal,

volné odpoledne s vlastnim programem nebo sportovni odpoledne stravené
na tenisovém kurtu, zaptijceni raket na tenis zdarma,

navrat do hotelu na vecefi a moznost zucastnit se zabavného programu.

3. den - pondéli:

celodenni cyklisticky vylet po trase ¢. 1069 az do Hoslovic (18 kilometri),
vyjezd v rannich hodinéch, zaptjceni kol zdarma,

navstéva unikatniho vodniho mlyna v Hoslovicich s odbornym vykladem,
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10.7

zajisténi vydatného obéda ve vyhlaseném penzionu a ranci U staryho kance,
moznost vyjizdky na konich opét na ranc¢i nebo navrat zpét do meésta a
shlédnuti nékterého z filmu kina Oka,

vecefe v hotelu, kava a zdkusek po narocném dni.

den - utery:

pesi vylet po naucné stezce Podskali se 14 zastavenimi na cesté (hrad,
pivovar, voroplavba, feka Otava), trasa neni naro¢na (délka 3 kilometry),
moznost poledniho obcerstveni v roubené venkovni restauraci Zavadilka
s vyhledem na hrad a feku Otavu,

odpoledne si mohou zajemci vybrat program s paintball clubem Troja, nebo
bude zajisténa doprava autobusem do nedaleké vesnice Kestiany, kde
navstévniky ¢eka odpoledne na golfovém hfisti,

vecefe v hotelu.

den - stireda:

celodenni cyklisticky vylet po trase ¢. 311 az do méstecka Blatna,

posledni obéd v restauraci U Capka,

prohlidka vodniho zdmku Blatna, prochazka nddhernym zdmeckym parkem,
osobni volno, prochazka méstem, kéva a zadkusek v cukrarné Alfredo,
odpoledne néavrat do Strakonic, odpocinek na pokoji, ukonceni pobytu

v hotelu, vecerni odjezd.

Cena

Cena navrzeného produktu (zdkladniho bali¢ku) pro segment ucastnikti 21 - 35

let zahrnuje ubytovani v hotelu Bila riize na ¢tyfi noci, polopenzi v hotelové restauraci

(Ctyfi snidané a Ctyfi vecefe). Ceny ubytovani v hotelu se li§i podle toho, zda bude

turista ubytovan v jednolizkovém, dvojlizkovém pokoji nebo apartmanu. Cenik

ubytovani hotelu Bila Rize je platny celoro¢né, cena v jednoliizkovém pokoji na jednu

noc ¢ini 925 K¢, ve dvouliizkovém 1 290 K¢&, cena ubytovani v apartmanu 1 990 K¢ na

noc. Zakaznikim, ktefi budou v hotelu ubytovani vice jak 3 noci bude poskytnuta sleva

25 % z kazd¢ stravené noci. Cena za stravu v hotelu je uvedena jako aritmeticky primér

cen, za které se da pofidit veCefe v ostatnich restauracich ve Strakonicich, pficemz cena
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za snidani je jiz obsaZena v cen¢ ubytovani. Obédy na vyletech si kazdy klient hradi
sam, stejné jako obcerstveni v kavarnach a dalSich stravovacich zatizenich.

Ostatni sluzby hotelu jako napftiklad zapljceni kol a sportovniho vybaveni,
spoleCenskych her, turistické mapy, bezplatny internet a parkovani ptfed hotelem jsou
poskytovany klientliim hotelu bezplatné. Na kazdy den programu jsou zajistény sluzby
privodce, které jsou v cen¢ zakladniho balicku, avSak vstupenky spojené s prohlidkou
Strakonického hradu, Hoslovického mlyna, listky na divadelni pfedstaveni ¢i filmy
z programu kina Oka a ostatni poplatky, si G€astnici hradi sami az na misté, pfiCemz
mohou vyuzit mnozstevni slevy €i jind zvyhodnéni, v nékterych zatizenich maji déti do
8 let vstup zcela zdarma. Cena za dopravu bude stanovena individualné dle vzdalenosti,
jakou urazi ucastnici zajezdu z nastupniho mista (Praha, Brno, Ceské Bud&jovic) do
hotelu ve Strakonicich. Pfiblizné€ se cena za cely autobus, vcetné platu fidiCe, pohybuje
okolo 30 K¢ na jeden kilometr. Zalezi také na znacce a kapacité autobusu, pii mensim
zajmu o zajezd bude doprava zajiSténa minibusem. Cena hlavniho balicku v zavislosti
na vybraném typu pokoje je vykalkulovdna v nasledujicich tabulkach 4, 5, 6. Tabulka 7
znazoriiuje ceny vstupného vybranych pamatek a sportovnich zatizeni, které je mozné

béhem 5 denniho pobytu ve Strakonicich navstivit.

Tabulka 4: Cena ubytovani a stravy na dospélou osobu za pétidenni pobyt v
jednoliizkovém pokoji®’

ubytovani VJedr}.oluzkovem 1 x dospéla os. 925 K¢ za noc
pokoji
1 0
4nociseslevou23%za |y qockia0s. | 925 Ké * 4 noci = 3 700 K&
kazdou noc
25 % sleva (925 K¢) z 3 700 K¢
=2 775 K¢
snidané na 4 dny v cen¢ ubytovani
vecefe na 4 dny 1 x dosp¢éla os. 95 K¢ * 4 =380 K¢
Cena za ub’ytovam a 1 x dospéla os. 3155 Ké
polopenzi celkem

¥7 Vlastni prizkum.
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Tabulka 5: Cena ubytovani a stravy na dospélou osobu za pétidenni pobyt ve

dvojlizkovém pokoji®

ubytovani ve dvoulizkovém
pokoji

2 x dosp¢la os.

1290 K¢ za noc

4 noci se slevou 25 % za
kazdou noc

2 x dosp¢la os.

1290 K& * 4 noci =5 160 K¢

25 % sleva (1 290 K¢&) z 5 160 K&
=3 870 K¢

snidané na 4 dny

v cen¢ ubytovani

vecefe na 4 dny

2 x dospéla os.

95 K¢ * 8 =760 K¢

Cena za ubytovani a
polopenzi celkem

2 x dospéla os.

4 630 K¢

Tabulka 6: Cena ubytovani a stravy na dospélou osobu za pétidenni pobyt v

apartmanu®

ubytovani v apartmanu

2 x dospéla os.

1 990 K¢ za noc

4 noci se slevou 25 % za
kazdou noc

2 x dosp¢la os.

1 990 K¢ * 4 noci =7 960 K¢&

25 % sleva (1 990 K¢&) z 5 160 K&
=5970 K¢

snidan€ na 4 dny

v cen¢ ubytovani

vecefe na 4 dny

2 x dospéla os.

95 K¢ * 8 =760 K&

Cena za ubytovani a
polopenzi celkem

2 x dospéla os.

6 730 K¢

Tabulka 7: Ceny vstupného vybranych pamatek a sportovnich zafizeni’®

Vstupné Dospéla osoba Dité do 15 let
fitness Ostrov 70 K& -
sauna, para 90 K¢/hod. 70 K¢/hod.
Strakonicky hrad a kapitulni siné 40 K¢ 20 K¢
véz Rumpal 20 K¢ 10 K¢
tenisové kurty 150 K¢ -

mlyn Hoslovice 30 K¢ 15 K¢
vyjizd’ka na konich na ranci 230 K¢/hod. 230 K¢/hod.

filmy v kin€ Oko

80 K¢ 2 D, 130 K¢ 3D

80 K¢ 2D, 130 K¢ D

paintball

150 K¢ zbran + 1K¢&/kulicka -

golf v Kestranech - 9 jamek

500 K¢ - 700 K&

300 K¢ - 500 K¢

vodni zamek Blatna

100 K¢

50 K¢

% Vlastni prizkum.
% Vlastni prizkum.
% Vlastni prizkum.
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Ceny jednodennich bali¢ki

Produktové balicky jsou mezi navstévniky popularni nejen proto, ze jim Setii Cas
pfi planovani pobytu v destinaci, ale pfedevSim je cena balickd obvykle nizsi, nez
soucet cen vSech komponentil, které obsahuji (vstupné na hrad Strakonice, zapiijceni
kol, privodce, stylova vecete, pivni lazeil). Pro poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu
jsou vyhodné, jelikoz podporuji prodlouzeni pobytu v regionu Strakonicka a zvysuji
pramérné trzby na navstévnika, ktery penize usetfené koupi balicku utrati v destinaci za

dalsi sluzby nebo zbozi.

Tabulka 8: Ceny za jednodenni bali¢ky sluzeb”'

Druh balicku Cena za balicek Cena za I¢ dnotlive
sluzby
»Relax a wellness* 925 K¢ 1120 K¢
”Setka';;zfi;:::n';?‘“‘ckym 390 K& 450 K&
»Dotkni se historie Strakonic* 420 K¢ 470 K¢
»Sportovni povyrazeni“ 450 K¢ 500 K¢

10.8 Lidé

Lidsky faktor hraje velmi dtlezitou roli zejména v cestovnim ruchu, ten je ptimo
zavisly na kvalité lidskych zdroji. Na jedné strané zde plsobi pracovnici poskytujici
sluzby, na stran¢ druhé zékaznici, ktetfi tyto sluzby spotfebovavaji. Pii vybéru
pracovnikil je nutné zvazovat nejen jejich kvalifikaci, ale také komunikacni schopnosti,
odolnost vii¢i stresu, vnimavost, spolehlivost, zdvotilost atd. Lidé tvofi soucast
nabizeného produktu, né¢ktefi ptichazeji do pfimého kontaktu se zakazniky a mohou tak
pfimo ovlivnit spokojenost zdkaznikli s nabizenymi sluzbami, jsou jimi napiiklad:
pracovnici za prepazkami bank a post, recepcni v hotelich, fidi¢i autobust, privodci
nebo zaméstnanci restauraci, ktefi nds obsluhuji. Nektefi zaméstnanci nemaji zadny
kontakt se zdkazniky, ale svou dobfe odvedenou praci mohou pozitivné ovlivnit kvalitu
sluzeb. Mezi tyto pracovniky se fadi: pokojské, uklizeci, opravafi, udrzbafi nebo

kuchafi.

! Vlastni prizkum.
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Z7.avér

Strakonice jsou méstem s bohatou historii, pfirodnimi krasami, tradici
pivovarnictvi, dudactvi a celosvétové proslulymi kulturnimi udalostmi. Ptestoze
disponuji znacnym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu, nemohou konkurovat
perspektivnim méstim v Jihodeském kraji, jakymi jsou: Hluboka nad Vltavou, Cesky
Krumlov, Ceské Budg&jovice. V dne$ni hektické, moderni dobé chtéji turisté béhem své
dovolené spatfit opravdové unikéty, které je zaujmou a poskytnou jim neopakovatelny
zazitek, za takovy unikat 1ze povazovat pamatky UNESCO, napiiklad historické jadro
Ceského Krumlova. Strakonice takto atraktivni pamatku postradaji a i z toho diivodu se
Casto stdvaji pouze tranzitnim méstem nebo bodem, ze kterého turisté vyjizdéji za
poznanim do blizkého okoli. Toto tvrzeni vyplyva i z dotaznikového Setfeni, ve kterém
vice nez polovina dotazanych, konkrétn€ 57 % (tj. 114 respondentli), pouze meésto
navstivila, a to bez pfespani. K tomuto problému pfispivd i nedostatecna propagace
meésta v oblasti cestovniho ruchu, mnoho lidi postrada ptistup k dulezitym informacim
spojenych s potfadanim vyznamnych kulturnich a spolecenskych akci (Mezindrodni
dudacky festival, Rumpdlovéani), malo z nich vi o nové zpfistupnénych a
zrekonstruovanych pamatkéch (Hoslovicky mlyn), které mohou navstivit. Nizkou
uroven propagace dokazuji i odpovédi respondentd, z nichz si 69 % (tj. 131 dotazanych)
mysli, Ze by Strakonice mély vyvijet daleko vétsi usili v této oblasti. K vyfeSeni daného
problému by mohla ptispét propagace Strakonic jako celku, tedy z hlediska kulturnich a

piirodnich atraktivit, ale 1 sportovnich a rekrea¢nich moznosti.

Z analyzy stravovacich sluzeb je zfejmé, ze kapacita stravovacich zatizeni ve
Strakonicich je dostacujici. V sou€asnosti ve mésté funguje piiblizné 21 restauraci a 3
pizzerie. Vzhledem k primérnym cenam je kvalita stravovacich sluzeb vSech restauraci
na velmi dobré trovni. Tento fakt potvrdilo i dotaznikové Setfeni, v némz 44 % (tj. 88
respondentli) vyjadiilo nadprimérnou spokojenost se stravovacimi sluzbami a
ohodnotili je zndmkou 1,6 na stupnici od jedné (nejlepSi znamka) do péti (nejhorsi
znamka). Zaroven z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze pravé stravovaci sluzby jsou
turisty vyuzivany ze vSech nabizenych sluzeb na Strakonicku nejvice a maji proto
vyznamny ptedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu, zejména v oblasti kulinafského
turismu. V dne$ni dob¢ totiZ povazuje velka ¢ast turistli ochutnavku tradi¢nich mistnich

pokrmt za velmi duleZitou soucast své dovolené. V souvislosti s kulinafskym turismem

73



by pro mésto Strakonice bylo vyhodné rozvijet spolupraci s rybarskymi mésty Blatna a
Vodnany. Toto partnerstvi by zajistilo nejen pfisun kvalitnich ¢eskych ryb (kapr, lin,
pstruh) do regionu Strakonicka, ale i pomoc pfi pfipravé a realizaci tradinich rybich
trhi, na nichz by navstévnici mohli ochutnat staroceské rybi pokrmy (kapr na cerno,
kapr po mlyndisku, rybi polévka). Soucasti téchto trhti by mohly byt i oblibené
farmarské trhy, na kterych by se prodavalo ovoce, zelenina, med a femeslné vyrobky
typické pro Strakonicko (koSiky, palickované krajky, kraslice). DoSlo by nejen k
podpoie cestovniho ruchu a zvySeni poctu turisti ve Strakonicich, ale 1 k podpote

regionalnich vyrobct, zemédelct a chovateli.

Jak jsme jiz zminili vySe, Strakonice maji mnoho pfedpokladli pro rozvoj
cestovniho ruchu, avSak hlavnim problémem tohoto rozvoje jsou nevyhovujici
ubytovaci sluzby. Zavaznym nedostatkem je dle nazoru autorky nejen Uzky vybér
ubytovacich zafizeni, ale predevsim jejich nizké kvalita spojend s omezenym rozsahem
poskytovanych sluzeb. Pro zajimavost srovndme ubytovaci sluzby ve Strakonicich s
nedalekym a piiblizné stejné velkym méstem Pisek. Zatimco Strakonice disponuji
pouze Sesti hotely a tfemi penziony, mésto Pisek nabizi turistim ubytovani ve 13
hotelech a 10 penzionech. Minimalné 3 hotely v Pisku poskytuji mimo ubytovacich
sluzeb 1 Sirokou Skalu doplikovych sluzeb zaméfenych na wellness, catering,
kongresové sluzby, tanecni vecery, zatimco hotely ve Strakonicich mohou svym
zékaznikim nabidnout pouze posezeni v restauraci, popiipad¢ uspotadani zakladnich
spoleCenskych akcei (narozeniny, svatby). Z toho vyplyva, Ze ubytovani ve Strakonicich
je vhodné spiSe pro nendrocnou klientelu, dle odhadu autorky by se dala troveil
ubytovacich zafizeni na Strakonicku kategorizovat dvéma hvézdickami. VSechny
zminéné nedostatky maji za nasledek nejen sniZeni navs§tévnosti na Strakonicku, ale 1
kratkou dobu pobytu a s tim souvisejici pocet prenocovani. Tuto skute¢nost potvrzuji i
vysledky dotaznikového Setfeni, ve kterém se z celkové Sesti hodnocenych sluzeb
umistily ubytovaci sluzby z hlediska kvality na poslednim misté, a to se zndmkou 3,77.
Nizkou uroveil ubytovacich sluzeb dokazuje i pocet turistl, ktefi je vyuzivaji, konkrétné
se ve Strakonicich ubytovalo 13 % néavstévnikt (tj. 26 respondentil) z celkového poctu
200. Stejné poznatky prokazuje i vefejné pristupna statistika navstévnosti, v niz se
Strakonicko zatadilo mezi nejméné navitévované lokality v Jiznich Cechach z hlediska
ubytovanych turistii pfes noc s necelymi 120 tis. za rok, zatimco pocet pienocovani v

okrese Pisek za rok 2010 ¢&inil 205 tis.
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Ke zvyseni navstévnosti v regionu a prodlouzeni délky pobytu by vyznamné
ptispéla vystavba chybéjiciho ctyfhveézdickového hotelového komplexu s wellness
ktera pozaduje kvalitni a komplexni sluzby, za které je ochotna si piiplatit. Uast
zahrani¢nich turistli na cestovnim ruchu ve Strakonicich by dle odhadu autorky zvysil
pocet prenocovani ze soucasnych 120 tis. za rok 2010 na 160 tis. Moderni wellness
centrum, spolu s relaxa¢nimi bali¢ky sluzeb, by napomohlo udrzet turisty ve mésté i pii
neptiznivém pocasi zejména v zimni sezéné, kdy je ve mésté moznost kulturniho vyziti
velmi omezena a prodlouzilo délku pobytu ze stavajiciho primeéru 3,9 za rok 2010

vyhledov¢ dle odhadu autorky na 5,5 dne.

Velkou roli v rozvoji cestovniho ruchu hraji dopliikové sluzby, diky nimz si
turisté utvareji celkovy pohled na destinaci ¢i region. Strakonice jsou nazornym
prikladem mésta, jenz doplitkkové sluzby opomiji, ty se pak misto nastroje pro rozvoj
sluZzeb na Strakonicku stdvaji slabou strankou mésta. Z dopliikkovych sluZeb turisté
postradaji zejména vetejné WC, na tomto problému se shodlo 17,5 % (4. 35
dotadzanych). Dalsim velkym nedostatkem je dle 11 % (tj. 22 respondentii) absence
moderniho kulturniho centra, coz je ziejmé i divodem pomérné nizkého vyuzivani
zabavné - kulturnich sluzeb, jeZ si zakoupilo jen 6 % (tj. 12 dotdzanych). Opatienim k
rozvoji kulturnich sluzeb by se mohlo stat nové kulturni centrum s divadelnimi prostory,
jez by vzniklo ptestavbou pivodniho kulturniho domu, kterému chybi odpovidajici
zédzemi veetn¢ velkého salu. Naopak pozitivné mésto vyuzilo potencidl pro rozvoj
rekreacnitho a sportovniho cestovniho ruchu zejména vybudovanim spojitych
cyklostezek, tras pro pési turisty a modernizaci plaveckého aredlu. Oblibenost
sportovnich sluzeb je ziejmd jednak z velmi kladné hodnocené kvality, kdy se umistily
se znamkou 1,86 tésn¢ za stravovacimi sluzbami, také je vyuziva ¢im dal vice turist,
konkrétn¢ 14,5 % (tj. 29 respondentli) z dotaznikového Setfeni. Pokud by navic mésto
spolu s podnikatelskymi subjekty cestovniho ruchu vytvarelo balicky sportovnich
sluzeb pro aktivni turisty, doslo by k synergickému efektu, tedy k jesté vétSimu rozvoji
sportovnich sluzeb a zvySeni jejich spotfeby dle odhadu autorky ze 14,5 % na 22 %.

Je tedy nasnad¢, Ze region Strakonicka ma velky potencial v rozvoji cestovniho
ruchu, otazkou vsak zlstava, kdo by mél byt jeho inicidtorem. Dle nazoru autorky by
jim mélo byt mésto Strakonice, avSak bez podpory nejriznéjSich podnikatelskych
subjektl z oblasti cestovniho ruchu bude cesta k tomuto rozvoji velmi obtizna.
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Ostatni zdroje

Kromé vyse uvedenych zdroji byly pfi zpracovani bakalarské prace pouzity
vyro¢ni zpravy mésta Strakonice a propagacni materidly Meéstského informacniho

centra Strakonice.
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Seznam zkratek

CD - Ceské drahy

CSAD - Ceska statni automobilovéa doprava

Cz - Ceska zbrojovka

DPH - Dail z pfidané hodnoty

HDP - Hruby doméci produkt

MHD - Méstska hromadna doprava

MIC - Méstské informacni centrum

STAR - Sprava télovychovnych a rekreacnich zatizeni mésta

UNESCO - Svétovy seznam kulturniho a ptirodniho dédictvi

WTO - Word Tourism Organization (Svétova organizace cestovniho
ruchu)

WTTC - World Travel & Tourism Council (Svétova rada cestovani a

cestovniho ruchu)
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Priloha 1: Historické pamatky Strakonicka

Hrad Strakonice

Strakonicky hrad se rozklada na levém biehu feky Otavy a vznikl pfestavbou
puvodniho sidla Bavora ze Strakonic. Archeologicky vyzkum odkryl poziistatky palace
a bylo prokazano, ze byl obyvany Bavory erbu stiely i johanity (pfedstavitelé rytifského
cirkevniho ¥adu), jejichZ majetkem byl hrad az do roku 1925.%

Hrad je rozdélen do nékolika ¢&asti, nejstar§Sim jadrem je kapitulni sii
s ptiléhajicimi ambity, Cili kfizovou chodbou. Ambity vznikly pravdépodobné za
Bavora 1. (13. stoleti), avSak ve spodnich vrstvach této stavby bylo nalezeno prvotni
pohiebisté¢ z 11. - 12. stoleti. Zaklenuti ambitl, stejné jako vyzdoba kapitulni sin¢ a
ambitill, bylo provedeno az za Bavora III. (do poc¢atku 14. stoleti).

Hradni paladc patfi mezi nejstar§i ¢ast hradu a v jihozdpadni ¢asti Zili jiz ve
sttedoveéku prvni majitelé, rod Bavort ze Strakonic. K hradnimu paléci byly postupem
Casu pristavény dal§i mistnosti, az byl hrad ukonfen stavbou bergfritu (Rumpal).
Rumpdl je obrannd véz s bfitem branici poSkozeni zdiva, ke kterému mohlo dojit pii
sklouznuti sttely.

Arkytova véz Jelenka byla postavena kolem roku 1508 za velkopievora Jana z
Rozmberka. Jeji vystavba byla soucasti rozsahlé prestavby hradu v renesan¢nim slohu
pot. 16. stoleti. Dnes slouzi Jelenka pro vystavni uely a komorni kulturni akce.”

Zamecka velkoptevorskéd rezidence je nedilnou soucésti hradu, jejim hlavnim
ucelem bylo nahradit nevyhovujici velkoptfevorské mistnosti. Rezidence byla vystavéna
vroce 1715 a patii mezi nejmladsi ¢ast hradu. Soucasti budovy je i palvalcova basta
pozdné gotického opevnéni a hlavni malovany sal (byvala jidelna), tyto prostory slouZzi
pro vyuku zaka ZUS a jsou vefejnosti nepiistupné.”*

Rekonstrukce Strakonického hradu, konkrétné parkovisté, parku Na Dubovci,
pfedzam¢i a vSech pfijezdovych komunikaci, si vyzadala zhruba 30 milionti korun.
Meésto Strakonice se podilelo na financovani oprav ¢astkou 300 tisic euro a dalsich 600

. « T Tt 95
euro ziskalo z dotacniho programu Evropské Unie Phare.

% MICHALEK, J. Pamatky Strakonicka ze zemé a ze vzduchu. 1. vyd. Pisek : Ires, 2003. s. 122. ISBN 80-
239-0694-1.

% Ve Jelenka [online]. Strakonice : Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice, 2012 [cit. 2011-12-1].
Dostupny z WWW: <http://www.muzeum.strakonice.eu/hrad.php#jelenka>.

% Hrad  Strakonice  [online]. ~ 2010  [cit.  2011-12-1].  Dostupny z WWW:
<http://www.hradstrakonice.cz/hrad/fr.asp?tab=hrad&id=3 1 &burl=&pt=AR>.

% MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 35. ISBN 978-80-239-9816-0.
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Kromé rozsahlé a zdatilé rekonstrukce, ktera probé¢hla v letech 2006 - 2007, se
strakonicky hrad pys$ni nové nalezenym prostorem v blizkosti zapadni obranné véze.
Necekanym objevem se stala ¢ernd kuchyné, které vévodi mohutny komin, chlebova

¥z 96
pecC a susarna.

Dékansky kostel svatého Prokopa

Dé&kansky kostel svatého Prokopa se nachéazi pfimo v areadlu hradu. Puvodni
romanské stavbe vévodi 40 metrl vysoka véz, kterd je postavena ve stejném stavebnim
slohu. Dnes$ni podobu ziskal kostel ve 14. stoleti pfestavbou v rané¢ gotickém stylu.
Barokni interiér s vyfezavanym oltafem a oltafnim obrazem, na kterém je vyobrazen sv.
Prokop, pochazeji zroku 1693. Soucasti interiéru se staly i varhany, ale mnohem
pozd¢ji, az vroce 1892. Zajimavosti je, Ze kostel byl pivodné zasvécen svatému

Vojtéchu.””’

Renesan¢ni kostel svaté Markéty

Kostel vznikl v letech 1580 - 1583 prestavbou S$pitalu s kapli svaté Markéty a
hibitova. Vroce 1580 =zanikl hibitov, sousedni Spitdl 1 samotny kostel prosel
vyznamnou pfestavbou v renesancnim stylu. Roku 1895 kostel nendvratné poskodila
povoden, od té doby chatral a vroce 1995 byl uzavien. Rekonstrukce se dockal az
v roce 2006 a muzeme fici, ze je hlavnim méstskym kostelem. Kostel ma hodnotny
sdlovy prostor zaklenuty sitovou klenbou s drobnymi Stukovymi Zebry klinového

profilu.”®

Barokni mariansky sloup

Barokni mariansky sloup pochazejici z let 1730 - 1740, byl ptivodné postaven na
Velkém namésti jako dik za zazehnani morové epidemie a jako prosba k Panné Marii,
aby se jiz takova pohroma neopakovala a mésto pted ni bylo ochranéno. Roku 1939 byl

’ r v I r r S oy 99
ve zchatralém stavu premistén na Malé (Palackého namésti), kde se nachazi dodnes.

% Hrad Strakonice [online]. 2010 [cit. 2011-12-1]. Dostupny z
WWW: <http://www.hradstrakonice.cz/hrad/fr.asp?tab=hrad&id=31&burl=&pt=AR>.

T Cirkevni pamdtky [online]. Strakonice : M&sto Strakonice, 2012 [cit. 2011-12-1]. Dostupny z WWW
<http://www.strakonice.eu/category/pamatky/cirkevni/kostely>.

% HAJEK, P. Turisticky privodce. 1. vyd. Ceské Bud&jovice : JTH, 1995. s. 119. ISBN 80-900351-5-9.

% Maridnsky sloup [online]. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2012 [cit. 2011-12-1]. Dostupny z WWW:
<http://www.strakonice.eu/content/mariansky-sloup-na-palackeho-namesti>.
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Historicka budova sporitelny

Budova dnesni spofitelny je zndma piedevSim proto, Zze se zde narodil knéz,
vlastenec, Sifitel ¢eskych knih a pfedev§im zakladatel Strakonické knihovny, Josef
Smidinger. Této budové se diive fikalo Hrbkiv diim a pozd&ji zde byl tzv. Ventiv
kram. Roku 1905 byla jiz budova v devastujicim stavu, proto byla po navstévé cisaie
Frantiska Josefa I. zbourana. UZ za rok byla na stejném misté postavena novorenesan¢ni

v e e 1
méstska spofitelna.'®

1 Velké namésti [online]. Strakonice : M&sto Strakonice, 2012 [cit. 2011-12-1]. Dostupny z WWW:
<http://www.strakonice.eu/category/pamatky/velke-namesti>.
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Priloha 2: Technické pamatky Strakonicka

Stiredovéky Hoslovicky vodni mlyn

Nejstarsi mlyn v Cechach se nachazi pfiblizné 17 kilometri od Strakonic
v blizkosti malé vesnicky Hoslovice. Aredl unikdtniho mlyna je slozen z pGvodni
mlynice s obytnou ¢asti, chlévi, kolny a stodoly. Stfechy jsou kryté¢ dosky, staveni jsou
roubend a zdeéna, ze smiSeného zdiva. K objektu vodniho mlyna patii také rybnik, sad a
louky.'"!

Obytny dim s mlynici je patrové staveni s Sirokou valbovou stiechou, ktera je
kryta dosky. Z hlavni svétnice je pfistup do Ctyf mistnosti. Jednou znich je Cerna
kuchyng, které vévodi pec, v niz se zachovalo vybaveni z 20. let minulého stoleti. Dale i
je to mlynice, kde se dochovalo jednoduché zafizeni s jednim mlynskym kamenem.
Zachovald je 1 kamennd budova chléva a navazujici kolna pro vozy a zemédélské
nafadi. Mlyn byl pohanén vodou pfivadénou zrybnicka, ktery lezi nad budovou
mlyna.'”

Prvni pisemnd zminka o mlynu pochazi zroku 1654 a je doloZzena zpravou
z Berni ruly. Toto tvrzeni potvrzuje 1 fakt, Ze stromy ze kterych je vyrobena konstrukce
stropu sypky, byly pokaceny v letech 1568 az 1569. Vlastnici mlyna se izolovali od
spole¢nosti, odmitali technicky pokrok, proto zde neni zavedena elektfina a chybi
socialni zafizeni.'” Obili se ve mlyné prestalo mlit pied dvaceti lety. Tato jedineéna
technicka pamatka je majetkem Muzea stfedniho Pootavi ve Strakonicich, které je jejim
ziizovatelem.. V soucasné dob¢ se dokoncuji opravy a zachrana mlyna, ktery slouzi
jako skanzen. V aredlu mlyna se potadaji ukazky tradi¢nich femesel, zemédélské

’ ’ ’ ’ . v o ’ ’ I 104
vyroby a mistniho zvykoslovi (masopust, velikono¢ni obchlizky, posviceni, Véanoce).

Méstansky pivovar Strakonice

Prvni zminky o strakonickém pivu pochazeji z roku 1308, avSak pravo varecné
ziskali obyvatelé Strakonic az roku 1367 od Bavora IV. Strakonicti pivovarnici utrpéli

nejveétsi financni ztraty v dobé tficetileté¢ valky, kdy doSlo k vyraznému poklesu

"V Hoslovicky mlyn [online]. Strakonice : Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice, 2011 [cit. 2011-12-6].
Dostupny z WWW: <http://www.muzeum.strakonice.cu/mlyn.php>.

192 Stiedoveky  vodni  mlyn [online]l. 2011 [cit. 2011-12-6]. Dostupny z WWW:
<http://www.hoslovice.cz/stredoveky-vodni-mlyn/cz>.

19 Hoslovicky mlyn [online]. Strakonice : Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice, 2011 [cit. 2011-12-6].
Dostupny z WWW: <http://www.muzeum.strakonice.eu/mlyn.php>.

" HESKOVA, M. Unikdmi technické atraktivity jiznich Cech. 1. vyd. Praha : Profess Consulting, 2006.
s. 153. ISBN 978-80-7259-053-7.
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poptavky, a tak se vSech 158 domu s pravem varecnym rozhodlo spojit a zalozit svij
vlastni pivovar. V roce 1873 byla zapocata vystavba nového parostrojniho pivovaru. K
vyraznému zlepSeni odbytu piva doSlo az v roce 1948, kdy byl pivovar znarodnén a
zaélenén do narodniho podniku Jihoeské pivovary Ceské Budgjovice. V roce 1953 se
strakonicky pivovar rozsifil o ndrodni podnik PoSumavsky pivovar Protivin. Devadesata
léta jsou pro pivovar pielomova, jelikoz dochazi k velké modernizaci a v roce 1999
strakonicky pivovar slavi 350 let od svého zaloZeni.

V soucasné dobé pivovar produkuje nékolik druhii zlatavého moku, jako
napiiklad svétly Nektar, 9° Silver, 10° svétly Nektar Gold, 10° tmavy Nektar, 11° svétly
lezak Nektar a 12° svétly lezak Strakonicky Dudék. V roce 2011 doslo ke zméné nazvu
pivovaru na Duddk - M¢éStansky pivovar, ale také se rozsifil sortiment o nefiltrovany
jedendctistupiiovy lezak s nazvem Sklepak, ktery se prodava v 1,5 litrové plastové lahvi.

Zajimavosti pivovaru je, ze vlastnikem i pronajimatelem je mésto Strakonice,
najemcem obchodni spolecnost Méstansky pivovar. To znamend, ze strakonicky

pivovar je posledni m&stansky pivovar v Ceské Republice.'”

Hamr v Malenicich

Tato unikatni technickd pamatka byla postavena v letech 1843 - 1844 na fece
Volynice a byla soucasti osamélé usedlosti z pocatku 19. stoleti. Nejvyznamnéjsi
dochované zafizeni je hamerské kovaci kladivo, které jako pohon vyuzivéa vodni kolo.
Kovaci kladivo bylo v provozu do roku 1962, ale samotny hamr slouzi i dnes jako
mechanické kovarna. Vyuziva se zde zcela zachovala hamerska technologie z poloviny
19. stoleti, avSak strojni zafizeni muselo projit modernizaci.

Malenicky Hamr je zajimavy piedevs§im pro sva dvé vodni kola na spodni vodu.
V Ceské republice je to vzacny piipad feseni podobné stavby. BohuZzel v roce 2002 byl
nendvratné poskozen velkou povodni a majitel nemd prosttedky na jeho rekonstrukei.

r . I . IO v 1
Vlastnik zde provozuje pouze kovarnu se stroji pohanénymi elekttinou.'*

195 Strakonicky pivovar [online]. Strakonice : M&tansky pivovar Strakonice 2010 [cit. 2011-12-10].
Dostupny z WWW: <http://www.pivovarstrakonice.cz/o-pivovaru/>.

1% HESKOVA, M. Unikdtni technické atraktivity jiznich Cech. 1. vyd. Praha : Profess Consulting, 2006.
s. 155. ISBN 978-80-7259-053-7.
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Priloha 3: Kulturni zarizeni

Moderni kino Oko

V poslednich letech se meéstu podaiilo realizovat nékolik investicnich akei,
jednou z nich bylo znovuotevieni Strakonického kina Oko. Pii srpnovych povodnich
v roce 2002 bylo kino vazné poskozené a rekonstrukce byla dokoncena po vice nez
dvou letech, vroce 2005. Podafilo se postavit kino se Spickovou technologii a
odpovidajicim zazemim. Divaklim nabizi pohodli a béZna nabidka filmi je dopliiovéna
filmovymi premiérami s navstévou filmovych tvlirct. Vzhledu vévodi ,.filmovy pas“ s
figurou tuldka Charliecho jako atribut klasického biografu v dominantni Cernobilé
kombinaci. Kino Oko vysila od 1. ¢ervence také ve formatu 3D, béhem ptil roku, kdy

byla nové technologie uvedena, vid&lo 3D film jiZz 5634 divaki.'"’

Letni kino Strakonice

V letni sezon¢ mohou milovnici filma vyuzit Strakonické letni kino, v provozu
je od Cervna do zafi. V kin€ se promitaji filmy jiz 19 let a u vefejnosti neztraci na
atraktivité. Oblibenost mistniho kina dokazuje i pocet divaki, ktefi shlédli minuly rok
filmovy trhdk Kajinek. Béhem pouhych dvou piedstaveni letni kino navstivilo 1086
divakd. Letni kino ve Strakonicich se fadi mezi jedny z nejvétsich letnich kin v Ceské
republice, kapacita ¢ini 1478 mist. O jeho provoz se stard méstské kulturni stfedisko,
které jej vyuziva nejen k promitdni filma, ale i k hudebnim nebo kulturnim akcim

(mazoretky, hudebni festivaly).'*

Kulturni zarizeni Mravenci skala

Do roku 2005 se prostory kulturniho zatizeni Mravenc¢i skdla vyuzivaly jako
alternativni prostor k uvadéni filmovych novinek. Od roku 2006 se zde potadaji
pravidelné bluesové, jazzové, folkové, country koncerty a komorngjsi divadelni

predstaveni. Nové vznikly prostor obrazové galerie slouzi k pravidelnym vystavam

"7 Kino Oko [online]. Strakonice : Mé&sto Strakonice, 2008 [cit. 2011-12-20]. Dostupny z WWW:
<.http://www.strakonice.cz/kultura/index.php?page=kino-oko />.

18 Letni kino [online]. Strakonice : M&sto Strakonice, 2011 [cit. 2011-12-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.tv.strakonice.eu/drupal/d%C3%ADky%C5%A 1irok%C3%A9muvyu%C5%BEit%C3%AD-
ne%C4%8Dek%C3%A1-letn%C3%AD-kino-z%C3%A 1 nik>.
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fotografii a obrazti. Doplikovou funkci jsou prednéasky a porady v rdmci dlouhodobych

projekti sdruZeni jako napf. ,,Zidovské dny na Prachetisku.'”

Méstsky dum kultury

Meéstsky dim kultury byl zakoupen méstem Strakonice v roce 1995. Od roku
1960 dim kultury neprosel vyraznou rekonstrukci. Prestoze neodpovidad pozadavkim
soucasnosti, uskutecni se zde 200 kulturnich akci ro¢né. Na programu ma divadelni
predstaveni (Chudak Harpagon, Hra¢i, Rimské noci), koncerty vazné i popularni hudby,
potady pro déti i seniory, literarni vecery a vystavy. Kazdoro¢né zde probihaji tane¢ni
kurzy, maturitni a spole¢enské plesy. Mezi nejslavnéjSi soubory Strakonic patii
Loutkatsky soubor Radost, ktery jiz vice nez 40 let porada loutkarskou ptehlidku
Skupovy Strakonice. V souboru pracuje 23 ¢lenil, ktefi své volné vecery travi

v 11
rodice.'°

Muzeum Stredniho Pootavi

Strakonické muzeum bylo zaloZzeno v roce 1894 a v roce 1967 dostava sviy
soucasny nazev Muzeum stfedniho Pootavi. Od 1. ledna 2003 je ve spravé krajského
muzea, jehoz zfizovatelem je JihoCesky kraj. Muzeum sidli v prostorach Strakonického
hradu a soucasti prohlidky je i vystup na gotickou vézZ Rumpal s vyhledem na mésto a
panorama Sumavskych vrchill. Specifikem regionalniho muzea jsou expozice zaméfené
na historii regionu od prvniho pravékého osidleni, pfes husitské valky, obdobi
sttedovéku, 18. a 19. stoleti, az po soucasnost. Jedine¢na je i expozice Ceské dudy a
dudaci, historie vyroby fezli, vyroby zbrani a motocykli CZ. Kromé stalych expozic
muzeum porada fadu kratkodobych vystav, slavnosti, doprovodnych hudebnich
vystoupeni v kapitulni sini a ambitu (byvald komenda maltézského fadu).'!
Od roku 2005 Muzeum stfedniho Pootavi spravuje 1 aredl sttedovékého mlyna

v Hoslovicich. Jednd se o jedinecnou technickou pamatku, kterd byla oteviena

navstévnikim jako prvni jihoCesky skanzen v dubnu roku 2008. Zahajeni se zucastnilo

' Mravenci skdla [online]. 2012 [cit. 2011-12-20]. Dostupny z WWW: <http://mravenciskala.wz.cz/
prostor.htm>.

"9 MALOTA, R. Strakonice. 1. vyd. Klatovy : Dragon Press, 2007. s. 60-61. ISBN 978-80-239-9816-0.
"I'DAVID, P., SOUKUP, V. Privvodce po Cechdch a Moravé. 1. vyd. Praha : S a D, 2003. s. 124. ISBN
80-86050-55-6.
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1390 1idi a neslo se v duchu ukéazek riznych ¢innosti (peceni chleba, rozhybani vodniho

kola).''?

Smidingerova knihovna

Smidingerova knihovna vznikla vroce 1843 a patfi k nejstar$im knihovnam
v Cechach. ZaloZeni knihovny je spojeno s paterem Josefem Smidingerem, jenZ vénoval
meéstu Strakonice soubor knih uréenych k vefejnému paj¢ovani. Béhem své ptisobnosti
se knihovna né€kolikrat ptrest¢hovala, od roku 1949 se nachdzi v aredlu Strakonického
hradu. V soucasnosti ma knihovna asi 100 tisic svazki knih, odebira 180 titula
Casopist, v hudebnim oddé€leni si mohou c¢tenati poslechnout 4 tisice CD a LP.
Knihovna zajistuje besedy se spisovateli, hudebni vecery, exkurze, informatické lekce,
vystavy a soutéze. V roce 2006 musela byt knihovna z ditvodu rekonstrukce presunuta
z hradnich prostor do Husovy ulice. Od jara 2007 se knihovna nachazi v modernim

prostiedi historického arealu hradu.'"

"2 pyrocni zprava za rok 2008. Strakonice : Muzeum stfedniho Pootavi, 2009. s. 1.
"3 Historie Smidingerovi knihovny [online]. Strakonice : Smidingerova knihovna Strakonice 2010 [cit.
2012-12-20]. Dostupny z WWW: <http://www.knih-st.cz/>.
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Priloha 4: Dotaznik

Vézeny pane, vazena pani,

jsem studentkou 3. ro¢niku oboru marketing a management sluzeb na VSERS
v Ceskych Budgjovicich. Jako téma své bakalaiské prace jsem si zvolila ,,Pfedpoklady
rozvoje sluZzeb cestovniho ruchu v regionu Strakonicka®. Rada bych Vas pozadala o
zodpovézeni nékolika otdzek zaméfenych na zjisténi spokojenosti ti¢astnikli cestovniho
ruchu a obyvatel regionu Strakonicka s kvalitou a rozsahem poskytovanych sluzeb, ale i
s kulturnim a sportovnim vyzitim ve mésté¢ a jeho blizkém okoli. Peclivé si prosim
prectéte kazdou otazku a zakrouzkujte pouze jednu odpovéd’. Dékuji Vam za cas, ktery
vénujete vyplnéni tohoto dotazniku.

1. Jsou pro Vas Strakonice atraktivnim regionem z hlediska cestovniho ruchu?
O ano
0 ne

Pii odpovédi ano i ne, uved’te z jakého diivodu?

2. UzZ jste Strakonice nékdy navstivil/a?
[0 Ne, jsem zde poprvé.
0 Ano, byl(a) jsem zde 1 - 3krat.
[0 Ano, byla(a) jsem zde vicekrat.

3. Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy ve Strakonicich a jeho okoli?
poznani

turistika a sport

relaxace a zabava

navstéva znamych a piibuznych

meéstem pouze projizdim

jiné

ooooon

4. Jak dlouha byla doba Vaseho pobytu ve Strakonicich?
[0 bez prespani
O 1-2noci
O 3 -5noci
0 5 noci a vice

5. Jaké sluzby cestovniho ruchu jste ve mésté vyuzili?
ubytovaci

stravovacti

informacni

zébavné - kulturni

sportovn¢ - rekreacni

jiné

ooooon
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6. Jak jste byli s poskytovanymi sluzbami spokojeni?
(prosim zaskrtnéte, 1 - nejlepsi hodnocenti, 5 - nejhorsi hodnoceni)

Hodnoceni 1 2 3 4 5

ubytovaci sluzby

stravovaci sluzby

informacni sluzby

zabavné-kulturni

sportovni a rekreacni

7. Jakou technickou, ¢i historickou pamatku jste navStivili?
Strakonicky hrad

kostel svatého Prokopa, kostel svaté Markéty

Hamr v Malenicich

vodni mlyn v Hoslovicich

M¢stansky pivovar ve Strakonicich

7adna z vyse uvedenych moznosti

ooooood

8. Jaké kulturni akce jste se zti¢astnili?
Mezinarodni dudacky festival
Rumpalovani

Jamboree

Skupovy Strakonice

Néarodni Sampionat mazoretek
Vaclavska pout’

zadna z vyse uvedenych moznosti

oooooon

9. Které sportovni moZnosti Strakonic jste vyuzili?
plavecky areél

zimni stadion

vodni turistiku (sjizdéni feky Otavy)

aeroklub letisté Strakonice

golfovy areal Kestrany

cykloturistiku (cyklostezky), stezky pro pé&si turisty
zadna z vyse uvedenych moznosti

oooooon

10. Postradate ve mésté néjaké sluzby? Pokud ano, jaké to jsou?

11. Jsou podle Vas Strakonice dostate¢né propagovany v ramci cestovniho ruchu?
] ano
O ne
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12. Co si vybavite, kdyZ se fekne mésto Strakonice?

13. Jste:
O muz
O Zena

14. Kolik je Vam let? ........ ...
15. Jste obyvatel mésta Strakonice nebo okolnich obci?

O Ano, jsem.
O Ne, nejsem.
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