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ABSTRAKT

STIFTEROVA, L. Vliv reklamy na objektivitu médii:akaldska praceCeské
Budéjovice: Vysoka Skola evropskych aregionalnich sfud p.s., 2012. 52 s.
Vedouci bakal#ské prace: Prof. PaedDr. Gabriel Svejda, CSc.

Kli ¢éova slova:Média, reklama, skryta reklama, inzerce, PR, naviméviny.

Tato bakalgska praceresi vliv reklamy na objektivitu médii. Selhandisté”
novinainy demonstruje nad piikladi — hleda neozri@né PR texty, ale takdanky,
které rtkomu strani, fipadré nékoho ciler posSkozuji. Dochazi k poznéani, Ze jsou

redakce pod obrovskym tlakem byznysu.



ABSTRACT

STIFTEROVA, L. Influence of advertising on the medibjectivity: Bachelor
thesis.Ceské Budjovice: The College of European and Regional Ssydieg. o., 2012
52 p. Supervisor: Prof. PaedDr. Gabriel Svejda,.CSc

Keywords: Media, advertising, hidden advertising, PR, jousta) newspaper

This bachelor thesis deals with the influence ofestising on the media
objectivity. It demonstrates failure of a “pure jpalism” on several examples — it
searches for unmarked PR texts, and also for theear that favour or deliberately
cause harm to particular subjects. It concludesttieaeditors are under strong pressure

from the business.
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1 UvOoD

Za penize je mozné koupit cokoliv.ifipai médii.

JenZe i vtomhle byznysu jsou pravidla, ktera médisto porusuji. Nekalé
praktiky ¢eské Zurnalistiky a tuzemskych nouiiddokazuje tato bakaigka prace.
Podivuhodné je, Ze jsou tofifom média, kterd ukazuji prstem na jednani, které

verejnost povazuje za testné.

Problém je se zdroji, protoZze se o takovém fenomenakticky nepiSe.
Informace se afas objevi na serveru Medliéz, Fipadreé jsou roztrousené na malych
internetovych portélech. Internet je v tomtiipact daleZitym informa&nim kanalem,
autorce této prace nezbylo nez listovat strankaomiim a casopisi, prohledavat
zpravodajské servery, zkratka jit ,kus po kusu“ a&dou zpravu co nejpodroyn
prozkoumat. Skryta reklama je vSude.V denicichemydich ¢asopisech, ale i v televizi,

kterd¢asto stavi svou image na tom, Zm@Si nejuplwjSi a nefistSi zpravodajstvi.

Tato bakalgska prace hodnoti skrytou reklamuékolika ahli a misty nachazi i
priciny. Pokusi se ukazat, Ze iitgad v gredvolebnim obdobi se stavaji z redaktar
politika pratelé. Politik pak bec nemusiigswdéovat svého ,nového kamarada“, aby
o rém psal hezky. Noviria jsou velkymi ovliiiovateli objektivnich informaci. A tak
s nimi i manipulujicasto na ukoeten&u. Dilezité pro & muze byt, Ze finalntlanek

vyzniva dolbe hlavré ve prosgch vydavatel, ale i pro & samotné.

MuzZeme tak ubec je& nécemu v médiich &it? Je to, co stasto myslime,
opravdu nas$ vlastni nazor? A jak sibec mize rekdo dovolit bez jakéhokoliv

upozorreni ovliviiovat nazoktende?

Autorka v praci rozebira tento problém H&fad s noviné, ale i s Eznymi
¢tendi, a to diky dotaznikové metedktera ndm ukaze, jak a kdo se v medialnigiésv

skrytych reklam orientuije.

Média velmi dobe umi dostat reklamu i tam, kde nema cad Takova
reklama pak neni mnohdy ani placend, alg ékol plni naprosto fesré. Nékdy mozné
i lépe. Jak dosadhnout toho, abychom byli upoaarrze danylanek v sob obsahuje

skrytou reklamu? Cely probléntipomina boj s $trnymi mlyny.



| tak je ale patba si tento problém minim&nuvédomit. A pristupovat
k médiim jako k nastroji moci a byznysu, protoZeeohna periodika maji své

vydavatele, za vS§im stoji medialni skupiny, kteagiravé zajmy.



2 CILAMETODIKA BAKALA RSKE PRACE

2.1 Cile bakalaiské prace

Koupit si mizes vSechno. To je zakladni mySlenka této badledgprace, ktera si
klade za cil dokazat, Zze reklama do @mamiry ovliviiuje objektivituceskych médii.
Informatnich kanal, které si do svych podtitul piSi slova jako ,nezavisly,
»objektivni“, nebo teba ,divéryhodny".

, Clovek si véeskych médiich uz zvykl na leccos, @kcp jen — a to se jim musi
priznat — stale dokazirpkvapit. Naposledy se mi to stalo poté, co jsentemadbbdrzel
naskenovanou kopii jedné stranky Libereckého derilaium vydani je 22rijen
letoSniho roku. Pro j@snost — prvni den druhého kola voleb do Senatwgdl na
strankach Medié& redaktor Milan Kruml.

O co Slo? Snazi se rozddvat, pr@& Liberecky denik fpnesl neobjektivni
rozhovor s BFemyslem Sobotkou. Vychazi z otazek, které racionéddaktor nikdy
nemize polozit. Napiklad: ,Jste powstny tim, Ze jako jeden z méala senatonate syj
volebni okrsek opravdu detaflra s mistnimi starosty intenzé/rspolupracujete po
celou dobu své funkc€lim mize senator pomoci ve ‘svych obcich’ a co je naopak

nemozné?“

Kdyby takovy text vySel pod zkratkou PR, bylo byeuwSpdadku. Noviny znaji
metody, jak otisknoutlanek tak, aby se tvifjako redakni, ale vSimavygtena by mel
vzdycky zjistit, zda se jedna o text nouieanebo reklamuRada klient si negeje
klasickou reklamu, a tak novinym dal ¢asgji pIni texty PR. Nkterd vydavatelstvi je
navic odliSuji kurzivou nebo jinym fontem pisma. je&estna hra sétend&em. Pokud

si za noviny plati, musiédét, jakou informaci pinasi redakce a jakou obchod.

Jenze v Libereckém deniku byl podpis redakce. Ramhoavic vySel v den
voleb. Text strani jen jednomu kandidatovi a nenimfilzadarmo. A coif, pod timto
rozhovorem siednim politikem ODS Liberecky denik otisklanek, odhalujici
podivné praktiky hejtmana Stanislava Eichle@z88D). Vysledek? Jako by v Deniku
napsali: Volte Femysla Sobotku, tu bilou. A zapoite nacernou, Stanislava Eichlera,

ten jen Skodi lidem. VaSe redakce.



Podobné ¥ci by si respektované noviny podle svych kadéxdobrych zvyki
nently dovolit. Tato bakalé&ska prace chce najit takovéipady, clanky, ze kterych je
citit, Ze redakce inkasovala penizgppdreé otewela své strany lidem, Kiigjsou redakci

blizci. V tu chvili zcela mizi objektivita a nezalast, kterou se novingasto ohagi.

2.2 Metodika bakalarské prace

Zakladnim zdrojem budou internetové portaly, jagoMediar.cz, ktery mimo
jiné na podobné praktiky upozmije. Pokud takovy ipad najdeme, oslovime
piislusSnou redakci a pozadame ji o wbeni. Zajimavé budou také rozhovory
s novindi, zda se ve své praxi setkali s tlaky vydavatetbo ,,obchodnich partnét
Souwasti prace budou také&gpisy rozhovar s Séfredaktory,tauz sogasnymi, nebo
byvalymi.

Priklady, kdy novin&ska etika selhala, budeme konzultovat fedpimi
odborniky na média.iHmo v novinach se nabizi ndéidad Ondej Aust, ktery sleduje

medialni @ni a piSe pak o nich pro Lidové noviny.

Odborna literatura o tomto fenoménu zatintimé tak si musime vyst# se
z&kladni literaturou, na&klad Encyklopedii praktické Zurnalistiky od tymanJHalada,
Barbora Osvaldové a kolektiv.
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3 DEFINICE NA ZA CATEK

3.1 Média

Média jsou spokenské instituce, které se ve velkém podileji naStaajani
komunikace ve v@jné sfée, a tim pispivaji k rozvoji, ustavovani a pramam kultury,

tedy sdilenych vyznafp hodnot a vyklad swta®

Vedle toho masmédia jsou hromadnéledaci prostedky. Oslovuji tedy velky
pocet prijemal. Pati sem pedevSim tisk, rozhlas, televize a internatedPtim, nez
vznikl internet, prakticky neexistovala moznosty ahohl kazdy spoluvytvi@t obsah
medialniho s#¥ta, jedinou vyjimkou byly dopisytenda na strankach novin. Masmédia
nas obklopuji a masiruji t&ihna kazdém kroku a jen malokdo jim v dnesni &ob

dokéze uniknout.

Uzivani pojmu média nemaigsré vymezené hranice, rozumi se tim jak
technicky progtedek, komuniké&ni kanal, tak socidlni instituce, organizace masove

komunikace’ Vychazi ze slova médium, co? je ob&eprostedkujicicinitel.®

3.2 Objektivita médii

Objektivita znamena zvlastni formu mediatiminosti a zvlastni postoj k tloze
shroma#'ovat, zpracovavat a ro#éivat informace. Aby byla média objektivni, tta

by podavat co nefpsrEjsi, wcne, Uplné, zavazne, zavazné a pokud mozno ndutraln

informace.

Objektivita meédii také stoji na tom, Ze existuje zmost dané informace
owvéiovat. Clovék by msl mit moznost od samého vzniku informace a dbphu jeji

existence tuto informaci sledovat.

! JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spairost [online] 27. 11. 2011, 19:36 &E Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita

2 OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurrgtiky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-1.
Heslo Média. Str. 104

¥ OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurrgtiky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-1.
Heslo Média. Str. 104

4 JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spaleost [online] 27. 11. 2011, 19:36 SE Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita
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| objektivita ma svou historii. Objevuje se dznych spolénostech viizném
¢asovém obdobi. Obijektivita je spjata Bami wtvemi. Jednda se o filozofické mysleni,

ekonomické chovani, a technologicky vyvoj.

Filozoficky je snaha o objektivitu v Zurnalisticeakotvena v 19. stoleti
v pozitivistickém vykladu stta. Pozitivismus stavi na moznosti élitdpozorovany jev
od pozorovatele a na moznosti odhalit ,pravdu” jakatist pozorované skuteosti.
Objektivita zpravodajstvi tuto moZznost rézrpredpokladé.

Ekonomicky je objektivita vnimana jako jakysi vgdleprodukt. Nco, co neni
az tak dlezité. Ekonomicky stoji na prvnim mishlavré komegni trh. Tam, kde
ustoupil do pozadi stranicky tiski politicky radikalni tisk a kde se média
komodifikovala, tj. tam, kde se stavaji obchodolgte artiklem a moznym zdrojem

zisku, vznik& pdeba prodat produkty na stal&sich trzich'

T e

skupinou konzument S tim souvisi, Ze je velmi nutné nabidnout zakdan nejaky
produkt, ktery je velmi univerzalni, ktery pojmekolik skupin, nejen jednu (jako
nagiklad v systému stranického tisku). A ptatakovym produktem by se do stat
objektivni zpravodajstvi. To by &o stawt své zaklady na neutralnosti itghad

k politickym stranam.

Technologicky je proniknuti naroku objektivity podpeno zaznamovymi
technologiemi, které vynikaji denotativniggnosti (tedy tim, Ze co nejvicBgominaji
to, co zobrazuji) — nejprve fotografie, pejichahravacich technolodiiPraw takové
fotografie ¢asto vnucovaly lidem fedstavu, Ze je mozné dokumentovat skubst,

i kdyZ se pr&¥ miji v case a mist

V dnedni dob jsou napiklad takové televizni zpravy povazovany za
nejdivéryhodrejSi ze vSech ostatnich médii. A to hlaproto, Ze se vyzraji vysokou

® JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spaieost [online] 27. 11. 2011, 19:36 &E Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita
® JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spafrost [online] 27. 11. 2011, 19:36 SE Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita
" JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spafrost [online] 27. 11. 2011, 19:36 SE Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita
8 JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spafrost [online] 27. 11. 2011, 19:36 SE Dostupné z
http://cituji.met.cz/objektivita
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mirou gresnosti, a tim zastiraji (podabjako fotografie) svou navysost subjektivni a
umglou podstatd.

3.3 Reklama

Slovo reklama vychazi z latinského reclamo, tedsikll a prudce odporovat.
V masovych médiich se tak oznge jakékoliv véejné oznameni tené k propagaci
prodeje, koup ¢i sluzby, k ozndmeniéei nebo myslenky. Ve zkratce je to prostor,
ktery si zdjemce v médiich koupi, aby moldco zveejnit. U tiS€nych médii tak

ziskav&sast tiséné plochy, u audiovizualnich vysilagis™®

Setkavame se také sreklamou barnumskou, tedy dakdktera je vtirava,
bombasticka a dryaickd. Neodpovida skuteé kvalie¢ a hodnat nabizeného zbozi
nebo sluzeb. Vigneseném smyslu ji ileme chapat také jako nepravdivou nebo

klamavou'!

Hovotime-li o rekland, miZzemetici, Ze je to jakysi souhrn ogahi a nastraij,
které se pouzivajitpinformovani potencialnich kliefito kvalitach gjakych sluzekxsi
produktu. Velka wtSina obchod ve s¢té vyuziva pro podporu prodeje svych produkt

propagaci zejména formou obrazové reklamy.

Takova propagace ma upozornit, upoutat, informavaaké pobavit ditou
cilovou skupinu, dat zpravu @&akém produktu. Typické pro propagaci je, Zze ve své
podsta¢ produkt neprodava, nybrz pouze poukazuje na faktprodukt existuje a je
treba si toradre zapamatovat. Nejedna se tedy iildpd o Zadné slevové kupony,
objednavkové listky, ani zadny natlak ke koupi. deldy pouze o upozbovani na

produkt.

Na druhé strah stoji gimy marketing, Uplny opak propagace. Je to
zjednoduSe# re¢eno Fimé osloveni cilovych skupin bez pouziti zptedkovaciho

°® JIRAK J., KOPPLOVA B. Média a spaleost. In Cituji.met.cz [online] 27. 11. 2011, 19:3&C.
Dostupné z http://cituji.met.cz/objektivita

1 OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretlky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo Reklama. Str. 153

' OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretlky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo Reklama barnumska. Str. 153
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média. Tento druh osloveni skyta vyhody, které pnéstedky osloveni potencialnich

klienti nemaji*2

3.4 Inzerce

V uzsim smyslu oznameni v novinach nebo na intarrfeto tisk, rozhlas nebo
televizi je inzerce nezbytnym zdrojemijmi a neobesSla by se bez ni antejropravni
média’®

Diive mivala vyglenéné rubriky a stranky, dnes se spi$ dostdva meznoog
texty, nefasgji do spodnicésti strany nebo na okraj. V takovéripac ale musi byt
jasre odliSend — n€pstji jinym typem pisma, ale takéieba odliSnym pé&tem
sloupd.’* Chybst nesmi inzertnicislo. V rozhlase a televizi je inzerce oteha
zrélkou. Pokud majitel média tato pravidla nedodrzygeind se o skrytou reklamu,
ktera odporuje etickému kodeXu.

A jen pro zajimavost — podleckterych prameh se prvni inzerat objevil
v Anglii roku 1648, kdy se jakémusi Slechtici zirgtr vzacnych koni. Obrétil se proto
na redakci novin s vyzvou, aby murggost pomohla vypatrat zI&g a najit kos. Jiné
prameny zase uvéi, Zze prvni inzerat uvejnil anglicky casopis The Continuation of
Our Weekly News 1¢ervna 1625. Zpgatku si oznameni do novin zadavalegevsim

nakladatelé, knihkupci, ale také léka&asem i obchodnici a podnikatéfé.

V dnednim medialnim $t& se spiSe pouziva termin inzerceiippd tiSténych

médiich, reklama pak tam, kde vystupuje uz obrém rzeruk.

12 NEPODEPSANY TEXT. Bmy marketing. In Abiturient.cz [online]. 1. 2. 29114:14 SE. Dostupné

z http://www.abiturient.cz/reklama/reklama-SLUZBYirpy-marketing.php

13 OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretlky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo Inzerce. Str. 83

% Informace od Jana Stiftera, Na Sadkach 167 U#8ké Budjovice. Séfredaktor tydeniku Mlada fronta
Sedméka. Rozhovor 2. 3. 2012

> OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretlky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo Inzerce. Str. 83

1 OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretlky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo Inzerce. Str. 83
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4 ULOHA MEDII

Média maji zasadni roli ve spotesti. Podileji se na spéknském nazoru i
nalad. Suvij obraz skuténosti flenaseji n&tende, posluché ¢i divaka.

»~Jsou v dobrém i ve zlém natolik s@sti dneSniho Zivota, Ze se zda byt opravdu
absurdni postoj &ch, kdo trvaji na jejich neutrait a odvozuji z ni i poZzadavek
autonomie vzhledem k jakékoli moralce tykajici miskjch osob. Tyto nazory,
zdirazaujici prisre technickou povahu méditasto podporuji i jejich podzenost
ekonomickym zjim, zangenym na ovladnuti ttha v neposlednfadé i vnucovani
kulturnich model slouZicich ideologické a politické modéf “definoval Glohu médii

nikoliv medialni odbornik, ale papez. Benedikt XVI.

PrestoZe se nezabyva podrobnou analyzou medialnibstgui, ma pravdu.
Média jsou nastrojem moci. | kdyZz dnes u£egkych trafik prakticky vymizely
stranické deniky (s vyjimkou Halé novin), maji vydéelé své zajmy, jsou ukotveni ve
spole&nosti a pizpasobuji zpravodajstvi svému wai swta. Mohl by v Mladé frong
DNES nebo Lidovych novinach ot@ne demonstrovat levicové idealy komentator

redakce, dostal by sypravidelny sloupek?

Zakladni ulohou médii je nestranimformovat. Jenze narazi na dva probléemy —
nemohou fisobit bezeméné a jsou tvdena lidmi, kt& maji swij ndzor, &koliv se ho
snazi pofit. A tak ,ujizcgji“. Tieba v tom, Ze nemaji dobry vztah k cizint

Na tento fenomén upozornil publicista FrantiSek tiéws podle kterého by se
b Fistup ¢eskych médii k cizidim a cizinkam Zzijicim ¢eské republice dal/rovnat
k jednani velmi naladového nadeného. Dokazou podat konkrétrikfady pozitivniho
souziti jinych narodnosti Gechyc¢i popsat diskriminaci jednotlivic v naprosté &siné

vSak vytvéeji o cizincich obraz negativnt®

Podobnych selhani je cetada. Z autar ¢lanka a reportazi je alas citit teba
averze wéi Romam. Radi generalizuji. Informuji affslusnosti k romské komunijt

piestoze jindy neuva(l, Ze stejnowinnost vykonal muzi Zzena ,bilé pleti“.

7 BENEDIKT XVI. Uloha médii. In Kna.cz [online]. 311. 2012, 9:25 SE Dostupné z
http://www.kna.cz/ctenarsky-koutek/uloha-medii.html

18 KOSTLAN F. Ceska média nemaji k cizifun a cizinkdm dobry vztah. In Feminismus.cz [onlirg].
1. 2012, 12:32 SE Dostupné z http://www.feminismus.cz/fulltext.st®m=2174136
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Nad tim vSak vystupujéada pozitivnich jer — média dokdzou popularizovat
védu, cozZ v poslednich letech¢éadi i chapat samid&dci, zaali otevirat své laborate a

badatelny nenavisthym Zurnalisim, ktefi jejich zjiS€ni zjednodusi.

Média dokazou informovat o nekalostech, které byee nich nikdy nedostaly
na povrch. Skutan¢ investigativnich ZurnaligtvSak misobi v této zemi minimum, na
celostatni Urovni izeme jmenovatiedevsim Jaroslava Kmentu a Janka Kroupu, oba
v sowasné dob pracuji v redakci MF DNES. Pr&dza Kmentou stojfada Uspcht —
nejenze se delSi dob¥nuje gipadim kolem ,kmotra Mrazka“, ale jehoriginénim,

diky jeho informacim, opoudtpolitiku treba Stanislav Gross.

wre

pocinani politiki, tredniki, lobbyisti a dalSich lidi ve wejném prostoru, a pokud na n

néco zjisti, dovedou takovou zpravu pustit ven.

Rada lidi v3ak tvrdi, Ze by vliv médii néhbyt precaiovan. Napiklad politolog
Jiti Pehe dokazuje, Ze média ztratila silu, na vysledieb.,V étSina ceskych médii
inklinuje k pravici a ¥tSina olrani v poslednich osmi letech voli levici. Myslim giyte
Ze vliv médii neni az tak velky, jak by si mozndiangrala a jak se to takédkdy

podava:'® mysli si Pehe.

19 PEHE J. Vliv médii by nedt byt precaiovan. In Pehe.cz [online]. 31. 1. 2012, 9:0Q°SBostupné z
http://www.pehe.cz/rozhovory/2005/vliv-medii-by-nekbyt-precenovan
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5 PROMENA MEDII

Média se mini. Stale vice jsou z nich citit penize a kliestlis. U ti&nych
médii, kterym se v této praciqvazr vénujeme, nizeme hledat ifi¢inu v klesajicich
prodejich. V polovig roku 2011 byl trh v oft t€ZSi situaci, prodeje se mezirg

snizily oétyti procenta?®

Tacisla jsou nedprosna. A vykazuji trvaly pokles. Udubnu 2010 se €esku
prodalo den& pramérné 1,23 milionu vytisk deniki, prodej tak meziné poklesl

0 10,6 procenta, zatimco v mezsignim srovnani stagnoval.

Cten&e meziréné ztracely vSechny sledované tituly, v dubnu nejzii
Lidové noviny, jejichz prodej se snizil ovice nd® procent. Prodany néklad
Hospodéaskych novin klesl o vice nez 17 procent. Relatigmejmensim poklesem ze
srovnani vysSel list Ahal, jehoz prodej se za rokZisrjen primérné o 3,7 procenta
vytiski.?!

NejprodavagjSim denikem astaval Blesk, kterého se denprodalo téns 379
tisic vytiski. Na druhém mistje MF DNES afteti je regionalni Denik. DNES prodéaval
zhruba 247 tisic vytisk Denik [fes 228 tisic kus?

Podobny trend vykazal i cely rok 2010, kdy naktadkych celostatnich deriik
klesl 011,23 procenta. Kazdy den si lidé koupttimeérné 1,12 milionu vytiski.
Nejvice jich ubylo Blesku, a toies padesat tisic. Nadale si ale udrzel prvni pozici
Naopak nejetSi nafst zaznamenal Sport,iiplizné o 6600 na necelych 56 200
prodanych ku&??

Pomalé hroucenieského ti&ného medialniho trhu uz dopadé i na distributory.

NejvétSi tuzemsky distributor tisku, spoéfest PNS (Prvni novinova spotest)

2 CTK: Prodej novin meziréng klesl, mezingsicng ale vzrostl. In Tyden.cz [online]. 11. 8. 2011 ;112
SEC. Dostupné z http://m.tyden.cz/rubriky/media/predeyin-mezirocne-klesl-mezimesicne-ale-
vzrostl_74935.html

2L CTK: Prodej denil v Cesku poklesl o 10,6 procenta. In E15 [online]. 81.2011, 13:11 SE
Dostupné z  http://zpravy.el5.cz/byznys/technol@gmedia/prodej-deniku-v-cesku-poklesl-0-10-6-
procenta

22 CTK: Prodej denilt v Cesku poklesl o 10,6 procenta. In E15 [online]. 81.2011, 13:11 SE
Dostupné z  http://zpravy.el5.cz/byznys/technol@giaedia/prodej-deniku-v-cesku-poklesl-0-10-6-
procenta

43 CTK: Prodej denilt klesl mezir@éng o vice neZ 11 procent. In Tyden.cz [online]. 112811, 14:16
SEC. Dostupné z http://www.tyden.cz/rubriky/media/tistodej-deniku-klesl-mezirocne-o-vice-nez-11-
procent_207441.html
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vytvoril v roce 2010¢isty zisk 218 miliori korun, tedy o 40 miliolh méreé nez v roce
2009. Divodem je pokles veskerych tiskovin a také filma DVD?*

Tisténa média bojuji o kazdéhiten&e a vysledkem je, Ze stiraji svou identitu.
O vys\tleni se pokusil profesor Jan Jirdk z Fakulty dagth wd Univerzity Karlovy.
S mirnou nadsazkou tvrdi, Ze v situaci, kdy chutvé&gchny jogurty stefn priblizuji se
k sok® i média. Je to ikledek komercializace,fipkteré se vSichni tld do kouta
v domreni, Ze se jejich préce jedimakhle prod&>

I T

Jirdk dal na toto téma velky rozhovdasopisu Maxim. Msicniku, ktery se
v posledni dob zaind v médiich angaZovat, nedavno ifidpd vyzval vyznamné
Séfredaktory, aby zvejnili své @ijmy. Nejen platy, ale vSechny penize, které plydou
jejich kapes. Tam by se totiz mohlo jasokazat, zda ma reklama vliv nejen na

objektivitu médii, ale také soukromyet medialnich manazerCasopis neus.

Podle Jirdka je problém také vtom, Ze jsou vztalyanZi u nas nastaveny
trochu jinak neZ v Bmecku. Cesti novindi se navzajem nekritizuji, spaies ,drzi
basu“.,Celé tlupy novind prechazely z listu do listu — jakmile odeSel jedgadali se
od stoli ostatni. Z Fronty do Lidovek, z Lidovek do Hospe#a z Hospod&k do
Tydne...Cesti novind proto citi \et3i loajalitu ke kolegm nez k titulu.Rikaji si:
»P rece nebudu psat @kom kriticky, kdyZ nevim, kdy ho budu/pbbvat..." Zaatkem
90. let jsme studentyili, Ze z novinégny do PR agentur vede jedna8ma cesta, ale to
« 26

uz davno neplati. Je to qrhozi oldma sndry, coz gicitam prav¥ stadni identi,

uvadi Jirak.

Co to znamen&? Ze novidnebudou upozaovat na protesky médii a uz
vibec nebudou kritizovat praxi v novinach, kdisgbi. Medialni trh je maly a jeSt
mensSi v regionech. Poté, co skilm Kellnerova NaSe adresa a &kolika vinach
propoustl tydenik Mlada fronta Sedwitka, se na mista usazenych repartéeci

desitky dalSich.

A tak média Zziji ve 3Spth ,Ceskd zurnalistika je ve vleku politického
marketingu. Velk&ast toho, co povazujeme za ,kauzy', je ve skasti sodasti
politickych a mocenskych her. To, Ze novimajde wjaké ,zasadni odhaleni* pod

24 AUST O. Distributor tisku PNS vyl o desitky miliofi mérg neZ loni, trzby klesly o 18%. In Mediar
[online]. 2. 3. 2012, 20:01 SE Dostupné z http://www.mediar.cz/distributor-tisgns-vydelal-o-
desitky-milionu-mene-nez-loni-trzby-klesly-0-18-pct

% BILEK P. Kolik berou? Maxim 2011, vydani 13. 4.12Q str. 96

% BILEK P. Kolik berou? Maxim 2011, vydani 13. 4.12Q str. 96
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rohozkou a zéne z @j varit kauzu, je vlast#inedostatek sebereflexe. Nemysli, Ze by
to mohla byt sodast rjaké hry, ve které média jen poslouzi cizim zémCeska
média navic &Sinu 90. let aktivth napomahala vzniku ditého typu politiky. Mla
nevyvazené sympatie a byla hystericky propravica@ti politického spektra média
dovolovala rozmazlit ser/pdstavou, Zze po ni nikdo ngge. Seselit Grosse bylo
noblesni, ale seatlit Dalika ne. Média si ve vztahu k politice ndma@la odstup a
neutralitu. Fihravala jedné stra®, coZz se neodpousti. dgskych novima: se

nevyvinula nezavislost jakoigob mysleni®’ podotkl Jirak.

Propojovani novind s firmami, politiky a zajmovymi skupinami je peém¢
téZzko dokazovatelné. Navic v préstli, kde kolegové nejdou proti spbse takové

informace prakticky ani neobjevi.

Ale existuji vyjimky. Ondej Aust, medialni analytik, v listopadu 2011 jail
informaci, Ze dotazy na hb¥nského priméatora chodily i redaktorce Blesku. Ptona
Brna Roman Onderka a redaktorka porusili standardize profesniho vztahu politik —
noving. ,Primator i redaktorka s¢zovateli potvrdili, Ze ji otdzky chodily do kopie.
Odivodnili to korektorskou praci redaktorky pro priroéd. OvSem nevyatlili, pro¢ ji

«28

jako korektorce chodi dotazy novitidga ne jen odpaidi primatora,“” uvadi Syndikat

novin&.

Pronena novindi v kamarady vSech m&kolik pticin — neni vyjimkou, Ze se
novingi rekrutuji v tiskové mlugi a pocase se ofi vraci do médii. Bhem ¢asu si
vytvorili vazby, kterych se uz nezbavi, atgwzaujaty pohled fenasi do pismen na
strankach novin. | kdyZ praxe je dnes spis takbedolitikou poznamenani novin&e
ukryvaji v kancelfich, kde na & neni vidt — stavaji seieba editory, jejichZz jméno
nikde nefiguruje, nejsou podepsani pfidnky. O to je ale nebezgievétSi — editdi
casto funguji jako vedouci vydani, maji zasadni viav obsah novin, ifpadrt na
formulace autar texti. Mohou n&nit vyznam slov, jsou pany nadlanky svych
podiizenych redaktd

DalSi gicinou je sodasny trend médii coby za&stnavatal. Vydavatelé Sét, a
tak prevadii své lidi na externi spolupraci. Takovi novinge netSi zangstnaneckych

vyhod. Nektera meédia fimo stavi na externistech, kiteplni vSechny editorem

2" BILEK P. Kolik berou? Maxim 2011, vydani 13. 4.12Q str. 96

2 AUST O. Dotazy pro brmského primatora chodily redaktorce Blesku. Pry ddlala korektury. In
Mediar.cz [online]. 31. 1. 2012, 14:58 SGEDostupné z http://www.mediar.cz/dotazy-pro-brrehs-
primatora-chodily-i-redaktorce-blesku-pry-mu-detatarektury/
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zakreslené rantky, a jsou placeni odlanku, gipadré fotografie. Aby se uzivili, piSi
do rekolika tituli sowasre a jsou radi za jakoukoliv praci, a tak vedle ohjejSich
texti sahaji i k PR. fatele, které si ziskalifpPR ¢innosti, pak snadno pouZiji jako
zdroje u svych &nych, redaénich ¢lanki. Jsou jim vééni a maji patebu jim réco

vracet.
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6 MANIPULACE MEDII

Média dovedou manipulovat s obsahem zpravy. Maatpith technik je

mnoho a nejsou vzdy jednoduSe odhalitelnéispp, jak ovlivnit vyzréni zpravy, je

v zasad Sest?®

Hodnotici privlastky a skryté koment&e. Tedy zélezZitosti, které by se jinak
mély objevovat jen v komentich, poznamkéch a glosach. Podle nokindylo
néco ,ocekavatelné”, pouzivaji slova jako ,kamg“, ,nasStsti“ a podoba.
Clanky tak zabarvuji, snazi séepést emoce n&en&e — konzument informaci
se dozvida, Zze na toto rozhodnuti redakce dlatdkala, kkdo se zachoval
spravié a jiny ne, novinA tak ¢tendi serviruje informace stim, aby &
jednomu pohledu.

Vybrani experti. Novin&i védi, komu zavolat, aby ziskali gebny nazor.
Cheji-li kritizovat radnici, obrati se na¢koho z opozice, ifpadré kontaktuji
skupinu lidi, o které &di, Ze zaujima negativni stanovisko. Novirs® sam
rozhoduje, jaké pouzije zdroje,éasto ¥dome ovliviiuje tonclanku. Navic za
obecrt pouzivanou formulaci ,experti se shodujitibe stat jen soukromy nazor
novinge — nikde neni uvedeno, kolik redaktor oslovil exinev jakych sférach
se pohybuji, a nakonec neni ani zcela jasné, #thecvs gjakym expertem
hovail.

Dobre informovany zdroj. Novin& ma pravo své zdroje chranit, zwas
v citlivych pfipadech. Nemusi tedy uvéidejich jména a nedostane dasto ani
soud, jak ukazuje praxe. Podle kotiggdnotlivych redakci je novitigovinny
hlasit jméno zdroje jen svému rfaenému. | tady ale hrozi, Ze si redaktaodjsv
»dobie informovany zdroj* vymysli — neuvést jméno svkdomu, aby si autor
textu réeco pibarvil. Navic Ize jen &ko dokazat, zda ukryty zdroj havo
pravdu, nebo si vymysli informace, kteighpavaji jeho zajmové skupin
Vyvazeny prostor pro strany. Jen vyjimé&né se stava, Ze ébstrany sporu
dostanou stephvelky prostor. Je to jednak péme t¢Zko mefitelné a na druhou
stranu se novirtatézko ubrani tomu, abyeévil obéma stranam. Jeden nazor je
mu blizsi, pipadre je pro rtho atraktivigjSi, a tak necha jednoho z dvojice proti

sokE postavenych osob hokibo problému do hloubky.

29

Medialni realita. In Skolamedii.cz [online]. 2. 22012, 14:00 SE. Dostupné z
http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/mediataalita
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- Skryta inzerce. Co je skryta inzerce, iiemecasto jen odvozovat. Je skrytou
inzerciclanek o firng, jejiz majitel se stal Zivnostnikem roku? V tu thziskal
ocereni za svou praci, je pro meédia atraktivni, alextuese objevi informace
o jeho spolénosti, aktivitach a vyrobcichJistou formou manipulace jsou také
inzeraty v novinach napsané a zalamané jako klasithnky a jen drobnym
pismem, které Ize snadndeplédnout, ozn®né jako inzerce® tvrdi web
Vysoké Skoly odborné publicistiky v Praze a dokaztg praxe, kterou v této
praci zminime.

- LZi, vymysly, konstrukce, kachny.Novin& je obklopeny svymi zdroji, které se
az v postupujicintase ukazuji jako hodnéietry. | tak ale niZze ,skait na

« 31

Spek

Média manipuluji s&ten&em v kazdém okamziku. Nuti mu smutek ve chvili,
kdy zentela vyznamna osobnost — den po smrti Vaclava Hselanédia oblékla do
¢erného, aby podpita naladu spoknosti. Toto si v poslednich letech dovolovala jen
bulvarni média —eba ve chvili, kdy zetel syn Veroniky Zilkové, vypadala titulni

strana deniku Blesk jako parte.

Komentativni vyrazy se dostavaji i do titllk pokud noviné ¢ekaji jaro a ono
skute&né prijde, objevi se v palcovém titulku , Kot jaro”. Tyto zmhované piklady
nicemu neubliZuji, ale jen umnigji pocit, Ze s médii nenino v pdadku. Vliv reklamy

na objektivitu médii je dalek@&4Si fenomén.

Podle zdkona o regulaci reklamy se reklamou rozoenameni, fedvedenii
jind prezentace &né médii, majici za cil podporu podnikatelsienosti, zejména
podporu spdteby nebo prodeje zbozi. Skrytou reklamou je pakwakeklama, u niz
.je obtizné rozliSit, Ze se jedna o reklamu, zejmdoto, Ze neni jako reklama

oznaena“.>?

Cten& nebo divak je v roli spegbitele, ktery by neth byt klaman. Proti
nekalému jednani ze strany médii nema praktickpwdadbranu,Je totiz prokazanou

% Medialni realita. In Skolamediicz [online]. 2. 22012, 14:00 SE. Dostupné z
http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/mediataalita
31 Medialni realita. In Skolamedii.cz [online]. 2. 22012, 14:00 SE. Dostupné z
http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/mediataalita
%2 WINTER F. Skrytd reklama [online] In Epravo.cz .31. 2012, 8:32 SE Dostupné z.
http://www.epravo.cz/top/clanky/skryta-reklama-582aml
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a obec@ nepochybnou skuteosti, Ze reklaen prisuzuje kazdy sptbitel vyraza
mensi vahu nez informaci nereklamni. Rordiveryhodnosti informace obsaZzené
v reklan® a informace redai se podle odbornych odhaghohybuje kolem 1:10 az
1:100. Prikladem: Desetkrat vice spebitel: uwri zazranym @&inkim masti

z borivek, pokud o ni budou informovani v reckailkn vysilani, nez pokud reklamu na
takovou mast uvidiadre ozna’enou a umighou v reklamnim bloku. Sgebitelé se tak
nepochyba stavaji ol#ti klamu a jejich spaebitelské rozhodnuti je deformovarfd,*

tvrdi pravnik Filip Winter.

Ukryta reklama poskozuje nejen sfadtitele, ale také poctivé konkurenty.
Pokud skuten¢ plati pongr, ktery Winter zmiuje, musi konkuremi spol€&nost
investovat do &né reklamy desetkrat az stokrat tolik, aby dosamtalobného
vysledku. V neposlednfac jsou skrytou reklamou poskozena také samotna média
ktera gichazeji o zisk — tim, Ze umozni ,vSit* inzertni¢keahi do EZné zpravy, se

pripravuji o skuténé, mnohonasolsrvyssi gijmy z reklamy**

Praxe v médiich je aléasto takova, Ze préwvdiky skrytému sé&eni inzerent
kyvne na to, Ze bude v médiich inzerovat. Od reddk& dostava bonus, ktery zajisti
cestu peéz do opravdové reklamy.

Média, ktera takové&ei praktikuji, ale pichazeji o stj kredit. Ctenéi titula,
jako jsou nafiklad ¢asopisy pro matky (Maminka, kterou zde hlgulstudujeme),
velice rychle poznaji, Z&ou de facto PRIlanky. Reklama je tam ukryta vSude. Ztraci
se tak dvéryhodnost. Podle Wintera naopak titoid, které pisné odcluji redakéni a
inzertnicast, naopaki/éryhodnost roste a zkvatitje secten&ska obec.

~Je dokonce zjevné, Ze pozici novii casopisu na trhu uiuje prave
akceptovatelnosti odmitani skryté reklamy — a plati to i v elekinkych médiich.
Divak totiz neni hlupak artle nebo pozji si titul na pomysiné Skaleugleryhodnosti

sam zaadi,“° tvrdi Winter .

%3 WINTER F. Skrytd reklama [online]. In Epravo.cZ1.31. 2012, 8:32 SE Dostupné z
http://www.epravo.cz/top/clanky/skryta-reklama-582aml
3 WINTER F. Skrytd reklama [online]. In Epravo.cZ.31. 2012, 8:32 SE Dostupné z
http://www.epravo.cz/top/clanky/skryta-reklama-582aml
% WINTER F. Skrytd reklama [online]. In Epravo.cZ.31. 2012, 8:32 SE Dostupné z
http://www.epravo.cz/top/clanky/skryta-reklama-582aml

23



7 ROLE SEFREDAKTORU

Ti, kdo o problémech uvritmédii ¥di nejvice, jsou Séfredakioa obchodni
feditelé. Oslovila jsem Séfredaktory renomovanythlttiv zemi — $éfy dentk Mlada
fronta DNES, Lidovych novin Dalibora BalSinka, daniPravo Zdaka Porybného,
Hospodé&skych novin Petra Sabatu, $éfredaktorku regionlitieniki Vitava-Labe-
Press (VLP) Janu Hemankovou, byvalého Séfredaktora regionalnich tydemlada
fronta Sedmika Pavla Mack, v této spolénosti jsem se obratila j&ha feditele

projektu Romana Stolejdu. VSichni dostali stejnétii slotaz.

Séfredaktti radi pisi v poznamkéach o tom, jak se politici aebednici nechli
vyjadiit k dotazim jejich novindi. Ale sami neradi odpovidaji na otazky. To se ukéaza
gasopisu Maxim, kde manaZesstsinou ani nereagovali na dofiza potvrdilo se to
i mné. Strikné odpo¥di poslal jen Séfredaktor deniku MF DNES a dne&ditel
spoleé&nosti Profimedia, byvaly Séfredaktor tydeniku Mlddénta Sedmika a rkdejsi

Séfredaktor brénské Rovnosti Pavel Matk
Jakeé jsou jejich poznatky? A co vSechno dovedmnpt?

Robert Casensky tvrdi, Ze se nikdy nesetkal stim, Zze hsny@bchodniho
klienta nely vliv na obsah¢lanku. Nevnima pry, Ze by dnici se medialni prosdi
oteviralo ¥tSi prostor zajram klienth. ,Ne7ekl bych, Zze seeéno neni. Ty deniky a
casopisy, které gy tendenci tisknout PRanky uz dive, v tom pokréuji. Ty, které ne
(napfiklad MF DNES, LN, HN, aléekl bych, Zereba i Blesk), to nethji ani nyni,*

napsal Roberfasensky.

Na otazku, zda muékdo rekdy nabidl Uplatek zalanek na objednavku,
odpowdél: ,Myslim, Ze je dostat®¢ znamo, Ze by nikdy nic takového nemohlo mit

Sanci na usgch, proto to ani nikdo nezkousel.”

Pavel Mack ze spolénosti Profimedia a zkuSenostmi v regionélni Zustiai
byl sdilrgjSi. S vlivy obchodu n&lanku se podle & setkal kazdy mediélni manazer.

.Média jsou standardnim byznysem, ktery jeho mlajr@vozuje kili tomu,
aby vytvéel zisk. Je proto firozené, Ze lidé v managementu médiénpysli nad
moznymi dopady zprav, které mohou ohrozit tyj kte davaji penize — tedy inzerenty.

Vzdy je teba posoudit relevantnost zpravy/gadnou moralni djmu pro dané meédium.

% BILEK P. Kolik berou? Maxim 2011, vydani 13. 4.12Q str. 96
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Tedy jinakieceno: Pokud médium ohroziipny viadech desitek milienkorun kvli
clanku s prakticky nulovou relevanci, ktery jen moBkinzerenta, ale /fitom neginasi
Zadnou super zajimavodi,zavaznou informaci, nevidim zadné nebézpéom takovou

zpravu b’ nezaadit, ¢i poznenit,” piSe Macki.

Ne kazda situace to ale dovolujruha vec vsak je, pokud médium disponuje
se zpravou, ktera ma zavazny charakter f{ildad rozkryvd pozadi podéych
transakci, pichazi se zavaznym z{gfm) a jeji Uprava by pozmila fakta ¢i je
upravila rtkomu na miru. V takovénripad je pak teba naprosto nekompromisn
uprednostnit smysl pro pravdu, fakta a spravedlinogdpmoznym rizikem ztraty

inzertnich pijm:,“ upozonuje Mack.

S Uplatkem se setkal jednou, festdolke, kdy pracoval jako redaktor binské
MF DNES. Majitel jedné firmy, ktera vystavovala tehdejSim veletrhu, mu nabidl
dvacet tisic korun za to, Ze o jeho stanku na seletapise. Pry odmitl.

A Ze by média t& vice slySela na tlak inzerce? Tady se uZz Matochu
shoduje £ asenskym,Za dobu mého fisobeni v managementu médii (2005 — 2011)
jsem turbulence v i@ mozného ovlivimi nezaznamenal. Nemohu tedy potvrdit, Ze by
byl napiklad tlak od majitel médii na management vsledku ubyvajicich financi
proudicich do reklamy ti&ych médii,“"dodal Mack.

Ostatni Séfredaktomic¢i. Fritom jsou pra¥ oni hlavnimi postavami novin, které
¢asto ovliviuji obsah text. Frikladi je vice — jedna novirka z regiondlni filohy
Mladé fronty DNES vypratla pibéh, jak psalaclanek o pocituCechi z vysidleni
Némci. Drtiva wtSina z toho nema zadny komplex. Na tom postayl@awai, do které
vSak zasahl Séfredaktor. Wil ji, aby vyzreni ¢lanku ot@ila — ténef dvacet procent
Cechi se nesnfilo s tim, Ze zemi po roce 1945 opustitamecky hovdici mensina. Co
za tim stélo, nedokéazala definovat — #oviala vazby spotamosti MAFRA, ktera vlastni
denik MF DNES, nadmecké prosedi.

To, Ze nemaji Seéfredakio casto cisté swdomi, zminil v rozhovoru pro
lifestylovy ¢asopis Maxim také Jan Jirdk z Karlovy univerzitgdi r¢j doslova média
»Ztratila koule®.

V textu se objeviladada doposud néitis znamych informaci — nailad to, ze
Pavel Safr, ktery postuprridil Lidové noviny, Mladou frontu DNES, Reflex adik,
spoluvlastnil PR agenturu zabyvajici se diskredipaditiki. Redaktor, ktery rozhovor
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vedl, také zminil zajimavy problém — jak si mohoosdodéské noviny dovolit psat
o tuneld&ich, kdyZ se jejich Séfredaktor kdysi podilel naunelovani Mladé fronty?
.Kvili divoké privatizaci médii v 90. letech je unataka vrohodnosti médii

obtiZrjsi neZ jinde,®’ odpovida oklikou Jirak.

Pripad Pavla Safra uz vroce 2008f#hsal web Neviditelny pes. Medialni
analytik Reflexu Jan Pitek se tehdy agel do redaktora Pravariio Ow&tka, ktery se
tehdy dostal do sporu gidn Paroubkem,Na celém sporu je pro ehzajimava zakladni
informace,” uvedl Poticek. ,Denik Pravo zardstnava jako nezavislého noviea

byvalého piarist’SSD.*®

Poficek publikoval informace, Zze @ek byl ,Séfem marketingu politické
strany”. ,Je to stejné, jako kdyby se Ladislav Jakl najednaatil coby nezavisly
noving do Lidovych novin nebo kdyby mfuvODS Milan BouSka /@3el do
vnitropolitické rubriky MF Dne$,napsal tehdy Pdatek.

Tim se ale stal téem koled — novindu, ktefi tvrdili, Ze prae lidé z Reflexu by

nemuseli takhle kritizovat ostatni, kdyZ nad nitojisSafr.

,Dodejme, Ze je to stejné, jako kdyZ s& Ravel Safr stal Séfredaktorem
Reflexu. Paickovu lopotnou snahu o pointu totiz'epgonala sama realita. Podle
obchodniho rejstku byl novy Séfredaktor Reflexti toky jednatelem politické PR
agentury Penguin, k jejimz Kkligimh patila i nekdejsSi Oldanska demokraticka aliance.
Jinymi slovy: Reflex zafstnava jako ,nezavislého Séfredaktora“ byvalého risié
ODA,“* odpowdsl tehdy na webu Neviditelny pes R&kovi Ivan Bezina. A
upozornil tak, Ze rize byt Safr ve vleku vazeb na lidi, o kterych bidyi nic $patného

nenapsal.

OvSem nemusi to byt jen Séfredaktdktefi do novin pou&fi informace, za
které by ngli inzerenti platit. KItova je tady role zékladnih®anku, tedy samotného

novinge — reportéra.

3T BILEK P. Kolik berou? Maxim 2011, vydani 13. 4.120 str. 96

3 BREZINA I. Média: Nezavisly $éfredaktor? In Neviditg pes [online]. 28. 3. 2012, 18:17 &E
Dostupné z http://neviditelnypes.lidovky.cz/mederavisly-sefredaktor-dg3-
/p_spolecnost.asp?c=A080730_104107_p_spolecnost_wag

% BREZINA I. Média: Nezavisly $éfredaktor? In Neviditg pes [online]. 28. 3. 2012, 18:17 &E
Dostupné z http://neviditelnypes.lidovky.cz/mederavisly-sefredaktor-dg3-
/p_spolecnost.asp?c=A080730_104107_p_spolecnost_wag
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S Uplatkem se mohou setkavat na kazdém rohu. Mto&w®seteviraji fi kazdém
nezavislém testu — hokita jsem s novind, kteti nech&ji byt jmenovar’ a které se
n¢kdo pokusil uplatit. B testu restauraci seskobudjovické redakci tydeniku Mlada
fronta Sedmika se redaktor dozd¢l, Ze pokud udla pozitivni recenzi, dostane od

majitele podniku 8kolik tisic korun. Do restaurace na test nakoné&ehe

Stejre tak jsem zaznamenattadu gFipadi, kdy si redaktti po nav&vach firem
odnéseli pozornost podniku — rféglad lahve z tovarny na lihoviny. Takovy novina
i kdyby nechél, bude mit tendenci psat o fitnpozitivre. A majitelé firmy dobe wdi,
pro¢ novin&um, jejichz platy v regionechasto nedosahuji anijpmérné mzdy, davaji
darky*

40 Na zadost vedouciho bakidle prace jsem schopngedat jména i s kontakty
“! Toto potvrdil Jan Stifter, Na Sadkach 1677/C@ské Budjovice. Séfredaktor tydeniku Mlada fronta
Sedméka. Rozhovor 2. 3. 2012
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8 PRIPADY, KDY SELHAVA ETIKA

Jaky je vliv reklamy na objektivitu médii? Odpdv miZzeme hledat na
konkrétnich pipadech, které dokazuji propojeni inzertnich Z&jmredakcemi.
Zjistujeme, Ze redakce regionalniho Deniku nepeékolidivuje Bohuslava Sobotku
nebo Séfredaktorka Maminky ma dobry pocit jen tehglgkud da svym heickam
Actimel.

8.1 Vychvalim A, poSpinim B

Néco, co si seriozni noviny nemohou dovolit, &gio dovolily, nizeme
demonstrovat nalanku z Libereckého deniku z 22ijna 2010. Ten tehdy otiskl
celostrankovy rozhovor s Bohuslavem Sobotkitének nesl jméno ,,Chci pomahiasit
ekonomické problémg¢eské republikyiika senator Bohuslav Sobotk&-.

Nebyl podepsany Zadnym redaktorem, jen zkratkou tedy redakce. iRom
by se sem hodilo spiSe PR.

Redaktor klade Sobotkovi zcela @eyné otazky. BZna praxe dovoluje ip
celostrankovém rozsahu jit trochu &bt Denik se ale pta jen stylenPgne senatore,
od druhého kola voleb do Senatu, kam jste postou@d @li nekolik malo okamzik
Proc a jak byste clét pokracovat v této praci? Yem vidite smysluplnost horni komory
PCR?“ nebo ,Co mize Senat podle vasripést ,obyejnému* olranovi Ceské

republiky?* a dava mu tak prostor, abyiksva moudrd’?

Neékteré otadzky jsou dokonce podlézavé igp@useji nazor redaktora. fEba:
»~Jste powstny tim, Ze jako jeden z méala senatanate sy volebni okrsek opravdu
detailrg a s mistnimi starosty intenzévapolupracujete po celou dobu své funkGien
miZe senator pomoci ve ,svych obcich a co je naopekiozné?* Jinymi slovy:
Premysle, jste opravdu pasSak, zkratkavék na svém mist

“2 REDAKCE. Chci poméahatesit ekonomické problémyika senator emysl Sobotka. Liberecky denik.
22.10. 2010. Str. 2
43 REDAKCE. Chci poméahatesit ekonomické problémyika senator emysl Sobotka. Liberecky denik.
22.10. 2010. Str. 2
4 REDAKCE. Chci poméahaesit ekonomické problémyika senator emysl Sobotka. Liberecky denik.
22.10. 2010. Str. 2
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A Sobotka se samtgim¢ chytne, odpovida:V navaznosti na gedchozi
odpovd mohu neskromhrici, Ze celou svou oblast zndm detail®pakovad jsem
navstivil vSechny obce a¢gta a spoléneé se starosty jsem se pokougeSit mistni
problémy. Jedna z mych dlouhodobych zasad je: ¢Starstarosié jsou i mymi

45

starostmi.”” Opét preloZzeno: V naSem kraji jsem odbornik na vSechngem vim a

vSemu rozumim, &uji za otazku nagto.

Aby toho nebylo malo, hned pod rozhovorem vySel ®kitulkem ,Luxusni
automobil pro hejtmand® Podepsana @p redakce. Nutno podotknout, e Sobotka
zastupuje ODS a hejtman Libereckého kraje StaniBiakler haji oranZzoveé barvy, je
¢lenem CSSD. Zatimco Sobotka dostal prostor pro dokonal@zentaci, Eichler se
dockal obrovskych koparic A jeS€ jedna dilezita wc, ktera vys¥tluje naasovani:

v dokz, kdy ¢lanek vySel, oba bojovali a'éslo v senatu.

Clanek o Eichlerovi je nazorév zabarveny a ifpomina spis komenta
.Hejtman Libereckého kraje Stanislav Eichler s &V prav@podobnosti jiz zzl
reSit problém, ktery by nastal, kdyb§igadre usp?l ve druhém kole senatnich voleb. To
by totiz znamenalo, ze by musel permanrependlovat mezi Libercem a Prahou, aby
stihl ok funkce. Ped d¥ma roky pi krajskych volbach v3ak svym vain sliboval
plné nasazeni v pozici hejtmana a anmivkem se nezminil, Ze to viastwazre myslel
pouze prvni dva roky v této funkci! A pochopitese panu hejtmanovi nebude chtit
jezdit jen tak gjakym autem, kdyZz na cestach bude muset travit sdse, nez

w 47

v kanceli, mini autorlanku.

»Asi proto Rada Libereckého kraje na svém zasetl#tnistedu 19.10. rozhodla
0 zahjeni zadavacih@zeni véejné zakazky malého rozsahu ,Nakup reprezentativnih
automobilu vysSitdy”. Zajimava je pak fedpokladana cena 1.850.000,¢ Kez DPH,
coz jecastka, za kterou Ize pinlit nap+klad dva solide vybavené vozy Skoda Superb a

jes® k tomu viz Skoda Fabia®® napsal Denik.

Ten déle rozebira, jaké auto Eichléejm¢ dostane. Dochazi k tomu, Ze je pro
n¢j nachystand luxusni limuzina, s velkou prgatobnosti AUDI A8 4 x 4 s plnou

vybavou.,To je ale nehorazné, obzvlaskdyz hejtman osobrdeklaroval maximalni

4> REDAKCE. Chci poméahatesit ekonomické problémyika senator emysl Sobotka. Liberecky denik.
22.10. 2010. Str. 2

“° REDAKCE: Luxusni automobil pro hejtmana. Liberedeanik. 22. 10. 2010. Str. 2

4" REDAKCE: Luxusni automobil pro hejtmana. Liberedeanik. 22. 10. 2010. Str. 2

“8 REDAKCE: Luxusni automobil pro hejtmana. Liberedeanik. 22. 10. 2010. Str. 2
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moznou podporu oblastem postizenym po#minA neobstoji ani jeho argumentace,
kterou uveéejnil server Aktuald, Ze sdm Krajsky7ad piSel kehem povodni odkolik

sluzebnich aut,dopkuje Denik, ktery fipomina, Ze se t&vSichni snazi S&t a takova

kauza dla jen ostudu.

Novinovy ¢lanek ma gkolik zakladnich pravidel, které bydnnovina dodrzet.
Ze nesmi stranit, je na prvnim ngiskdyz aleclanek rozebereme podraiin prekvapi
tieba to, Ze jeho autor pouziva skumtenazorové vyrazy — néiklad tvrdi, Ze je &co
.nehoraznost®. Do &né zpravodajské nebulvarni Zurnalistiky, kam skomcepci
Denik zapada, negaani vykicniky na konci ¥t. A co je mozna nejzasagi, Eichler
ani nedostal prostor, aby se mohidemi branitClanek zejmé nepsal noviné piestoze
zkratkou na konci textu se to redakce snazila t/rdi

Liberecky Denik selhal v oblasti etiky a otiskicoe, co musi byt oziané jako
inzerce. | kdyby za tento material neinkasoval pertilanek mohl jen podgi to, aby
Sobotka nebo ODS vice inzerovali v Deniku), zacltega redakce ke svyttend&um

nekale.

Po zvéejnéni koloval oskenovanyglanek po sevekaskych redakcich a budil
adiv. VSiml si ho i mediélni analytik Milan KrumRublikoval text s ndzvem ,P¥¢dy
mé&l mit Pkemys| Sobotka rad Liberecky denf®,

, Clovek si véeskych médiich uz zvykl na leccos, @kcp jen — a to se jim musi
priznat — stale dokazirpkvapit. Naposledy se mi to stalo poté, co jsentemabbdrzel
naskenovanou kopii jedné stranky Libereckého derilaium vydani je 22rijen
letosniho roku. Pro j@snost — prvni den druhého kola voleb do Sendtwapsal

Kruml.

VSimé& si neobyejného porozukni mezi redaktorem ar@myslem Sobotkou,
toho, jakého okouzleni se Sobotkaskll u novinde. Co ale povazuje za alarmuijici, je

napadani Eichlera.

49 REDAKCE: Luxusni automobil pro hejtmana. Liberedenik. 22. 10. 2010. Str. 2

% KRUML M. Pro by msl mit Piemysl Sobotka rad Liberecky denik. In Mediar.czlifee], 23. 12.
2011, 9:34 SE. Dostupné z http://www.mediar.cz/proc-by-mel-miemysl-sobotka-rad-liberecky-
denik/

*L KRUML M. Pro by msl mit Piemysl Sobotka rad Liberecky denik. In Mediar.czlifee], 23. 12.
2011, 9:34 SE. Dostupné z http://www.mediar.cz/proc-by-mel-miemysl-sobotka-rad-liberecky-
denik/

30



,O nakupu nové drahé limuziny pro pebu vedeni kraje — udajrAudi A8 4x4
(tedy pokud lzélanku \erit) si mizeme v daoblikvidace Skod po povodnich myslet své.
Stejre tak ovSem o editorech, Kiepusti do novin podobnou slataninu. Totiz — autor
nebo autsi — michaji informace s vlastnimi komefita Gvahami a navic, neaf#ovali
se ani zvednout telefon a pozadat hejtmana nebo feluviho o stanovisko. To je
vclanku jaksi neimo citovano z jiného média a to jeStedostatenou formou,®?

dodava Kruml.

8.2 KdyZ chybi zkratka PR

V novinach casto stiraji etiku reklamnglanky, které ale nejsou graficky
odlisené. PRlanky se staly novym druhem reklamy. Zkratka uvezZRjblic relations,

volng ji mizeme peloZit jako vztahy s ejnosti>®

Inzerenti je povaZzuji zacinnéjSi, protoze se podobaji redakmu ¢lanku, a
¢tend tak miZe uwfit, Ze to neni reklama, ale skéy ¢lanek. Jakiika uz citovany
pravnik Filip Winter, ,pomer duveryhodnosti informace obsaZzené v rekéam
informace redaéni se podle odbornych odhagohybuje kolem 1:10 aZ 1:108*To
plati i tady, PR se podols&nku a lidé mohou snaz podlehnout.

Aby redakce odliSila své texty od reklamnich, waibiy¢ejré jiny druh pisma,
vétSi nahusini nebo naopak rozlozZeni, jiny g sloupé, cestou je také kurziva.
Nekdy ale obeca platna pravidla selhavaji. To je problém spiSe sf@mnovin, jako je
treba Budjovicko, které od podzimu 2011 vydava spolest Jihdeské tydeniky®

2 KRUML M. Pro by msl mit Premysl Sobotka rad Liberecky denik. In Mediar.czlifee], 23. 12.
2011, 9:34 SE. Dostupné z http://www.mediar.cz/proc-by-mel-miemysl-sobotka-rad-liberecky-
denik/

3 OSVALDOVA B. a kol. Encyklopedie praktické Zurretiky. Praha: Libri, 1999. ISBN 80-85983-76-
1. Heslo PR

* WINTER F. Skrytd reklama. In  Epravo.cz [onlinedl. 1. 2012, 8:32 SE Dostupné z
http://www.epravo.cz/top/clanky/skryta-reklama-582aml

> Spolenost vydava ¢ tydeniki — Pisecké poithy, Milevské noviny, Taborsko, Strakonicko a
Budgjovicko. Tydenik Milevské noviny vychazi od rok941, Tydenik Pisecké pashy od roku 1992,
Tydenik Taborsko od roku 1997, Tydenik Strakoniokiaroku 2009 a nejmladSintipistkem je Tydenik
Budgjovicko, ktery z#&al vychazet v roce 2011. Zdroj: www.jihocesketydigriz
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Clanky tam jsou standardrzalomené, jen misto podpisu je na konci zkratka®®PR

Ctendi v tom maji zmateR’

Nékdy dokonce ozngni chybi Gpla. 17. srpna 2011 fmesly Hospodéskeé
noviny zpravu, Zeceskobudjovicky pivovar Samson ovladl podnikatel FrantiSek
Savov®® Podle fiznych zdroj®® viastni i vydavatelstvi Mlada fronta, kter4 od wok
2009 tiskne tydenik Sedthia. Od srpna 2011 se v Sedo@ neobjevil jedinylanek,
ktery by informoval o zdejSi konkurenci Samsonu ivoparu Budjovicky Budvar.

Zato Sedmika dvakrat upozornila na akce Samsonu.

Poprvé vz 201F° kdy pivovar ziskal #t oceréni, a pak na z@tku
listopadu®* ,Pivo z ceskobudjovického rd&anského pivovaru je poZzehnanée&vji
receno je poZzehnanydmen, jedna ze surovin na vyrobu piva. Slavnostakto, ktery
se v Budjovickém na&ranském pivovaru stal uz tradici, se v pdh@4. rijna chopil
biskup Mons. Ji Padour. Pozdji si pripil se sladkem Lubo$em Martiseftf, hapsala
Sedméka.

V Sedmétce najdeme jeStminimalre jeden pipad, kdy se reklama tkita jako
normalniclanek. 8. z& 2011 vySel v rubrice Gurmanianek s nazvem Gejzir chuti ve
Vin de café®® Nepodepsany text, ktery Sedika zZejme otiskla ve vSech svych
mutacich, vychvdlilceskobudjovickou restauraci Vin de café, ktera ipabratfim

Burianovym®*

Objektivni ¢lanky o restauracich maji formu recenze. D& se objevuji testy
nagiklad v Lidovych novinach, kde audtonakonec zhodnoti celkovy dojem, jidlo,

obsluhu a atmosféru. Lidovky vyjagi paset bodi pastem vybarvenych vidéiek®®

* Napriklad ,PR Martin Choddr bude dal$im hostem Alexandi, napsal pro & specialni pise®
‘Tydenik Bugjovicko. Vydani 15. 2. 2012. Str. 17

>" Prikladam zkusenost noviig, jemuz volala babka, Ze koneéng napsali pgadnyclanek. Odkazovala
na PR text a netuSila, Z&e reklamu.

8 PETR M. Pivni trh fitahuje nové investory. Hospaa#é noviny. Vydani 17. 8. 2011. Str. 13

¥ MAV. Savov se fihlasil k vlastnictvi Mladé fronty. In Mediaguru.¢anline]. 14. 1. 2012, 8:08 SE
Dostupné z http://www.mediaguru.cz/2012/01/savopisielasil-k-vlastnictvi-mlade-fronty/

®FPR. Budjovicky pivovar ziskalii oceréni. Mlad4 fronta Sedrska Ceské Budjovice. Vydani 29. 9.
2011. Str. 7

®1p U. Zehnal jémenu. Mladé fronta Seditkia Ceské Budjovice. Vydani 3. 11. 2011. Str. 5

2pLy. Zehnal jémenu. Mlada fronta Seditkia Ceské Budjovice. Vydani 3. 11. 2011. Str. 5

% NEPODEPSANY TEXT. Gejzir chuti ve Vin de café. kldafronta Sednika Ceské Budjovice.
Vydani 8. 9. 2011. Str. 68

® NEPODEPSANY TEXT. Gejzir chuti ve Vin de café. ®éafronta Sedntka Ceské Budjovice.
Vydani 8. 9. 2011. Str. 68

% Nap. SANGER M. Ani italsky kuchianezardi italskou kvalitu. In Lidovky.cz [online]. 14. 2012,
10:05 SE. Dostupné z http://www.lidovky.cz/ani-italsky-kuamhnezaruci-italskou-kvalitu-fay-/dobra-
chut.asp?c=A120206_160504_dobra-chut_glu
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Pouzivaji kritické oko, snazi se na pokrmy Ktedbjektivre a klidné napisi: ,Ani
testoviny nebyly bez chyb. V prviadé bych uvital, kdyby byla pasta servirovana
v hlubokém tal, lépe se pak ji a také lépe vypad.

Clanek o Vin de café byl ale jiny. Podlgjrbratti Burianovi vtiskli restauraci
nezangnitelnou atmosféru, restaurace je Gtulnda, vSe LAWD s citem a nezvyklou

nonsalanci. Jidelni listek lak& na znamenita jidla.

.Pravou bombou jsou domacédtoviny s masemcerstvého humra a omtou
z kapra a parmazanu. Kdyz se zédkoupit cerstvou rybu, pak vam ji vétna a

pozorna obsluha ihned dopaifif °” napsala Sedrka.

Zasluhou Davida Burianaimeme ochutnat vynikajici vina, A pozqfi, kdo
davaji prednost pivu, si mohou také vychutnat znamenité arason.®® zawr proto
negekvapi:,Vin de café nabizi skutay festival chuti, ktery dokazuje, Zzé padSeném
pristupu se da dat Spickova fine dining i za platidlo, které by v Prazebdobném

« 69

podniku asi nepjali.

8.3 (Ne)napadna propagace

Nejdiiv par giklada. Lubod Rusi, duben 2010 a Udaldsti. Moderator referuje
o motorkdich na silnicich. Stoji u rusné cesty a za nimaggj rozpoznatelny dm

spolesnosti Microsoft. Ten v8ak neméa s obsaheiiesd nic spoléného’™

Ordinace viizové zahragl V seridlu se odehravaji situace, které mohou
tradicniho divaka nadzvednout ze Zidle. To uZz neni progilecement, ale fklavé
upozorrgni na konkrétni spoteost. V jednom z dil tieba Zlata Adamovska podava

Otu Jirakovi katalog firmy Jamall, spéte si ho prohlizeji tak, aby nazev byl co nejvic

% SANGER M. Ani italsky kuchianezardi italskou kvalitu. In Lidovky.cz [online]. 14. 2012, 10:05
SEC. Dostupné z  http://www.lidovky.cz/ani-italsky-kumhnezaruci-italskou-kvalitu-fay-/dobra-
chut.asp?c=A120206_160504_dobra-chut_glu

" NEPODEPSANY TEXT. Gejzir chuti ve Vin de café. kldafronta Sednika Ceské Budjovice.
Vydani 8. 9. 2011. Str. 68

% NEPODEPSANY TEXT. Gejzir chuti ve Vin de café. kldafronta Sednika Ceské Budjovice.
Vydani 8. 9. 2011. Str. 68

% NEPODEPSANY TEXT. Gejzir chuti ve Vin de café. ®éafronta Sedntka Ceské Budjovice.
Vydani 8. 9. 2011. Str. 68

""NEPODEPSANY TEXT. Skryta reklama na Microsofteské televizi (a nebo jsem paranoidni? In E-
ott.info [online]. 14. 2. 2012, 8:45 SE Dostupné z http://www.e-ott.info/2010/04/04/skeyeklama-na-
microsoft-v-ceske-televizi-a-nebo-jsem-paranoidni
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vidét. ,To je krasnej nabytek,‘pochvaluje si Jirdk,To je nadhera,” dopkuje, kdyz ho
Adamovskéa upozorni na pohovku Doors na strE20’!

Herci pak narazeji do krabic zfiy Jamall,fikaji ,Urcite to bude krasny, to se
nemizu da’kat,” a diskutuji i o cetr ,Dvacet jedna tisic, to jsou teda n@gansky
prachy. Kdybyste dto rekla, tak jsem vam to splaSil za potiwi.“ ,Jo, nabytek
z drevotrisky. Jenomze tohle je masiv, Jamall, budete gpamatovat? A jinde:

_Jamall, to néco znamena?“Kvalitu, $éfe.“’?

Ordinace viizové zahragl je plnd také skryté reklamy na farmaceutické
vyrobky. V jedné scén nagiklad Zlata Adamovska méava Zlutozelenou kkbu
piipravku Allivictus a vychvaluje jeho¢inky. Otec s dcerou zase stoji u tiyena

kterych je na Allivictus veky plakat

»1ed tady mame dplnou novinku. Allivictus. Jeciste prirodni produkt, tim ty
bradavicky budete gtkat a ony zmizi.“ ,Ale vZdyje to to samé, co jste nAm minule
davala na imunitu, kdyZ byla Vaneskagmb nemocnd.” ,Sprave, tenhle sprej totiz
funguje také na zaty dutiny Ustni, hornich cest dychacich a posilekélni imunity.

Uvidite, Ze si poradi i s bradakami.“"

.Mate nasi novou Club card?Tak z&ina jina scéna ze stejneého serialu, kde se
pta prodavéka zakaznika u pokladny. Za jeji hlavou je jasitelny napis TESCO.
Zakaznik JarCesnsky ji chvilku hleda a pak ho prodaka pochvali., Tak vidite,

nakonec se vechno najde, bez ni bysgelpo body.“>

Toto vSechno je product placement, tedy é&lemis’ovana reklama do padi a
seriali. Obyejn¢ byva méw kiiklava, to kdyz teba detektiv pracuje na @i
s logem jablka nebo si v hosgolamaradi pipijeji rozpoznatelnym pivem. &Sinou

0 zn&ce nediskutuji a nevychvaluji jejfemnosti.

Product placement je v obecné raviozna&eni pro umigsovani vyrobk a

znatek nejen do padi, filma a serial, ale takéieba do pisni. Vladimir Zelezny ve

™ Skryta reklama v Ordinaci vizové zahradl In Stream.cz [online]. 5. 9. 2011, 16:44(SPostupné z
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reldarrordinaci-v-ruzove-zahrade
2 Skryta reklama v Ordinaci vizové zahradl In Stream.cz [online]. 5. 9. 2011, 16:44(SPostupné z
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reldarrordinaci-v-ruzove-zahrade
'3 Skryta reklama v Ordinaci vifové zahradl In Stream.cz [online]. 5. 9. 2011, 16:44(SBostupné z
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reldarrordinaci-v-ruzove-zahrade
4 Skryta reklama v Ordinaci vitové zahradl In Stream.cz [online]. 5. 9. 2011, 16:44C(SBostupné z
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reldarrordinaci-v-ruzove-zahrade
5 Skryta reklama v Ordinaci vitové zahradl In Stream.cz [online]. 5. 9. 2011, 16:44(SBostupné z
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reldarrordinaci-v-ruzove-zahrade
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svém pdadu Volejterediteli mival na stole mineralni vodu Korunni, Wenfi Ugastnici
z4jezdu se objevuje logo spatesti Student Agency, serial Ulice zase sponzoyoval

firmy Euronics a Tescom3.

Jen v roce 2010 takova prax@nesla vyrob@m paadi desitky miliori korun.
Prima odhadujeifjmy z product placementu v kombinaci se sponzemn@Z na deset

procent celkovych trzeb, takéeska televize nasm vyclala miliony korun’’

Product placement v serialu Ulice aleiegila i Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. V prosince 2010 se v seridlu objevil& da sebe navazujici mista, kde byly
zdiurazreny &inky fixacni pasty Corega. V prvni sc€npostava fedstavovana
Vladimirem Brabcem #ila naznauje, Ze se ji uvolnila zubni protéza. Vstandiagse
krabicku, na které je napis Corega. Druhou scénu popadkatakto;,Muz s napjatym
vyrazem kousne do topinky. Ozve gep&vy zvuk, protéza si s topinkou poradila.
Pianissimo se rozeznéima hudba. Muz se tiSe spok@jerasndje a uznale zami. Se

&astnym vyrazem ve #&vyka sousto a \itoslave si mne ruce.”

Rack vadilo gredevsim to, Ze zmované scény nely zadny vyznam pro &,
jen otevely prostor skryté reklaén ,Zarazenim této scény se provozovatel dopustil
poruSeni ustanoveni zakona o vysilani, podle kterpbady obsahujici umi&ti

W9

produktu nes@ji nepaticné zdiraziovat umisdtny produkt,”” tvrdi rada.

Aby divdk rozpoznal, kdy sefipravit na reklamni sdeni, meélo Sestinu
obrazovky obsadit ozgeni PP, dal$ietinu si ngly vyzadat vysetlivky.® To se viak

televizim nezamlouvalo a nakonec takova praxe mazolwky nevstoupila.

® Product placement. IWikipedia: the free encyclopedjanline]. St. Petersburg (Florida): Wikipedia
Foundation. 5. 9. 2011,17:51 S8EDostupné z http://cs.wikipedia.org/wiki/Produdaigement

" CTK. Divaky otravuje, televize si ale product placathnemohou vynachvalit. In Lidovky.cz [online].
5. 9. 2011, 16:55. Dostupné z http://www.lidovkydizaky-otravuje-televize-si-ale-product-placement-
nemohou-vynachvalit-136-/In-media.asp?c=A1101166%33In-media_mev

8 CTK. Skryta reklama v serialu pozlobila vysilaci wadn Tyden.cz [online]. 5. 9. 2011, 21:30.
Dostupné z  http://lwww.tyden.cz/rubriky/media/telmsa-radia/skryta-reklama-v-serialu-pozlobila-
vysilaci-radu_189508.html

9 CTK. Skryta reklama v serialu pozlobila vysilaci wadn Tyden.cz [online]. 5. 9. 2011, 21:30.
Dostupné z  http://www.tyden.cz/rubriky/media/telmAa-radia/skryta-reklama-v-serialu-pozlobila-
vysilaci-radu_189508.html

8 NOVOTNY P. P. Skrytou reklamu oziapiktogram PP, s vystlenim zaberefétinu obrazovky. In
Idnes.cz [online]. 6. 9. 2011, 7:45. Dostupné zp:Hekonomika.idnes.cz/skrytou-reklamu-oznaci-
piktogram-pp-s-vysvetlenim-zabere-tretinu-obrazothyy-
/ekonomika.aspx?c=A100527 214839 ekonomika_iky
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Autorku této prace zajimalo, jak vnimaji producagament samotni herci.
Oslovila Jaroslava Pokorného, ktery si zahral vifarc v izové zahra&g a kwili

scéendi musel také podpd Jamall.

~Ja se potkal ve scenjen s Vlastimilem Zaelem a po nas nastupovala
Admovska se &iankem. Mam pocit, Zze nikdo to moeesd. Prost bylo to ve scén@
byl za to honorg tak co... Navic herci scéfé dostavaji docela s'pdstinem, tak uz

u81

vedeli, co je ceka. Samoejme par nardzek a vtipkpadlo,“" popsal Pokorny.

Tvrdi, Ze herci uz jsou v tomto docela otrli. Poablveklama je dne¢Bna i ve
filmech. ,T 7/eba Doktor od jezera hroghtam to bylo docela docoi usSi bijici. Mam
pocit, Ze f#eba Bobule vznikaly na objednavku viskeych zavod nebo Veni, vidi, vici
jako film pro golfisty a jejich sponzory® dopkiuje Pokorny, ktery mimo jiné pracuje

jako novin& ve vychodgeskych médiich.

Ve svém okoli zaznamenalfipad, kdy musela opustit misto rozhlasova
reportérka.,Kviili skryté rekland byl te/’ docela poprask v hradeckém rozhlase, jedna
dama to odnesla hodinovou vypdii Smoléka. Znam totiz kolegyn pravda,
predevSim z bulvarnich derijkkteré se dlouhou dobu @Spe Zivi tim, Ze do svych
clanki mimochodem uvafl nazvy butik, klubi a jinych podnik, kde se akce udaly,
nebo znaky oble‘eni, které mly rizné VIPKy na seb atd.,, za coZ inkasuji

nezanedbatelné v&imn&zminuje Pokorny.

A piiznava, Ze se s podobnou nabidkou ogobetkal.,JelikoZz v tomhle ale
nejak neumim chodit, a navic vté @obylo moji rubrikou ne zrovna lukrativni

cestovani, byl z toho jen noviisiy zajezd do Alp a lahev vinkaika Pokorny?**

8.4 Odkazy zaSité wlancich

Nazn&il to uz Jaroslav Pokorny a dokazuje t&kalik piikladi ze studovanych

casopis. Lifestylové magaziny jsou pIné skryté reklamy.

8 Informace od Jaroslava Pokorného. E-mailova kokaes Lenky Stifterové a Jaroslava Pokorného
Z brezna 2012
8 |nformace od Jaroslava Pokorného. E-mailova kokags Lenky Stifterové a Jaroslava Pokorného
z brezna 2012
8 Informace od Jaroslava Pokorného. E-mailova kokags Lenky Stifterové a Jaroslava Pokorného
z brezna 2012
8 Informace od Jaroslava Pokorného. E-mailova kokags Lenky Stifterové a Jaroslava Pokorného
z brezna 2012
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Casopis Maminka vlanku Staré paisti matéské® rozebird polopravdy
0 cktech. Tvrzeni, Zekychani je projevem nachlazenitivadi na pravou miru a dava
jeden tip: ,Perfektne zabira proplachnout nosanek fyziologickym roztokémba

Libenarem, pipadré ma‘skou vodou ve spreji nebo vincentkou ve spf&ji.

Na jiné straf zase nabizi osmnact rad, jakezit prvni dny po porodu. Maminky
by nengly pii piipraw tasky do porodnice nic podcenjB ribalte si krém na oS&tni

u87

bradavek (nagiklad Bepanthen), podprsenky pro kojeni a vlioZkgidb...

Posledni fipad ze stejné Maminky tentokréSi, Ze,n¢které di¢ se narodi
s pokoZzkou jako modelka a jiné zas&enmit drobné nedostatk§®Co by maminkam
nentlo doma chybt? ,Panthenol — & v podold krému, nebo ¢ny. Je jemny,
zKlidzujici a velmi dinny naradu potizi s pokozkou. A pouZivat hi¥ete od prvnich

dni Zivota dite.“8°

Casopisy tohoto typu skutes nerozlidujicisté redakni sctleni od inzertniho. A
tak se tam objevuji celé produktové strany — na@&lyraobleeni, Iéky. Nejsou nijak

oznaené a naivnéten& by mohl gredpokladat, Ze to neni nic nez servis {iemée.

JenZe u vyrobk se objevuji ceny a také odkaz na webové stranttg, di je
mohou lidé objednal TakZe nejen velky servis, ale také obrovsky prosto reklamu,

které chybi inzertni linky, jiné pismo nebo alaspislo inzeratu.

V jiném vydani Maminky naraZime niganek ,Malé, ale dleZité*, ktery se
vénuje imunit u dti. Séfredaktorka listu Klara Kotabova nejeni@si stravovani i,

ale giklada také osobni zkuSenost.

~-Mam swijj tip: V dokz, kdy hoticky odmitaly jogurt, jsem jim nabidla Actimel.
Mlicko vypily s chuti a ja #a pocit, Ze jsem do nich dostala alegpaco z tolik

potrebnych latek. Nefpadala jsem si zkratka jako Spatna matka, ktendhagidelnéek

% NEPODEPSANY TEXT. Staré pesti matéské. Maminka. Vydani 4/2012. Str. 55

% NEPODEPSANY TEXT. Staré pesti matéské. Maminka. Vydani 4/2012. Str. 55

8" ROTHOVA R. Porod je teprve Zatek aneb 18 rad, jake¥it prvni dny. Maminka. Vydani 4/2012.
Str. 59

8 ROTHOVA R. Sametavjemna a nekorieé citliva. Maminka. Vydani 4/2012. Str. 64

89 ROTHOVA R. Sametavjemna a nekorieg citliva. Maminka. Vydani 4/2012. Str. 64

O NEPODEPSANY TEXT. Plasty. Maminka. Vydani 4/2082. 90

1 KOTABOVA K. Malé, ale dileZité. Maminka. Vydani 2/2012. Str. 88-89
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«92

svych potomkpod kontrolou. Nuteini terapeutka @ pochvalila,”“ upozotiuje na své

mateské Uspchy Kotabova.

Je to jen ndhoda, nebo Kotabova pddaspolé&nost, ktera si na stejné stéan
koupila inzerat? Hned vedle je totiz vysoky PR pkeki,Zdrava miminka, zdravé&tt,
ktery vyzdvihuje dinky Actimelu. V tomto pipact je to uz jasna reklama, protoze
sloupek, ktery obsahuje také fotografii aimvaného vyrobku a odkaz na internetové
stranky, ma po str&menapadny napis inzerceialo*

8.5 Podporuji znacku

Okrajovou zélezitosti je vtomto smu Zivé vysilani, ve kterém ohs dochazi
k poznani, které firthnebo zné&ce moderatoti host fandi. Klisé ,jedna nejmenovana
firma"“ z éteru obas zmizi a divak, fppadré poslucha je konfrontovan s jasnou
informaci — nosim vyhradn obleieni zngky Gepard, $tha nt jedine Klara

Docekalova, na plastické operace jezdim k Arturovidéh.

V roce 2011 tak nastala zajimava situace v prawpmionu Rady pro rozhlasové a
televizni vysilani & eského rozhlasu. Kauzasil Nejvy3si soud. Rada pro rozhlasové a
televizni vysilani pokutovala rozhlas za to, Zethegsilani v gimém telefonnim
rozhovoru zminil adresu jedné konkrétni internetdeé&arny. Rozhlas viimém

pienosu odvysilal telefonicky rozhovor mezi modeté&arpdadu a pani V. B.

Predmétem rozhovoru bylo porovnani jednotlivych cerézwch €Ki a
informace o moZnostech ziskat 1éky za niz&i cérigani V. B. mimo jiné v rozhlase
fekla:,,Pokud si najdete na internetu lékarnu online, jragnse lekarnadrmario.cz jako
doktor Mario, tam si mizete Iéky nakoupit za cenu asi tak 0 10 az 12 ptdeeryji nez

v lékarms.“« %°

Rozhlas dostal pokutwtadvacet tisic korun,ipstoZe se jeho zastupci hjjili, ze

takovym wcem nelze fedchazet. Moderator ndée tusit, co vypadne z Ust

2 KOTABOVA K. Malé, ale dileZité. Maminka. Vydani 2/2012. Str. 89

% KOTABOVA K. Malé, ale dileZité. Maminka. Vydani 2/2012. Str. 89

% WINTER F. Skryta reklama u soudu. In Strategie Htbline]. 6. 4. 2012, 12:00. Dostupné z
http://strategie.e15.cz/zurnal/skryta-reklama-uesnid26359

% WINTER F. Skrytad reklama u soudu. In Strategie Htfline]. 6. 4. 2012, 12:00. Dostupné z
http://strategie.e15.cz/zurnal/skryta-reklama-uesnid26359
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dotazovaného, a protoZadu \&ci, Wetrg zminované reportaze, vysila 2ivnedokaze

takovou informaci cenzurovat.

Rozhlas ve sporu zastupoval Filip Winter, ktery ¢kivnapsal:,Jedinou
moznosti, jak zabranit podobnému jednani hostagzéggnovani na fimé vstupy do
vysilani anebo jejich vysilani az po kontroleckatikaminutovym zpozdim. To by ale
byl obrovsky zasah do svobody komunikaci, kterybyorsim porusenim prava nez
malicherna ,skryta reklama“ tazaného hostaéstsky soud ale dal Rada pravdu a
pokutu potvrdil stim, Ze je néklad mozné hosty do vysilaniFedem podit

o0 nepipustnosti reklamnich zmineR®

Ani tak ale nemize mit rozhlasovy kandl jistotu, Zeoveék domluvenda pravidla
skute&né dodrzi. To pipustil i NejvysSi spravni soud, ktery pokutu zayséu reklamu

zrusilY’

Podobny pipad reSili na zapase mistrovstvi &a ve fotbale vroce 2010.
Paradatelé tehdy vykézali nizozemské fanynky, ve kferyickli reklamu na pivovar
Bavaria. To je vrozporu s pravidly $ampionatu. K&im dokonce hrozilo szeni®®
Paadatelé se obavali toho, Ze se reklama skryta etebli dostane do televiznich

obrazovek a na snimky fotorepotter

Vychvalovani zné&y se dnes dokonce stava zajimavym byznysem. Reklam
agentury totiz z&naji najimat diskutéry, kietravi ¢as na zpravodajskych serverech a
chvali vyrobky klient. Jednoho z nich odhalil ndklad ¢asopis Tyden, ktery zjistil, Ze

za takovou praci berou lidé édvacet tisic korun ésicns.*

,Holky, vyzkouSela jsem spoustu vyrébkale tenhle jediny en nadchl,”
vyzdvihovala kosmetickou novinku na jednom z pdrtgbro zeny diskutujici
s prezdivkou AlicebelliniCasopis Tyden sledoval jeji internetovou stopidepna to,
Ze podobna dopoteni trousi minimal& na dalSich #i specializovanych webechiiP

osobnim setkani pak diskutérkidzpala: Za pispsvky si nechavam plati®

% WINTER F. Skryta reklama u soudu. In Strategie Habline]. 6. 4. 2012, 12:00. Dostupné z
http://strategie.e15.cz/zurnal/skryta-reklama-ueasid26359

 WINTER F. Skryta reklama u soudu. In Strategie Habline]. 6. 4. 2012, 12:00. Dostupné z
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% CTK. Fanynky na fotbale. Nizozemky v minisatim musely z hledigt In Idnes.cz [online]. 7. 4.
2012, 17:11. Dostupné z http://fotbal.idnes.cz/fdqyyna-fothale-nizozemky-kvuli-minisatum-musely-
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Podle magazinu jde o zdinutou praxi v zahradi, kter4d vCeské republice
teprve startuje. Reklamni Soty uz nezabirdjakovému fixlovani séika astroturfing —
podle americké zm&y hustého ugiého travniku, ktery vypada jako ZiviP* vyswtlil
Tydnu PetiCanik, jenZ na vysoké Skole wuje podnikatelskou etikt??

Skandal zfisobila také kauza, kdy stazistka PR agentury BigorRose
propagovala sluzby’'SOB a Postovni spitelny v diskusich pod #kolika faleSnymi
jmény a je&t napadala konkurenci. Bison & Rose staZistku priipt?s

8.6 Clanky o jedné firmé

Na hranici toho, co je a neni skryta reklama, jdanky o jedné firm. De facto
se jedna o PR text, je ale z ruky nowmaktery se nemusi drzet PR pravidel. Obecn
muzeme tvrdit, Ze za podobné texty si jiné firmy platta, ktera se dostala na rettdk

strany, Zejm¢ uSefila penize.

Jihateska piloha MF DNES por&rné casto zvectende do krokodyli zoo
v Protivirg. Jen za jeden rok, od dubna 2011 do dubna 2013, temto parku na
strankach MF DNES dozdli ctendi ze &trnacti text.'%* Takovyclanek ve svém jadru
informuje o soukromnikovi, ktery si na pisecku o&dkrokodyli farmu, a nechybi
pozvanky na akce, které sem mohotildgat dalsi naviuniky.'®> Kdyby majitel

kupoval inzerci ve stejné ploSe, Sly by jeho nakldd statisi@.

Komeeni texty o jedné spotaosti mizeme hledat takéeba v tydeniku Mlada
fronta Sedntika. V mutaci pro Kralovéhradecky kraj vySel &eina 2012¢lanek
s ndzvem ,Malé ski centrum velkych moZnost® Autor je nadseny z toho, co takové
zarizeni nabizi. Mimo jiné piSeCesta autem z Hradce Kralové do Poniklé na Upati
Krkonos$ trva asi hodinu. Kdo se tam vypravi, neblitdeat. Divodi, pro¢ Poniklou

191 MANSFELD A. Chvalim na webu. Za penize. Tyden. ¥gtl2. 3. 2009. Str. 12

192\ MANSFELD A. Chvalim na webu. Za penize. Tyden. ¥gtl2. 3. 2009. Str. 12

193 MANSFELD A. Chvéalim na webu. Za penize. Tyden. ¥gti2. 3. 2009. Str. 12

1% Toto &islo dokazuje vyhledavani v medialnim archivu Newteedia

195 SiMA R. Krokodyly miZete vidt poprvé i v zing. LyZari dostanou slevu. Mlada fronta DNES Jizni
Cechy. Vydani 3. 11. 2011. Str. 3

19 KUCERA T. Malé ski centrum velkych moZnosti. Sekiti Kralovéhradecky kraj. Vydani 8. 3. 2012.
Str. 8
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navstivit, je gkolik.“*°” Clanek dophuje prehled cen jizdného a také odkaz na webové
stranky firmy, kde si lidé mohou dohledat dal$bmface*®®

| dal&i tip na vylet® z kralovéhradecké Sedehy je podobss lackny, kdyZ pise,
Ze lyzarské centrum spafeosti Bret v Prkenném dole v KrkonoSich je vhodre p

rodiny s malymi é&mi. Na své si tam alevjdou i pokrailejsi lyzai.« **°

Cten& se dozvi, zev porovnani s velkymi sédisky nabizi lyzovani za sludné

ceny v rodinném pro&di,“**

ale také samochvalu LukaSe Dolezala ze Sportovaiho
rekre&niho aredlu Bret. Tetiika: ,Pednosti naseho ly#ského aredlu je rodinné
prostedi nevelkého aredalu, ktery je mezi lesy v K&n oblasti. Lidé, ktd

nevyhledavaji mista s davy tuissi u nas pijdou na své.**

Nechybi hlas nadSené Iyks (,Rada sem jezdim s rodinou, hlavkwili detem.
Jsou tu dobré ceny, mirné sjezdovky, parkovanimzdaa gijemna je i nekiacka
restaurace. V okolf jsou igkné trasy na &kovani,*™), glanek tak napiuje skuténa
pravidla psani PR tekt Tady navic v3e podtrhuji fotografie interiéru apigkem

,V komfortre zafizenych dewnych srubech najdou lidé v&e, coedtuji.*

To uz je skuténé za hranou.

Pokud je&t do fetice zalistujeme Seditkiou, miZzeme upozornit nalanek ze
zlinské redakce — v Sedtne pro Zlinsky kraj vysla 16. 11. 2011 zprava sveaz
,V termélu se déa plavat i za svitu gek“.'*® Autorka tvrdi, Zetepla slana voda, vivé
proudy a podvodni trysky uih z t#la odplavit vSechen stres a starosti (...) Termalni
bazény Wellness Horal v turistickém resortu Valaetey Velkych Karlovicich jsou
v podzimnich a zimnich ésicich mistem pro dokonalou relaxatt® co? neni

objektivni sdleni, ale jeji vlastni pocit.

107 KUCERA T. Malé ski centrum velkych moZnosti. Sekiti Kralovéhradecky kraj. Vydani 8. 3. 2012.
Str. 8

198 KUCERA T. Malé ski centrum velkych moZnosti. Sekiti Kralovéhradecky kraj. Vydani 8. 3. 2012.
Str. 8

199K UCERA T. Ski areél v srdci Krkono$. Seditka Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
MOKUCERA T. Ski areél v srdci Krkono$. Seditka Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
M KUCERA T. Ski areél v srdci Krkono$. Seditke Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
12K UCERA T. Ski areél v srdci Krkono$. Seditka Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
13 KUCERA T. Ski aredl v srdci Krkono$. Sedtka Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
" KUCERA T. Ski areal v srdci Krkono3. Seditki Kralovéhradecky kraj. Vydani 16. 2. 2012. Str.
MSDIVILKOVA S. V termélu se da plavat i za svitu sek. Sedmika Zlinsky kraj. Vydani 16. 11. 2011.
Str. 8

MO DIVILKOVA S. V termélu se da plavat i za svitu sek. Sedmika Zlinsky kraj. Vydani 16. 11. 2011.
Str. 8
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Pomerné ¢asto referuji noviny o Ugpich jedné spotmosti.,Jind 7ichohradecka
likérka Fruko-Schulz loni vyrobila téfh 48 tisic hektolit# lihovin a |,7 milionu lahvi

k,Ll?

sirupiz. Vice nez polovinu produkce #itlaum Tuzema napsala MF DNES v Unoru

2012. V dubnu 2011 zase vychvdlieskokrumlovsky denik firmu Lira, ktera vessts

« 118

vyrabi rdamy,Hlavnim unmenim Liry je rwni zdobeni ram piSe titulek.

PR manaZé vedi, jak takovou informaci dostat do médii. Jednocegt je
pomoc patebnym. Tak nafiklad mohl napsat fEbicsky denik do titulku:,Firma

Bosch Diesel darovala \&#tek z firemniho plesu neziskovym organizacith.”

Podobné zpravy fithazeji do regionalnich redakci prakticky kazdyn de
novingi je musi undt filtrovat. Firmy udlaji dobry skutek a chfi, aby o tom lidé
védéli, je to pro ¢ nejlepsi reklamaCten& maji ziskat pocit, Ze je firma nejen
piinosem coby za#stnavatel v regionu, ale podnik& kroky navic, po@mé tomto
piipads otiskl Tiebisky denik tiskovou zprévu, kterou napsal ndfuspolenosti?°

Vuci konkurenci to opt neni fér.

»<Abychom naplnili nase heslo ,Bosch Diesel — Toleg$i z Vyséiny“, chceme
splatit svij dil regionu Vyseiny a nestu Jihlae. Proto také podporujeme v Kraji
Vysa@ina nejenradu aktivit véejne prospSnych organizaci, Skol a nemocnic, ale také

regionalni aktivity v oblasti kultury*?* uvadiclanek.

8.7 Jifi DolejS a mala doni pro Halé noviny

27. z& 2009. Zpravodajské serveryimaseji bleskovy pizkum spolénosti
SANEP, podle kterého si drtiv&tgina (tendi devadesat procent) lidi mysli, Zze bii Ji
Dolejs z KM mél sloZit mandat. Mlada fronta DNES ho totiZ &dsila z toho, Ze byl

ochotny vzit Uplatek za znu loterijniho zakona.

17 CTK. Pres polovinu produkce tvib Tuzemak. Mlada fronta DNES Jiz@echy. Vydani 29. 2. 2012.
Str. 4

18 KYSELOVA Z. Hlavnim ungnim Liry je riéni zdobeni ram Ceskokrumlovsky denik. Vydani 12. 4.
2011. Str. 6

119 KOLAR M. Firma Bosch Diesel darovala ¥gek z firemniho plesu neziskovym organizacim.
Trebicsky gem'k. Vydani 23. 3. 2012. Str. 12

120 KOLAR M. Firma Bosch Diesel darovala ¥gek z firemniho plesu neziskovym organizacim.
Trebicsky gem'k. Vydani 23. 3. 2012. Str. 12

121 KOLAR M. Firma Bosch Diesel darovala ¥gek z firemniho plesu neziskovym organizacim.
Tiebisky denik. Vydani 23. 3. 2012. Str. 12
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Toto by mohlo dokazovat selhani jednotlivce, kdybtajném testu neodvedl
poslanecet k Halé novinam.,Nejjednodussi cesta je, aby se tam (v Hal6 nowuinac
objevila inzerce. A tim pademupeme novinam snizit svou dotacztinil na tajné

nahravce Dolejs.

Co to znamena? K9V chce penize a jako pfleu pouzije Halé noviny. Za

médium, o jehoZ objektivitnenmiZze bytre¢, skryva politick& strana sponzory.

,Chcete \det, kdo vCesku potaji sponzoruje komunistickou stranu? Pak
neztracejte’as hledanim ve vejném seznamu sponipale pelive si prolistujte Hald

noviny, stranicky list K&M,“**? napsal natvrdo Idnes.cz 29iz20009.

Kauzu, kterou pak zkomplikoval sdm Dolejs tim, Zamisto spoknost
MAFRA (vydavatel MF DNES) Zaloval Mladou frontu a.groSetovala policie.
Kriminalisté zabyvajici se korupci ale nezjistikg$tnycin. DolejSovi gitom hrozilo, Ze
skorti ve wWzeni az na dvanact let. Nad vysledkem se pozasavedejnost, ale také
strijce kauzy — Mlada fronta DNES.

.Na celém vySebvani ne nejvic grekvapilo, Ze policie pétbovala 188 dni na
to, aby analyzovala na8anek a dosla k zawi, Ze se trestnyin nestal. Plyne z toho
zarove: pozoruhodné poselstvi, Ze chtit obchazet zak@ujitackych stranach, ukryvat
identitu sponzat a slibovat jim zmnu zékona je vtéto zemi zcela legafffe

komentoval rozhodnutiidiKubik, zastupce Séfredaktora MF DNES.

122 SYROVATKA T. KSCM ukryva sponzory za Halé noviny, nazila smlouva. In Idnes.cz [online]. 1.
8. 2011, 19:14. Dostupné z http://zpravy.idnessmafik-ukryva-sponzory-za-halo-noviny-naznacila-
smlouva-pg3-/domaci.aspx?c=A090928 214435 domali_ve

123 JBA. Policie odlozila kauzu politik kteif selhali v testu ,milion za zékon“. In ldnes.calioe]. 1. 8.
2011, 19:55. Dostupné z http://zpravy.idnes.czfpelodlozila-kauzu-politiku-kteri-selhali-v-testu-
milion-za-zakon-1z1-/domaci.aspx?c=A100402_1341bwmati _mad
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9 JAK VNIMAME SKRYTOU REKLAMU

Autorka této prace se rozhodla zjistit, jak vninkiy®u reklamu v médiich

vefejnost. Metodou dotazniku oslovila sto respontldpbloZila jimétyti otazky:

1) Vite, co je to skryta reklama?
2) Vadi vdm skryta reklama?
3) Kde jste se s ni setkali?

4) Ovliviwuje skryta reklama chovani zakaznika?

Praizkum probihal WCeskych Budjovicich v Gnoru 2012. Zastoupeny byly
vSechny ¥kové kategorie, celkem 53 Zzen a 47 iiuz

89% dotazanych tvrdi, Ze vi, co je to skryta relda@ajimavé je pozorovat, Ze
Zeny vnimaji skrytou reklamu daleko vice, nez midzb3 oslovenych Zen ji popsalo
témef presré 51. Mozna je to dano tim, Ze Zeny daleko vice wjiimeklamu jako
takovou, a to hlavh proto, Ze jsou to ve&wSing pripadi praw ony, kdo rozhoduje

v domacnosti 0 nakupu zboklasto také ,drzi kasu*.
Pro srovnani si ukazme odgavdvou Zen a dvou muiz

Odpowdi Zen:,Skryt4 reklama se da velmézko popsat. Neni proti ni obrana.
Je zdkonem zakazéna, avSak zdkon je neustale parusdetkdvame se s ni v televizi,
casopisech, dokonce i v kinech, coz je konkrpto n¥ naprosto nepochopitelné. Jedna
se propagaci nafklad rejakého zbozi ,narafieného” tak gkne, Ze @i béznémcteni

nas vibec nezarazi, e se jedna o skrytou reklamit®“,

Nebo: ,Je to viditelné umisini ngjakého produktu v seridlu, filmu, novinach,
casopise apod., a to bez jakéhokoliv @M, Ze se jedna o reklamif®

124 yiysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Stifterova
125 yiysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Stifterova

44



Odpowdi muzi vypadaly nafiklad takto: ,Nejsem si Upld jist, co skryta
reklama znamena, ale troufam /4ct, Zze se jedna oéjakou reklamu v médiich bez

oznaeni. 1?6

Popripack: ,Abych 7ekl pravdu, stimhle terminem jsem se nikdy ndsetka
Samotného mto zajimalo a za pomoci internetu jsem zjistil,séejedna o reklamu,
kterd se niZe objevovat najklad v novinach nebo v televizi, kter4 nespadaipadrci,
ale je obsazena wjakém clanku a jen tak mimochodem se &m objevi zminka

nap-klad o pracim prasku, se kterym je mnoho Zen jeo&d*?’

46% dotazanych vsak tento fenomén nevadi. Jaké dsendy? ,Nevadi mi,
jelikoz jsem schopna ji vegwrospech také vyuzit. Vadi mi pouze, co g8 tjce".

Piipadré: ,Vadi i nevadi. Nesmi byt moc okat&®

Na otazku, kde jste se skrytou reklamou setkaliposédélo jen 15%
dotdzanych. Lidé ji vnimaji ¥asopisech, &skych programech, v televiznichipdech
nebo obec# v situacich, kdy,v televizi nebo v kiai herec pije djaky alkohol. Zabr
kameramana je na lahev se zakrytou etiketou, awbe&k jiz tvar lahve dokaze
identifikovat a pesr® pozna, o jaky druh alkoholu se jedna. Tim reklardgadé

ovliviiuje divaka nebadtenae.“?

Pripadre: ,,Ano nekolikrat. Asi nejvic mi utkd v paneti Agent 007 James Bond,
ktery od urité doby pil vodku Finlandia, telefonoval z telefond Ericssonu aidil
auto znaky Aston Martin. Ale nefslo mi to nijak nasilné. Zatimco Zlata Adamovska
jako lékakka v Ordinaci v #Zové zahraél kterd doporduje existujici Iéky ve scénéch,
které jsou zetelre pouzité jen kili prezentaci &échto 1€k, mi pijde prescéaru. Navic si
myslim, Ze se tu zneuZzivédvétyhodnost serialovych |éka, kterou u spousty lidi

opravdu maji. Takové jednani bych zakazgdkym zakonem??°

87% lidi, kt&i se @astnili piizkumu, &, Ze ma skryta reklama vliv na jednani

koncového zékaznika, Ze dokaze ovlivnit jeho chgvartedy i nafiklad prodejnost

1v26_ Vysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
??ftgg:/eﬁdky dotazniku z unora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
?zgfsgz}/eﬁdky dotazniku z Gnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
?gft\?;cs);/e?dky dotazniku z Gnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Eg:t\?;cs);/eadky dotazniku z Gnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
tifterova
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daného produktu. Mysli si, Zze funguje role znameébassti, kterou lidé respektuji —
stavaji se tvid kampa®, a produkt, za jehoz podporu dostavaji penizepuajnina

kazdém mist 13!

Respondenti odpovidali nédklad takto:,Zalezi na forn# prezentace daného
vyrobku a na nie ovlivnitelnosti potencionalniho klienta. dite se najde ékdo, kdo si
koupi napiklad tricko, protoZe chce byt jako hrdina z jeho oblibenginou, nebo ji
jogurt stejné zneéky jako oblibena het&a.. V dnesni dabje reklama téry vSude a
nelze se ji vyhnout. Masiruje nas t&ma kazdém kroku. A'ahceme’i ne, steji@ se ji
nevyhneme. Jen si myslim, Ze v médiich m& svajezeyteé misto v reklamnich blocich
a inzertnich plochach, kde kazdy pozna, Ze se jedmklamu. JenZe kdmen Urazu je
prave v tom, Ze ve vyhrazenych mistech pro reklamu vadukt nedopord nap-iklad
zaslouzila matka, ktera vychovala tléti a vSechnyA uzivaly zrovna tento ,bajmy
produkt®. Jako matka musirict, Ze rd osobr takovyto typ skryté reklamy oviyje
velmi. A to hlava z toho dvodu, Ze zkuSenost ostatniclege musi znamenat, Ze to
funguje.+*?

Na tuto otdzku odpa@dél dotazovany muz takto: ,Myslim si, Ze jde o protjuk
nikoliv o reklamu. A taky ptad plati, Ze dobré zboZi nefatiuje reklamu, prodava se

samo.433

131 viysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Stifterova
132 yiysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Stifterova
133 viysledky dotazniku z tnora 2012Ceskych Budjovicich, 100 respondeint Zpracovala Lenka
Stifterova
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10 ZAVER

Dovolim si osob¥Si zawr. Pred tim, nez jsem se pustila do této baiski@
prace, jsem na média pohlizela gond naivre. TuSila jsem, Ze vSechno nenristé”,
ale nikdy bych si ndjpustila, do jaké miry inzertni zajmy owvtiuji tuzemsky medialni

prostor, kam vSude takové jednani prostupuje.

Proto n&¢ nakonec ani népkvapilo, Ze Séfredakiip které jsem v této &ci
oslovila, odmitli reagovat. Daleko ot@wejSi pak byli obgejni novindi, se kterymi
jsem o problému hovda.

Spoleén¢ jsme dochazeli k zé&w, Ze se s médii gro stalo“ a nikdo nedokazal
definovat, kdy to fiSlo. MozZna to tu bylo vZzdycky. Navic trzni mediétrh tu gestal

fungovat na konci 40. let 20. stoleti a znovu skl o revoluci 1989.

Kdyz jsem pi dokontovani této studie poslouchala Radiozurnal, oslowl
rozhovor s podnikatelkou, které vadi korupce ankébsmus Weskych zemich. Ma
zkuSenosti ze zapadu i vychodu, a dokazala srovndwadila, Zze kazda zeinpo
velkém moralnim desu potebuje dvacet,ticet let na to, aby tam &aly fungovat
normalni mechanismy. Souvisi to i s medialnim trhgnto stejny byznys jako kazdy
jiny, a proto musime je3Stchvili patkat, nez investdim, Séfredaktarmm, editofim nebo
redaktofim dojde, Ze uiité veci nejsou dobré, Ze se odciziliywdnimu poslani své
profese.

Ale také to tak byt nemusi. ProtoZe méghato neumi své noviré zaplatit, pisi
¢lanky lidé, kterym schézi vtini v oboru Zurnalistika a e jim byt cizi eticky
kodex. To ma dopady i jinde. iyl bratr, ktery pracuje v tydeniku Mlada fronta
Sedméka a se kterym jseméktera zjiSéni konzultovala,feSil v dubnu fipad, kdy
Chrudimské noviny zcela vykradlglanek ze Sedniky, redaktor si zkopiroval cizi
¢lanek, upravil jen par makosti a vydal text pod svym jménem. Bez respektu
k autorskym praém, ale i obgejnému, sluSnému jednani. Bratr do redakce
Chrudimskych novin posilal e-mail, ve kterém redakin vyswtloval, Ze nemohou
nikdy dolie vykonavat svou praci, kdyz pod@bselhavaji, a ptal se jich, jaktou
kopat do politiki za jejich nekalé jednani, kdyZz se sami nechovajiaing. Odpowd’

zatim nedostal a uZ ji ani ¢eka.
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Média neumi Zit bez reklamy. Stéjtak inzerce nedokaze fungovat kigdmki,
které obali. Ob vétve by ale nerdy prostupovat do sebe, navzajem se poSkozuiji.
Doufam, Ze to dojde @ma stranam co nejive. Obzvlas v dokg, kdy novinam ubyvaji

¢tendi, by média mohla zachranit fair-play.
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