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ěíselné
wiádření

I 1,5 2 2,5 J

aktuálnost a naroěnost práce x
formulace cílů a úroveň jejich naplnění X

vhodnost ělenění práce x
teoretická uroveň zpr ac ov áni x
metodická uroveň zwacováni X

reprezentativno st a ro zsah použité literatury X

uroveň práce s literaturou X

dodržovríní bibliografických norem x
uroveň formálního z.pr acov áni (estetická, gr afická a
iazvková)

X

vazba výsledků práce na její obsah x
vlastní postoje a hodnocení x
uplatnění práce v praxi l výlce X

Celkové hodnocení bakalářské práce x

Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě Al[o NE



Stručné verbální hodnocení bakalářské práce:
Student se ve své ptácizabývá aktuální avyvýjejicí se tématikou obecného pojetí marketingu
a následně své poznatky promítá a uplatňuje v rámci specifické oblasti městského marketingu.
obecnou teorii komerčního marketingu tato oblast znqčně přesahuje a student správně
docháníkzajímavémuzávěru a reaplikuje teorii marketingu oblasti neziskového sektoru do
sektoru státní správy.
V rámci praktické části se po zewubném rozboru platných cílů a strategií městské části Praha
3 student zámýš|i nad jejich relevantností a dáIe snahou o jejich revízi a novou formulaci tak,
aby adekvátně reflektovali aktivity vedoucí k dosažení stanovené vize. Toto ěini zejmém
srovnáváním jejich aktuálnosti, adekvátnosti a prioritizovánim. Dle mého názoru nově
nastavené cíle správně vystihují podstatu vize. V rámci závěri a nawhování řešení by byl
prostor pro hlubší a konkrétněji specifikované aktivity. Nicméně přes tento fakt byl cílpráce
splněn.

otázky k obhajobě:

1. Jaký konkrétní marketingový nástroj, pokud adekvátně vylžttý, by měl nejpozitivnější
dopad na cestě k cíli?

2. Jak by měla městská část postupovat při designování svého akčního plánu, resp. jak
upravit aktuální postup?

3. Je souěasný způsob vyhodnocování marketingových aktivit relevantní a kde jsou jeho
slabé strrínkv?
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