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Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Krltet’lumv ,ljodnocem stuget: AlBlclIplelE
(oznalte kiizkem) ilysj ea,l(lil féeni L |15 [ 2 bl -
aktualnost a naro¢nost prace X
formulace cilti a urovei jejich naplnéni X
vhodnost ¢lenéni prace - X
teoreticka uroven zpracovani X
metodicka Groven zpracovani X
reprezentativnost a rozsah pouzité literatury X
uroven prace s literaturou X
dodrZovani bibliografickych norem X
uroven formalniho zpracovani (esteticka, graficka a X
jazykova)
vazba vysledki prace na jeji obsah
vlastni postoje a hodnoceni
uplatnéni prace v praxi/ vyuce X
Celkové hodnoceni bakalaiské prace X
Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé ANO NE




Strucné verbalni hodnoceni bakaliiské prace:

Student se ve své prici zabyva aktualni a vyvyjejici se tématikou obecného pojeti marketingu
a nasledné své poznatky promita a uplatiiuje v ramci specifické oblasti m&stského marketingu.
Obecnou teorii komeréniho marketingu tato oblast znaéné pfesahuje a student spravné
dochazi k zajimavému zavéru a reaplikuje teorii marketingu oblasti neziskového sektoru do
sektoru statni spravy.

V ramci praktické Casti se po zevrubném rozboru platnych cild a strategii méstské &asti Praha
3 student zdmysli nad jejich relevantnosti a dale snahou o jejich revizi a novou formulaci tak,
aby adekvatné reflektovali aktivity vedouci k dosaZeni stanovené vize. Toto ¢&ini zejména
srovnavanim jejich aktualnosti, adekvatnosti a prioritizovanim. Dle mého nazoru nove
nastavené cile spravné vystihuji podstatu vize. V rdmei zavéra a navrhovani feseni by byl
prostor pro hlubsi a konkrétnéji specifikované aktivity. Nicméné pres tento fakt byl cil prace
splnén.

Otazky k obhajobé:

1. Jaky konkrétni marketingovy nastroj, pokud adekvatng vyuzity, by mél nejpozitivngjsi
dopad na cesté k cili?

2. Jak by méla méstska ¢ast postupovat pfi designovani svého akéniho planu, resp. jak
upravit aktualni postup?

3. Je soucasny zpiisob vyhodnocovani marketingovych aktivit relevantni a kde jsou jeho

slabé stranky?
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Klasifikaéni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupng | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadreni
Definice
A l VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1,5 VELMI DOBRY (very good)

nad primérnym standardem, ale s chybami
C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zietelnych chyb
D 2,5 USPOKOIJIVY (satisfactory)

pfijatelny. ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)
Je zapotrebi znaéné mnozstvi dalsf prace
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