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aktuálnost a niíročnost práce x
formulace cílů a uroveň jejich naplnění x
vhodnost členění práce x
teoretická úroveň zpracov án1 x
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r ept ezentatívno st a r ozsah použité l iteratury x
úroveň práce s literaturou X
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Stručné verbální hodnocení bakalářské práce:
Autor svou práci zaměřil na specifickou oblast _ aplikace modemích nástrojů marketingu v
regionální oblasti, konkrétně pro městskou část Praha 3. Marketing představuje prvek řizeni
města, který může tento rozvoj výrazně podpořit. Práce je rozdělena na teoretickou a aplikační
část. Autor správně vychází z teoretického základu marketingu obecného a dále deťrnuje
teoretické pojmy jako je neziskový marketing a městský marketing. Lze konstat ovat, že ptvní
části práce korektně výváŤí vlastní teoretický rámec pro další práci.
V aplikační část analyzuje aktuální marketingovou strategii nazék\adě oficiálních dokumentů
městské části Praha 3 a výsledky porovnává s teorií. Dále je zde zptacován vlastní výzkum
zaměŤený na zjištění názotu obyvatel městské části na danou problematiku. Výstupem
ana|ýzy a komparace jsou návrhy na zlepšení stávající strategie, revize jednotlivých cílů a
jejich prioritizace, čimž by| zároveň splněn i hlavní cíl práce. Na práci hodnotím kladně
spolupráci s městskou částí Praha 3 a možnostvyuŽiti výstupů práce pro praxi.

otáz|<y k obhajobě:

1. Jaký je současný stav využití nástrojů marketingu v regionální oblasti, konkrétně
v podmínkách měst nebo městských částí? Jak se dle Vašeho názoruúroveň tohoto
uplatnění liší oproti podnikatelskému sektoru?

2. Zhodnot'te současnou komunikační strategii městské části Praha 3?
3. Jaké nejzásadnější výstupy zYašípráce by měly být aplikovany v praxi městské části

Praha 3?
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