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Strué¢né verbdlni hodnoceni bakala¥ské prace:

Autor svou préaci zaméfil na specifickou oblast — aplikace modernich nastrojti marketingu v
regiondln{ oblasti, konkrétn& pro méstskou &ast Praha 3. Marketing pfedstavuje prvek fzeni
mésta, ktery miZe tento rozvoj vyrazné podpofit. Préce je rozdélena na teoretickou a aplikadni
Cast. Autor spravné vychazi z teoretického zékladu marketingu obecného a dale definuje
teoretické pojmy jako je neziskovy marketing a méstsky marketing. Lze konstatovat, Ze prvni
Casti prace korektné vytvaii vlastni teoreticky rdmec pro dal3f praci.

V aplikatni ¢ast analyzuje aktualni marketingovou strategii na zakladé oficidlnich dokumentt
méstské Casti Praha 3 a vysledky porovnavé s teorii. Déle je zde zpracovan vlastni vyzkum
zaméfeny na zjiSténi nézoru obyvate]l méstské ¢asti na danou problematiku. Vystupem
analyzy a komparace jsou névrhy na zlepSeni stavajici strategie, revize jednotlivych ciléi a
jejich prioritizace, ¢imz byl zaroveni splnén i hlavni cil prace. Na praci hodnotim kladn&
spolupraci s méstskou €asti Praha 3 a moznost vyuZiti vystupt prace pro praxi.

Otszky k obhajobg:

1. Jaky je soucasny stav vyuZiti nastrojii marketingu v regionalni oblasti, konkrétng
v podminkach mést nebo méstskych ¢asti? Jak se dle Vaseho nazoru troveii tohoto
uplatnéni 1i8i oproti podnikatelskému sektoru?

2. Zhodnot'te souasnou komunikaén{ strategii méstské &asti Praha 3?

3. Jaké nejzdsadnéjsi vystupy z Vasi prace by mély byt aplikovany v praxi méstské &asti
Praha 3?

Klasifikaéni stupuice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupné | Ciselné vyjadrent Slovni vyjadreni
Definice

A ] VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1.5 VELMI DOBRY (very good)

nad priomérnym standardem. ale s chybami
G 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni price s fadou zictelnveh chyb
D 2.5 USPOKOIVY (satisfactory)

prijatelny, ale s vvznamnymi nedostatky

E DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranicl minima
F - NEUSPESNY (fail)
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