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Struéné verbdlni hodnoceni bakald¥ské prace:

Téma této bakalaiska prace dava prostor prokazat pfehled o marketingu v oblasti pro n¢j ne
zcela typicke€. Préce je vhodné &lenéna a zpracovéna na dobré teoretické i metodické trovni.
Lze ocenit velmi dobry vybér subjektu pro srovnavani, tedy mésta Jihlavy. Text neni zcela
bez nepiesnosti, netykaji se viak podstaty tématu (oznadeni skladatele Antonina Dvoidka za
piibramského roddka). Autor bakaléfské prace prokazuje praktické zkuSenosti v oblasti
marketingu a uvadi své jasné postoje a hodnoceni.

Otazky k obhajobé:

1. Jak hodnotite potfebu a uplatnéni marketingu na trovni izemné& spravniho celku
(mésta) ve srovnani s jeho zaméFenim u podnikatelskych subjekti?

2. Jak dobfe &i Spatné komunikuje mésto P¥ibram se svymi ob&any? Zmitite v téchto
souvislostech nékteré z néstroji marketingové komunikace, které mésto P¥{ibram
pouziva.

3. Zdivodnéte, pro¢ by vase doporuéeni a navrhy optimélni marketingové strategie
zvysily atraktivitu mésta P¥{bram.

Datum: 15. duben 2013

Podpis oponenta bakal#iské prace:
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Stupné | Ciselné vyjadieni | Stovni vyjadreni
& = Definice E :
A I VYBORNY (excellent)

: . | vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 15 VELMI DOBRY (very good)

nad primeérnym standardem. ale s chybaini
@ D DOBRY (good)

obecné vyznéni price s fadou zietelnych chyb

D 25 USPOKOIIVY (satistactory)
prijatelny. ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

_ : vyvkon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)
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