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Struéné verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Autor svou praci zaméfil na specifickou oblast — aplikace modernich nastroji marketingu v
regiondlni oblasti. Price je rozd€lena na teoretickou a aplikadni &4st. Na tvod je mésto
Piibram pfedstaveno a vhodné zasazeno do marketingového prostfedi. Poté je na zékladé
pomérmne zdafilé prace s literaturou teoreticky ukotven pojem regionalni marketing a
piedstaveny zasady pro tvorbu marketingové strategie.

Aplikaéni ¢ast provadi analyzu soudasného stavu marketingové strategie mésta P¥ibram a
vyuzivé fady analyz vztahujicich se k jednotlivym prvkim marketingového mixu mésta. Déle
je v préci zpracovan vlastni vyzkum zaméfeny na zjisténi drovn& poskytovanych sluZeb a
celkovou situaci ve mésté Piibram. V zavé&ru autor formuluje na zékladé provedenych analyz
dil¢i doporuceni pro mésto. Praci hodnotim kladng, oceniuji zejména snahu autora o aplikaci
marketingovych metod na izemni samospravu a pokus o hodnoceni stavajici strategie mésta
Piibram v€etné formulace konkrétnich doporuéeni. V rdmci zavért a navrhovani fedeni by byl
prostor pro hlubsi a konkrétn&jsi nastaveni specifikovanych aktivit.

Otazky k obhajobé:
1. Na zéklad¢ analyzy provedené v praci vyhodnot'te silné a slabé stranky mésta P¥{bram,
na jaké ptileZitosti a hrozby by jste se pfi tvorb& marketingové strategie zamé&til?

2. Jak hodnotite souasnou marketingovou strategii mésta P¥ibram?
3. Jaka jsou Vase doporuéeni pro mésto Piibram?
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Klasifikaéni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009
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Stupné | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadreni
Definice
A ] VYBORNY (excellent)

vynikajici vvkon pouze s malymi chyban
B 1.5 VELMI DOBRY (very good)

nad primérnym standardem. ale s chybami

C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s Fadou zietelnych chyb
D 2,5 USPOKOJIVY (satisfz ictory)

prijatelny, ale s vyznamnymi nedostatky
B DOSTATECNY (suf "cm;f;

vy E\un nad %‘;{az}%d minima
SUSPESNY (fail)
je zaj \omhi znacng mnozstvi dalsi price
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