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Hodnocení bakalářské práce

Kritérium hodnocení

(označte křížkem)

Stupeň hodnocení

stupeň A B C D E F
ěíselné
wiádření

I 1,5 2 )5 J

aktuálnost a náročnost ptáce x
formulace cílů a woveň jejich naplnění x
vhodnost členění ptáce x
teoretická úroveň zptacov áni x
metodická uroveň zpracov áni x
reptezentativnost a rozsah použité literatury x
uroveň práce s literaturou x
dodržovrání bibliografic[ich norem x
uroveň formrálního zptacování (estetická, grafická a
iazvková)

x

vazbavysledků práce na její obsah x
vlastní postoje a hodnocení x
uplatrrění práce v praxi / výuce x
Celkové hodnocení bakalářské práce x

Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě ANO N*



Stručné verbální hodnocení bakalářské práce:
Autor svou práci zaměřil na specifickou oblast - aplikace modemích nástrojů marketingu v
regionální oblasti. Práce je rozdělena na teoretickou a aplikační část. Na úvod je město
Příbram představeno a vhodně zasazeno do marketingového prostředí. Poté je na zék|adě
poměrně zdati|é práce s literaturou teoreticky ukotven pojem regionální marketing a
představeny zásady pro tvorbu marketingové strategie.
Aplikační část provádí ana|ýzu současného stavu marketingové strategie města Příbram a
ryužíváŤady ana|ýz vztahujících se k jednotlivým prvkům marketingového mixu města. Dále
je v práci zpracovén vlastní qýzkum zaměIený na zjištění úrovně poskytovaných služeb a
celkovou situaci ve městě Příbram. V závěru autor formuluje na zěk|adě provedených ana|ýz
dílčí doporučení pro město. Práci hodnotím kladně, oceňuji zejména snahu autora o aplikaci
marketingových metod na územní samosprávu a pokus o hodnocení stávající strategie města
Příbram včetně formulace konkrétních doporučení. V rámci závěttl a navrhování řešení by byl
prostor pro hlubší a konkrétnější nastavení specifikovaných aktivit.

otáz|<y k obhajobě:

1. Na zakladě ana|ýzy provedené v práci vyhodnoťte silné a slabé stránky města Příbram,
na jaké příležitosti ahrozby by jste se při tvorbě marketingové strategie zaměři|?

2. Jak hodnotíte současnou marketingovou strategii města Příbram?
3. Jaká jsou Vaše doporučení pro město Příbram?

Datum: 7. květen 2013
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