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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Tématem bakalaiské prace je problematika budovani ndkupni atmosféry. Vyzkumy ukazuji,
ze ndkupni atmosféra je dualezitym ovliviiujicim prvkem v rozhodovani zakaznika
v prodejnim prostoru. Pro praktickou ¢ast prace hodnoceni ndkupni atmosféry autorka
vyuzila metodu Mystery shoppingu u konkrétnich dvou obchodnich jednotek v
C. Budgjovicich. Ctenat v praci najde drobné nepiesnosti v oblasti pouZivané terminologie.
VéEtsi prostor byl pro navrhy na vyuziti vysledkli vyzkumu v marketingovém ftizeni.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete naznacit vyuziti vysledkt Mystery shoppingu v marketingovém fizeni firmy.

2. Které prvky nakupni atmosféry jsou z hlediska souc¢asnych trendii manazery
vyuzivané pro aktivaci ndkupniho chovani zdkaznikd.
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