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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace:

Prace je zamérena na vyvoj politického marketinku v CR po roce 1990 a analyzu
prezidentskych voleb v roce 2013. Autorka piehledné a srozumitelné popisuje vyvoj
politického marketingu a jeho vyznam a misto v ¢innosti politické reprezentace. Tato
¢ast prace je prinosna mnozstvim literarnich zdroju a schémat, které prehledné
priblizuji problematiku politického marketingu. V analytické ¢asti vlastni prace jsou
vyuzivany prvky publicistického jazyka a slovni obraty, které se pro védeckou praci
prili§ nehodi, i kdyZ mohou priblizit atmosféru popisovanych jevii. Marketing jako
védni obor vyuziva pri tvorbé strategii a cili relevantni data. V praci je tato stranka
naprosto pominuta a statistika voleb neni vyuzita.

Bakalarska prace je ¢tiva, srozumitelna, pfinasi Fadu hodnoceni a souvislosti.Praci
doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Jaky vyznam v politickém marketingu maji zvetejiiované preference stran, kandidati?
2. Ktery komunikacni nastroj politického marketingu povazujete za nejucinnéjsi?

Datum: 23.5.2014

Podpis oponenta bakalaiské prace: &SQQ\QVC< ...............................

Klasifikacni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupne | € jadarent
A | e
i vvkon pouze s maivimi chybami
) i ery good)
VITE stanaaracim, aie s envoami
>
( 2

obecneé vyznéni prace s fadou zietelnveh chyvb
D 2.3 l

SPOKOHVY (satisfactory)

10 7anatiaihnt rnadns v ety Py I8 mrdmras
1C Zapolrent znacne mnozZsivi qaist prace

2



