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Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Cilem piedkladané prace je definovat vyvoj politického predvolebniho marketingu v Ceské
republice po roce 1990 (s. 10). Autorka analyzuje zmény v profesionalizaci vedeni
predvolebnich kampani ceskych relevantnich stranickych subjektl s dirazem na roli
reklamnich a PR agentur. Sleduje promény v charakteru vedeni kampani z hlediska
marketingového mixu ve sledovaném obdobi. Zvlast¢ podrobné analyze podrobuje
pfedvolebni prezidentkou kampan. Prace predstavuje velmi zdafilou analyzu vyvoje
klicovych trendu, které postupné pronikaly do prostiedi ¢eského politického marketingu a
které byly politickymi stranami a jejich kandidaty absorbovany. Text je opfeny o
reprezentativni odbornou literaturu a jiné relevantni internetové zdroje. Urcitym formalnim
nedostatkem je mnohdy nespravna forma odkazli na internetové zdroje pod Carou, zvlasté pak
internetové deniky, osobni internetové stranky prezidentskych kandidath ¢i youtube. Z prace
je patrna vysoka orientace autorky ve zkoumané problematice, coz se odrazi nejen ve vyborné
teoreticko-metodické strance textu, ale i v jeho stylistickém vyjadieni, které vSak mnohdy
vyuziva publicisticky styl misto odborné¢ho. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji
vyborng.

Otazky k obhajobé:

1) Jak hodnotite vystupovani kandidati po skonceni voleb?

2) V kterych aspektech dovedlo hnuti ANO, podle vaseho nazoru, marketingovy model Lees-
Marshment k dokonalosti?
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