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aktualnost a naro¢nost prace X
formulace cilt a uroven jejich naplnéni X
vhodnost ¢lenéni prace X
teoreticka uroven zpracovani X
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uroven prace s literaturou X
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uroven formalniho zpracovani (esteticka, graficka a X
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Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO | X NE




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Oponent musi konstatovat, Ze téma piedlozené bakalaiské prace je aktualni ovSem stanoveny
cil vyvolal ur¢itou obavu, zda je autorka schopna praci adekvatné zpracovat. Po prostudovani
prace se oponentovi zminéna obava naplnila. Dle nazoru oponenta cil nebyl zcela naplnén.
Nové trendy v aplika¢ni ¢asti nejsou analyzovany, nebyly porovnany marketingové strategie.
Aplikacni cast, kapitola 6, nese nazev ,Marketingovd komunikace finan¢nich sluzeb
vybranych bank“. Je nutno polozit otdzku, kde je analyza novych trendi. Déle velmi
negativné oponent hodnoti vyjadfovani a n€kdy hovorové vyrazy. Napft. otazka €. 3, strana 37,
,Kolik Vas mésicné stoji.... ,, obsahuje nevhodné vyrazy na Grovni védecké prace. Nekteré
otazky v kapitole 6.3 obsahuji vysledky, ale nékteré nikoliv. Napf. otazka 6, 1 kdyz grafy ¢ 3 a
4 pravdépodobné zobrazuji vysledky. OvSem vhodnost ,,kolaCového grafu je minimalné¢
diskutabilni.

Doporuceni v kapitole 6.4.2 je velmi laické a povrchni, neodpovida urovni BP.

Dalsi vytka musi sméfovat na citovani zdrojii. Oponent se nesetkal s citovanim ,,vlastni zdroj*
v moment¢, kdy autorka pouze dopsala jedinou vétu mezi citované zdroje. Ptiklad je na strané
12 a zdroje 13,14 a 15. Stranou oponent ponechéava, ze zminované stavebni spofitelny nebyly
Vv predchozim textu naznacovany.

Celkovy dojem z prace neni dobry, cil nebyl zcela splnén a Groven zpracovani je velmi nizka.
Pozitivni je snad jen ur¢ity ramcovy piehled o bankach vytvoreny v kapitole 6.

Po dlouhé tivaze udéluji doporuceni k obhajob¢, ovsem s urcitou prosbou smérem ke komisi,
o fadné probadani znalosti studentky v problematice BP.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké jsou skutecné nové trendy internetového marketingu?
2. Definujte a vysvétlete pojem marketingova strategie?
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