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Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni

[Kritérium hodnoceni stupei AlslclplelF
(oznacte kiizkem) Siselne

yiadrent | 1 |12 229 3] "
aktualnost a naro¢nost prace X
formulace cild a Grover jejich naplnéni X
vhodnost ¢lenéni prace X
teoretickd Groven zpracovani X
metodicka Uroven zpracovani X
reprezentativnost a rozsah pouzité literatury X
uroven prace s literaturou X
dodrzovani bibliografickych norem X
urovent formalniho zpracovani (estetickd, graficka a X
jazykova)
vazba vysledki prace na jeji obsah X
vlastni postoje a hodnoceni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce
Celkové hodnoceni bakalarské prace X
E}akaléf'skou praci doporucuji k obhajobé ANO NE




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace:

Prace je zpracovéana velmi dobie. Zajimavé je vlastni vypracovani SWOT analyzy, které
analytickou ¢ast vhodné dopliuje. Formulované navrhy navazuji na vysledky marketingového
vyzkumu a jsou piinosné.

Otazky k obhajobé:

1. Uved'te, jaky je divod toho, Ze 61 % respondentli nepreferuje privatni znacky
sledovaného fetézce? Vychazejte z vysledku vyzkumu.

2. Jaky je vas osobni postoj k vyrobkiim privatnich znacek?
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