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Stručné verbální hodnocení bakalářské práce: 

Autorka svou práci zaměřila na nové trendy internetového marketingu a využití v bankovním sektoru v České republice. Práce je rozdělena na teoretickou a aplikační část. Na úvod jsou, na základě poměrně zdařilé práce s literaturou, teoreticky ukotveny pojmy týkající se bankovního systému, marketingu bank, strategického marketingu, internetového marketingu a druhů internetových reklam. Následuje deskripce bankovního systému v ČR a členění bank podle jejich specializace. Práce obsahuje marketingový výzkum bank a data z projektu AdMonitoringMonitor týkající se internetového marketingu. 
Práci hodnotím kladně, autorka velmi kvalitně splnila vytyčené cíle práce a na závěr uvedla praktická doporučení určené bankám pro tuto oblast podpořená právě analýzou, která byla v práci provedena.
1. Okomentujte stav aplikace internetového marketingu na bankovním trhu v České republice?

2. Uveďte příklady dobře a špatně nastavené internetové reklamy na příkladech konkrétních bank?
3. Jaká je průměrná výše nákladů bank, kterou vynakládají na internetovou reklamu a jakou výši byste považovala za optimální?
4. Co by dle Vás mohl bankovnímu sektoru přinést nástroj jako je online chat? Pro jaké segmenty klientů banky byte doporučovala využít?
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Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009
	Stupně
	Číselné vyjádření
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Definice

	A
	1
	VÝBORNÝ (excellent)

vynikající výkon pouze s malými chybami

	B
	1,5
	VELMI DOBRÝ (very good)

nad průměrným standardem, ale s chybami

	C
	2
	DOBRÝ (good)

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb
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	2,5
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přijatelný, ale s významnými nedostatky

	E
	3
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výkon nad hranicí minima

	F
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	NEÚSPĚŠNÝ (fail)

je zapotřebí značné množství další práce
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