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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Bakalatskd prace je zpracovana na rodinnou firmu Penzion Ovcéarna. Pfednosti je znalost
prosttedi firmy, ve které autorka pracuje, resp. je jeji soucasti. Teoretickd ¢ast prace je
zpracovana na zaklad¢é dostupnych prament k problematice rodinného podnikani. Prakticka
¢ast prace je nejprve zamétfena na analyzu rodinné firmy, dale na marketingovy vyzkum a
analyzu konkurence. V praci se vyskytuji drobné nepiesnosti — napt. str. 49 — tabulka ¢. 2
nepiedstavuje Hodnoceni SWOT analyzy, ale hodnoceni konkurenénich firem podle
vybranych kriterii. Navrhy mohly byt podrobnéji specifikovany a podlozeny — napft. v piipadé
komunikac¢nich aktivit.

Otazky k obhajobé:

1. Je dolozeno, ze vhodné formy kooperace mohou byt zdroje inovaci a efektivity. Bylo
by vhodné pro sledovanou rodinnou firmu vyuzit kooperaci pro jeji rozvoj? Pokud
ANO — muzete konkretizovat?

2. Penzion Ovcarna je situovan u rakouskych hranic. Jaky je podil navstévnik
z Rakouska a 1ze o¢ekavat, Ze vhodnymi marketingovymi nastroji je mozné zvysit
pocet klientd?
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