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Hodnocení bakalářské práce 

	Kritérium hodnocení

(označte křížkem)
	Stupeň hodnocení

	
	stupeň
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	
	číselné vyjádření
	1
	1,5
	2
	2,5
	3
	-

	aktuálnost a náročnost práce
	
	X
	
	
	
	

	formulace cílů a úroveň jejich naplnění
	
	
	
	X
	
	

	vhodnost členění práce
	
	
	X
	
	
	

	teoretická úroveň zpracování
	
	
	
	
	X
	

	metodická úroveň zpracování
	
	X
	
	
	
	

	reprezentativnost a rozsah použité literatury
	
	X
	
	
	
	

	úroveň práce s literaturou
	
	
	
	X
	
	

	dodržování bibliografických norem 
	
	
	X
	
	
	

	úroveň formálního zpracování (estetická, grafická a jazyková)
	
	
	X
	
	
	

	vazba výsledků práce na její obsah
	
	
	
	
	X
	

	vlastní postoje a hodnocení
	
	
	
	X
	
	

	uplatnění práce v praxi / výuce
	
	
	
	
	X
	

	Celkové hodnocení bakalářské práce
	
	
	
	X
	
	

	Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě
	ANO
	X
	NE
	


Stručné verbální hodnocení bakalářské práce:
Bakalářská práce se zabývá problematikou reklamy v bankovnictví a jejím vlivem na zákazníka. Po formální stránce práce neobsahuje zásadní nedostatky, obsahová část má však v teoretické i praktické části značné rezervy. Literární rešerše by se měla více přimknout k problematice „vlivu reklamy na zákazníka“, praktická část by si zasloužila více hodnocených bank a fundovanější analýzu… je sice chvályhodná snaha o využití subjektivního hodnocení, bodové hodnocení však vychází z neznámého klíče a metodiky. V praxi využitelné výsledky (i s ohledem na nižší počet respondentů) tak přináší jen realizované dotazníkové šetření. BP byla otestována v systému Odevzdej.cz se shodou 25 %, na čemž se negativně podepisují obsáhlé citace z webových stránek bank a některých literárních zdrojů. Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím ji známkou D.
Otázky k obhajobě:

1. Komparujte vývoj nákladů bank do reklamy v posledních letech a uveďte hlavní trendy.

2. Jakými způsoby lze posuzovat efektivitu finančních prostředků vynaložených na bankovní reklamu?
3. Který koncept bankovní reklamy považujete v ČR za nejsofistikovanější a z jakého důvodu?
Datum: 10.8.2015
Podpis vedoucího bakalářské práce: .............................................................
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Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009
	Stupně
	Číselné vyjádření
	Slovní vyjádření

Definice

	A
	1
	VÝBORNÝ (excellent)

vynikající výkon pouze s malými chybami

	B
	1,5
	VELMI DOBRÝ (very good)

nad průměrným standardem, ale s chybami

	C
	2
	DOBRÝ (good)

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb

	D
	2,5
	USPOKOJIVÝ (satisfactory)

přijatelný, ale s významnými nedostatky

	E
	3
	DOSTATEČNÝ (sufficient)

výkon nad hranicí minima

	F
	-
	NEÚSPĚŠNÝ (fail)

je zapotřebí značné množství další práce
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