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ABSTRAKT
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Vécna cast bakalafska prace se zabyva moznym vlivem médii na jedince,
predeviim pak negativnim vlivem na déti a mladeZ. Prace je rozdélena na dvé ¢asti. Cast
teoretickou a cast praktickou. Teoreticka ¢ast je vénovana osobnosti jedince a moznym
rizikim spojenych s pasobenim médii na jeho vyvoj. Jsou zde rovnéz strucné
charakterizovana jednotlivd masmédia, jejich vznik, vyvoj a vliv na ¢lovéka. V zavéru
teoretické Casti je analyzovana legislativni ochrana, co by preventivni opatfeni, proti
nezadoucimu vlivu médii na vybranou cilovou skupinu. Praktickou ¢ést bakalafské prace
tvoti vyzkum, provedeny metodou kvantitativniho vyzkumu za pomoci dat ziskanych na
zakladé¢ dotazniku, ktery osloveni respondenti vyplnili. Cilem prace je informovat o tom,
ze ac¢ si to mozna neuvédomujeme, média nas obklopuji a ovliviiuji takika na kazdém
kroku. Na otazku zda na nasi osobnost maji média vliv spiSe pozitivni, ¢i negativni nelze
jednoznaéné odpovédét, stejné tak jako na otdzku do jaké miry jsme vlastné jako

jednotlivé osobnosti ovlivnitelni.



ABSTRACT

PAVLAS, A. Media as Criminogenic Determinant : Bachelor thesis. Ceské
Budgjovice : The College of European and Regional Studies, 2015. 61 p. Supervisor :
Mgr. Josef Kiiha

Key words: media, development, influence, children, youth, law

The factual part of the bachelor work deals with the possible influence of media
on an individual, especially with the negative influence on children and the youth. The
work is divided into two parts theoretical and practical. The theoretical part is dedicated
to the personality of an individual and the possible hazards connected with the influence
of media on his/her development. Also, particular mass media are briefly characterized
as well as their birth, development and influence on people. The end of this part is
analyzed legislative protection, what preventive measures against harmful media
influence on the selected target group. The practical part comprises of research executed
by quantitative research with the help of data acquired from a questionnaire which certain
respondents filled in. The aim of the work is to inform that, although we may not fully
realize, media surround and influence us almost everywhere. Whether their influence is
positive or rather negative cannot be easily said as well as how much we, individuals, are

influenceable.
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Uvod

Média — setkavame se s nimi v kazdodennim Zivoté. Mnozi z nas si Zivot bez nich
uz nedokazi ani predstavit. Svoji pfitomnosti na nds plsobi takika na kazdém kroku. V
lep$im ptipadé kladng, v tom hor§im ptipad¢ pisobi negativné. Média ndm poskytuji
zabavu, krati volny ¢as, vyuzivame je v zaméstnani, ve Skole. Stala se nedilnou soucasti
pii vyvoji a utvareni jedince ve spolecnosti. Ne kazdy si vSak uvédomuje ¢i pripousti, ze
je médii jeho postoj, usudek a rozhodovani ovliviiovano a to at’ jiz ve vécech utvareni si
»Vvlastniho* nazoru na urcitou medidlné sledovanou zalezitost napt. na politické ¢i
obdobné verejné scéné, nebo ve vécech zdanlivé nepodstatnych, jakou muze byt
naptiklad vybér a nakup zbozi. Je vSak zapotiebi vnimat problematiku vlivu médii na
osobnost jedince za vcelku zavaznou, nebot’ nekontrolovatelnd manipulace s lidmi za
pomoci médii ovladanych mnohdy anonymnimi z4jmovymi skupinami, by do budoucna
mobhla pfinést fadu dnes prozatim skrytych problémil v mocenské, ekonomické, ¢i trestné
pravni roving. Jak je v praci popsano, nejvice ohrozenou, skupinou spolecnosti, ve smyslu
negativniho ovlivnéni, jsou bezesporu déti a dospivajici mladez. A prave na tuto rizikovou
skupinu je prace zamétena
Je dilezité si uvédomit, Ze média nemaji stejny vliv na vSechny piijemce. Jakym
zpusobem bude obsah v médiich vniman a vyklddan zavisi velkou mérou na samotném
prijemci vysilani. Ne vSechen negativni dopad vSak mutize pfijemce, ¢i jeho nejblizsi okoli
ovlivnit a redukovat svym postojem. V takovémto piipad€ je na misté, aby nastoupily
preventivni, ale i represivni instituty statni moci, které za pomoci pravnich norem vcas a
ucinné sjednaji napravu nezddouciho stavu. Bakalafska prace piedevSim mapuje
prostiedky a moznosti pravni ochrany, jenz poskytuji zakony Ceské republiky ve smyslu
ochrany déti a mladeZe pied negativnimi vlivy a dopady medidlniho nasili a obdobné
Skodlivych potadi , jenz mohou v budoucnu zapficinit Spatny mravni a psychicky vyvoj

déti a dospivajici mladeze.!

LSAMAL, P. a kol. Trestni zdkonik, 1. vydani, Praha, 2009, s. 1576
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1 Cil a metodika bakalarské prace

Média se stala nedilnou soucasti naSeho kazdodenniho Zivota, a aniz bychom si to
mnohdy uvédomovali, jsme témito ovliviiovani takika na kazdé kroku. Soucasna
spoleCnost se potyka se stale castéjSimi utoky v roviné trestné pravni, pachané mladezi,
mnohdy détmi, kdy veékova hranice pachateld ma bohuzel sestupnou tendenci.
Nezanedbatelny vliv na chovani dnesni mladeze maji kriminogenni faktory mezi které
patii i vliv nasili a brutalita v médiich. Cilem bakalarské prace je zjistit, do jaké miry jsou
dnesni média schopna ovlivnit mysleni a pfedevs§im pak chovani déti a mladeze, zhodnotit
do jaké miry tato média spoluutvareji psychicky vyvoj jedince v dobé dospivani a to
pfedevsim ve vztahu k pachani trestné ¢innosti détmi a mladdezi. Soucasti prace je rovnéz
1 zhodnoceni soucasné v ,,de lege lata postihu u¢inné legislativni ochrany mladeze pted

negativnimi vlivy médii.

Pii tvorbé bakalafské prace byla v teoretické Casti vyuzita analyza vetejné
dostupné odborné literatury zabyvajici se uvedenou problematikou. Prakticka ¢ast prace
je postavena na vyzkumu vytvoirenym formou dotaznikového Setfeni, s pomoci kterého

byl zmapovan pohled déti a mladeze na soucasna media.

V prvni kapitole této prace je struéné popsan zpusob jakym byl dany problém
zpracovavan. Jsou zde charakterizovany metody, jenZ byly pfi samotné tvorbé bakalarské

prace pouzity s popisem cilli, jenz by mély byt samotnou praci dosazeny.

Druhé kapitola teoretické Casti této prace je zaméfena na osobnost jedince a
nékolik hlavnich determinanti, jeZ se podileji na formovani jedince a tedy i na jeho

schopnosti orientovat se v mnozstvi informaci, které mu dnesni doba zprostfedkovava.

Tteti kapitola je vénovana médiim a jejich hlavnim tkolim. Podrobnéji jsou zde
zmapovany jednotlivé druhy médii, jejich vyvoji v déjindch. Je zde popsano postupné
ziskavani moci nad pfijemcem prostfednictvim n¢kolika ptikladd, kdy mohou byt média

prospésna a kdy naopak zneuzitelna.

Ctvrta, posledni podkapitola, je Gizce zaméFena na vliv médii na osobnost jedince,
zejména pak na vliv negativni a s timto jevem spojenou legislativni ochranu ob¢ana v
ramci Ceské republiky. Jsou zde popsany a analyzovany zakladni pravni instituty, jenz

danou problematiku upravuji a to pfedevsim z pohledu prevence. V této Casti nalezneme



analyzu zékona €. 231 ze dne 17. kvétna 2001 o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani a o zmén¢ fal§ich zakont, (dale jen ,,zdkon o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani®), zdkona <¢. 132 ze dne 13. dubna 2010 o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné nékterych zakont, (dale jen ,,zakon o
audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani ) a zékona ¢. 40 ze dne 9. unora 1995
o regulaci reklamy a o zmén¢ a doplnéni zdkona ¢. 468/1991Sb. o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jSich piedpist. (dale jen ,,zakon o
regulaci reklamy*). Z pohledu trestni represe se tato Cast prace opira piedevsim o zdkon

¢. 40 ze dne 8. ledna 2009 trestni zédkonik, (dale jen ,,trestni zakonik*).

Prakticka cast této prace je vénovana vyzkumu. Pro vyzkum byl vybran mensi
vzorek respondentdl, a tudiz tento vyzkum slouzi pouze pro ptedstavu, jak je dana
problematika vnimana touto vékovou skupinou. Cilem tohoto vyzkumu je zjistit ¢etnost
vyuzivani médii u respondentil vybrané vékové skupiny, zakt ZS a SS. Vyzkum je rovnéz
zaméfen na oblibenost jednotlivych druhtt médii u této vékové skupiny a pohled
respondentll na mozny negativni, ¢i pozitivni vliv médii. Dany vyzkum objevuje
souvislosti mezi zdkem a médii. Dale se tento vyzkum zabyva nejcastéjSimi zptusoby
vyuzivani médii. Tato data nadale slouzi k porovnani vyznamu médii v zivoté jedince
podle pohlavi a véku. Vysledky vyzkumu jsou zpracovany v praktické casti prace po

jednotlivych otazkach do grafii

Na pocatku vyzkumu bylo stanoveno celkem pét hypotéz (H1-HS). Pravdivost
predpokladii bude pomoci vyzkumu potvrzena, piipadné vyvracena. Pro zminéné Setfeni
byla zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu. Samotny zplsob sbéru dat pomoci
dotazniku (viz ptiloha) umoznil velmi rychle ziskat data od vétStho mnozstvi
respondenti. Za urcitou nevyhodu dotazniku mutzeme oznacit naopak subjektivitu

vypovédi, kterd se vak vhodnym zptisobem kladeni otdzek da omezit.?

2 PANA, L. SOMR, M. Metodologie a metody vyzkumu. Ceské Bud&jovice, 2007, s. 14 — 19.
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2 Vyvaoj jedince v dobé dospivani

2.1 Vyvoj osobnosti jedince

,Vyvoj lidského jedince od jeho poceti az do smrti ovliviyji jak dédicné

dispozice, tak podnéty prostiedi, které plisobi ve vzajemné, obvykle slozité interakci.«®

V psychickém vyvoji jedince nalezneme dva hlavni Cinitele. Na jedné strané
dédic¢nost, na stran¢ druhé vliv vnéjSiho prostfedi. Oba tito Cinitelé jsou mezi sebou
propojeni ve vzajemné¢ interakci, nebot’ dédi¢nosti jedinec ziskdva informace, které maji
do jisté miry vliv na to, jak bude na vné&jsi prostiedi reagovat. Dédicné jsou také dispozice,
jenz ovliviuji proces uceni se. Genetické informace, jejichz zakladni jednotku nazyvame
geny, tvoii tzv. genetickou mapu jednotlivych vloh. Ne v§echny vlohy se vSak u jedince
projevi. Béhem samotného vyvoje jsou postupné aktivovany a ovliviiuji tak rozvoj
psychiky, zrani jednotlivych ¢asti mozku, ktery se takto automaticky ptipravuje na rozvoj
danych ¢innosti. Souhrn vSech téchto gend nazyvame genotypem. A pravé to, jak se
genotypu daného jedince bude uplatiiovat, zavisi do znacné miry i na vnéj$im prostredi.
Po narozeni a v détstvi dochazi k ovliviiovani jedince zejména jeho nejbliz§im okolim,
tedy rodi¢i a dédiéné informace se tak ve zna¢né mife zacinaji projevovat az béhem

procesu, ktery nazyvame dospivani.*
2.2 Vliv prostredi

Jak jiz bylo nastinéno vySe, na psychicky vyvoj jedince ma vliv krom jiného 1
prostiedi, ve kterém se jedinec pohybuje a vyviji. Zde zavisi nejen na dédi¢nych
predpokladech, ale rovnéz na kvalitg, intenzité a délce trvani pisobeni tohoto prostiedi.
Kazd4 osobnost se rodi do n¢jakého prostiedi, kterému se z ¢asti védome, z Casti
nevédomky pfizptisobuje. Zde hovoiime o adaptaci jedince. Nejedna se v§ak pouze o
jednosmérné pasobeni, nybrz o puisobeni vzajemné. Okolni prostfedi plisobi na jedince,
ten jej poznava a svym vlastnim plisobenim na okoli toto také promeénuje, a okoli si
ptizplisobuje. Jedinec se setkava s hodnotami a postoji spolecnosti, které si zvnitifuje.
Tento proces nazyvadme socializaci, tedy zacleniovani se do spolecnosti. Postupné tak

dochézi k formovani a upevilovani charakteru ¢loveéka. Na utvareni jedince, jak jiZ bylo

3 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie: détstvi, dospélost, stari. Praha, 2000, s. 16.
4 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie: détstvi, dospélost, stari. Praha, 2000, s. 16. -18.
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feceno, se podili zejména jeho nejblizsi okoli, tedy rodina, ptatel¢ Skola, zajmové krouzky
a v neposledni fad€ i média. Vyse uvedené faktory u jedince rozviji vlastnosti, za pomoci
kterych se postupné zaclenuje do spolecnosti a piedevsim pak do jednotlivych socialnich
skupin. Cinitele socializa¢niho procesu lze rozdélit do tii hlavnich skupin. Jedna se o

sociokulturni vlivy, vétsi socidlni skupiny a malé socialni skupiny?®.

e Obecné sociokulturni vlivy: Kazda spole¢nost podporuje rozvoj predevsim takové
psychické vlastnosti, které jsou pro ni dualezité. Obecné sociokulturni vlivy
muzeme tedy definovat jako pfedem vytvoiené postupy k feSeni -konkrétnich
situaci. Jedinec si osvojuje normy, hodnoty, zptisoby chovéni a jednani S ohledem
na tento fakt miizeme konstatovat, Ze jsou si ptislusnici jedné spolecnosti do urcité

miry podobni.

e Malé socidlni skupina: Za hlavni znak malé socidlni skupiny miZeme oznacit
pfimy kontakt mezi vSemi jejimi Cleny, jasné vymezeni struktury a jednotlivych
roli vSech ¢lenti. Do malé socialni skupiny se jedinec dostava a zaclenuje riiznymi
zpusoby — narozenim, ale také vlastni volbou (Volnocasové aktivity, zajmové

krouzky, skola).

e V¢tsi socialni skupina: Zde hovotfime o ur¢itém etniku, socialni vrstvé a podob. I
zde jsou platné sociokulturni vlivy. Pisobeni vétsich socialnich skupin je zde

zprostiedkovavano malymi socidlnimi skupinami.

Bezesporu nejvyznamnéji na jedince plisobi jeho rodina, které plni roli priméarniho
socializacniho Cinitele. Rodina pasobi na kazdého individualné a specificky, a to

piedevsim v oblastech:®

e Kiladného citového vztahu, ktery se podili na vytvaren pocitu jistoty a spoluutvari

vyrovnanost osobnosti

e Kontroly ditéte a na ni vdzané zpétné¢ vazby pii plnéni pozadavkl rodicu, coz

napomahd ditéti k utvareni urcitého rezimu. Pokud dité dostdva zpétnou vazbu,

5 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie détstvi, dospélost, stari. Praha, 2000, s. 19.
6 VAGNEROVA, M. Vyvojovad psychologie détstvi, dospélost, staii. Praha, 2000, s. 20.
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nenucené se u¢i zadoucimu zpiisobu chovani. Mizeme tedy fici, ze rodice svymi

postoji zna¢né ovliviiuji rozvoj a samostatnost jedince.

2.3 Rizika vlivu médii

Jednim ze zakladnich procest, jenz maji nezanedbatelny vliv na vyvoji jedince je
proces zvany uceni se. Zejména pak ve skolnim véku se déti uc¢i napodobou V tomto veku
se deti setkavaji pfevazné se dvéma typy médii — knihy a televize. Preference uvedenych
typt médii zavisi pfedevsim na tom, jaky typ je upfednostinovan v roding. VSeobecn¢ se
da konstatovat, ze dnesni doba je ve znameni televize a filmi, ptipadné internetu, ktery
do jisté miry ,,nahrazuje* televizni potady a ¢teni knih bohuzel ustupuje do pozadi. Hlavni
pfi¢inu uvedeného jevu lze spatfit v tom, ze televize je pro déti pohodIné€jsim zplisobem
zabavy zejména proto, ze piibch je na obrazovce ditéti pfedlozen zcela zpracovany,
vizualizovany a divak tak nemusi zapojovat svou fantazii a pfibé¢h domyslet. Vysilané
pribehy se velmi podobaji realité a dité je proto Casto i vnima jako skutecnost. Oproti
tomu cteni je aktivni zplsob piijimani informaci. Dité pfi ¢teni zapojuje svou fantazii,
predstavivost a podili se tak na utvareni ptibchu, ktery si musi domyslet. I pies to, Ze je
dne$ni nabidka psané¢ho slova velmi Sirokd a rozmanitd a knihy lze sehnat jiz i v
elektronické podobé&, ¢imz odpadé urcité starost s nechténym poskozenim knihy, davaji
déti Casto prednost pro né atraktivnéjSi formé zprostiedkovani informaci, tedy

televiznimu vysilani.’

Vnimani piibé¢hu a s timto spojend ovlivnitelnost ditéte uzce souvisi s v€kem
ditéte. Dle vyzkumi jsou nejvice ovlivnitelnou skupinou déti ve v€ku deviti let. V tomto
véku jsou déti jiz rozumové natolik vyspélé, aby dokézaly vnimat obsah televizniho
potadu a tomuto potradu i dle svych moznosti 1 porozumély. Zaroven vSak détsky divak
neni natolik intelektualné vyspély, aby dokézal byt k obsahu potadu v televizi kriticky.
Jednu z hlavnich roli zde hraji sympatie k aktérim piibéhu, ke kterych ma détsky divak
tendenci se vzivat. Dit¢ v tomto véku neni schopno rozlisit fikci od skutecnosti. Lze se
tedy setkat s jevem, kdy dit¢ nevédome piebiré urcit€ vzory chovani od svych televiznich
hrdinti. V tomto smyslu miizeme televizi brat jako vyznamného Cinitele v procesu
socializace. Ve volb¢ obsahu, jenz se rozhodne maly divak sledovat hraje velmi dilezitou

roli konformita a identifikace s konkrétni skupinou, pfedev§im pak s vrstevniky.

7 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie détstvi, dospélost, stari. Praha, 2000 .5.184-185.
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Skutecnost, ze jedinec sleduje potad, ktery je oblibeny i jeho vrstevniky, mu dava pocit,
ze sdili néco ve skupin€ a neciti se tak byt od této skupiny izolovan. Na druhou stranu i
kolektiv mezi sebe jedince bez problému pfijima a jedinec tak nabyva pocit urc¢ité¢ho
sebevédomi. Miizeme tedy konstatovat, ze média maji vliv nejen na utvareni konformity,
ale také na utvareni sebevédomi a sebepojeti. Obsah v médiich mize byt vniméana

interpretovan odli$nymi zptisoby:®

e Détsky divak se identifikuje s postavami, jenz mu pfipominaji vlastni zivot. Mize
tak navazat na svou vlastni roli a prostfednictvim sledované¢ho piib¢hu se dale

rozvijet.

o Détsky divak se identifikuje s idedlem, ktery mu je predkladan. Mé zde tedy
moznost dosahnout néceho, co neni v jeho zivoté dostupné a uspokojit tak nékteré

své potieby.

o Détsky divak se identifikuje se zapornou postavou. Prave tento zptisob je velmi
nebezpecny. Dité prostiednictvim piib&éhu proziva néco, co je jinak zakazané, ale
zaroven je to pro dité jakymsi zpisobem atraktivni. Je zde vSak velké riziko toho,
Ze nezistane pouze na symbolické Grovni, ale uvedené chovani se ptfevede do

realného Zivota.

Z tohoto pohledu muizeme média bezesporu oznacit jako jednoho z
nezanedbatelnych etiologickych ¢initeld nasilné kriminality.® Potady obsahujici nasili
nejvice ovliviiuji déti ve v€ku do 12-ti let. Diivody k tomuto faktu jsou zejména ty, Ze
dit¢ v uvedeném véku jesté zcela nedovede rozlisit realitu od symboliky. Z hlediska
pohlavi miizeme konstatovat, ze daleko ohrozengjsi jsou chlapci, jelikoz nasilné scény
jsou spojovany s maskulinni roli. Velky vliv na déti ma zarovei to, Ze nésili se presentuje
jako soucast lidského byti a frekvence vyskytu nasili v pofadech se aZ nebezpetné
zvysuje. Agresivita je nasledné vnimana jako normalni a bézné véc, kterd k zivotu patfi.
Je tedy zcela na misté vice se zamétovat a dohliZet na to, jaké medialni obsahy si déti

uvedeného véku vybiraji.t°

8 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie détstvi, dospélost, staii. Praha, 2000, 5.186.
9 SVATOS, R. Zdklady kriminologie a prevence kriminality, Ceské Budé&jovice, 2009, s. 60.
10 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie détstvi, dospélost, stari. Praha, 2000, s. 187-188.
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3 Média — vznik, vyvoj, vliv

3.1 Média - vznik

Slovo ,,médium* pochazi z latiny a piekladame ho jako prostiedek, prostrednik
nebo zprostiedkujici Cinitel. Tento pojem ma své misto hned v nékolika védnich oborech
(napt. ve fyzice, chemii, biologii atd.). Omezime-li se na oblast mezilidské, socialni
komunikace, mizeme si slovo ,médium‘ vylozit jako zprostfedkovatele néjakého

sdéleni. !t
Pfedmétem této prace budou tedy média komunikacni.

Primarni média
Jak je patrné jiz z definice slova ,,médium*®, hlavnim ukolem médii je sdé€lit neboli
zprostiedkovat nékomu néjakou informaci. Jako médium miizeme povazovat tedy i jazyk,

ktery slouzi ke sdileni a pfedavani informaci. Jazyk fadime k médiim primarnim.*?

Sekundarni média

Meédia sekundarni vznikla spolu s rozvojem spole¢nosti a civilizaci, kdy vzrostla
rovnéz potieba informace zprostfedkovéavat rychleji i do vzdélenéjSich mist a co
nejvetsimu poctu lidi. Informace se zprosttedkovavaji prevazn€ zaznamem a uchovanim
sd€leni. V pravéku jsou charakteristické nasténné malby, které do jisté miry, z hlediska
uchovani sdéleni, mizeme povazovat za uréity prvni druh média, i kdyz ne ve slova
smyslu v jakém jsou v dneSni dobé média chdpana. S pfenosem informaci souvisi
pfedevSim rozvoj pisma a vynalez knihtisku. A¢koliv za médium miiZeme povaZovat i

jazyk, knihtisk je obecné povazovan za prvni médium v dé&jinach.®®

11 JIRAK, J.- KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha 2003. s. 16.

12 SCHELLMANN, B. Média: zdkladni pojmy, navrhy, vyroba. Praha, 2004. s. 12.
13JIRAK, J.- KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha, 2003. s. 15-18.
SCHELLMANN, B. Média: zakladni pojmy, ndavrhy, vyroba. Praha, 2004. s. 12.
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3.2 Vyvoj médii

Jak zde jiz zaznélo, média jsou neoddélitelnou soucasti naSeho nejen
soukromého, ale i pracovniho Zivota. Stala se jakymisi pfenaSeci nejriznéjSich informaci
a aktivnimi ucastniky komunikacniho procesu. Jejich existence z historického hlediska je
prakticky stejné dlouha jako samotna mezilidska komunikace. Média svym vyvojem
ovlivilovala a 1 v sou€asnosti ovliviluji historicko - spole¢ensky vyvoj lidstva. Rovnéz tak
se 1 média s postupnym vyvojem spolecnosti dale méni a vyviji. V momenté, kdy je v
procesu komunikace pfitomné médium, jedna se o tzv. medidlni komunikaci. Pokud je
sd€leni vysilano jednim subjektem (napft. televizi, internetem) Sirokému a individudlné
neurenému, tedy anonymnimu publiku, jednd se o tzv. masovou komunikaci. K
masovym médiim obecné zafazujeme noviny, ¢asopisy, rozhlas, televizi, knihu, video,

film a internet.14

3.3 Masmédia

Masmédia jsou prostiedky hromadné komunikace. Piedpokladem pro jejich
rozvoj neni jen vyvoj technického vybaveni, ale rovnéz vytvoteni urcitého socidlniho
klimatu. Jako masmédia oznacujeme formy vefejné komunikace, které¢ se vyznacuji

nékolika charakteristikami:*®

Dostupnost medialnich produkti co nejSirS$i mase piijemct (jak fyzickd tak

psychicka — intelektualni).

e Zazemi, které jim dovoluje medidlni produkty Sifit ve velkém mnozZstvi. Tim se

rozumi piedevs§im technické vybaveni a schopnost distribuce.

e Obsah produktu, ktery je srozumitelny pro pievaznou &ast publika. Siroké
spektrum obsahu od zébavnych a volnoCasovych potfadii pres nauc¢né az po

orientaci udalosti doma 1 ve svété, tedy zpravodajstvi.

® Pravidelna obména pofadi tak, aby byly aktudlni a co nejvice atraktivni pro

publikum.

14 POSPISIL, ] - ZAVODNA, L. Medidlni Vychova, Prost&jov, 2009. s. 32.
15 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
Praha, 2011, s. 15-16.
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3.3.1 Druhy masmédii - vyvoj a vliv

Tisk

Prvnim prostfedkem masové komunikace byl bezpochyby tisk. Ackoliv
Guttenberg vynalezl knihtisk v druhé poloviné 15. stoleti, skute¢ny rozmach tisku jako
masmédia zaznamenavame pozd¢ji. Dilezitym meznikem v historii tisku je 17. stoleti,
kdy se zvysilo usili sledovat vyvoj udalosti. To dalo podnét ke vzniku pravidelnému
vychazeni tehdejSich novin — tzv. periodik. Nejcastéji tydeniky vychdzely v fadé mést a
na dulezitych postovnich trasach. Rozmach tisku velmi uzce souvisi s rozvojem obchodu.
Byla zde potieba stale aktualnich informaci z oblasti ekonomie a tisku. Doba periodicity
se tak postupné zkracovala na n¢kolik (zpravila 3) vydani tydné. Tisk se tak zacal velmi

rychle rozmahat a stala se z néj zivnost.'8

Tisk zacal mit na spole¢nost vysoky vliv a uz v této dob¢ se zacala objevovat
cenzura ze strany cirkve i panovnika. V18. stoleti narostla vzdélanost spolecnosti a tisk
se velmi vyznamnou casti zacal podilet na formovéani spolecnosti, jejich postoji a
politickych néazort. Vedle periodik zaméfenych na udalosti zacaly vychazet také
Zasopisy, jejichz ukolem bylo rozptylit a informovat o novych oblastech zajmu. Casopisy
ovlivitovali spoleCnost zejména v oblasti volnoCasovych aktivit a v oblasti kultury

(literatura, uméni).’

V cCeskych déjinach sehral tisk dilezitou roli v obdobi narodniho
sebeuvédomovani, kdy se znovu zacaly vydavat noviny v ¢eském jazyce a ceStina tak
zaCala opét vzkvétat. Lze tedy mluvit o vyuZiti vlivu tohoto média k obrozeni Ceské
spole¢nost. Naopak o zneuziti vlivu tisku mizeme poprvé hovoftit v obdobi 1. svétové
valky. Technika jiz dala prostor k masovému Sifeni a tisk se stal nastrojem valecné
propagandy. V tisku se objevovaly napiiklad systematicky promyslené informace o

valeénych hrdinech a zkreslené realit¢ z prostfedi bitevnich polich. Ve spolecnosti

16 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocdtku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 31-52.

17 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 31-175.
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mladych chlapcti vzrostl zdjem byt jednim z vale€nych hrdinti a nefizen¢ se tak vrhli do

valky nepfipraveni na drsnou realitu.®

Zvlastni a velmi oblibenou kategorii tisku tvofi bulvarni tisk, jenz
zprostiedkovava zabavni az poklesly obsah. Veliky rozmach této kategorie tisku
zaznamenavame na pielomu 19. a 20. stoleti. Bulvar pracuje predevSim s emocemi a
dokaze tak vytvaret senzace a skandaly. Politické aféry a soukromy zivot slavnych
osobnosti patfi mezi Castd témata, ktera jsou velmi pfitazliva pro Sirokou vefejnost.
Bulvarni tisk tak neztraci na své popularité, ve spolecnosti je velmi zddanym a nelze mu

tedy odepfit zna¢ny podil na ovlivitovani jedince i spolenosti.*®
Vysilaci média

Vysilacimi médii rozumime rozhlas a televizi. Tato média nevznikala jako néstroj
zmény spolecnosti, jako tomu bylo pravé u tisku. Jejich vznik je dan technickym
rozmachem, ktery zaznamenavame na prelomu 19. a 20. stoleti. Nebyla tedy dana jasna

funkce téchto médii, teprve si postupné hledala socialni a kulturni pozici ve spole¢nosti.?
Rozhlas

Z ranych déjin rozhlasového vysilani mame doklady, Ze rozhlas slouzil pfevazné
jako zprostfedkovatel jiz existujicich aktivit jako naptfiklad koncerty, divadelni
pfedstaveni, pfednaSky. Jeho funkce byla tedy kulturni a vzdélavaci. Do rozhlasu v
prubéhu doby pronikla Zurnalistika a zpravodajstvi. Postupné se zacaly formovat obsahy,
jez byly charakteristické ryze pro rozhlas — naptiklad Ziva vysilani, soutéze, rozhlasové

inscenace.?!

V ceském prostiedi doslo k prvnimu pokusu o vysildni mluveného slova v roce
1919 a v roce 1923 bylo zahdjeno pravidelné vysilani. Stait mé&l monopol na provoz

radiofonie, coz bylo pro vefejnost, kterd méla zajem o piijimac, spojeno se slozitou

18 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocdtku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 102-175.

19 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocdtku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 31-175.

20 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
Praha: 2011. s. 18.

21 BEDNARIK, P. - JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 177-179.
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administrativou. Z tohoto divodu si lidé vyrdbéli piistroje sami a rozhlas poslouchali
»hacerno®. O dva roky pozd¢ji zacalo hrat aktivnéjsi roli v rozhlase zpravodajstvi a
predevsim reportaze. Velkym piinosem k rozsifeni vysilani do vSech koutt republiky
byly zejména sportovni reportaze piimo z mist fotbalovych utkani. Krom zpravodajské
¢innosti se rozhlas stal také vyznamnou vzdélavaci instituci. Ke spolupraci ziskaval rizné
umélce, herce a odborniky vSech oblasti. Vzniky odborné rozhlasy, kde byly programem
piredevsim piednédsky, odborné diskuse a besedy. V 90. letech doslo k privatizaci
rozhlasového vysilani. Disledkem toho byl vznik dalSich stanic a Siroké nabidky obsahu

vysilani.??

Televize

DalSim pokrokem ve vyvoji zaznamenal vznik televizniho vysilani. To bylo
zpocatku chapéano jako technologicky pokrok rozhlasu a mnozi si televizni vysilani
vykladali jako ,,rozhlas s obrazem®. Proto 1ze v poc¢atcich televizniho vysilani nalézt celou
fadu pievzatych rozhlasovych potadi. Zurnalistika pronikla i do této formy a

zpravodajstvi s obrazem se stalo rdzem jeste atraktivngjsi.

Pocatky televizniho vysilani v Ceskych zemich byly velmi ovlivnény vélkou.
Néstup tohoto média byl vyrazné zpomalen a k rozvoji televizniho vysilani doslo az v
roce 1952. V prvnich mésicich se odvysilalo primérné pouze 3,8 hodin tydné. Az o dva
roky pozd¢ji se zaCalo vysilat pravidelné. Vyznamny rozvoj televizniho vysilani byl
limitovan nejen technickym vyvojem, ale také ekonomickou krizi. Z divodu ménové
reformy, si vétSina obyvatelstva nemohla televizor dovolit. Vyraznym sniZenim ceny
televizoru (2 500 korun) se pozd¢ji zacal prodej postupné zvySovat. Pro vzestup z4jmu o
televizi byl vyznamnym impulsem tnor 1955. Televize poprvé vysilala mimo prostory
studia, pfimo ze zimniho stadionu v Praze, odkud odvysilala pfenos hokejového utkani.
Sportovni pfenosy se staly nedilnou soucésti televizniho programu. Kromé nich méli
divaci moznost sledovat vzdélavaci porady, divadelni hry. Uvédoméni, Ze televize miize
piinést nové zazitky z pohodli domova, se stalo velmi vyznamnym Ccinitelem v dal§im

rozvoji televizniho vysildni.?

22 BEDNARIK, P. - JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 178-181.
23 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti .
Praha, 2011, s. 270-273.
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Rozhlas vs. Televize

Obe¢ vysilaci média jsou nedilnou soucasti dnesniho svéta. Maji své prednosti, ale
1 nevyhody. Rozhlas je bezpochyby dostupnéjsi, nezprostiedkovava nam vSak ucelenou
informaci. Obraz je pro divaka velmi atraktivni, kromé sluchu zapojuje i zrak. Vnimani

obsahu je velmi ovlivnéno vizualni slozkou.?*

Jako ptiklad tohoto faktu Ize uvést obdobi, kdy v USA probihaly volby prezidenta.
Kandidaty tehdy byli Richard Milhous Nixon a John Fitzgerald Kennedy. Do kampani
byl zapojen jak rozhlas, tak televize. Na televiznich obrazovkach ptisobil Nixon jako stary
unaveny ¢lovék a naproti nému stal mlady Kennedy plny elanu. Vyzkumy, které byly
tehdy provedeny, odhalily zajimavy fakt. Podle posluchact rozhlasu byl tehdy jasnym
vitézem voleb Nixon. Divéaci televiznich obrazovek vsSak byli pfesvédceni o drtivé
prevaze Kennedyho. Skutecnym vitézem téchto voleb byl opravdu Kennedy. Na tomto

piikladu vidime, jaky silny G¢inek ma na divaka obraz.?®
Internet

Pocitace mély ptivodné lidem slouzit jako vykonnégj$i pocitaci stroje a nemély
slouzit jako prostfedky pro komunikaci mezi lidmi. S propojenim pocitact do siti se staly
vyznamnym komunika¢nim nastrojem. Nejmasovéjsi celosvétovou komunikacni siti se

stal internet.®

V medidlnim prosttedi je internet tieba chapat jako jisté specifikum. Divodem je
jeho velmi Siroké spektrum produktd, které nabizi. Nekteré z nich, jako naptiklad
zpravodajské servery, blogy, YouTube a nékteré socidlni sit€, nesou charakteristiky
masové komunikace. Vedle toho zde nachazime moZnosti i soukromé a interpersondlni
komunikace. Internet nam dava moznost se interaktivné podilet na obsahu a obsah si
individualng vybirat. Ctenaf si sam zvoli, kdy a jaké zpravy si predte. Stejné tak si divak

zvoli Cas a téma produktu, ktery shlédne. I pfes tuto individualizaci ma internetova

24 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti .
Praha, 2011, s. 273.

25 KASLIK,P. Vliv masovych médii: umi vytvoFit valku, prezidenta i viastni realitu. [on line],technet.cz.
[citovano 20. 11. 2014], Dostupné z WWW.: <http://technet.idnes.cz/ucinky- masovych-medii-Ouv-
veda.aspx?c=A130114_162701_veda_pka> .

26 VYROST, J.,SLAMENIK, 1. Aplikovand socidlni psychologie |. Praha, 1998 , s.153-155.

20


http://technet.idnes.cz/ucinky-%20%20masovych-medii-0uv-veda.aspx?c=A130114_162701_veda_pka
http://technet.idnes.cz/ucinky-%20%20masovych-medii-0uv-veda.aspx?c=A130114_162701_veda_pka

komunikace rysy masovych médii, jako je dostupnost, podileni se na vefejném Zzivote,

komercializace a snaha o aktualnost a rychlost.?’

Pocatky internetu spadaji do posledni dekady 20. Stoleti. Cela tato dekada se
odehrala ve snaze o vyuziti digitalizace dat. Tato nova technologie zcela ovladla nejen
svétovou filmovou produkci, ale i novinova, ¢asopisecka, knizni a hudebni vydavatelstvi.
Nejveétsi zmeénou byl vSak nastup internetové komunikace. Na poc¢atku byla sit’ vyuzivana
pouze v univerzitnim prosttedi — projekt Arpanet. V roce 1983 se vSak stala univerzalné
pouzivanou siti Internet. Prvni webova stranka byla vytvofena v roce 1991 britskym
expertem Timem Berners-Lee, jenz je také vynalezce jazyku pro snadné kodovani
informaci HTML.Internetova sit’ se postupné stala alternativou tradi¢ni komunikace (e-
maily, chaty, socidlni sité) a média v internetovém prostiedi postupné zacala dopliiovat a
nahrazovat tisk, rozhlas 1 televizi. Internet oteviel svétu nové moznosti ziskavani a
predavani informaci a zabavy. Soucasné piivedl nova rizika v podobé novych moznosti
zlo¢inného jednani (pf. détskd pornografie) a novych forem sociadlné patologického

chovéni (pf. kybersikana).?®

3.4 Moc medii

Vzhledem k tomu, ze dnes je pro kazdého velmi jednoduché vytvofit si blog ¢i
webovou stranku a podilet se na Sifeni medialniho obsahu, nema nikdo piehled a ani Sanci
kontrolovat, jaké informace se $iii ve spole¢nosti. Z nevinného Zertu se pak snadno miize
stat monstrdzni akce s fatalnimi nasledky. Pfikladem ndm miZe byt nedavno spusténa hra
s nazvem NekNominate na socialni siti Facebook. Déti se zde vzajemné nabadaji k vypiti
pullitru piva na ex. Vykony si nataceji na video a umist'uji je na socialni sit’, kde zaroven
nominuji dalsi své ptatele ke splnéni tkkolu. Trestem za nezvladnuti ¢i odmitnuti tikolu je
basa piva pro zadavatele tkolu. Pro vétSinu ucastniki jde vSak o jakousi jejich Cest. Tato
hra béhem nékolika malo dni zasahla nékolik zemi. V Ceské republice se objevila videa
zachycujici 11 let starého chlapce, ktery na piani vypije bez piestavky pul litru piva.

,,Hraci1* z jinych zemi vSak pozvedli tuto akci na vySsi iroven a tak nyni piji lahev tvrdého

27 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocdtku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 18-19.

28 BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: Od pocdtku do soucasnosti.
Praha, 2011. s. 358-360.
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alkoholu a vybizi k tomu ostatni. Samoziejmé, Ze toto jednani nemiize zlstat bez
nasledkid. Po nékolika tydnech ma tato fetézova hra prvni obét’ na otravu alkoholem.
Ackoliv se tato zprava objevila v médiich a mimo jiné i na siti Facebook, vzadjemnému
hecovani neni konec. Zpravy o této hie a jejim prib¢hu a stejné tak vyzvy se prestavaji
objevovat az v momentu, kdy nékdo vymysli novou hru, nebo je ta piedesla hra uz moc

zndma a pirestane byt zajimava. Do té doby vak na otravu alkoholem zemfeli dalsi lidé.?®

V tomto ptipadé 1ze spekulovat, zda se skutecné jedna o vliv médii ¢i vliv téch,
kteti si hru vymysleli nebo se ji G€astni. Faktem je, Ze zde hraje internet vyznamnou roli,
jelikoz s jeho pomoci se informace o hie §ifi vysokou rychlosti obrovské mase lidi. Obsah
je navic umocnén dal§imi médii (videonahravky, fotografie), které daji vyzveé vétsi raz, a
svym zpusobem ji zatraktiviiuji. Je vice nez pravdépodobné, ze by se bez téchto Cinitell
jen malokdo hry ucastnil. Predstava, ze by se mladik odhodlal k vypiti lahve tvrdého
alkoholu, aniz by se se svym vykonem mohl vefejné pochlubit, je dle mého nazoru velmi

nepravdépodobna.

3.5 Vliv médii

Pohled na vliv médii v déjinach

Existuje n€kolik vyvojovych etap, kdy se postupné utvarel pohled na t¢inky médii
na jedince a spole¢nost. Hlavnim znakem, dle kterého se vyvojové etapy lisi, je pfedstava
o sile médii. V prvni etapé (20. — 30. 1éta 20. stoleti), charakteristické velkym rozmachem
médii, vladlo presvédceni, Ze média jsou velmi mocnd. Publikum je v této etapé
oznacovano za zcela bezmocné vici u€¢inkiim médii. Toto obdobi dalo prostor pro vznik
nekolika teoriim s patficnym nazvem. Za zminku stoji ,,teorie podkozni injekce* nebo
,teorie ockovani®. Dle vypovidajiciho nazvu mizeme soudit, ze média byla vnimana jako
prostiedek, ktery ,,o¢kuje* publikum. Schopnost utvafet jedince, jeho nazory a postoje,

zivotni styl se nepfisuzuje médiim jako takovym, ale zejména tomu, kdo ma nad nimi

29 Nebezpecna manie na Facebooku: Pivni vyzvu zkusila i Kate Zemanova! [on line], [citovano 25. 11.
2014], Dostupné z WWW: <http://tn.nova.cz/zpravy/zajimavosti/nova-manie-na-facebooku-dorazilo-
pivo-na-ex-i-k-vam.html> .
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kontrolu. Teorii o velké moci médii vyznamné podtrhuji pravé zkusSenosti s propagandou
béhem prvni svétové valky a naslednym Sifenim myslenek autoritaiskych rezimu s cilem

ziskat si masy piivrzenct.

V obdobi druhé etapy (30. — 60. 1éta 20. stoleti) se zna¢né rozviji empirické vyzkumy,
psychologie, sociologie a jiné védni obory. Zaroven se obrovskym zplsobem rozviji
kinematografie a masové se rozsifuje televize. VSechny tyto aspekty davaji prostor k
novému zamysleni nad pisobenim médii na jedince a spolecnost. Zatimco v prvni etapé
je médiim dévana téméf neomezend moc nad mySlenim jedince, etapa druhd je

charakteristicka presvédc¢enim, Ze média maji na jedince omezeny vliv.

Ve tieti etapé (70. l1éta 20. stoleti) zaznamendvame urCity navrat k pfedstave, Zze média
jsou mocna. Od prvni etapy se vSak toto obdobi lisi tim, Ze jiz neposuzuje vliv médii
pouze na jednotlivce, ale zabyva se ptisobenim médii na celou spole€nost a jeji dynamiku.
Empirické vyzkumy v této dobé pak vedou k zavéru o dlouhodobém a neptimém vlivu.
Dalsim pfedmétem zkoumani byl proces socializace. Zde byla média oznacovana jako
vyznamny faktor v procesu zaclenéni jedince do spoleCnosti tim, ze mu poskytuje
nepieberné mnozstvi informaci a vzoru a ukazuje mu tak, jak se stat soucasti spolecnosti.
V této dobé tak vznikd Teorie vzoru psychologa Alberta Bandury a Teorie socidlni
konstrukce reality. Teorie konstruktivni reality spocivd v tom, ze nam média
zprostiedkovavaji obsah, ktery miZeme oznacit jako spolecné pojeti reality. Tento
konstruovany obsah se vyznacuje tim, ze nese dominujici hodnoty spolecnosti, ktera se

na n¢j pak odkazuje.

Ve ctvrté etapé (prevazné 90. 1éta 20. stoleti) stale prevazuje ndzor, Ze média jsou velmi
mocna. Zcela ale mizi pohled na publikum, které je viici médiim bezmocné. Naopak se
zde objevuje pojem aktivni publikum. Jak média, tak i spolecnost jsou institucemi
provazanymi a jejich vzajemna interakce je nezpochybnitelnd. Nejen, ze média utvare;ji
jedince a spolecnost, ale zaroven spolecnost a jedinec (zejména pak jejich potieby)
utvareji obsah médii. Aktivnimu publiku se navic pfisuzuje moc pfijmout nebo odmitnout

obsah médii.*°

30 JIRAK, J.- KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha, 2003 s. 161-170.
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Soucasna média

Vzhledem k tomu, Ze média jsou velmi Uzce spjata se spoleCenskymi a
ekonomickymi podminkami a technologickymi moznostmi, nelze je zcela oddélit od

dalSich instituci a jejich vliv 1ze tedy zkoumat pouze v SirSim spolecenském kontextu.
Média maji vyznamny vliv na jednotlivce i na celou spoleénost 3!

e Podileji se stale vice na naSem volném case — vyzkumy ukazuji, Ze sledovani

médii a jejich vyuzivani je hlavni volnoCasovou aktivitou déti a mladeze;

e maji tendenci ovliviilovat uspotfaddani prostoru, ve kterém se Castéji pohybujeme —
tiskoviny maji doma i v zaméstnani vymezeno své urCité misto, televizor je
umistovan tak, aby jej bylo mozné sledovat z riznych mist mistnosti, monitor
pocitac¢e naopak umist'ujeme nejvice tak, aby toto umisténi zajistovalo co nejvyssi

miru soukromi.

e uzivani médii se promita do mezilidskych a pracovnich vztahi — v mnoha
rodinach je dédno nepsanou dohodou, kdo piepind programy v televizi a jaky

program bude vlastné upfednostnén.;

e média strukturuji ¢asovy rozvrh dne ¢i tydne — noviny vychazeji v urcitou dobu,
Casopisy zase v urCity den, pofady mivaji obvykle pevné stanoveny vysilaci ¢as;
v zé&vislosti na programu televize si fada lidi planuje sviij denni program (ned¢lni

obéd po skonceni dilu seridlu, déti jdou spat po Vecernicku);

e uzivani médii ma v nékterych ptipadech sklon k ritualizaci — sledovani pohadek
¢i jinych potadii nalezi k tradi¢ni soucasti traveni nékterych svatku ¢i volnych dni
v fad€ rodin. (napf. mnoho rodin se neodkdze pfedstavit Vanocni svatky bez
tradi¢ni Popelky, ¢i Mrazika). Rovnéz ¢etba novin ¢i jinych tiskovin se Casto déje
za urCitych podobnych okolnosti (cestou do préace, u snidané, v posteli pred

Spanim.)

31 MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol. Zdaklady medidlni vychovy. 1. vydani. Praha, 2007. s. 46.
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Jak je vySe shrnuto, média bezpochyby ovliviiuji pfedevSsim chovani a postoje
jedinct. Stejnym zplisobem ovliviiuji i jejich ndzory, mohou u nich rozsifovat obzory
poznani, vzdélavani, pomahat v politickém rozhodovani, ovliviiovat zivotni styl, ale také
désit, vyvolavat napéti, navadét ke spolecensky nezddoucimu chovani nebo uvadét véci
v omyl, také mohou pifesvédcovat a manipulovat. Na kazdého jednotlivce ma tentyz
medialni obsah jiny vliv. Média plsobi na ¢tyfech riiznych urovnich soucasné: jako
spolecenska instituce, jako organiza¢ni masinérie, jako zpiisob umistovani obsahu na
scéné a jako prostor, kde recipienti nabyvaji zkusenosti.*?

3.5.1 Vliv televize

Televize - barevny obraz se zvukem je v soucasnosti asi nejpritazlivéjsi médium.
Nabizi nejvice podnétii pro nase smysly. Pro konzumenta sledovéni televize neni takova
»hamaha“ jako ¢teni nebo sousttedéné poslouchdni. Televizni vysilani ndm nabizi stale
vice kanald, s rozmanitym vybérem Zanru, ze kterych si divak vybira prakticky 24 hodin
denné. V nabidce nalezneme vzd¢lavaci potady, ptirodopisné filmy, soutéze, sportovni
zaznamy, filmy a seridly riznych zanrt, vzdelavaci a nau¢né porady pro déti, pohadky.
Stale vice dospélych 1 déti travi volny Cas sledovanim televiznich programil. Televize se
stala dal$im ¢lenem rodiny. Mnozi jedinci zapinaji svého nepostradatelného pfitele jiz
automaticky pii prichodu do svého bytu, a aniz by mnohdy sledovali, jaky program je
zrovna vysilan, uzivaji televizni vysilani i jako jakousi doméaci kulisu. Prosté jen aby
takiikajic ,,néco doma hralo“. Spousta jedincl si bez této ,,vymozenosti“ nedokaze
predstavit ani traveni volného Casu. Vyrobce takovéto konzumenty obohatil o pfenosné
televizory a tak je dnes jiZ samoziejmosti, Ze si svého ,, milacka bereme na dovolenou do
pfirody, kdesi paradoxné hodlame odpocinout o ruchu civilizace. Stava se bohuZel
naprostou samoziejmosti, Ze dnes$ni rodiny vybavuji televiznim pifijimaem 1 détské
pokoje. Pfi¢inu lze spatfit v ur¢itém pohodli rodice, ktery se pokusi timto zplisobem

»Zabavit ,, svou ratolest a ziskat pro sebe o néco vice volného casu.

Zde vSak mize vzniknout prvi zdrodek nebezpeci , ktery miiZzeme nazvat negativni
vliv média na jedince Patrné nejrizikovEj$imi jsou potfady, v nichZ je v pozitivnim
kontextu zobrazovano koufeni, konzumace alkoholu nebo drog. Potieba déti a

dospivajicich ztotoznit se se svymi filmovymi idoly se projevuje v kopirovani jejich

32 JIRAK, J.KOPPLOVA, B. Masovd média, .Praha, 2009. s. 321 -324.
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jednani. Koufi-li ¢i piji alkohol sexudlné atraktivni a GspéSni hrdinové, je to pro
dospivajici impulsem k napodobé. Zatimco televizni reklama na tyto produkty je
regulovana (alkohol) ¢i pfimo zakazana (tabakové vyrobky), v dramatické tvorbé se
pochopitelné tyto fenomény vyskytuji. V americkych seridlech uréenych teenagerim se
koufi zcela bézn¢. Tabakové firmy se snazi podchytit své budouci zédkazniky ve véku,
vV némz jsou nejvice nachylni podlehnout atraktivité¢ cigaret a mohou nejrychleji
propadnout zavislosti. Smluvni ujednédni mezi holywoodskymi studii a tabakovym
pramyslem vyslo najevo v roce 2002, kdy British Medical Journal zvetejnil dokumenty,
které toto propojeni prokazaly. V Ceské republice byla dosud prezentace kouieni a
konzumace alkoholu v televiznim vysilani nejintenzivnéji feSena v souvislosti s reality
show Vyvoleni a Big Brother. V téchto potfadech byla spotieba alkoholu a cigaret takika
permanentni. SoutéZici se netajili tim, Ze bez alkoholu a tabaku by pro né pobyt ve vile
byl nesnesitelny. Alkohol a nikotin byly prezentovany jako prostfedky, kterymi je mozné
resit konflikty, docilit uvolnéni a odreagovani. Atraktivita cigaret byla zdiraznovana i
tim, Ze byly soutéZicim nabizeny jako cilové odmény pfi splnéni zadanych tkolta. Détsti
divéci sledujici reality show tak byli systematicky pfesvédCovani, ze koufeni je

pfirozenou a neodmyslitelnou souéasti zivota.>®

Riziko, Ze si déti budou chtit vyzkouSet néco, co vidély v televizi, je samoziejmée
vysoké. Inspirace néjakym konkrétnim medidlnim obsahem ovSem jesté¢ neznamena, ze
deti, které sleduji potady s vyskytem nasilnych scén, se museji stat nésilniky. Vznik
socialn¢ patologického chovani ma vzdy multifaktoridlni pfi¢iny. Svadét nésilné chovani
u déti pouze na televizi je pfili§ zjednodusujici. I pies obrovsky vliv, ktery na déti média
maji, tim rozhodujicim formujicim c¢initelem je vzdy socidlni prostiedi, v némz dité

vyrista. Fungujici rodina by méla byt schopna eliminovat sklony ditéte k agresivits.3

Pro zdravy vyvoj déti je tedy nutné zajistit, aby se divaly jen na potady, které jim
prospivaji. Mame vSak doopravdy kontrolu nad tim, co dé€ti ve svém pokoji sleduji? M¢li
bychom je naucit vybirat si jen ty spravné potady. Televizni potfady pro nejmensi déti se
jevi jako pomérn€ nevinné, ale pozor, presto 1 zde se nachazi velké mnozstvi nasili, 1 kdyz

zaobalené do tsmévné formy animovaného piibehu pro détského divéka piijatelného.

33 Déti a média [on line ], [ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/art/1451/deti-a-rizikove-medialni-obsahy.htm >.
34 Déti a média [on line ], [ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/art/1447/deti-a-televizni-nasili.htm >,
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Nalezneme zde rvacky, honicky, vyprasky, nadavky, stiileni. Bohuzel na obrazovkach
televize se détsky divak setkava s ,, agresi ,, nejen v podobé animovaného filmu. S
postupem casu do dopolednich vysilacich ¢asii pronikly i hrané filmy a serialy ve kterych

se bézné setkdvame s projevy nasili a brutality.

Jen pro pfiklad, dne 7. 11. 2014 v case od 8:40 hod do 18:00 hod.: Obsah
vefejnopravni televize je veelku v poradku. Najdeme zde potady zdbavné a vzdélavaci.
Jediny diskutabilni pofad, v tomto piipadé krimindlni serial je vysilan v 15:05 hod.
Podivame-li se vSak na vysilaci skladbu soukromych televizi zjistime trend zcela opacény.
Ve vySe stanoveném case na jednom z televiznich kanal nalezneme Sest z osmi potadd,
respektive kriminalnich seriali, kde o projevy nasili neni nouze. Na jiné soukromé
televizni stanici je mozno zhlédnou pét spornych seridlli z deseti celkem vysilanych
pofadii. Obdobnou pofadovou skladbu nalezneme i na zbyvajicich soukromych
televiznich stanicich. Je sice pravdou, ze v zavéru téchto ,,spornych poradi‘ prakticky
pokazdé zvitézi predstavitel dobra nad zlem, ale ani toto nic neméni na faktu, Ze potad je
protkan akénimi scénami s ukdzkami bojovych umeéni, kdy oproti realité¢ predstavitelé
kladnych i1 zdpornych postav bez vétsi ujmy na zdravi ustoji udery a kopy, jenz by v
realném zivoté méli pro ucastniky fatalni nasledky. Tyto ,, nevinné ,, scény pak maji za
pfic¢inu to, Ze détsky divak naprosto ztraci redlny ndhled na mozny nasledek, jenz ve
skute¢nosti vznika napiiklad pfi tderu druhé osoby kovovym pfedmétem do hlavy. Pro
détského divaka se filmova scéna a totozna scéna v redlném zivoté stavaji jakousi hrou s

prvky ak¢nosti.

Bylo zjisténo, Ze kdyz déti sleduji akéni film, jsou napadné hodné a soustredéné.
Nasili na obrazovce piedevsim 1dka k napodobovani hlavnich hrdinti. Déti mnohdy
zkouseji Sikanovat bezbranné spoluzaky, a 1 kdyz vidéné nasili pfimo nenapodobuji,
oslabuje se jich schopnost soucitu a probouzi se zalibeni v krutosti a ni¢eni véci. Naopak
u jinych déti mize sledovani ak¢nich scén vyvolavat pfiliSny strach z nésili a zbabélé
chovani. Déti, které maji bezpecné citové zazemi, jsou méné ohroZeny a zpravidla

odoln&jsi vii¢i negativnim vliviim nasilnych pofadd na obrazovce.*%®

35 RICAN, P..PITHAROVA, D. Krotime obrazovku: Jak vést déti k rozumnému uzivani médii. Praha
1995.,s. 11 -19.

SUCHY,A. Medidlni zlo: myty a realita. Praha, 2007. s. 132.

REIFOVA,I, (a kol.) Slovnik medidlni komunikace. Praha, 2004, s. 161.
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4 Kriminogenni faktory-prevence

V Ceské republice medialni pravo neni samostatné pravni odvétvi, ale je
povazovano za mezioborové odvétvi, coz je skupina pravnich norem prochdzejici
riznymi pravnimi odvétvimi, aniz by se vyznacovala néjakou specificnosti. Pojem
,»média“ v naSem pravnim rfadu neexistuje, nebot’ vymezeni tohoto pojmu je velmi Siroké.
Postaveni médii v Ceské republice se odviji od Ustavy CR (Ustavni zakon ¢&. 1/1993 Sb.)
a od Listiny zakladnich lidskych prav a svobod (Ustavni zakon &. 2/1993 Sb.), kterymi je
zajiSténa svoboda slova, pravo na soukromi a jeho ochranu, z ¢ehoz vyplyva i medialni
svoboda. Ulohou prava viak neni pouze ochrana svobody slova, ale zarovefi i ochrana
konzumentd, chceme-li, piijemct ,,svobodného* slova, pfed moznym negativnim
dopadem na spole¢nost, na jeji moralni i psané hodnoty. Zde vice nez jinde plati pravidlo,

7e moje svoboda konéi tam, kde za¢ina svoboda druhého. %

4.1 Média a pravni Gprava v ramci trestniho Fizeni

Z pohledu trestné pravniho mizeme u nekterych skutkovych podstat trestnych
¢ind nalézt tzv. kvalifikovanou skutkovou podstatu trestného ¢inu, na zaklad¢ které je
nebezpecnost pachani protipravniho jednani za pomoci médii jasné a zietelné definovana
vy$$i trestni sazbou oproti zakladni skutkové podstaté uvedeného ¢inu. Jako  ptiklad
vzpomenime napt. ustanoveni § 355, odst. 2, pism. b) zék. €. 40/2009 Sb. Trestni zadkonik
- Hanobeni naroda, rasy, etnické, nebo jin¢ skupiny osob, ptipadné ust. § 356, odst. 3,
pism. a) zak. ¢. 40/2009 Sb. Trestni zékonik, Podnécovani k nenavisti vici skupiné osob

nebo k omezovani jejich prav a svobod,).%’

Problematika kriminality pachané na mladeZi je Gizce spjata s postavenim mladeZe
ve spolecnosti. Dité je vnimano jako ob¢an v pravém slova smyslu. Kriminalita , ktera je
pachana na mladezi je zvlastni tim, Ze nékteré trestné Ciny Ize spachat pouze na détech a
mladistvych. MiZzeme zde hovofit pfedev§sim o trestnych ¢inech v rdmci neplnéni si
rodicovskych povinnosti (napf. ust. § 195) zak. ¢. 40/2009 Sb. Trestni zakonik, (Opusténi

ditéte nebo svéfené osoby), trestnych Cinech spojenych s agresivnim chovanim, ( napf.

36 ROZEHNAL, A. Medialni pravo. Plzen, Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales§ Cengk, 2004. s. 7.
37 CESKO. Zakon &. 40/2009 Sb. Trestni zékonik. In Shirka zdkonisi, Ceskd republika. 2009, ¢astka 11,
S. 354-464.
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ust. § 198 ) zak. ¢. 40/2009 Sb. Trestni zakonik, (Tyrani svétené osoby ), trestnych ¢inech
se sexualnim podtextem ( napt. ust. § 202) zak. ¢. 40/2009 Sb. Trestni zakonik (Svadéni

k pohlavnimu styku).®

Konkrétni, zce zaméfenou a cilené mifenou ochranu déti a mladeze pred negativnim
vlivem médii s moznym dopadem na psychicky a mravni vyvoj ditéte vSak v trestnim
zékoniku nenalezneme. Snad jen ust. § 201) zak. ¢. 40/2009 Sb. Trestni zakonik.

Ohrozovani vychovy ditéte, mizeme do jisté miry za takovouto ochranu povazovat.

Znak trestného ¢inu ohrozovani vychovy ditéte podle § 201 trestniho zédkoniku,
ve smyslu ohroZeni rozumového, citového nebo mravniho vyvoje, je splnén, osvojuje-li
si osoba mladsi osmnacti let v diisledku jednani pachatele skodlivé navyky, povahové
rysy, popt. sklony a zajmy, které zpravidla vedou (aniz musi vést v daném ptipad¢) k
moralnimu upadku jednotlivce a k neschopnosti usmériiovat zpisob jeho Zivota v souladu
s pravidly moralky a zajmy spole€nosti. ,,Svadénim* k zahal¢ivému nebo nemravnému
zivotu ve smyslu § 201odst. 1 pism. a) Trestniho zdkoniku, se rozumi tumysIné, nikoli
jednorazové pocinani pachatele, podobné navodu, které je zpasobilé ovliviiovat dité, aby
vedlo uvedeny zavadny zpiisob zZivota. Ohrozenim rozumového, citového nebo mravniho
vyvoje ditéte se rozumi takové jednani pachatele, které je podle své povahy a intenzity
zpusobilé vzbudit a upevnit v takové osobé navyky, zajmy a povahové vlastnosti
projevujici se nakonec ve formé zavadného zplisobu Zivota, jakym je napt. pfizivnicky
zpusob zivota, propadnuti alkoholu, prostituce, soustavné pachani Umyslné trestné
¢innosti, chuliganstvi apod. Takové ohroZeni ditéte nemusi nastat, staci, ze z jedndni

pachatele hrozi.

Z vykladového stanoviska profesora Samala Ize dovodit, Ze trestni zakonik do jisté
miry pamatuje na ochranu déti a mladeZe pred negativnimi dopady Skodlivych jevi, jenz
by mohly v budoucnu ohrozit rozumovy, citovy, ¢i mravni vyvoj této vékové skupiny, a
kam lze tedy zatadit 1 nepfiznivy medialni vliv. Nicméné trestni zadkonik ve své podstaté

fesi jednani, které jiz nastane a predevSim pak jednani o kterém se organy ¢inné v trestnim

38 SVATOS, R. Zdklady kriminologie a prevence kriminality , Ceské Bud&jovice, 2009, s. 103.
CESKO. Zakon ¢&. 40/2009 Sb. Trestni zakonik. In Shirka zdkonii, Ceskd republika. 2009, &astka 11, s.
354-464.

39 SAMAL, P. a kol. Trestni zakonik, 1. vydani, Praha, 2009, s. 1576.
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fizeni dozvi, coz jsou predev§im negativni dopady, s vEtsi a snadnéji identifikovatelnou
mirou spolecenské Skodlivosti. Lze tedy konstatovat, ze preventivni opatfeni ve smyslu
likvidace jakého si ,, podhoubi®, nezadouciho - mozna i neimyslné skrytého negativniho
vlivu médii na déti a mladez, ve smyslu kontroly vhodnosti obsahu a ¢asového zafazeni
vysilaci skladby ve vefejné dostupnych médiich zakon ¢. 40/2009 Sb. Trestni zakonik,

neresi.

4.2 Média a pravni uprava v ramci ostatnich zakonnych

norem

A kdo tedy a jakym vlastn¢ zptisobem kontroluje obsah vysilani médii? A ma
takovato instituce dostateCnou legislativni oporu pii svém rozhodovani ? - Obsah
televizniho a rozhlasového vysilani a rovnéz tzv. audiovizudlnich medidlnich sluzeb na
vyzéadani, které jsou dostupné prostfednictvim internetu, kontroluje Rada pro rozhlasové
a televizni vysilani. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani je pfi své ¢innosti striktné
vazana zdkonem. A to zejména zakonnymi normami ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medialnich
sluzbach na vyzadani a ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy. V rdmci vySe uvedenych
zakonnych uprav jsou, mimo jiné, formulovana ustanoveni, jejichZ prvotnim cilem je
ochranit détské divaky pfed moZznymi neZadoucimi dopady medialniho vysilani. V této
souvislosti je vSak nutno zdlraznit, Ze zdkon umoZiluje vyhradné sankcionovani
pochybeni, k némuz jiz ve vysilani doslo. Tedy zpétn€. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani nema bohuZel Zadny legitimni nastroj, jimZ by mohla pfedem zamezit odvysilani
konkrétniho pofadu. Rovnéz tak nemiize zddnym zakonnym zplsobem ovlivnit
programovou skladbu vysilani kteréhokoli televizniho ¢i rozhlasového programu. Lze
tedy konstatovat, ze Ceské republika chrani détské divaky pied pfimymi negativnimi
dopady televizniho vysilani vySe zminovanym zédkonem, o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani. Dité jakoZto konzumenta obchodnich sdéleni, a to nejen reklamy
televizni a rozhlasové, ale rovné€z jinych forem reklamy, naptiklad tisténé ¢i billboardoveé,
chrani zdkonem, 0 regulaci reklamy. Pro oblast videa on demand je pak tiprava zakotvena
v zakoné o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani. Zadny zakon ovsem

nemuze nahradit a také ani nenahrazuje vychovnou roli rodiny. Mizeme ho tedy nazvat
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spisSe jakousi zékladni pojistkou v boji s negativnimi vlivy a dopady, které média at’ jiz
% 40

védome ¢i nevédome k nasim détem piinasi.
Hlavnim tukolem vyse uvedenych zakonnych tprav je tedy piedev§im vytvofit
podminky, které zamezi nekontrolovanému a neomezenému Sifeni potencialné

Skodlivych a nebezpecnych audiovizudlnich medialnich obsaht.
4.2.1 Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
obsahuje nékolik ustanoveni sméfujicich do oblasti ochrany détskych divakt pred
moznymi negativnimi dopady rozhlasového a televizniho vysilani. Pfedné jsou to:*!
1) § 32 odst. 1 pism. e) zakona ¢. 231/2001 Sb. jenz uklada provozovatelim vysilani
povinnost nezafazovat do vysilani pofady, které mohou vazné narusit fyzicky, psychicky
nebo mravni vyvoj déti a mladistvych zejména tim, ze obsahuji pornografii a hrubé

samoucelné nasili.

2) § 32 odst. 1 pism. g) zakona ¢. 231/2001 Sb. jenz uklada provozovatelim vysilani
povinnost nezatazovat v dobé od 06.00 hodin do 22.00 hodin potady a upoutavky, které
by mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych; tato
povinnost se na provozovatele vysilani nevztahuje, je-li vysilani koncovému uzivateli
dostupné na zaklad¢ pisemné smlouvy uzaviené s osobou starS$i 18 let a je k nému
poskytnuto technické opatieni, které této osobé umoziuje omezit ptistup k vysilani détem

a mladistvym.

3) § 32 odst. 1 pism. h) zakona ¢. 231/2001 Sb., ktery uklada provozovatelim vysilani
povinnost zajistit, aby rozhlasovému a televiznimu vysilani potadi, na které se vztahuje
omezeni podle pismene g), bezprostiedné pfedchazelo slovni upozornéni na nevhodnost
potfadu pro déti a mladistvé a aby potad, ktery by mohl ohrozit fyzicky, psychicky nebo
mravni vyvoj déti a mladistvych, byl oznacen v ptipad¢ televizniho vysilani obrazovym

symbolem upozornujicim na jeho nevhodnost pro déti a mladistvé po celou dobu vysilani.

40 Déti a média [on line],[ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/5/kdo-a-jak-kontroluje-obsah-vysilani.htm > .

41 CESKO. Zakon &. 231/2001 Sb. o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani. In Shirka zdkoni,
Ceskd republika. 2001, ¢astka 87, s. 5038-150
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4) § 32 odst. 1 pism. j) zakona ¢. 231/2001 Sb., ktery uklada provozovatelim vysilani
povinnost nezatazovat do programi potfady a reklamy, které obsahuji vulgarismy a
nadavky, krom¢ umeéleckych dél, v nichz je to z hlediska liceného kontextu nutné; takova

dila je vSak mozné vysilat pouze v dob¢ od 22.00 hodin do 06.00 hodin druhého dne.

Z vyse uvedené citace vybranych ustanoveni zadkona o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani vyplyva, Ze tento uklada provozovatelim vysilani povinnost, aby
odvysilani potadu, ktery je zpusobily ohrozit vyvoj déti a mladistvych, bezprostiedné
predchézelo slovni upozornéni na nevhodnost daného potradu a aby v pribéhu vysilani
celého potadu byl zatazen obrazovy symbol, jenz bude na nevhodnost pofadu neptetrzité
upozornovat. Tato povinnost se vztahuje na potady, které jsou vysilany az po 22. hodiné
vecerni. Nestaci tedy, aby provozovatel potfad, u néhoz sam vyhodnotil jeho potencidlni
nebezpeci pro détského divaka, zatadil do vysilani az po 22. hodiné, soucasné¢ musi
divaka upozoriiovat, ze potfad je nevhodny pro déti. Podobu tohoto symbolu zdkon
neupravuje. Kazdy provozovatel si jej voli sam tak (hvézdicka, mésicek), aby odpovidal
jeho grafickému stylu, umistuje jej zpravidla k logu programu. K poruSeni tohoto
zakonného ustanoveni se vSak nevaze zadna finanéni sankce. Rada mlze provozovatele

pouze upozornit na poruseni zdkona*?,

4.2.2 Zakon o audiovizualnich sluZzbach na vyzadani

W

Zakon o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani €. 132/2010 Sb.
v ne¢kterych oblastech kopiruje ustanoveni vyse zmifiované¢ho Zakona Cislo 231/2001 Sb.,
0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Zcela totozné je naptiklad uprava
podminek pro obchodni sdéleni propagujici alkoholické népoje. Rovnéz tak je obdobné
vyjadieny zakaz umistovani produkti do détskych potadd. Odlisné formulované
povinnosti jsou nicméné zakotveny v souvislosti s obsahy nevhodnymi pro détské divaky.
Zakon o audiovizudlnich medialnich sluZzbach vitbec nepracuje s kategorii poradu, které
by mohly ohrozit fyzicky, psychicky ¢i mravni vyvoj déti a mladistvych. Poskytovani
pofadil, jejichz obsah miZe vazné narusit fyzicky, psychicky ¢i mravni vyvoj déti a

mladistvych je upraveno zcela specificky.*?

42 Déti a média [on line],[ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/5/kdo-a-jak-kontroluje-obsah-vysilani.htm> .
43 Deti a média [on line],[ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/5/kdo-a-jak-kontroluje-obsah-vysilani.htm> .
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Ustanoveni § 6 odst. 3 zakona ¢. 132/2010 Sb. uklada povinnost, aby poskytovatel
audiovizualni medialni sluzby na vyzadani zajistil, aby audiovizualni mediélni sluzba na
vyzadani, jejiz obsah mize vazné narusit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a
mladistvych zejména tim, Ze obsahuje pornografii a hrubé samoucelné nasili, byla
dostupna pouze tak, aby déti a mladistvi neméli bézné moznost obsah této audiovizualni

medialni sluzby na vyzadani vidét nebo slyset.*

4.2.3 Ochrana déti pred negativnimi vlivy reklamy

Vedle zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, upravuje ochranu
déti pred moznym negativnim vlivem komer¢ni komunikace rovnéz zakon ¢.40/1995 Sb.
o regulaci reklamy. Tento zakon se vztahuje k reklamé obecné, nikoli pouze
k rozhlasovému a televiznimu vysilani. Pokryva tak oblast tisku, letakt, billboardd,
banneril na internetu, reklamy na prodejnach apod. Uvedend zdkonna tprava do urcité
miry kopiruje ustanoveni § 48 odst. 2 zdkona ¢. 231/2001 Sb. Zakon o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani je vic¢i zakonu o regulaci reklamy zakonem
specidlnim a Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, pro oblast vysilani musi
upfednostnit pravé zakon specialni. Tato zakonna uprava je nicméné rozhodna pro
reklamu mimo oblast televizniho a rozhlasového vysilani (billboardy, periodicky tisk,

letaky apod.) 4°

Provozovatelé televizniho vysilani pfi vysilani reklamy nesmé&ji krom jiného
pobizet déti a mladistvé, aby kupovali n&jaky vyrobek nebo sluzbu s vyuZitim jejich
nezkusenosti nebo divetivosti. Stejné tak nesmi dané vysilani nabadat déti a mladistve,
aby pfemlouvali své rodice nebo n€koho jiného k ndkupu nabizené¢ho zbozi nebo sluzeb.
Odvysilany spot rovnéz nesmi zneuZzivat zvlastni ditvéru déti a mladistvych vici jejich
rodi¢lm nebo jinym osobam, a rovnéz bezdivodné ukazovat déti a mladistvé v

nebezpeénych situacich. 4

44CESKO. Zakon ¢&. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani. In Sbirka zdakoni,
Ceskda republika. 2010, &astka 47, s. 1722-1744.

45 Déti a média [on line ], [ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/5/kdo-a-jak-kontroluje-obsah-vysilani.htm> .

46 Déti a média [on line ], [ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/22/ochrana-pred-negativnimi-vlivy-obchodnich-sdeleni.htm> .
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VysSe uvedené vyplyvd pfimo z ustanoveni zadkona o regulaci reklamy a to
konkrétn¢ z ust. § 2c zdkona €. 40/1995 Sb., ktery zakazuje, aby reklama, pokud jde o

osoby mladsi 18 let :#/

a) podporovala chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovala ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkusSenosti nebo
duverivosti,

c¢) nabadala, aby premlouvaly své rodi¢e nebo zdkonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi
vyrobkt nebo sluzeb,

d) vyuzivala jejich zvlastni divéry vici jejich rodi¢im nebo zakonnym zastupciim nebo
jinym osobam,

e) nevhodnym zplsobem je ukazovala v nebezpecnych situacich.

Dalsi omezeni pak vyplyva z ust. § 3 odst. 6 zdkona €. 40/1995 Sb. ktery zakazuje,
aby reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) byla zamé&fena na osoby
mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvkd, prostiedkli nebo akci,

které takové osoby prevazné oslovuji.*®

Ustanoveni § 4 zékona €. 40/1995 Sb. upravuje reklamu na alkoholické népoje, piicemz
V pism. b) zakazuje, aby tato reklama byla zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména aby
tyto osoby, nebo osoby, které jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovala pii spotiebé
alkoholickych napoji nebo aby vyuzivala prvky, prostiedky nebo akce, které osoby

mladsi 18 let oslovuji.*®

Zde je nezbytné zdlraznit, Ze v rozhlasovém 1 televiznim vysilani je reklama na
tabadkové vyrobky zcela zakazana. Uvedend zdkonna podminka se tak vztahuje pouze na
reklamu v periodickém a neperiodickém tisku, na letdcich a plakatech, na reklamu v
prodejnich s tabakem apod. Ustanoveni § 4 zdkona ¢. 40/1995 Sb. upravuje reklamu na

alkoholické napoje Zajimavosti tohoto zdkonného ustanoveni je, Ze nejenze zakazuje, aby

47 CESKO. Zakon &. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy. In Shirka zdkonii, Ceskd republika. 1995, &astka 8,
S. 467-4609.

48 Déti a média [on line ], [ citovano 12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/22/ochrana-pred-negativnimi-vlivy-obchodnich-sdeleni.htm> .

49 CESKO. Zakon ¢&. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy. In Shirka zdkonii, Ceské republika. 1995, &astka 8,
S. 467-469.
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v reklamé na alkohol vystupovaly osoby mladsi 18 let, ale také, aby v takové reklamé

vystupovaly osoby, které mohou jako mladsi 18 let vyhlizet.*°

4.3 Moznost regulace a zakonného postihu

Pravomoc Rady pro rozhlasové a televizni vysilani se vztahuje k televiznimu a
rozhlasovému vysilani a k audiovizualnim medialnim sluzbam na vyzadani. Zjisti-li
poruseni zakona, musi postupovat v souladu se spravnim fadem a sankCnimi
ustanovenimi piislusného zdkona - zdkona o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, zakona o audiovizudlnich mediélnich sluzbach na vyzadani ¢i zdkona o regulaci
reklamy. Z uvedeného plyne, Ze Rada pro rozhlasové a televizni vysiladni je povinna
dohlizet vyhradné na dodrzovani pravnich piedpisti v oblasti rozhlasového a televizniho
vysilani. Dal$imi dozorovymi institucemi jsou kuptikladu krajské zivnostenské ufady. V
oblasti kontroly reklamy na léciva je kompetentni konat Statni stav pro kontrolu 1é¢iv,

k reklamé na zdravotni péci je opravnéno se vyjadiit Ministerstvo zdravotnictvi CR a

dal§i organy.>!

Dopusti-li se provozovatel vysilani poruseni zakona o vysilani a jedna-li se o prvni
poruseni konkrétniho zakonného ustanoveni (naptfiklad ustanoveni, které¢ uklada
povinnost nezatfazovat do vysilani mezi 6. a 22. hodinou pofady a upoutavky ohrozujici
psychicky, fyzicky ¢i mravni vyvoj déti a mladistvych), musi Rada pfistoupit k vydani
tzv. upozornéni na poruSeni zakona. PoruSi-li provozovatel zakonné ustanoveni
opakovanég a jednd se o poruSeni, na které byl jizZ v minulosti upozornén, zah4ji s timto
Rada spravni fizeni. V ramci vedeného spravniho fizeni ma provozovatel moznost se k
véci vyjadrit a hajit sviij postup. Muze také predkladat diikazy, jimiz bude chtit prokazat,
ze se vytykaného deliktu nedopustil. Je-li spravni fizeni naptiklad vedeno v souvislosti
s odvysilanim potadu, jimZ mohl byt ohroZen psychicky, fyzicky, ¢i mravni vyvoj déti a
mladistvych, mlZe provozovatel ptedlozit psychologicky rozbor, ktery bude vyvracet

domnénku o Skodlivosti pofadu pro déti. Naproti tomu podobny postup miize uplatnit 1

50 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/22/ochrana-pred-negativnimi-vlivy-obchodnich-sdeleni.htm>.
51 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/5/kdo-a-jak-kontroluje-obsah-vysilani.htm>.
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Rada. V ptipadech, kdy je vedeno spravni fizeni v souvislosti s moznym ohrozenim déti,
ptistupuje Rada k zadani vypracovani odborného posudku od détského psychologa velice

Zasto. V nékterych ptipadech si nechava zpracovavat i nékolik expertnich rozbori. >

Standardnim postupem v ramci spravniho fizeni je rovnéz provedeni dokazovani
zhlédnutim poradu, v souvislosti s nimZ je spravni fizeni vedeno. Tohoto dokazovani se
ucastni  jak  Clenové  Rady, tak  povéfeny  zastupce  provozovatele.
Prokaze-li spravni fizeni, ze se provozovatel skutecné¢ dopustil vytykaného deliktu,
pfistoupi Rada k ulozeni finan¢ni sankce, v opacném pfipad¢ spravni fizeni
zastavi. Rozmezi pro vysi sankce za jednotlivé typy delikti upravuje zdkon. Naptiklad
za poruseni ustanoveni, které zakazuje zafazovat do vysilani od 6.00 hodin do 22.00 hodin
potady a upoutavky, které by mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a
mladistvych, je mozné ulozit pokutu od 20 000 K¢ do 10 000 000 K¢. O tom, jak vysoka
pokuta bude ulozena, rozhoduje Rada na zdkladé n¢kolika kritérii. Rada ptihlizi k povaze
vysilaného programu, k postaveni provozovatele vysilani na medidlnim trhu se zfetelem
k jeho odpovédnosti vuci divacké vefejnosti v oblasti informaci, vychovy, kultury a
zabavy a dale se rozhoduje na zaklad¢ zavaznosti véci, miry zavinéni, dle rozsahu, typu
a dosahu zavadného vysilani a vyse ptfipadného finan¢niho prospéchu provozovatele.
Rada rovnéz bere v uvahu stanovisko vécné pfislusného samoregulacniho organu
(Asociace televiznich organizaci), pokud jej v ramci spravniho fizeni obdrzi. Pokutu
muze Rada ulozit do jednoho roku ode dne, kdy se dozvédé€la o poruseni zakona, nejdéle
vSak do 3 let ode dne, kdy k poruSeni zakona doSlo. Drtiva vétSina uloZzenych pokut je
napadena Zalobou. V mnoha piipadech soudy rozhodnou o zruseni rozhodnuti, jimz Rada
pokutu ulozila. Diivodii pro zruSeni rozhodnuti mize byt celd fada. Mimo jiné i to, Ze se

soud neztotozni s nazorem Rady, Zze v daném pfipadé zakon skute¢né byl porusen.>

Oproti tomu Zakon o regulaci reklamy nezna institut upozornéni. Je-li tedy
shledano poruSeni tohoto zédkona, Rada vzdy pfistupuje k zahajeni spravniho fizeni.
Odpoveédnymi osobami dle zékona o regulaci reklamy zpravidla nejsou provozovatelé
vysilani (Sifitelé), ale zadavatelé a zpracovatelé reklam. Je-1i zjisténo poruseni tohoto

zakona odvysilanim konkrétniho reklamniho spotu, ve vétSing€ piipadil je sankcionovan

52 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW
<http://www.detiamedia.cz/col/16/co-kdyz-monitoring-odhali-poruseni-zakona.htm> .
53 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/art/1468/jak-probiha-spravni-rizeni.htm>.
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jak zadavatel, tak zpracovatel této reklamy. Zadavatelem reklamy se v daném kontextu
mini spole¢nost, ktera si zadala odvysilani reklamy, resp. spole¢nost, ktera nese profit
Z odvysilani reklamy. Zpracovatelem je spolecnost, ktera reklamu vyrobila (vétSinou
reklamni agentura). Priib¢h spravniho fizeni je nicméné totozny jako v ptipad¢ fizeni s
provozovatelem vysilani. Pfi ur€ovani vyse pokuty Rada ptihlizi k zdvaznosti spravniho
deliktu, zejména ke zptisobu jeho spachéani a jeho nésledkiim a k okolnostem, za nichz

byl spachan.>

Od cervna 2010, kdy vstoupil v u¢innost zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani, se rozsifily povinnosti Rady o kontrolu obsahu tzv.
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani. Tuto kompetenci Rady ¢asto veiejnost
zaménuje s kontrolou obsahu internetu. Takovy vyklad ovSem svéd¢i o neporozuméni
pojmu medialnich sluzeb na vyzadani, které jsou pouze zlomkem toho, co internet nabizi.
Audiovizualni medialni sluzbu na vyzadani zakon definuje jako poskytovani poradi
vetejnosti za Gcelem informovani, zdbavy nebo vzdélavani, pticemz sledovani potadi je
umoznéno v okamziku zvoleném uZzivatelem a na jeho individudlni Zadost na zakladé
katalogu potadu sestaveného poskytovatelem audiovizualni medialni sluzby na vyzadani.
V souvislosti s audiovizualnimi medialnimi sluzbami na vyzadani se rovnéZz pouziva
oznaceni video on demand. Do dozorové kompetence Rady spadaji rovnéZ obchodni
sdéleni (reklamy, teleshopping, umisténi produktu) prezentované v ramci téchto sluzeb,
tedy takova obchodni sdé€leni, kterd jsou jejich soucasti, nikoli vSak naptiklad reklamni
bannery. K provozovani, resp. k poskytovani audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadani, neni udélovana licence jako v ptipadé provozovani vysilani, ale poskytovatelé

t&chto sluzeb jsou pouze evidovani.>®

4.3.1 Regulace audiovizualni medialni sluzby na vyzadani

V souvislosti s regulaci audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani 1ze hovotit
o tzv. odstupiiované regulaci, resp. o mirn¢jSim regulaénim ramci, nez jaky plati pro

vysilani. To je dano zejména specifickym charakterem téchto sluzeb. Zatimco v ptipadé

54 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/art/1469/jak-je-to-v-pripade-poruseni-zakona-o-regulaci-reklamy.htm>.
55 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/col/17/dohlizi-rada-take-na-internet.htm>.
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standardniho vysilani je divak pouze pasivnim piijemcem poskytovaného medialniho
obsahu, u audiovizualnich medidlnich sluzeb na vyzadani je to uzivatel, kdo svym
aktivnim pfistupem rozhoduje o tom, jaky obsah bude sledovat. Tato odliSnost zaklada
divod, aby audiovizualni medialni sluzby na vyzadani nepodléhaly stejné striktni
obsahové regulaci jako vysilani. S tim souvisi i vySe pokut, které 1ze poskytovateli
audiovizudlnich medialnich sluzeb na vyzadani ulozit. Maximalni vySe pokuty je

2 000 000 K¢&. %6

56 Déti a média [on line ], [citovano12.1.2015], Dostupné z WWW:
<http://www.detiamedia.cz/art/1471/jak-jsou-regulovany-audiovizualni-medialni-sluzby-na-
vyzadani.htm> .
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PRAKTICKA CAST

5 Vyzkum

Cilem tohoto vyzkumu je zjistit ¢etnost vyuzivani médii u zaka na zakladnich a
stiednich Skolach, potazmo na stfednich odbornych ucilistich. Déle je vyzkum zaméfen
na oblibenost ur¢itych druhti médii této vékové skupiny a pohled zékd na mozny vliv
médii. Dany vyzkum objevuje souvislosti mezi zakem a médii. Dale se tento vyzkum
zabyva nejcastéjSimi zplsoby vyuzivani médii. Tato data nadéle slouzi k porovnani

vyznamu médii v zivoté€ jedince podle pohlavi a véku.

Na pocatku vyzkumu bylo stanoveno celkem pét hypotéz (H1-HS) na zakladé vlastni

zkusenosti a predpokladaného pohledu na tuto problematiku.
H1: Na zakladni skole travi zaci vice ¢asu sledovanim TV nez na Skole stfedni.
H2: Na pocitaci travi vice ¢asu studenti sttedni Skoly nez zaci zakladni Skoly

H3: Chlapci travi vétSinu Casu straveném na PC hranim her, kdeZto divky travi ¢as na

socialnich sitich.
H4: Reklama ovliviiuje ve vybéru produktt vice zaky zdkladni Skoly.

HS5: Co se tyce pozitivniho €1 negativniho vlivu médii na jedince, o negativnim vlivu jsou

presvédceni spiSe studenti stiedni Skoly.
Pravdivost predpokladii bude pomoci vyzkumu potvrzena ¢i vyvracena.

5.1 Vyzkumny vzorek
Pro dany vyzkum byly zvoleny dvé& vzdélavaci instituce. Zakladni Skola ve
Vrdech, Skolska 108, Vrdy, a Stfedni odborné skola a Stfedni odborné ucilisté¢ dopravni
Caslav, Aug. Sedlacka 1145/2, Caslav-Nové Mésto

Vyzkum byl proveden u dvou vé€kovych kategorii (Zaci 10 — 15 let a studenti 16 —
20 let). Tato cilova skupina byla vybrana z divodu rychlého sebrani dat u stejné v€kové
skupiny. Vyzkum byl tak soustfedén zejména na porovnani vysledkii u dvou vé€kovych
kategorii. Vyzkum byl realizovan formou dotazniku, ktery byl rozdan zdktm/ studentim
zékladni a stfedni Skoly. Tato forma byla opét zvolena z divodu rychlosti sbéru dat.

Vyzkumu se zucastnilo celkem 115 zaki a studentl. Jednd se tedy o vyzkum malého
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vzorku, ktery slouzi spiSe pro ptedstavu, jak jsou média vnimana touto vékovou kategorii.
Na zékladni Skole ve Vrdech se vyzkumu zGcastnili zaci druhého stupné. Dotaznik byl
rozdan celkem 68 zaktim — 32 divkdm a 36 chlapctim. Ze Stiedniho odborného ucilisté

v Caslavi se vyzkumu zt&astnilo celkem 47 studentii — 29 divek a 18 chlapctL.
5.2 Metody

Pro jiz zminény vyzkum byla zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu' Zptsob
sbéru dat pomoci dotazniku (viz pfiloha) umoznil velmi rychle ziskat data od vétsiho
mnozstvi respondentti. Nevyhodou dotazniku je naopak subjektivita vypovédi, kterd se
vSak vhodnym zplsobem kladeni otdzek d4 omezit. Abychom zredukovali vliv
subjektivniho pohledu na problém, je tfeba formulovat otazky neutralnég, tak aby se Zadna
odpovéd’ pfimo nenabizela ¢i naopak neodpuzovala. Déle je tieba hledét na jasnost a
srozumitelnost otazek, rovnéz je vhodné se respondentovi pfizptsobit (formulovat otazky

s ohledem na jeho vék, vzdélani atd.).>’

Otazky mohou byt podle miry volnosti uzaviené (strukturované), parametrické,
neparametrické, polozaviené, oteviené (nestrukturované) a Skalovaci. Nejlépe se
vyhodnocuji otazky uzaviené, odpoveédi vSak nemusi respondentovi vyhovovat, proto je
vhodné zvolit i nékolik otdzek polozavienych ¢i otevienych a dat tak respondentovi

vvvvvv

nicméné nam pomohou 1épe pochopit zkoumany problém.>®

RovnéZz je dualezité formulovat otazky neutrdlné, vyvarovat se otazkam
kapcidéznim, tak aby se zddna odpovéd’ piimo nenabizela ¢i naopak neodpuzovala. U
zkoumané skupiny bylo tfeba volit otazky v takzvaném §irSim pohledu na dany problém,
a tak se na prvni pohled muiZze zdat, Ze zvolené otazky pfimo nesouvisi se zkoumanym
problémem. Bylo vSak cilem ziskat pfedev§im informace o tom, jakym zplisobem jsou
dneSni déti a mladez schopny s médii ,, pracovat® a tyto vnimat. Je vice nez
pravdépodobné, ze dité do jist¢ miry dokdze rozeznat tzv. dobro a zlo a na konkrétné

polozené otazky ve smyslu ,, Je spravné chovat se k druhym, po vzoru zaporného

57 PELIKAN, J. Zaklady empirického vyzkumu pedagogickych jevi. 1. vyd. Praha, Karolinum. 2004. s.
104-114.

58 PANA, L. SOMR, M. Metodologie a metody vyzkumu. Ceské Bud&jovice, 2007. s. 22-31. PELIKAN,
J. Zdklady empirického vyzkumu pedagogickych jevii. 1. vyd. Praha, Karolinum. 2004. s. 104 — 114,
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televizniho hrdiny* dostaneme jasnou odpovéd’, nebot’ dit€ odpovi tak, jak se to od né¢ho
ocekava a ne tak jak se kolikrat podvédomé chova. A praveé takovéto neobjektivni
odpovédi nejsou cilem sbéru dat, nebot’ praveé piimd, avsak nevhodné polozena otazka by

méla za pficinu znadné zkresleni kompletniho vyzkumu.>®

Anonymni dotaznik, ktery byl ptipraven pro zéky a studenty obsahuje celkem 12
otazek. V tomto dotazniku jsou kombinovany otazky uzaviené, polozaviené, ¢i zcela
oteviené. Napftiklad ke zjiSténi, zda zak/student vnima vliv médii spiSe pozitivné ¢i spiSe
negativné bylo uzito otazky uzaviené. Neparametrické otazky byly vyuzity ke sbéru
informaci ohledné zptsobu traveni ¢asu na PC ¢i ptisobeni reklamy na vybér kupovaného

produktu. Oteviené otazky se tykaly zkuSenosti s vlivem médii na jedince.

5.2.1 Sbér a zpracovani dat
Vlastni vyzkum byl proveden v pribéhu prosince roku 2014 na Stfednim

odborném uéilisti v Caslavi a v lednu roku 2015 na zakladni $kole ve Vrdech. Ke
zpracovani sebranych dat bylo vyuzito bézné statistické metody. K prezentaci vysledkt
jednotlivych otazek byly pro pifehlednost a srozumitelnéjsi vyklad pouzity grafy.
Vzhledem k tomu, Ze vyzkumu se ucastnil vétsi pocet zaki zakladni Skoly a mensi pocet
studentl stfedni Skoly, je ke znazornéni vysledkd pouzit ptevazné graf vysecovy. Tento

graf zndzorfiuje pomérné ¢asti a nemusi tak byt pouzit stejn¢ velky vyzkumny vzorek.

5.3 Vysledky dotaznikového Setireni
V nasledujici ¢asti je proveden rozbor jednotlivych otazek dotazniku urc¢eného pro
zaky zéakladni $koly a studenty stfedni $koly. VétSina otazek je porovnavana s ohledem
na vek respondentli, nékteré jsou pak podrobngji znazornény s ohledem na pohlavi

respondentt.

59 HOLCR. K a kol. Kriminologie, Praha, 2009, s. 129 — 130.

41



1. Otazka: Jak ¢asto se divate na televizi?

7S SS
30 10
25
20 8 1
15 i
10 T . 6 .
5 - H chlapci 4 - H chlapci
O .
. '\,“. Q,Q Qa(\ Q/(\ i dI'ka 2 7] [~ dI'ka
NN\ 0 -
o «© < ©
N A > Méng  1-2 3-4  Vice nez
& nez1 hod/denhod/den 4
Ny hod/den hod/den
Graf 1 Cas straveny sledovanim TV — Zaci ZS Graf 2 Cas straveny sledovanim TV — Zaci SS

Jak je patrné z grafu, nejvice zdka zékladni Skoly uvedlo, Ze denné travi
sledovanim televizni obrazovky pfiblizn€ 1 az 2 hodiny denné. Vice jak 4 hodiny denné
zéci u televize témer netravi. Oproti tomu na stiedni Skole nejvice student uvedlo, ze u
televize travi méné nez 1 hodinu denné. Druhou nejcastéjsi odpovédi bylo, Ze u televize

travi vice jak 4 hodiny denné.

Podivame-li se na grafy podrobné, vidime zde, ze na zakladni Skole travi 1-2
hodiny denné¢ sledovanim televize vétSina chlapct i divek. Z druhého grafu odpovédi
studentl stfedni $koly lze vycist rozdil mezi chlapci a divkami. Zatimco vétSina divek
travi sledovanim televize méné nez 1 hodinu denné, u chlapci je to naopak. Vétsina z nich

travi sviyj Cas sledovanim televize vice nez 4 hodiny denné.

2. Otazka: Sledujete vice

7S SS
M TV porady H TV porady
M Porady na H Pofady na
DVD DVD
Graf 3 Vybér poiadi sledovanych na TV - ZS Graf 4 Vybér poradi sledovanych na TV - 88

Ve druhé otdzce zaznamenavame shodu jak u zaka zakladni Skoly, tak i studentt

stiedni Skoly. Téméf tii ¢tvrtiny obou skupin uvedly, Ze na televizni obrazovce sleduji
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pfevazné televizni pofady. Ptiblizné Ctvrtina dotazovanych pak uvedla, ze v televizi

sleduji pofady na DVD.

3. Otazka: Jaké porady v televizi sledujete? (vice moZnosti)

. ~

ZS SS
15% 7% u De:csl;e M Détské
poLal d\ll</ porady/
pohadky pohadky
M Zabavné ] ]
pofady [~ Zalchavne
porady
u Porady pro
dospélé il Porady pro
dospélé
Graf 5 Druhy poiadii sledovanych na TV - Z$ Graf 6 Druhy poradi sledovanych na TV - S§

V dalsi otdzce mne zajimalo, jaké pofady Zaci a studenti nejvice sleduji. Z graft
vidime, zZe jak Zzaci zakladni skoly, tak i studenti stfedni $koly nejcastéji sleduji zabavné
potrady. Ob¢ skupiny se shodly rovnéz v tom, ze druhymi nejvice sledovanymi potady
jsou potady pro dospélé. Casto byla uvadéna rovnéz odpovéd’, Ze Zaci a studenti sleduji
zpravy. Studenti stfedni Skoly také uvedli jako oblibené pofady pro déti. Tato odpovéd’
byla méné¢ Casta u zakt zakladni Skoly, kteti jako dalsi z odpovedi uvedli, ze sleduji jiné

potady. Z dotaznikd pak vyplynulo, Ze jako jiné potady uvadéji téméi vzdy seridly.

4. Otazka: Sledujete porady s agresivni tématikou?

M Ano H Ano

H Ne H Ne

Graf 8 Sledovanost poiadiai s agresivni

Graf 7 Sledovanost poiadii s agresivni tematikou ZS tematikou SS
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Ctvrta otazka jiz byla konkrétni a dotykala se tématu agrese v médiich. Z grafii
1ze vycist, ze studenti stiedni Skoly sleduji porady S agresivni tematikou daleko méné€ nez

zaci zakladni Skoly.

Tento fakt vSak miZze byt zpisoben tim, Ze vyzkumu na zdkladni Skole se
zucastnilo daleko vice chlapct. Proto k této otdzce uvadim dalsi grafy, kde jsou vysledky

znazornény nejen z hlediska véku, ale také pohlavi.

Divky ZS Chlapci ZS
H Ano M Ano
i Ne 4 Ne
Graf 9 Sledovanost poiadii s agresivni tematikou, Graf 10 Sledovanost pofadi s agresivni tematikou,
divky ZS chlapci ZS
Divky SS Chlapci SS
H Ano H Ano
i Ne i Ne

Graf 11 Sledovanost poiadii s agresivni tematikou,

divky $§ Graf 12 Sledovanost poiadii s agresivni

tematikou, divky SS

Z téchto podrobngjsich grafi vidime, ze v tomto pifipadé zde pohlavi nehraje
rozhodujici roli nebot’ jak divky, tak i chlapci na zékladni Skole sleduji potady s agresivni

tematikou daleko Castéji nez divky a chlapci na stfedni Skole.

Dale lze vycist, Ze pofady s agresivni tematikou sleduje téméf polovina chlapct
na zakladni Skole. Na grafech tykajicich se sttedni Skoly je zajimavy fakt, Ze byt nepatrné,
jsou porady s agresivni tematikou oblibenéjsi u divek nez u chlapci.
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5. Otazka: Kolik ¢asu travite u PC (mimo $kolu/praci)?

ZS SS
30 15
25
20 10
15 H chlapci
H chlapc
10 M divky > i
5 .
0 - 0 -
Méné nez 1-2 Vice nez 2 Méné nez 1-2 Vice nez 2
1 hod/den hod/den hod/den 1 hod/den hod/den hod/den
Graf 13 Cas straveny u PC - ZS Graf 14 Cas straveny u PC - S§

Na otazku ,,kolik ¢asu travite u PC* odpovédéla vétsSina zak i1 studentl stejné, a
sice vice jak dv€ hodiny denné. U 74kt zakladni skoly vidime, Ze vétSina chlapct i divek
travi vice nez dvé hodiny denné na pocitaci. Na stfedni Skole je pak mezi divkami a
chlapci rozdil. Zatimco vétSina divek travi u pocitace vice jak dvé hodiny denné, vétSina
chlapci odpovédéla, ze na pocitaci travi naopak méné nez jednu hodinu denné.
Ptipomenme si zde graf k otdzce ¢. 1., kde naopak chlapci stiedni skoly vykazovali
Castéj$i sledovani televize nez divky. Je tedy pravdépodobné, Ze pro chlapce této stfedni

Skoly je v oblasti traveni volného ¢asu pfitazlivejsi televize nezli pocitac.

6. Otazka: Jak travite ¢as na PC?

Tato otazka jde vice dopodrobna a vice nam rozkryva otazku ptedeslou. Grafy

nam zde zndzornuji pomér ¢innosti, ke kterym zaci a studenti nejcastéji vyuzivaji pocitac.
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6% M Hranf her 9% M Hrani her

H Vyhledavani H Vyhleddvani

m na m na
internetu internetu
i Chatovani i Chatovani

Graf 15 Vybér &innosti na PC - ZS Graf 16 Vybér &innosti na PC - S§

Z grafti vidime, ze vétSina zakid i1 studentl travi vétSinu Casu (mysleno casu,
strdveném na pocitaci) chatovanim ¢i ,,pobytem* na socidlnich sitich. U zaka zakladni
Skoly je druhou nej€astéjsi odpoveédi hrani her, dale néasleduje vyhleddvani na internetu.
U studentt stfedni Skoly se potfadi obratilo. Jako druhou nejcastéjs$i odpovéd’ studenti

uvedli vyhledavani na internetu a jako tfeti hrani her.

Ob¢ skupiny dale v nejmensim poctu uvedly, ze ¢as na pocitaci travi i jinak a to
zejména sledovanim online seridli. Dale zaci 1 studenti blize specifikovali odpovéd
,»vyhledavani na internetu®. Zatimco Zaci zékladni Skoly nejcast&ji vyhledavaji pisnicky
na serveru ,,YouTube®, studenti stfedni Skoly uvedli, Ze na internetu nejcastéji

vyhledavaji informace potfebné ke studiu.

V uvedené potadi Cetnosti odpovédi mlize byt rozhodujici pohlavi respondenta.

Nize bych se proto této otazce rad vénoval podrobnéji s ohledem na pohlavi respondentt.

Divky ZS Chlapci ZS
H Hrani h
9% 16% ranther H Hrani her
4%
19% L H Vyhleddvanim
@ Vyhledavani na internetu
m na i Chatovani
internetu
i Chatovani 22% L Jiné

Graf 17 Vybér &innosti na PC — divky ZS

Graf 18 Vybér ¢innosti na PC — chlapci ZS
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Z grafii vySe je patrné, Ze Cinnosti, ke kterym Zzaci vyuzivaji pocitac, se lisi
Vv zavislosti na pohlavi dotazanych. Zatimco divky na zékladni Skole ve velké mife travi
¢as na socialnich sitich a chatovanim, chlapci nej¢astéji hraji pocitacové hry. Jako druhou
internetu priblizné stejné zastoupeno jako chatovani. Je zde vidét, ze i chlapci travi
znacnou Cast volného ¢asu pobytem na socidlnich sitich a chatovani. U divek se také
vyskytuje hrani her. Nékteré divky v dotazniku specifikovaly, Ze se jedna prevazné o hry
typu péce o zvitata (nejedna se tedy o zadné hry s agresivni tematikou, které jsou naopak

Cast€jsi u chlapct).

Chlapci SS

Divky SS

20%

M Hrani her

M Vyhledavani

4%

8%

H Hrani her

H Vyhledavani

mna m na
internetu internetu
i Chatovani i Chatovani

Graf 19 Vybér ¢innosti na PC — chlapci SS Graf 20 Vybér Einnosti na PC — divky SS

Ptedchozi dva grafy vykazuji obdobny ptipad u studentti stiedni Skoly. Nejcastéjsi
¢innosti divek je taktéz chatovani. Chlapci stiedni Skoly stejné jako chlapci na zékladni
vyhleddvani na internetu. Zde studenti uvadéli, Ze nejcastéji vyhledavaji informace
potiebné do skoly. I u chlapci je oblibenou ¢innosti pobyvani na socidlnich sitich. Divky
na stfedni skole taktéz hraji online hry, ale uz ne v takové mife jako divky na zékladnich

skolach.

Pro verifikaci pfedpokladu jsou nize jesté¢ souhrnné grafy, kde jsou zaznamenany
odpovédi vSech divek a chlapct. Ve vSech skupinach je také zastoupena odpoveéd’ ,,Jiné*,
nejcastéji v8ak u chlapct na stfedni Skole. Zde vSichni konkretizovali, ze se jedna o

sledovani online seriald a filma na internetu.
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Divky Chlapci

7%  13% H Hrani her o & Hrani her
(¢]

H Vyhledavani H Vyhledavani

m na m na
internetu internetu
i Chatovani i Chatovani
Graf 21 Vybér ¢innosti na PC - divky Graf 22 Vybér ¢innosti na PC - chlapci
7. Otazka: Jaky ¢tete tisk (noviny/ ¢asopisy?)
7S SS
H Seridzni M Seriozni
H Bulvarni M Bulvarni
i Jiné i Jiné

Graf 23 Vyber tisku - Z§ Graf 24 Vibér tisku - $3

Nasledujici otdzka se tyka dalSiho druhu média, a sice tisku. Grafy zde zndzornuji

druhy tisku z hlediska obsahu informaci a jejich oblibenost u zaki a studentu.

U z4k zékladni Skoly ptevazovala odpoveéd, ze ¢tou jiny nezli bulvarni a seriézni
tisk. Pti konkretizaci se pak nejéastéji objevovaly jako oblibené Casopisy pro mladez
(Bravo) ¢i hudebni ¢asopisy (Popcorn). Z vyzkumu plyne, ze 21 % zakt zakladni $koly

¢te tisk bulvarni a o jedno procento zaki méné Cte tisk seridzni.

V grafu, ktery znazoriiuje vypovédi studentl stfedni Skoly, je zaznamendn
obrovsky narast zajmu o bulvarni tisk. Celkem 42 % studentli oznacila za oblibeny tisk
bulvarni. Seridzni tisk zde ma zastoupeni o 9 % vice nez u zaki zakladni Skoly. Jako
»jiny tisk studenti uvadéli stejné jako zaci zejména Casopisy pro mladez, hudebni

Casopisy ¢i ¢asopisy o sportu. Z hlediska oblibenosti je na stejné tirovni jako tisk seridézni.
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8. Otazka: Pokud ano, co ovliviiuje vybér ¢asopisu?

7S SS
20 15
15
10
10 -
5
N i i l
0 = T T T i_\ 0 'j T T T
Reklama Doporuéeni Vlastni Ostatni Reklama Doporuceni  Vlastni Ostatni
zndmych  zkuSenost  divody znamych  zkuSenost  dlvody
Graf 25 Vliv na vybér tisku - Z8 Graf 26 Vliv na vybér tisku - S

Osma otazka uZ se velmi pifibliZzuje tématu této prace. Zde jsem zkoumal, podle
¢eho si zaci a studenti vybiraji tisk, ktery ¢tou. Jak je patrné z grafii, obé skupiny uvedly
jako nejcéastéjsi odpoveéd’ vlastni zkusenost. Vykazuje to tedy zna¢nou miru schopnosti

rozhodnout se dle vlastniho nazoru, vlastni zkuSenosti.

Rozdil nastava u odpovédi, kde jsou Zaci a studenti vybérem tisku ovliviiovani
reklamou. Zatimco u Zakl zékladni $koly zaznamenavame zna¢nou miru vlivu reklamy,
u studentu stiedni Skoly je tato odpoveéd’ nejméné Casta. V1iv na vybér tisku maji v mensim
mnozstvi u obou skupin zndmi. Nékolik zakt si vybralo moznost ostatni divody. Zde
uvedly jako odpovéd’ zajmy (naptiklad o rGzné druhy sportu, hudbu atd.) Tyto divody
vSak miizeme piifadit ke skupiné ,,Vlastni zkuSenost®, jelikoz se opét jedna o rozhodnuti
o vybéru tisku na zékladné vlastniho nézoru, zde konkrétné zajmu a neni zde zaznamenan

zadny vliv okoli.

9. Otazka: Ma reklama vliv na vybér produkti, které kupujete?

v v

ZS SS
H Ano M Ano
H Ne H Ne
Graf 27 Vliv reklamy na vybér produkti - ZS Graf 28 Vliv reklamy na vybér produktii - SS
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Tato otazka je rovnéz konkrétni a zkouma zde zcela ptimo, zda ma reklama vliv
na vybér kupovanych produkti. Na grafu vidime, ze u zaki stfednich Skol reklama pfi
vybéru produkti hraje mensi roli nez u studentt sttedni Skoly. Celkem 48 % zakua zékladni
Skoly uvedlo, ze reklama ma vliv na vybér kupovanych produkti. Na stfedni Skole
vypovedélo 54 % studentd, Ze je reklama ovlivituje. Vysledky na tomto grafu se nemusi
jevit vérohodné vzhledem k ptedchozi otdzce, kde prave zaci zakladnich Skol uvadi vétsi

miru vlivu reklamy.

Z ptedchozich dvou otazek bylo zjisténo, ze reklama ma u zakt zakladni skoly
vetsi vliv pii vybéru tisku. Co se tyCe ale celkové nabidky produkti v reklamach, vice
jsou ovlivnéni studenti stfedni Skoly. Podrobnéji se timto tématem zabyva nasledujici

otazka.

10. Otazka: Pokud ano, jaké vyrobky ,,z reklam“ kupujete? (vice moZnosti)

v v

zS SS

M Hracky M Hracky
12% . 9% 6% (o
° H Casopisy 6%

5% 5%

# Casopisy

M Elektronika .
M Elektronika

H Domdci potfeby

] H Domaci
M Jidlo potieby
@ iné M Jidlo
Graf 29 Produkty - vliv reklamy ZS Graf 30 Produkty - vliv reklamy SS

Predmétem zkoumani desaté otazky byly produkty, které Zaci a studenti kupuji
na zéklad¢ informaci o produktu z reklamy. Respondenti zde mohli zaskrtnout vice
moznosti. Tato otdzka tedy nevykazuje, na kolik respondenti mé reklama na urcité

produkty vliv, ale jaké produkty jsou nejcetnéji nakupované vlivem reklamy.

Z grafu vyplyva, ze zZaci zakladni Skoly nejcastéji nakupuji elektroniku (Casto se
objevovala konkrétni odpovéd’, Ze se jednd zejména o mobilni telefony). Druhou
nejcastej$i odpoveédi bylo jidlo a tfeti nejcastéjsi odpovedi byly doméci potieby. U
studentt stfedni Skoly bylo nej¢astéj$i odpovédi, Ze na zaklade reklamy kupuji prevazné

jidlo. Druhou castou odpovédi byly doméci potteby a treti Castou odpovédi byla
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elektronika. Jak tedy vidime, tyto tfi produkty (jidlo, elektronika a doméci potieby) kupuji

pomérné Casto na zéklade reklamy obé skupiny.

Jelikoz v této otdzce nebyly nabidnuty zcela vSechny produkty, méli respondenti
taktéz moznost doplnit, jaké dalsi produkty nakupuji. Odpovéd’ ,,Jiné* vSak vybralo malé
mnozstvi dotazovanych. Casto zde byla odpovéd doplnéna konkretizaci produktu a

pievazné zde bylo jako ,,jiny* produkt uvadéno obleéeni.

Na tomto grafu je rovnéz potvrzena pravdivost otazky ¢. 8. Vidime zde vyssi
procento nakupu casopist na zéklad¢ reklamy u zakl zékladni Skoly (12 %) nez u
studentt stfedni skoly (6 %). Z vyzkumu tedy vyplyva, ze pii vybéru Casopist jsou zaci
zakladni skoly skute¢né vice ovliviiovani reklamou nez studenti stfedni Skoly. NiZze bych

se jesté rad vénoval této otdzce z hlediska pohlavi.

Divky ZS Chlapci ZS
H Hragky i Casopisy
N . o 9% .
16% 9% M Casopisy 21% M Elektronika
M Elektronika M Domaci
potieby
& Domaci i Jidlo
9% potreby .
i Jidlo LilJine
Graf 31 Produkty - vliv reklamy - divky ZS Graf 32 Produkty - vliv reklamy - chlapci ZS

V ptedchozich grafech je zndzornén vysledek otazky ¢. 10 z hlediska pohlavi
respondentl. Zde bylo zjisténo, Ze divky zdkladni Skoly jsou nejcastéji ovlivnény
reklamou pii nékupu jidla (28 %). Druhou nejcastéjsi odpovédi u divek byl ndkup
elektroniky (25 %). Celkem 16 % z Cetnosti nakupu produkti tvofi ,,jiné* produkty, kde,
jak jsem se jiz zminil, bylo vétSinou uvadéno obleceni. Chlapci na zakladni Skole jsou
reklamou pii nakupu produkti ovlivnéni vybérem elektroniky (32 %), jidla (20 %) a
domacich potieb (18 %).
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Divky SS Chlapci SS
H Hragky & Hracky
0 .
13% 4% 4% m Casopisy 11% M Casopisy

29% M Elektronika

M Elektronika

M Domaci & Domaci
potreby potreby
i Jidlo i Jidlo
Graf 33 Produkty - vliv reklamy - divky SS Graf 34 Produkty - vliv reklamy - chlapci S§

Vyse vidime grafy zobrazujici odpovédi studentek a studentii stfedni Skoly. Na
prvnim grafu lze vy¢ist, Ze divky na stiedni Skole nejcasteji pod vlivem reklam nakupuji
jidlo (29 %), po 25 % nachazime v grafu odpovédi, Ze z produkti, které ndm nabizi
reklama, divky nakupuji casto elektroniku a domadci potfeby. V druhém grafu je
znazornén nejcastéjsi vybeér chlapct stiedni Skoly. Jak lze vidét, u chlapct znacné
prevazovala odpoveéd, Ze je reklama nejvice ovliviiuje pfi nadkupu jidla (45 %). Jiz
vV menSim poctu se objevila odpovéd’ ,,.Domaci potieby* (22 %) u zbylych produktl
(Hracky, Casopisy, Elektronika) lze vidét, e maji v tomto grafu stejnou Cetnost

zastoupeni (11 %).

11. Otazka: Maji podle Vas média na ¢lovéka spiSe pozitivni nebo spiSe negativni
vliv?

7S SS
M Pozitivni M Pozitivni
H Negativni H Negativni
Graf 35 Pozitivni/ negativni viiv médii - ZS Graf 36 Pozitivni/ negativni vliv médii - SS
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Posledni uzaviend otdzka zjistovala, jaky pocit maji zéci a studenti ohledné vlivu
médii. S touto otazkou si n€ktefi zaci a studenti neveédéli pfilis rady a v dotazniku zaskrtly
ob¢ moznosti s komentafem, ze toto posouzeni zavisi na situaci a zejména na vybéru
obsahu v médiich, ktery si zak/student sim zvoli. I pfesto vidime, Ze u obou skupin
pfevazuje nazor, ze média maji spise negativni vliv. Pokud porovname vek respondentt,
nachdzime zde rozdil. Celkem 34 % zakt zakladni Skoly uvedlo, ze média maji spise
pozitivni vliv. U studenti stfedni Skoly je toto procento nizsi (23 %). Mlzeme zde tedy
zaznamenat jakysi pokles ndzoru, Ze média maji pozitivni vliv a naopak nartist nazoru, ze
maji vliv negativni s ohledem na v€k dotazovanych. Nize se na tuto problematiku

podivame opét z hlediska pohlavi respondentti.

Divky ZS Chlapci ZS
H Pozitivni H Pozitivni
67% i -
i Negativni i Negativni
Graf 37 Pozitivni/ negativni vliv médii — chlapci ZS Graf 38 Pozitivni/ negativni vliv médii — divky ZS

V predchozich dvou grafech zaznamendvame jakousi vyrovnanost nazord
s ohledem na pohlavi respondentd. Lze zde vidét, Ze celkem 33 % divek a 35 % chlapct

ma ten nazor, Ze média maji vliv pozitivni.

V nasledujicich dvou grafech vidime vysledky u studentt stiedni Skoly. Zde uz
je vidét rozdil v ndzorech u divek a chlapct. Nazor, Ze média maji pozitivni vliv, zastava
26 % divek. U chlapct je to jiz jen 14 %. Vidime zde tedy jakysi pokles nedivéry vici

pozitivnimu plisobeni médii na jedince.
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Divky SS Chlapci SS

14%
H Pozitivni

I M Pozitivni
74% 86%

i Negativni i Negativni

Graf 39 Pozitivni/ negativni vliv médii — divky SS Graf 40 Pozitivni/ negativni vliv médii — chlapci SS

12. Otazka: NapiSte kratce svoji zkuSenost s pozitivnim ¢i negativnim vlivem
médii na ¢lovéka.

Tato otdzka byla zcela oteviend. Do dotazniku byla zahrnuta zejména jako
doplitujici otazka k predchozi. Zaci a studenti zde méli moZnost napsat svou zkusenost

s médii, oteviené sdé€lit sviij nazor na média. Této moznosti vyuzila vétSina respondentt,

ne vSak vSichni. Nize bych radd zminil par odpovédi, které mne zaujaly.
., Jsou tam clanky, které [Zou a nuti lidi si néco koupit. **

,, Pozitivni je, zZe lidi informuji o tom, co se déje, ale také jsou negativni v tom, Ze maji na

lidi viiv. “

,, Reklamy negativné ovliviiuji hlavné staré osoby tim, zZe spoléhaji na duvérivost starsich

lidi. Mnohdy se vyuzivaji nejruznéjsi psychologické taktiky.

,, Uvédomuji si, Ze svét neni vsude dobry, ale je i kruty. Obcas se za par véci stydim, co

vidim v TV. A obcas se i bojim. *
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Verifikace hypotéz

NiZe bych rad znovu zminil hypotézy, které jsem si stanovil pted vyzkumem. Ke

kazdé hypotéze se vyjadiim s ohledem na vyzkum a potvrdim ¢i vyvratim jeji pravdivost.
H1: Na zakladni Skole travi zaci vice ¢asu sledovanim TV neZ na Skole stfedni.

Tuto hypotézu jsem ovétfoval vypoctem priméeru hodin stravenych sledovanim
televize na jednoho zéka/studenta. Z tohoto vypoctu jsem zjistil, Ze na jednoho Zaka
pfipada v priméru piiblizné 2 hodiny denné, které stravi sledovanim televize. U studentti
sttedni Skoly je hodnota vyssi. Kazdy student sleduje televizi v priméru ptiblizné¢ 3
hodiny denné. Studenti stfedni Skoly travi sledovanim televize vice asu nez Zaci zékladni

Skoly. Tato hypotéza tedy neni pravdiva.
H2: Na pocitaci travi vice ¢asu studenti stfedni Skoly nez Zaci zékladni Skoly

Druhou hypotézu jsem ovéfoval stejnou metodou jako pfedchozi. Opét jsem
secetl hodiny stravené na pocitaci a vytvofil primérné hodnoty. Vysledkem vypocti bylo
zjisténo, ze zak zakladni Skoly travi piiblizné 2,4 hodiny denné na pocitaci, kdezto student
stiedni Skoly 2,3 hodiny denné. Rozdil je zde nepatrny, piesto dle tohoto prizkumu travi

na pocitaci vice ¢asu zaci zakladni Skoly. Druha hypotéza je tedy taktéz nepravdiva.

H3: Chlapci travi vétsinu Casu straveném na PC hranim her, kdeZto divky travi ¢as na

socialnich sitich.

Tato hypotéza byla zaméfena na pocitacové aktivity pfizna¢né pro divky a
chlapce. Z vyzkumu vyplynulo, Ze celkem 59 % divek nejradéji travi €as na socidlnich
sitich a chatovanim a pouze 13 % divek hraje pocitacové hry. Oproti tomu chlapci na
pocitaci nejcastéji hraji hry (43 %) a na socialnich sitich a chatovanim travi ¢as pouhych

29 % chlapct. Vyzkum potvrdil pravdivest této hypotézy.
H4: Reklama ovliviiuje ve vybéru produktl vice zaky zakladni Skoly.

Ctvrtou hypotézou byl vliv reklamy spise na mladsi respondenty. Z vyzkumu bylo
zjisténo, Ze reklama ovliviiuje 48 % zaki zakladni Skoly a 46 % studentl stiedni Skoly.
Z vyzkumu také vyplynulo, Ze vétSinu zakd a studentl reklama pii vybéru produkti
neovlivituje. Pokud se ale zaméfime na hola Cisla, vidime zde, ze reklama ma sice

nepatrng, ale presto vétsi vliv na zaky zakladni $koly. Ctvrta hypotéza je tedy pravdiva.
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HS: Co se tyce pozitivniho ¢i negativniho vlivu médii na jedince, o negativnim vlivu jsou

presvédceni spiSe studenti stiedni Skoly.

Zde jsem ptedpokladal, ze studenti stfedni $koly budou hodnotit média vice negativné
nez zaci zakladnich skol. Z vyzkumu bylo zjisténo, Zze 66 % zakl zakladni Skoly vnima
média spiSe negativné a 34 % spiSe pozitivné. Na stfedni Skole bylo zjisténo, ze 77 %
studentl vinima média spiSe negativné a 23 % spiSe pozitivné. Z vyzkumu je tedy jasné,
ze jak u zaka zakladni Skoly, tak i u studentli stiedni Skoly pfevazuje negativni vnimani
médii. Vice jsou vSak o negativnim vlivu pfesvédCeni studenti stfedni Skoly. I posledni

hypotéza byla vyzkumem potvrzena.

Vysledky vyzkumu nejsou aZz tolik prekvapivé. Co se ty€e hypotéz, nepravdivé
byly pouze ptedpoklady tykajici se Casu, ktery Zaci a studenti travi sledovanim televize a
¢asu pobytu na pocitaci. Dalsi hypotézy byly potvrzené. Piesto se zde objevil fakt, ktery
muzeme do jisté miry za prekvapivy oznacit. V otdzce, kde zaci méli urcit, zda maji média
spiSe pozitivni ¢i negativni vliv, se vétSina dotdzanych vyjadfila v neprospéch médii.
Tento vysledek byl sice jednou ze stanovenych hypotéz, avSak i1 pfesto je zarazejici,

v jakém poméru zaci a studenti vyjadrili nazor, Ze média maji spisSe negativni vliv.

Dalsim faktem, ktery stoji za zminku, je skute¢nost, ktera vzesla z dotaznikového Setfeni
(konkrétné z otazky €. 12: ,Napiste kratce svoji zkusenost s pozitivnim ¢i negativnim
vlivem médii na cloveéka®). Vypovédi obsahovaly pouze vyjadieni k televizi a
televiznimu zpravodajstvi. Lze z toho usuzovat bud’ to, ze Zaci a studenti povazuji za
média prevazné televizi, nebo to, Ze dal$i média (naptiklad internet ¢i tisk) nemaji dle

respondentl na jedince zasadni vliv.
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Z.avér

Teoreticka ¢ast této prace shrnuje zakladni informace o déjinach a vyvoji médii,
druzich médii, jejich vlivu jak na jedince a spolecnost. Nalezneme zde kapitolu
pojednavajici o vyvoji jedince, nebot’ praveé vyvoj a vychova ¢lovéka mé zasadni vliv na
to, jaky postoj jedinec zaujme vici médiim, jakym zptisobem se budou média podilet na
jeho Zivoté a traveni volného ¢asu a v neposledni fadé také to, do jaké miry se jejich
obsahem nechaji ovlivnit. V dal$i z kapitole jsou strucné charakterizovany zakladni
pravni instituty, kterymi zakonodarce disponuje v boji s negativnim vlivem médii na
vyvoj a utvareni jedince. Zde jsou mapovany moznosti zasahu statni moci v rovn¢ trestné
pravni ale pfedevsim v rovin€ spravniho prava. V praktické ¢asti miizeme nahlédnout
do této problematiky blize pomoci vyzkumu, ktery probé&hl na zakladni a stfedni Skole.
Diky tomuto vyzkumu se mizZeme seznamit s nazorem na média a medidlni obsah

s nejvice ohrozenou skupinou co se tyce vlivu médii, a sice déti a mladeze.

Je ziejmé, Ze vliv médii na jedince je v dne$ni dobé horkym tématem mnoha
diskuzi a pfedmétem cetnych vyzkumi. Dle odbornikl je nejvétsim problémem fakt, ze
média predbéhla technologicky spolecnost. Nase spole¢nost neni dostateéné odolna vici
pusobeni médii a neni schopna ,,usmériiovat™ jejich ptsobeni. Lidé se v mnozstvi
informaci a hlavné jejich obsahu nedokdzi orientovat. Média ndm tak svym pisobenim
ukazuji a davaji na vybér nespocet postojii, nazorit a vzorcii chovani. Bohuzel jak sde
ukazuje, tak se stale zvysuje pocet problémovych jedinct, ktefi piebiraji vzorce chovani,
nazory a postoje od filmovych ,hrdint* ¢i ,,hrdinG* pocitacovych her. Vékova hranice

takovychto jedinci ma bohuZel sestupnou tendenci a tak se stile Castéji setkavame s

agresivitou nejen dospivajici mladeze ale i1 déti Skolniho veku.

Vzhledem k tomu, Ze medidlni obsah je zcela v rukou ,,menSiny*“ nasi
spole¢nosti, je potieba obratit pozornost prave na jedince a jeho osobnost. To, co mi mame
ve svych rukou je vychova naSich déti a dalsi pisobeni na jedince tak, aby média svym
obsahem nemohla negativné ovlivnit postoje, nazory a cestu zivotem, kterou se

rozhodnou nasi nejblizsi v budoucnu jit.
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Prilohy

DOTAZNIK

Tento dotaznik je zcela anonymni a nebude pouzit k jinym Gcelim, nez ke kterym byl
vytvoren, tj. ke zpracovani dat v rdmci bakalaiské prace. Oslovenym respondentim
predem dekuji, za vstiicny pfistup zpracovani nize polozenych dotazii.

Zakladni udaje: (nehodici se Skrtnéte)

Pohlavi : MUZ ZENA

Vek : 10-15 16-20

OTAZKY (vybranou odpovéd oznaéte zakrouzkovanim, mozno vybrat i vice odpovédi,
piipadné doplnit odpoveéd’ vlastni)

1. Jak Casto se divate na televizi?

a) Méné¢ nez hodinu denn¢

b)  1-2 hodiny denn¢

c) 3-4 hodiny denn¢

d)  Vice nez 4 hodiny denné

2. Sledujete vice:

a) Televizni potady

b) Potady na DVD

3. Jaké potady v televizi sledujete? (vice moznosti)
a) Détske potady, pohadky

b)  Zabavné potady
c) Potady pro dospélé

d)  Zpravy
e) Jiné (vyjmenuy)
4. Sledujete potady s agresivni tématikou?

a) Ano ... (dopliite komentér).....
b) Ne



a)
b)

c)

a)
b)

¢)

a)
b)

c)

a)

©)
d)

Kolik ¢asu travite u PC (mimo Skolu/praci)?

M¢éné€ nez hodinu denné
1-2 hodiny denné
Vice nez 2 hodiny denné

Jak travite ¢as na PC?

Hranim her — uved'te piiklad....

Vyhledavanim na internetu — uved'te ptiklad, co vyhledavate.....
Na socialnich sitich/ Chatovanim

Jinak — napiste jak........

Jaky Ctete tisk (noviny/ ¢asopisy?)

Seri6zni (Mladé fronta DNES, PRAVO, Hospodaiské noviny...)
Bulvarni ( Aha!, Blesk...)
Jiné.. napiste jaké?

Pokud ano, co ovliviiuje vybér casopisu?

reklama

doporuceni znamych
vlastni zkuSenost
ostatni divody (jaké)....

Ma reklama vliv na vybér produktt, které kupujete?

ano
ne

Pokud ano, jaké vyrobky ,,z reklam* kupujete? (vice moznosti)

Hracky
Casopisy
Elektroniku
Domaci potieby
Jidlo

Jiné (vyjmenuj)



11. Maji podle Vas média na ¢lovéka spiSe pozitivni nebo spise negativni vliv?

a) Spise pozitivni
b) Spise negativni

12. Napiste kratce svoji zkusenost s pozitivnim ¢i negativnim vlivem médii na ¢lovéka.

Dé&kuji za vyplnéni dotazniku !
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