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Hodnocení bakalářské práce 

	Kritérium hodnocení

(označte křížkem)
	Stupeň hodnocení

	
	stupeň
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	
	číselné vyjádření
	1
	1,5
	2
	2,5
	3
	-

	aktuálnost a náročnost práce
	
	
	X
	
	
	

	formulace cílů a úroveň jejich naplnění
	
	
	
	X
	
	

	vhodnost členění práce
	
	
	X
	
	
	

	teoretická úroveň zpracování
	
	
	X
	
	
	

	metodická úroveň zpracování
	
	
	X
	
	
	

	reprezentativnost a rozsah použité literatury
	
	
	X
	
	
	

	úroveň práce s literaturou
	
	
	X
	
	
	

	dodržování bibliografických norem 
	
	X
	
	
	
	

	úroveň formálního zpracování (estetická, grafická a jazyková)
	
	
	
	X
	
	

	vazba výsledků práce na její obsah
	
	
	
	X
	
	

	vlastní postoje a hodnocení
	
	
	X
	
	
	

	uplatnění práce v praxi / výuce
	
	
	X
	
	
	

	Celkové hodnocení bakalářské práce
	
	
	X
	
	
	

	Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě
	ANO
	X
	NE
	


Stručné verbální hodnocení bakalářské práce: 

Cílem předložené bakalářské práce je zhodnocení brand managementu vybraných bank a návrh možných zlepšení. První čtyři kapitoly práce se věnují teoretickému vymezení brand managementu a popisu bankovního systému v ČR, v následných prakticky pojatých kapitolách studentka rozebírá výsledky vlastního výzkumu metodou mystery shopping a dotazníkového šetření. 
V práci postrádám jednak větší provázání teoretických kapitol s druhou aplikační částí, tak i větší odvahu v konstatování vlastního úsudku na fungování brand managementu ve vybraných bankách opřeného o hlubší analýzu.

Velkou výtkou je celá řada gramatických chyb (viz. např. graf. č. 5) provázejících celou práci, studentce bych doporučila jazykovou korekturu před odevzdáním bakalářské práce.

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji stupeň hodnocení „C“.
Otázky k obhajobě:

1. Jak vnímáte rozdíly v brand managementu malých a velkých hráčů na bankovním trhu?
2. GE Money Bank, a.s. vychází z Vašeho výzkumu jako nejlépe hodnocená banka z pohledu brand managementu. Která opatření lze společnosti doporučit pro další zvyšování hodnoty značky? 
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Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009
	Stupně
	Číselné vyjádření
	Slovní vyjádření

Definice

	A
	1
	VÝBORNÝ (excellent)

vynikající výkon pouze s malými chybami

	B
	1,5
	VELMI DOBRÝ (very good)

nad průměrným standardem, ale s chybami

	C
	2
	DOBRÝ (good)

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb

	D
	2,5
	USPOKOJIVÝ (satisfactory)

přijatelný, ale s významnými nedostatky

	E
	3
	DOSTATEČNÝ (sufficient)

výkon nad hranicí minima

	F
	-
	NEÚSPĚŠNÝ (fail)

je zapotřebí značné množství další práce
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