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ABSTRAKT

KLOUDA, J. Média jako kriminogenni faktor: bakaldiska prace. Ceské
Bud¢jovice: Vysoka Skola evropskych a regiondlnich studii, 0. p. s,
2015. 61 s. Vedouci bakalarské prace: Mgr. Josef Kiiha
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Predkladana bakalaiska prace teoreticky osvétluje vliv médii na osobnost
lidského jedince. Sleduje, jakou roli sehrdla média jako prostfedek mezilidské
komunikace v historii a jaky maji vyznam v procesu formovani lidské osobnosti a jeji
socializace. Rozebere tlohu médii ve v€ku globalizace a postaveni ¢lovéka jako
pfislusnika informacni spolecnosti. V této souvislosti doklddd vyznam medidlni
vychovy v soucasnosti. Dale je popsana pravni Gprava v ramci trestniho Fizeni, proti
nezadoucimu vlivu médii. Cilem bakalafské prace bylo analyzovat problematiku médii,
osobnosti Cloveéka, vlivu médii na clovéka a rozebrat pravni ochranu pired

kriminogennimi faktory vlivu médii.



ABSTRACT

KLOUDA, J. Media as Criminogenic Factor: Bachelor thesis. Ceské
Budgjovice: The College of European and Regional Studies, 2015. 61 p. Supervisor:
Mgr. Josef Kiiha

Key words: media, development, factor, adult, individual, law

The presented work deals with influence of media on a personality of human
being. It follows the role of media as a means of interpersonal communication during
history and their meaning in the process of formation of human personality and its
socialization. The work analyses the role of media in the age of globalization and
position of a man as a member of information society. In this context, it demonstrates
the importance of media education in nowadays society. Further the work analyses legal
regulation in the settings of criminal procedure against undesirable influence of media.
The objective of this thesis was to analyse the problems of media, human personality,
influence of media on human personality, and to explicate the idea of legal protection

from criminogenic factors of media influence.
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Uvod

Pokusime-li se charakterizovat souc¢asnou dobu, vétSinou nam vyvstanou na
mysli dva fenomény souCasné civilizace: globalizace a informac¢ni spole¢nost.
Globalizace zasahla oblast primyslu, oblast obchodu, oblast sluzeb, trh s nemovitostmi
a coz je zvlast vyznamné oblast médii. Rozvoj elektrotechniky a vznik novych
komunikac¢nich a informacnich technologii, proces globalizace urychlil a dnes se mluvi

o globalnim trhu informaci.

Ve vyvoji moderni spole¢nosti sehravala komunikacni média vzdy podstatnou
roli. Nejprve to byl tisk, ve 20. stoleti nastoupila elektronickd média, rozhlas a televize.
Vychozi etapu prechodu od primyslové k informacni spolecnosti piedstavuje
komunika¢nim médiem internet. Schopnost vytvaret informace se rozrostla natolik, Ze
jejich prostiednictvim vytvaii clovék umélou ,,virtudlni realitu. ,,Vedle pfirozeného

asoprostoru vznika jako produkt lidské civilizace kyberprostor.«!

Problémem soucasného ¢loveéka neni nedostatek informaci, ale jejich nadbytek.
V zaplavé casto protichidnych informaci se jednotlivec cCasto ztraci. K cilenému
ovlivilovani nazorti jednotliveli se pouzivaji védecky propracované metody a techniky

marketingové komunikace.

Ptestoze se v tomto piipadé pouziva nazev ,,socialni marketingova komunikace®,
nezakryva to fakt, Ze se jedna o ucelové techniky, které se snazi ovlivnit nazory, postoje
a chovani jedincti. Podle nazort psychologti nelze vliv masmédii na soudobého ¢lovéka
pfeceniovat, ale ani podceiiovat a v uvahu je nutno vzit i podprahové plisobeni. ZaleZi na
vyvojovém stupni a osobnostni struktufe kazdého jedince, na tom jak interpretuje
informaci, jakou mé predchozi zkuSenost, jaké ma predchozi znalosti a zkusSenosti, jak
je emocialn¢ naladén apod. Predkladand prace se zabyva pravé vlivem médii a jejich
kriminogennich faktori na osobnost lidského jedince v podminkach informacni
spolecnosti a jeho redlnym dopadim. V téchto piipadech nastupuji preventivni
arepresivni instituty stdni moci, které maji za kol pomoci pravnich norem sjednat

napravu téchto nezddoucich stavii. Bakalafsk4 prace analyzuje moznosti a prostiedky,

L SAK, P. Evoluce, clovék a socidlni entita. In: SAK, P. a kolektiv. Clovék a vzdélani v informacni
spolecnosti. Praha, Portal, 2007, s. 29.



které se tykaji pravni ochrany, jez poskytuji zdkony Ceské republiky ve smyslu ochrany
obcanti pied Skodlivymi faktory médii, jez zapficinuji Spatny mravni a psychicky vyvoj

jedince.



1 Cil a metodika bakalarské prace

Komunikaéni média sehravaji vyznamnou roli v moderni spolecnosti. Autor se
Vv bakalarské praci rozhodl vénovat oblasti pisobeni médii na ¢lovéka a kriminalitu, jez
mohou zptsobovat. Toto téma bylo zvoleno proto, aby autor poukazal na problematiku,
se kterou se setkdvame prakticky kazdy den. Média ovliviiuji vSechny vékové skupiny

lidské spolecnosti bez ohledu na socidlni postaveni a vzdélani.

Cilem této bakalatské prace bude poukazat na fenomén, jak média, v nichz se
vyskytuje nasili, brutalita a podprahové zpravy, ovlivituji mysleni a do jaké miry se
podili na kriminogennich faktorech. Zhodnotit zda media mohou zptsobovat pachani
trestné Cinnosti u osob, které jsou trestné odpovédné. Rozbor pravni upravy dané
problematiky a legislativni ochrany pfed negativnimi dopady na spole¢nost. Predmétem
prace je analyza problematiky médii, osobnosti €loveéka, vlivu médii na ¢lovéka a
posoudit, zda maji na ¢lovéka média vliv spiSe pozitivni nebo negativni a déle rozebrat

pravni ochranu pfed kriminogennimi faktory vlivu médii.

Pti zpracovani bakalaiské prace byla pouzita v teoretické ¢asti analyza vefejné
dostupnych a odbornych literatur, které jsou svym tématem zaméfeny na problematiku
médii. V praktické c¢asti je proveden vyzkum, ktery byl vypracovan formou

dotaznikového Setfeni na vliv sou¢asnych médii na osoby v dospélosti.

Prvni kapitola popisuje zkoumany problém, cil a metodiku prace, kterou byl

zpracovan.

V druhé kapitole je objasnéno, jakou roli sehrdla média jako prostiedek
mezilidské komunikace v historii. Definuje pojem média a jejich tlohu v ramci
mezilidské komunikace. Ve strucnosti popisuje komunika¢ni média v minulosti a jejich
ulohu pfi vzniku moderni spole¢nosti. Analyzuje plsobeni masovych komunika¢nich

médii jako nastrojii masové komunikace typické pro primyslovou spolec¢nost.

Tteti kapitola je vénovana osobnosti lidského jedince. Charakterizuje, jakou roli
v procesu socializace Cloveéka sehravaji média jako nositelé informaci a na druhé strang,
jak cCloveka ovliviluji jako prostiedky propagandy a reklamy. Popisuje faktory
ovlivityjici formovani osobnosti a prubéh socializace lidského jedince. Poukazuje na
specifické postaveni médii ve véku globalizace. Analyzuje roli ¢lovéka jako ptislusnika

informacni spole¢nosti a upozoriiuje na nebezpeéi existence kyberprostoru a s tim



spojeny zivotni styl ¢asti souCasné generace. Zaroven je zde zdliraznén vyznam

medialni vychovy.

Ctvrta kapitola se zabyvé kriminogennimi faktory. Vysvétluje pojem medii jako
kriminogenni faktor a popisuje ucinky medii na jedince. Dale je zaméfena na
legislativni ochranu ob¢ant na uzemi Ceské republiky. Z hlediska prevence jsou zde
objasnény a rozebrany pravni normy, které se danou problematikou zaobiraji. Jedna se
zejména o tyto: Zakon ¢.40/2009 Sb., trestni zdkonik ve znéni pozdéjsich predpist (dale
jen ,trestni zakonik*), zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medialnich sluzbach na
vyzadani a 0 zméné nékterych zakont (dale jen ,,zakon o medialnich sluzbach®), zékon
¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zmén¢ dalSich
zakonu (dale jen ,,zakon RTV*), zakon ¢. 40 ze dne 9 inora 1995 o regulaci reklamy
a 0 zmeéné a doplnéni zdkona €. 468/1991 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani ve znéni pozd¢jSich predpisi (dale jen ,,zdkon o provozovani rozhlasového

a televizniho vysilani®).

Posledni patou kapitolou prace je prakticka ¢ast, ve které byl proveden vyzkum
dotaznikovym Setfenim. ,,Na pocatku vyzkumu byly stanoveny celkem ¢tyfi hypotézy
(H1-H4). Pravdivost piedpokladi bude pomoci vyzkumu potvrzena, piipadné
vyvracena. Pro zminéné Setieni byla zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu. Samotny
zpusob sbéru dat pomoci dotazniku (viz ptiloha) umoznil velmi rychle ziskat data od

vétstho mnozstvi respondenti.?

Pro ftucely dotazniku bylo osloveno padesat
respondent ve ve€kovych skupinach osmnact az tficet let z okresu Chomutov.
Vysledkem zkouméni bylo urceni, jaka média jsou preferovana a kolik u nich travi
respondenti ¢asu. Zda, se daji osoby ovlivnit n€kterym z kriminogennich faktord medii
a pokud ano, do jaké miry jsou jimi ovlivilovany. Zda maji sklony k pachani trestné
¢innosti pi1 sledovani nevhodnych pofadii s prvky nasili a brutality nebo jiného

nevhodného modelu chovani.

V zavéru jsou shrnuty poznatky o vlivu médii na osobnost soucasné¢ho ¢loveka
a zduraznuje jeho limity a omezeni. Zhodnocuje, zda maji média spiSe negativni ¢i

pozitivni vlivy na chovani osob.

2PANA, L. SOMR, M. Metodologie a metody vyzkumu. Ceské Budgjovice, 2007, s. 14 — 19.
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2 Poslani médii v Zivoté spole¢nosti
2.1 Pojem média

Slovo média etymologicky pochdzi z latinského slova médium, které je
prekladano jako nachazejici se uprostied, stfedni, zprosttedkujici, tedy néco, co existuje
mezi dvéma jevy. V oblasti komunikace se bézné pouziva pro oznaceni technickych
prostiedku, které prenaseji informace od jednoho subjektu k subjektu druhému. V tomto
smyslu média zahrnuji tisk, rozhlas, televizi, film, internet a jsou néstrojem masové
komunikace (n€kdy se pouziva upiesiujici nazev ,,masova média“). Média v tomto
smyslu predstavuji vefejnou formu komunikace, ktera od jednoho informac¢niho zdroje
sméfuje k velkému poctu uzivatell. LiSi se tim od interpersondlni komunikace,
komunikace v malych skupinach a organizacich. Pfijemci informaci jsou rozptyleni na
ruznych mistech a zpravidla sami rozhoduji, jaké informace chtéji pfijmout.

Podle soucasnych teoretiki komunikace nejsou média pouze technické
prostfedky, ale také ucelné socidlni systémy, které maji vliv na vSechny oblasti
spolecenského déni a hraji dulezitou ulohu v uspotadani spole¢nosti. V tom smyslu se
zavadi pojem medidlni systém, jako jeden se spolecenskych subsystémi, ktery zahrnuje
média jako masové komunikaéni prosttedky, jejich produkty a podniky, které ptsobi
vV medidlnim pramyslu.

Vlivem technického pokroku se na konci 19. stoleti a ve dvacatém stoleti Stala
masova medidlni komunikace hlavnim zptisobem komunikace, prostfednictvim, které
lidé prijimaji informace, vzdélavaji se a bavi. ,,Nové technické a technologické
vydobytky védy — rozhlas, fotografie, televize, internet, satelitni pfenosy informaci,
mobilni telefony atd. zplsobuji, radikalni nartist poctu lidi na Zemi, ktefi mohou
prostfednictvim médii:

e Cerpat informace z ruznych informacnich zdrojii
e volit si zabavné programy podle svych prani

e vzdélavat se podle viastniho uvdzeni. ‘3

Zpravodajské 1 zabavné produkty médii jsou soucasti zivota miliard lidi na celé
zem&kouli a vyznamné ovliviuji jejich Zivot. Zaroven plati, Ze vedle pozitivniho poslani
se soucasna média stala gigantickymi propagatory konzumu a jejich prostiednictvim
jsou Sifeny hodnoty vyslovené negativni. Aktualnim piikladem je propagandisticka

¢innost Islamského statu na internetu.

$ REMISOVA, A. Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 28.
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2.2 Historie komunikace
Potfeba shromazd’ovat a Sifit informace je stejné stara jako lidstvo samo.

V davnych dobach, piedtim, nez existovalo pismo, si lidé vypravéli ptib¢hy, které se
pienasely z generace na generaci. Néco v nich se zakladalo na pravdé, néco si interpreti
béhem casu pribasnili, ale prave pribéhy stoji na pocatku lidské kultury jako svébytného
projevu tvora zvaného homo sapiens. Silny piib¢h se vzdy Sitil dal a lidé si jeho pomoci
vysvétlovali neznamy svét. Zaroven chtéli, aby se neznamy svét podobal svétu jejich.
Proto si vymysleli antické bohy, sidlici na Olympu, kteifi méli vlastnosti a chyby jak
bozské, tak lidské. Pozdé&ji je nahradil nejkrasnéjsi ptibéh vsech dob. Coz je legenda
0 narozeni bozského ditéte, které spasi svét. Jako vSechny piibéhy i tento byl predavan
ustné v podobé vypravéni. Prave tato legenda patfila mezi prvni, jez byla zaznamenana
do pisemné podoby. Tvorba pisma byla vzdy uzce spjata s nabozenstvim. Piikladem
nam muze vytesani desatera pfikazani MojziSem do kamene. Pozdéji kdmen nahradily
hlinéné desticky. Vyznamnou udalosti v historii pisma, uchovavani a predavani
informaci byl objev papyru. Diky své nizké hmotnosti a skladnosti se stal
nejvyuzivanéjsim prostfedkem k Sifeni informaci. Ve stfedoveku probihal dalsi proces
komunikace v ramci nabozenskych, politickych a vzdélavacich institucich, klasterech
a pozdg¢ji universitdch. V Evropé bylo zakladnim cilem tehdejsi ,,masové komunikace*
Sifeni kiestanstvi a cirkev. Hledala cesty, jak oslovit v§echny lidi bez vyjimky. Spojeni
tzv. masové komunikace s nabozenstvim a fanatizmem se mnohdy mize stat velice
nebezpecnym. Ptikladl této ohrozujici kombinace nalezneme V historii celou fadu. Od
uktizovani Krista po genocidu Zidovského etnika béhem druhé svétove valky.
Meznikem v historii masové komunikace se stal vynédlez knihtisku Johannesem
Gutenbergem v roce 1440. Prvni tiSténou knihou na svété se stala dvousvazkova bible,
zvana také Gutenbergova. V nasledujicich letech se vedle cirkevni literatury tisknou
I rizné letaky a pamflety. Oblibenymi se staly tzv. kramaiské pisné prodavané (a také
provozované) na méstskych jarmarcich. Trvalo dalSich dvé st€ let, nez se objevily prvni
noviny. Vyznacovali se periodicitou, komeréni podstatou, mnohostrannym vyuzitim
a vefejnym, tedy otevienym charakterem. Prilomovym obdobim v dé&jindch novin se
stal rok 1833, kdy v New Yorku za¢ind Benjamin H. Day vydavat noviny New York
Sun. Jde o prvni noviny, které se zbavily okovi pfedplatného a zacaly se volné prodavat
na ulici. Oznagovaly se proto i jako Sestdkové noviny. Po prvni svétové valce se zagina
jejich expanze postupné zpomalovat i Z divodu nastupu novych typi médii jako radio,

film a pozdéji televize.
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Rozhlas se zacal vyvijet koncem 19. stoleti. Priilom nastal v roce 1906, kdy se
poprvé podafilo odvysilat kratky hudebni a mluveny program ze stanice Brant Rock
ve stat¢ Massachusetts. O Ctyfi roky pozd¢ji byl odvysilan prvni rozhlasovy zivy pienos
Z Metropolitni opery v New Yorku. V Evropé se rozhlasové vysilani za¢ina
zkouset kratce pred prvni svétovou valkou, pravidelné rozhlasové vysilani vSak
zapocalo az po roce 1918. V roce 1920 odstartovala v Pittsburghu vysilani prvni stanice
na svété KDKA, za dva roky pak vznika spolenost British Broadcastin Company,
existujici dodnes, v soucasnosti znama jako BBC. Vysilani se postupné rozsifuje
do dalgich zemi. V roce 1923 se vysilanim z Prahy pfidavé i Ceskoslovenska republika.
Rozhlasové vysilani v Ceskoslovensku zajistoval Radiojournal — &eskoslovenského
radiotelefonického zpravodajstvi, spole€nost s ru¢enim omezenym. Od roku 1925 se
jejim hlavnim podilnikem stal stat zastupovany ministerstvem poSt a telegrafil.
Prestoze si stat ponechaval rozhodujici vliv, rozhlasové vysilani bylo predmétem
soukromého podnikani. * Po okupaci Ceskoslovenska a vytvoreni Protektoratu Cechy
a Morava v roce 1939 byl rozhlas podfizen protektoratnim ufadiim a museli z néj odejit
pracovnici zidovského ptivodu. V prubéhu 2. svétové valky se vysilalo na ¢eské tizemi
Z Moskvy, Washingtonu a Londyna, kde sidlila c¢eskoslovenska exilova vlada. Poslech
tohoto vysilani v Protektoratu Cechy a Morava byl stihdn vysokymi tresty. Po pievzeti
moci komunisty v roce 1948 byl Ceskoslovensky rozhlas zestatnén. Na piistich 40 let
zat¢ala média v Ceskoslovensku slouZit ideologické komunistické propagands.

Historie televizniho vysilani se zac¢ina psat v roce 1927, kdy americky inZenyr
Farnsworth arusky emigrant Zworkin, nezavisle na sobé, sestrojili elektronku, ktera
slouzila pro ptenos i pfijem obrazového signdlu. V Némecku a ve Francii se zaina
pravidelné vysilat jiz od roku 1935, za skute¢ny zacatek televizniho vysilani se vSak
povazuje az 2. listopad 1936, kdy britskd spole¢nost BBC pouZila obrazovy standard
elektronické televize. Ackoliv se rozvoj televizniho vysilani nadéjné rozbéhl, prerusila
ho druhd svétova valka. Pred valkou méli vlastni televizni vysilani Sovétsky svaz, USA,
Britanie, Némecko, ¢i Francie. V dalSich zemich se zaCina televizni vysilani rozsifovat
az po skonceni druhé svétové valky, zejména v 50. letech. V cele technologického
rozvoje staly Spojené staty americké: v roce 1954 se zavadi barevné vysilani, 1956 se

rozviji magneticky zaznam obrazu, 1962 zalina fungovat druZicovy pienos,

4 Vyvoj médii od knihtisku po internet, [online]. Praha: KISK, 2010 [cit. 2016-01-14]. Dostupné z WWW:
<http://mediagram.cz/dejepis/vyvoj-medii-od-knihtisku-po-internet>.
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v 60. a 70. letech se rozviji kabelova televize, vroce 1975 zacind fungovat televize
na piedplatné HBO a v roce 1981 spatfila svétlo svéta prvni zpravodajska televize CNN.
V tehdejsim Ceskoslovensku se zadal vysilaci televizni systém vytvafet v roce 1953
a vysilani pro vetejnost zacalo 1. kvétna ze studia v Praze (prvnim vefejnym vysilanim
bylo kratké vystoupeni, ve kterém vystoupil Frantisek Filipovsky).®

V dnesni dobé je nejvétsim fenoménem v predavni informaci internet.
Konkurence internetu zpiisobila, ze vétSina Ceskych ,,papirovych 1 televiznich novin*
zaroveh zvefejiiuje svoje informace na internetu.®

Pocatky internetu sahaji do roku 1969, kdy v USA v ramci armadniho vyzkumu
vznikla sit vzdalenych anavzdjem volné propojenych pocitacht ARPANET. Az
do poloviny 80. let se internet vyviji vylu¢né na akademické pud€, postupné se vSak
zaCind otevirat aje umoznéno se nasit’ tehdejSich pocita¢h piipojovat i dalSim
pocitacim pusobicich osob na univerzitach. V roce 1987 bylo na internet pfipojenych
28 tisic pocitact. Uzivatelé zacali postupné vyvijet rizné aplikace a software, které
komunikaci usnadiiovaly. V 80. letech byl ve §vycarském vyzkumném centru CERN
vymysleny Hypertext transfer protocol zvany HTTP a jazyk HTML (Hypertext Markup
Language), které umoznily novou a jednodu$si komunikaci a vytvafeni novych
webovych stranek. Urychleny rozvoj internetu nastava v 90. letech, kdy se internet
dostava do povédomi Siroké vetejnosti. Jiz v roce 2006 se na internetu nachazi deset

miliard dokumentd. Internet se stava jednoznacné nejrychleji se rozvijejicim médiem.

2.3 Média jako nastroj masové komunikace
V historii se 0 masové komunikaci a masovych komunika¢nich médiich mluvi

v souvislosti s masovou spole¢nosti a masovou kulturou.

Podle vétsiny badateldi se masova spole¢nost zacala formovat po prvni svétové
valce v USA a v primyslové vyspélych zemich zapadni Evropy, pozdéji ve stfedni
a vychodni Evropé. Problémem ,,mas“ se od konce 90. let 19. stoleti zabyvala fada
filosofli, mezi nimiz je velmi zndmy J. Ortega y Gasseta. Ve slavné knize ,,Vzpoura
davi“ zroku 1926 popsal ,,Vstup mas do poptedi socidlniho zivota jako triumf

hyperdemokracie,*’ jejiz hlavni charakteristikou je ,,priimérna mysl, ktera si je védoma

S Vyvoj médii od knihtisku po internet, [online]. Praha: KISK, 2010 [cit. 2016-01-14]. Dostupné z WWW:
<http://mediagram.cz/dejepis/vyvoj-medii-od-knihtisku-po-internet>.

8Vyvoj médii od knihtisku po internet, [online]. Praha: KISK, 2010 [cit. 2016-01-14]. Dostupné z WWW:
<http://mediagram.cz/dejepis/vyvoj-medii-od-knihtisku-po-internet>.

TORTEGA Y GASSET, J. Vzpoura davii. Praha: Nage vojsko, 1930, s. 98-99.
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své primérnosti, proklamuje prava primérnosti a prosazuje je, kdekoli chce.*®
V soucasné dob¢ je socidlni masa predmétem studia kolektivniho chovéani a pojem
ztratil pejorativni hodnoceni. Zmasovéni je chapano predevsim jako vyraz skutecnosti,
ze spotiebni zbozi je produkovéano ve velkém mnozstvi a je pfistupné kazdému. Za
hlavni znaky masové spole¢nosti jsou povazovany:

e zmény ve zpusobu vyroby (primyslovd velkovyroba, mechanizace, v¢&k
elektrotechniky, nukledrni energie, kosmického badani, masovych sdélovacich
prostiedkti apod.).

e procesy rustu obyvatelstva (populacni exploze, revoluce v osidlovani, rist
vertikalni i horizontalni mobility obyvatelstva)

e rUst zivotniho standardu Sirokych mas (masovy konzum)

e (aste¢né uskute¢néni fundamentalni demokracie

Kulturnim ekvivalentem masové spolecnosti je masova kultura. Masova kultura
je produkovana podle masovych norem prumyslové vyroby, S$ifena technikami
a prostfedky masové komunikace a je urcena Sirokym masdm jako obrovskému poctu

vvvvvv

charakterem.

Vlastnimi Sifiteli a predstaviteli masové kultury jsou pravé média. Ve vyvoji
masové kultury byly v minulosti dva vyznamné mezniky a to: rozvoj filmu a rozhlasu
ve 20. letech 20. stoleti a rozvoj televize v 50. letech 20. stoleti (0 soucasné etapé
rozvoje masové kultury pojednava kapitola ¢. 3). Na jedné strané byla masova kultury
chapana jako projev demokratizace spole¢nosti, na druhé strané (viz. varovani Ortegy)
jako Sifitel hodnot primérnosti a orientace na oblast spotieby prostfednictvim reklamy
a na oblast zabavy a byla davan a do protikladu s kulturou elit.

V souvislosti s nastupem masové kultury doslo k ohromnému rozvoji
medidlniho primyslu, ktery se stal velmi vyhodnym byznysem a zarovenn doSlo ke
komercionalizaci médii. 1 kdyZ komer¢ni faktory pilisobily v oblasti médii (tisku) jiz
se vznikem televiznich soukromych stanic. J. Jirdk tuto skutecnost analyzuje takto:

,, Ekonomicky motivovani medialni produkce (spolu se vsim ostatnim, co se orientuje na

poskytovani zabavy a do masovych médii se pocita volnéji, tedy spotrebni, resp. brakové

8 TUREK, J., OBOROVSKA, J. Maly sociologicky slovnik. Praha: Svoboda, 1970, s. 207-208.
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Cteni, film, hudebni nahravky zabavni hudby apod.) dosahla takovych rozmeri, ze se
stala vyznamnou soucdsti hospodarstvi jednotlivych statii.

Pravé komercionalizace médii zpusobila, Ze medidlni svét ovladaji urcité
skupiny vlastnikd, kteti rozhoduji o obsahu pfenaSenych informaci. Burton a Jirdk vSak
upozoriiuji na to, ze je tieba ,,rozliSovat mezi tim, co média teoreticky mohou a mezi
tim, co ve skutecnosti délaji.”® Podle citovanych autori je médiim &asto p¥ipisovana
moc, kterd se neda pfesné prokdzat. Presto pfipoustéji, Ze medialni monopoly ,, maji
dost velkou moc a dost sily, aby dokdazaly dat svému produktu viastni charakter, a tak
ovlivitovat nas pohled na svet. “1!

V evropskych zemich jsou protipolem medidlnich monopold vefejnopravni
televize a rozhlas, které jsou hrazeny z poplatkd ptijemci, nebo ze statniho pfispévku,
ptipadné jejich kombinaci.

Dal$im nastrojem, ovliviiovani medidlnich monopold je tlak na spolecenskou
zodpovédnost podnikt. Koncepce spolecenské zodpoveédnosti podniki vychazi z toho,
ze podnik ma znat vSechny svoje z4jmové skupiny a svoji zodpovédnost vici nim
a dobrovolné se k ni pfihlasit.

Obrizek &. 1: Aplikace etického principu zodpovédnosti na medialni podnik

Spolecenskd zodpoveédnost medidlnich podnikli zélezi na tom, Ze média maji
zévazky ke spolecnosti, jejich informace by mély bat pravdivé, maji byt platformou pro
konfrontaci myslenek, mély by byt svobodné, ale samoregulovatelné a dodrzovat etické

kodexy a profesionalni zasady.

9 JIRAK, J. Masovd média. In: MICIENKA, M., JIRAK, J, A KOL. Zdklady medidlni vychovy. Praha:
Portal, 2007, s. 20.

10 REMISOVA, A. Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 28.

L REMISOVA, A. Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 37.

12 REMISOVA, A. Etika médii [graf]. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 269.
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3 Komunikacni proces a osobnost
3.1 Pojem osobnost

3.1.1 Faktory determinujici osobnost lidského jedince
Clovék neni jen pasivnim pifjemcem informaci, ale je svébytnou osobnosti,

kterd disponuje individudlnimi postoji, ndzory a kritérii, které ovliviiuji piijem
konkrétniho sdéleni. K rozhodujicim Cinitelim patfi vSechny prvky osobnostni
struktury, které tvofi dynamicky systém, ktery v pribéhu zivota prochazi vlastnim
vyvojem. V odborné literatufe existuji desitky definici pojmu osobnost. Pro potieby
analyzy vztahu osobnosti a médii se jevi jako vhodna definice Gordona Allporta, podle
které je osobnost ,,dynamicka organizace psychofyzickych systémii uvniti individua,
kterd determinuje jeho jednani prizpiisobené K jeho prostiedi.*** Soudasna psychologie
povazuje za hlavni témata studia osobnosti temperament, osobnostni rysy, inteligenci,

sebepojeti, motivaci a vyvoj osobnosti.

Temperament

Temperament je odrazem vztahu mezi osobnostnimi vlastnostmi ¢lovéka a jeho
biologickou vybavou. V psychologické praxi se dodnes pouzivd rozdé€leni osobnosti
podle temperamentu na sangviniky, choleriky, flegmatiky a melancholiky, které
vytvofil fecky lékat Hippokrates (460-377 pied n. 1.). Davno byl pfekonan nazor, Ze toto
déleni je zplsobeno pievahou urcité krevni tekutiny v organismu, ale typologie lidi

podle individualnich projevii chovani zustava v platnosti.

Rysy osobnosti

Rysy osobnosti se nazyvaji opakujici se konzistentni vzorce chovani. Jedna se
0 psychické vlastnosti a dispozice (vrozené nebo ziskané), které vysvétluji urcité
chovani, jednani, vypovéd, &in nebo proZitek osobnosti. Siroce pouzivany je
pétifaktorovy model popisu osobnosti, jehoZz autorem je Goldberg a ktery je zndm pod
nazvem ,,Big Five® (Velkéd pétka). Goldberg na nejvyssi urovni abstrakce popsal pét
dimenzi osobnosti s tim, ze kazd4d dimenze obsahuje dal$i specifické charakteristiky.
Vychazi z hypotézy, Ze nejpodstatnéjsi individualni rozdily jsou uchovany v jazyce
a pro jejich zachyceni se pouzivd metoda lexikalni analyzy. Podrobné&jsi popis metody
je nad ramec této prace. V ramci zminovanych péti dimenzi jsou uvadény

charakteristiky: extroverze, emociondlni stabilita, piivétivost, svédomitost, intelekt

13 BLATNY, M. 100 let vyzkumu osobnosti v psychologii. In: BLATNY, M. A KOL. Psychologie
osobnosti. Hlavni témata, soucasné piistupy. Praha: GRADA, 2010, s. 12.
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(imaginace, kultura). Dosavadni vyzkumy potvrdily rizné dispozice u rtiznych narodi.
Bylo zaznamenéno, ze starsi lidé jsou ve srovnani s mladSimi privétivejsi, svédomitejsi,
avSak mén¢ extravertni, neuroticti a méné¢ otevieni novym zkuSenostem. Napiic
kulturami byla u muzi zaznamenana nizs§i forma neurotismu a niz§i mira piivétivosti ve

Srovnani se Zenami.

Inteligence
Podle vyzkumu amerického psychologa Roberta J. Stenberga jsou obecné
inteligentnim lidem pfisuzovany schopnosti:

e Prakticka schopnost resit problémy, jejiz soucdasti je logické a presné mysleni,
schopnost nachazet souvislosti mezi myslenkami a videt problém z riznych
hledisek.

e Verbalni schopnosti, k nimz patii pohotové vyjadrovani, bohata slovni zasoba,
schopnost cist s hlubokym porozuménim aj.

e Socialni kompetence, jejiz podstatou je tolerantni akceptovani druhych lidi,
schopnost pripoustét své viastni omyly a zdjem o déni ve svéte.*

V definicich psychologili je zdlraziiovano, Ze inteligenci lze definovat jako schopnost
ucit se ze zkuSenosti, schopnost rozumét svym vlastnim myslenkovym procestim,
schopnost tidit, schopnost pfizptisobovat se svému prostiedi. Za dulezitou slozku

inteligence je rovnéZ povaZovano tvofivé mysleni a kreativita.

Sebepojeti

V urcitém zjednoduseni lze pojem ,sebepojeti” vysvétlit jako vztah jedince
k vlastnimu ,,Ja“. Soucasna psychologie zduraznuje, ze sebepojeti neni globalni, celistva
predstava sebe, konzistentni v ¢ase a za vSech situaci. Naopak je zdliraznovana jeho
multifacetova, hierarchicky uspotfadana struktura a dynamika fungovani v zavislosti jak
na tzv. Ja-motivech, tak na situaénim kontextu.'® Sebepojeti se vytvaii v procesu
socializace ¢loveka, v pribehu veku se meéni a pro rizné vékové skupiny jsou vyznamné
pozitivita ¢i negativita, pficemz se ukazuje jako problematické jak nizké sebehodnocenti,
tak nepfiméfené vysoké sebehodnoceni Dulezitou slozkou sebehodnoceni je vnimani

osobni pohody. Vyzkumy zjistily, ze Stastni lidé si vybavuji vice pozitivnich zivotnich

4 PLHAKOVA, A. Inteligence. In: BLATNY, M. A KOL. Psychologie osobnosti. Hlavni témata,
soucasné pristupy. Praha: GRADA, 2010, s. 71.

15 BLATNY, M. Sebepojeti z pohledu socidlné — kognitivni psychologie. In: BLATNY, M. A KOL.
Psychologie osobnosti. Hlavni témata, soucasné pristupy. Praha: GRADA, 2010, s. 111.
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udalosti nez lidé neStastni a liSi se 1 v mife pozitivni interpretace udélosti viibec.
Zaroven bylo ovéfeno, Ze pocit subjektivni pohody jen omezené zavisi na objektivnich
podminkach a vnéjSich udalostech, v nichz se lidé nachézeji, ale souvisi s pozitivni nebo
negativni afektivitou lidského jedince. Se sebepojetim souvisi lidskd identita, jako

predstava clovéka o vlastnim zakotveni ve spolecnosti.

Motivace

V nejobecnéj$im smyslu je motivace interni proces, ktery reguluje lidské
chovani tak, aby smétfovalo k ur€itému, pfedem uréenému cili. Psychologie rozliSuje
motivy implicitni, které nejsou dostupné lidské sebereflexi a motivy explicitni, které
¢lovek dokéaze popsat a jsou preferovanou volbou konkrétnich cilii. V souc¢asné dobé se
V psychologii motivace pouzivd Maslowiv hierarchicky model potieb, obdoba Velké
pétky tzv. Velka trojka psychosocialnich implicitnich motivi, a pfipadné néktery model

zékladnich emoci.

Obrizek &. 2: Maslovowa pyramida potieb.6

potieby uznani a tcty

potreby lasky a soualezitosti

16 VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy [graf]. Praha: GRADA, 2000, s. 90.
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Psychosocialni implicitni motivy

K psychosocialnim implicitnim motiviim se fadi: motiv vykonu, motiv afiliace
aintimity a motiv moci. Motiv vykonu zaméfuje osobnost k usilovani o uspéch
v ur¢itém soupefeni, nebo v piekonani vlastnich standardi a dosazeni néceho
jedine¢ného, nebo je dlouhodobym vytrvalym postupem k hodnotnému cili a zahrnuje
jak vyhledavani pozitivniho, tak vyhybani se negativnimu. Motiv afilace piedstavuje
lidskou potiebu vytvaret pratelstvi a spojenectvi. Motivaci je ziajem o ustaveni,
udrzovani a obnovu pozitivniho emoc¢niho vztahu k urcité osobé nebo skupiné osob.
Zahrnuje v sob¢ jak nadgji na pfijeti, tak strach z odmitnuti. Projevuje se i ve snaze
vytvaret ur€itou spole¢nou s dosud neznamymi lidmi. Motiv intimity vyjadiuje potiebu
byt s druhymi. Tyka se blizkych lidi a roli v ném hraji vzdjemnost, harmonie, péce
0 druhé. Motiv moci zahrnuje celou fadu motivi, projevujicich se v situacich, kdy
jedinec chce citit vlastni silu, nebo ovliviiovat druhé. Projevy moci jsou V riznych
sociokulturnich prostfedich vnimany odli$né a nemuseji se vzdy oteviené manifestovat.
V zapadni kultufe moc Casto zahrnuji asertivnim prosazovani a agresivni ovliviiovani
a lisi se u muza a u Zen. Mc. Clelland popisuje ¢tyfi vyvojova stadia orientace na moc:
pfijimani moci, autonomie, asertivni prosazovani, generativital’ Motiv moci ziskava
Cloveék ziejmé v détstvi, kdy jej rodi¢e usmérnovali pii realizaci sexualnich

a agresivnich popudi.

Explicitni motivy
Explicitni motivy jsou motivy, jimiz ¢lovék vysvétluje svoje vlastni chovani.
Psychologie proto zavedla pojem motivaéni struktura, ktera zahrnuje jak cile, tak usili
0 n¢. Obecné plati, ze:
e cile hraji klicovou organizujici a Fidici roli v nasem chovani;
e Vzdsadeé existuji cile povahy priblizeni se ¢i vyhnuti se (approach versus
avoidance);
e cile maji ohromny vliv na priitbéh nasich emocnich a kognitivnich procesti,
e reprezentace cile je pritomna i tehdy, kdyz neni realizovano néjaké konkrétni

chovani smérem k cili.*®

17 STUCHLIKOVA, 1. Motivace a osobnost. In: BLATNY, M. A KOL. Psychologie osobnosti. Hlavni
témata, soucasné pristupy. Praha: GRADA, 2010, s. 148.
18 STUCHLIKOVA, I. Motivace a osobnost. In: BLATNY, M. A KOL. Psychologie osobnosti. Hlavni
témata, soucasné pristupy. Praha: GRADA, 2010, s. 151.
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V soucasné dobé se Casto hovoii o tzv. kompetencni motivaci, pficemz pojem
kompetence nahrazuje pojem vykon. Kompetence je vymezovana jako mira
efektivnosti, zptisobilosti, dostatecnosti ¢innosti ¢i uspéch v ¢innosti a predpoklada se,

Ze existuje vrozena potieba ,,kompetencnosti®.

3.1.2 Vyvojova stadia osobnosti lidského jedince
Kazda osobnost prochéazi slozitym celozivotnim vyvojem od narozeni po smrt.

Vyvoj ovSem neznamend jen rust pozitivnich psychickych vlastnosti, ale také jejich
ubytek a ztratu. V oblasti vyvojové psychologie existuje cela fada teorii
psychosocialniho vyvoje, po dlouhou dobu byla nejoblibenéjsi psychoanalyticka teorie
Sigmunda Freuda. Pro potieby této prace zvolil autor epigenetické pojeti vyvoje,
popsané v teorii psychosocialniho vyvoje Erika H.Eriksona. Erikson vyvoj rozdélil do
8 vyvojovych stadii s tim, ze v kazdém vyvojovém stadiu existuji protikladné tendence,
jejichz stfetavani je zdrojem rustu jedince. Zaroven stanovil urcita kriticka obdobi.
Z hlediska vlivu médii se prace nezabyva prvnimi dvéma obdobimi (obdobi
novorozence a obdobi batolete) 1 kdyZ i tady mohou média piisobit zprostredkované
ptes rodice. Naproti tomu, jiz od pfedSkolniho obdobi podléha dité vlivu médii, kterym
se bude prace zabyvat v této kapitole stejné jako obdobimi nasledujicimi a to: Skolnim

obdobim, adolescenci, mladou dospélosti, dospélosti a staiim. 1

PredsSkolni obdobi

V ptedskolni m obdobi je pro dité nejdulezitéjsi ¢innosti hra a pohyb. Iniciativa
se vaze ke kazdému ¢inu, ke kazdé aktivité, kterou dité d€la. V tomto obdobi se u ditéte
rozviji svédomi, coz nese pocity jako je svédomitost, poslusnost, empatie atd. Pokud se
rodic¢e snazi az pfili§ regulovat détské chovani, mohou se u né rozvinout pocity viny,

které je mohou provazet po cely Zivot.

Skolni obdobi

Ve Skolnim obdobi ziskava dit¢ zéklady rozdilnych schopnosti. UCi se zachazet
S predméty a ziskava védomosti. Klicovym je pocit kompetence. Dité srovnava svoje
znalosti s ostatnimi spoluzéky a rizikem je pocit nedostatecnosti znalosti. V tomto véku
zaCina dit€¢ vnimat rasové a socidlni rozdily. Stale vice se zaméiuje na vnéjsi svét,

zejména na skupiny vrstevnik.

19 Erik H. ERIKSON, Zivotni cyklus rozsifeny a dokonceny. Praha: PORTAL, 2015, s. 62.
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Adolescence

Toto obdobi je podle Eriksona rozhodujici pro rozvoj identity. Clovék si vytvaii
vlastni systém hodnot, ktery je obvykle v hlavnich bodech ovlivnén socialnim
prostiedim a kulturou. Nebezpec¢im je nadmérna identita se skupinou vrstevniki, ktera
muze u ¢lovéka vést ke ztraté identity vlastni. V tomto obdobi jedinec jesté¢ nemusi délat
zivotné dulezitd rozhodnuti, ale ma k tomu jiz prostiedky (kognitivni, emocionélni,
socialni atd.). V tomto stadiu je Casty ideologicky pohled na spole¢nost. Z hlediska

vlivu médii je toto obdobi nejkriti¢téjsi, jak bude analyzovano v dalsi ¢asti prace.

Milada dospélost
V mladé dospélosti jsou pro ¢lovéka mimotadné dulezité partnerské vztahy,
daraz je kladen zejména na lasku. Nebezpecim je v tomto obdobi neschopnost vytvofit

si intimni vztahy, kterd vede k izolaci a vyhybani se mezilidskym kontaktim.

Dospélost

V dospelosti dochazi k predavani zkusenosti dal§im generacim. Dilezita je péce
o déti a zlepSovani kvality zivota déti. Erikson pro toto obdobi zavedl pojem generativa,
ktery zahrnuje plodnost, produktivitu a kreativitu. Pokud je ¢lovék piili§ zaméfeny na

vlastni potieby, na vlastni zajmy a nevénuje pé¢i nové generaci, dochazi k stagnaci jeho

vyvoje.

Stari

V poslednim Zivotnim obdobi dochazi k integraci vSech zkuSenosti a udalosti
z ptedeslych obdobi. Integrace ega vede ke spokojenosti, nedostatek integrace ega
K pocitu nenaplnénosti a zoufalstvi.?°

Obdobn¢ dé&li vyvojova obdobi dal§i autofi. Z hlediska tématu prace je
podstatné, ze v kazdém vyvojovém obdobi je vliv médii na ¢lovéka rizny a riizné jsou
I situace, kdy mohou média ¢loveéka ovliviiovat negativné, jak bude popsano v dalsim

textu.?

20 MILLOVA, K. Teorie celozivotniho vyvoje. In: BLATNY, M. A KOL. Psychologie osobnosti. Hlavni
témata, soucasné piistupy. Praha: GRADA, 2010, s. 172.
2L Erik H. ERIKSON, Zivotni cyklus rozsifeny a dokonceny. Praha: PORTAL, 2015, s. 102.
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3.2. Rizika vlivu médii v jednotlivych etapach lidského vyvoje

Piedskolni vék

Nejcastéjsim komunikacnim médiem, se kterym se dité setkd v predSkolnim
veku, je televize. O tom, jaké porady budou déti sledovat, rozhoduji predevsim rodice
(veCernicky, pohadky, détské porady, snimky z piirody). DoporuCuje se, aby déti
predskolniho véku netravily pied obrazovkou piili§ ¢asu, maximalné pét hodin tydng.??
Sledovani televize by v zadném piipadé nemélo nahradit vypravéni ¢i Cetbu pohadek
a o potradech, které¢ zhlédnou, by meély déti srodi¢i mluvit. Pokud je sledovéni
televizniho poradu ¢i videa soucdsti programu v matetfské Skole, vzdy by mélo
nasledovat jeho dalsi vyuziti, napt. v rdmci dramatické vychovy. Negativnim jevem je,
Ze v soucasnosti se vyskytuje nasili; rvacky, nadavky, vyprasky, honic¢ky, vyhruzky atd.
Détsti psychologové upozoriiuji na to, ze ldka k napodobeni, coz mize vést az
k ublizovani jinym détem. ,,Ale i kdyz to primo nenapodobuji, oslabuje to jejich
schopnost soucitu a probouzi v nich nebezpecné zalibeni v krutosti, pripadné
V destruktivite, v niceni veci. U jinych déti miize sledovani nasilnych poradui vést

K bazlivosti, k prilisnému strachu z nasili, k zbabélému chovani. “%

Skolni vék

U soucasnych déti je vedle televize nejoblibenéjSim médiem internet. Bohuzel
déti stdle méné ctou knihy. Sledovani televize je pro né¢ pohodlngjsi dit€¢ nemusi
namahat s domyslenim piibéhu a zapojovat predstavivost pii vizualizaci postav
a prostfedi. Piibéhy se mohou podobat realit¢ a déti je mohou vnimat jako skutecné
udélosti. Vyzkumy bylo zjisténo, ze nejvice ovlivnitelné jsou déti ve véku kolem 9 let.
Déti v tomto véku jiz dokazaly pochopit obsah v televizi, ale zdroven jeSté nejsou tak
intelektualné vyspé€lé, aby byly k televiznimu programu dostate¢né kritické. Velkou roli
hraji sympatie k televiznim postavam, do kterych se déti maji tendenci vzivat. Dité
Vv téchto letech jesté nedokdze rozliSovat mezi fikci a skute¢nosti. Sledovanim televize
dit¢ podvédomé pfijima urcité vzory chovani a televizni programy jsou pro n¢j
vyznamnym Cinitel socializace. Pfi volbé obsahu ma velky vliv role konformity
a identifikace s cilovou skupinou jedince, kdy se nejcastéji se jedna o vrstevniky.

Jedinec sledujici stejny potad, ktery sleduji i jeho vrstevnici, mu dava pocity, ze sdileji

22 R{CAN, P., PITHARTOVA, D. Krotime obrazovku. Jak vést déti k rozumnému uZivani médii. Praha.
Portal, 1995, s. 42.
2 RICAN, P., PITHARTOVA, D. Krotime obrazovku. Jak vést déti k rozumnému uZivani médii. Praha.
Portal, 1995, s. 19.
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spole¢né piibéhy a nejsou izolovani od svého okoli. Dé&ti se nejcastéji dokazou
identifikovat s postavou, ktera mu pfipomind sebe sama. Timto se muze s roli
identifikovat a prostfednictvim piib¢hti se dale rozvijet. Dale si vytvaii svij ideal,
snimz se identifikuje a je mozné dosdhnout néceho, co neni v jeho zivoté dostupné.
Kriticka situace nastava, kdyz se dit¢ identifikuje se zdpornou postavou, ktera je pro své
vzory chovani leckdy lakavd a jejim prostiednictvim dit¢ mize prozivat to, co je
zakazané. Nebezpeci hrozi, pokud si dité piebere takové vzory chovani i do redlné¢ho
zivota. Jedna se hlavné o problematiku nasili a vSeobecné agresivni chovani. Porady
mezi realitou a symbolikou. Stejné¢ jako pro déti predskolniho véku je pro Skolni déti
nejveét§im nebezpecim medidlni nésili a je na rodi¢ich, aby kontrolovaly potady, které
déti sleduji.

Vedle televize je dalsim médiem, jehoz vlivu podléhaji jiz Skolni déti, internet.
Zatimco v oblasti vzdélavani ma nespornou pozitivni funkci, v oblasti trdveni volného
casu je urcitym rizikem. Spornd je jak otazka hrani agresivnich pocitaCovych her, tak
ptistup K nejriznéjsim nevhodnym obsahiim véetné pornografie a v neposledni fadé
novy jev tzv. kybersikana, kterou autor podrobnéji rozebere v souvislosti s adolescenty.
V neposledni fadé je aktudlnim nebezpecim okolnost, ze déti travi u pocitace stale vice
¢asu na ukor sportu a pfimych kontakti s vrstevniky coZ je disledkem, Ze jim chybi
zakladni zkuSenosti v utvareni mezilidskych vztaht a jejich socializace. Takovy jedinec
se naopak citi nepohodIné ve skupiné vrstevnikii. Takové nepohodli mize vygradovat

az v neumeérné vybuchy agrese a asocialniho chovani.

Adolescence
V Zivoté vétSiny dnesSnich adolescentti je nedilnou soucasti Zivota ,,Zivot online®.
Informacni a komunikac¢ni technologie (internet, tablety mobilni telefony) jim pfinése;ji

nasledujici vyhody:

o umoznuji komunikovat s lidmi z celého svéta;

e prinaseji snadnéjsi a pravidelnéjsi spojeni s rodinou a vrstevniky- ndsledkem
pak miize byt vétsi pocit bezpeci a propojeni s ostatnimi;

e predstavuji prileZitost pro dospivajici, kteri maji problémy navazat pratelstvi ve

svete offline, nebot ve svete online miize byt jednodussi ziskat socialni kontakt;
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o diky dostupnému bezdratovému internetu (Wiki) vcetné internetu v mobilnich
telefonech se rychle Siri informace a znalosti z riiznych oblasti, které by jinak

bylo obtizné ziskat.

V zivoté adolescentll maji velky vyznam vrstevnické vztahy a predevsim to, aby
Vv nich obstali. V soucasné dobé piimy kontakt stale vice nahrazuji diskuse na internetu,
chat, Facebook. Na internetu se mladi lidé prezentuji tak jak se sami hodnoti, nebo tak,
jaci by si ptali byt. Internet také pomaha navazovat a udrzovat socidlni kontakty. Diky
tomu poskytuje online svét moznost dosahnout lepsi socialni pozice a pocitu vlastni
hodnoty — atributy tolik potiebné pravé vtomto vyvojovém obdobi.?* Vzhledem
K potiebé prozkoumavat a experimentovat jsou dospivajici nejvice ohrozenou skupinou
na internetu, protoze mohou vyhledavat spolecensky a zdravotné nebezpecné informace
a prostiednictvim internetu se identifikovat s nebezpe¢nymi lidmi a komunitami. Online
svét jim umoziuje svobodny prostor k experimentovani S agresi a riznymi identitami
a ztratu zabran v komunikaci, kterd by v redlném svété nebyla mozna. Ztrata zdbran se

potom projevuje ve dvou smérech:

e neSkodna (benign), ktera umoznuje lepsi poznani sebe samého, kdy se clovék
projevuje, tak jak by chtél, ale vredlném svété se toho neodvazi; v ramci
komunikace se 1idé k sobé chovaji pozitivn€ji nez v redlném zivoté, podporuji se
a vyjadiuji si pochopenti;

e nepiijemnd, otravnd (toxik), kterd zahrnuje agresi, hrubou kritiku, vyhruzky

a podobng, (Suler).?®

Ve druhém piipadé mluvime o tzv. kyberSikang, kterou mohou adolescenti
nutno sledovat, aby se déti nestaly jeji ob&ti a v€as dostaly informace, Ze na jeji feSeni
nejsou sami, ale museji pozadat o pomoc (vCetné¢ obraceni se na policii). Jednim
Z nejcastéjSich divodi pro kyberSikanu je odplata. Obét tradicni Sikany v realném
7ivoté se msti agresorovi a chce zlstat anonymni. Castym zdiivodnénim je, Ze si to

doty¢ny zaslouzil. N€kdy je téz zdlivodiiovana tim, Ze §lo o zert.

24 CERNA, A. Kybersikana- novy typ agrese u déti a dospivajicich. \n: Kybersikana. Privodce novym
fenoménem. Praha: GRADA, 2013, s. 15.
25 CERNA, A. Kybersikana- novy typ agrese u déti a dospivajicich. \n: Kybersikana. Priivodce novym
fenoménem. Praha: GRADA, 2013, s. 15.
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Internet je kyberneticky prostor, ktery umoziuje zvetfejiiovani témet jakéhokoli
nevhodného obsahu, at’ uz se jedna o nasili nebo pornografii. Nutné je brat zietel na to,
ze na uvetejiiovani obdobného materidlu se mnohdy podileji pravé dospivajici osoby.
Za pomoci nejruznéjSich socialnich siti uveifejnuji nevhodné fotografie, at’ uz sebe
samotnych nebo svych ptatel. Sdileji odkazy na stranky prezentujici nasilné chovani
a vyjadiuji jejich souhlas s takovym jednanim tzv. lajkovani. Mnohdy se s nasilnikem
ztotozni natolik, Ze chtéji jeho chovani napodobit. Pravé tento okamzik je tim kritickym
bodem, kdy se muze doty¢ny dopustit jednéni, jez je v rozporu se zakonem.

Méné zakeinym, ale redlnym nebezpecim je, Ze adolescent zije na internetu
aztraci realné kontakty s vrstevniky. Zatimco na Facebooku ma stovky pratel,

V realném zivoté zastava sam.

Milada dospélost

Obdobi mladé dospélosti je obdobim, kdy by lidé meéli navazovat intimni
partnerské vztahy a na jeho konci zalozit rodinu. Skute¢nosti je, ze u ¢asti z nich nadale
ptevlada ,,zivot online* typicky pro obdobi adolescence a u €asti z nich se setkdvame
S problémy v oblasti hledani vlastni identity a v pfipad€ Ze se neidentifikuje s majoritni
spoleCnosti, mulze prostiednictvim internetu podlehnout vlivim nebezpecné
propagandy, vyuzivajicich agresivnich propagandistickych nastroji masové
komunikace. OdstraSujicim ptikladem z posledni doby je ziskavani dobrovolnikl z fad
evropskych muslimil pro boj za Isldmsky stat. Silnym nastrojem manipulace ze strany
masovych komunikacnich prosttedkil jsou vzory, které predstavuji Zadouci zivotni styl,
nazory, minéni, postoje a hodnoty. Média vytvoftila kategorii ,,V. |. P, ktera je vzorem
chovani a mysleni soucasného clovéka, pficemz touto osobnosti je kazdy, komu média
vénuji pozornost. Na televiznich obrazovkach se prezentuji jako V. I. P. herci, modelky,

sportovci, tedy osobnosti tispésné podle kritérii konzumni spole¢nosti.

Dospélost

Z hlediska vlivu médii na vétSinovou spole¢nost se ukazalo, ze ucinnéjsi jsou
naosobnosti mén¢ vzdélané méne kultivované, uspé$né podle kritérii konzumni
spolecnosti, S ne prili§ vysokym IQ, se stylem Zivota, Ktery trvale generuje udalosti
a chovani produkujicich tradi€ni moralku a syticich bulvarni potfeby médii a lidi.

Takové osobnosti oslovuji vétsinu lidi, protoze jsou jim blizké, nestavi pied n€ vysoké
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naroky a naroc¢né kritéria, naopak jsou jednémi z nich, a medialni konzument dokonce
mize srovnavat a fikat si, Ze je lepsi, chytiejsi.?®

Medialni propaganda rozhodujicim zpilisobem ovliviluje oblast politiky
apolitické kampané jsou predevSim marketingovou zalezitosti. Nedilnou soucasti
spolecenského zivota je propagace a cilem vétSiny komunikacnich kampani je ovlivnit
chovani a jednani lidi. Samostatné misto v tomto ohledu zaujima reklama. Pfi zmince
0 psychologii reklamy mysli fada lidi nejprve na ,tajné svidce™ (titul klasika kritiky
propagace Packarda zr. 1977). Jedna se o piedstavu, ze reklama vyuziva
psychologickych metod, jimiz plsobi na zakaznické podvédomi anuti je k jednani
(ndkupnimu chovani), které by pii védomé kontrole neuskutecnili. Ovliviiovani
spotiebiteld prostfednictvim reklamy ma fadu omezeni. Je vSak ziejmé, Ze za pomoci
medialnich prostfedki 1ze alesponi ¢aste€né ovlivnit chovani jedince.

Skutec¢nosti je, ze fada dospélych travi pfed obrazovkou televizoru ¢i pocitace
znacnou ¢ast volného Casu a to na ukor déti, rodiny, pratel. Ubyva aktivni rekreace,
turistiky, sportu, navstév kulturnich a sportovnich akci. Vznikd nebezpeci ndhradniho
virtudlniho Zivota, ktery je mimo tento svét. ,, Clovék md naplno Zit sviij osobni piibéh
a pribéh své rodiny. Pred obrazovkou ztraci sam sebe v tisicich pribéhu, které se mu
zdaji byt zajimavéjsi, Stastnéjsi, spravnéjsi a nakonec i skutecnéjsi nez ten jeho
viastni.“?" Diky ztraté kontaktu s realitou je jednotlivec schopen jednat v uréitych
situacich mnohdy nestandardné¢ a impulsivné. Pfikladem jsou nejriiznéjsi vybuchy

agrese za pouziti hrubého néasili vii¢i majetku, zdravi ¢i zivotu jiné osoby.

Stari

V disledku vétsiho mnozstvi volného Casu travi seniofi jeho zna¢nou Cast pred
televizni obrazovkou a dnes roste pocet senioril, ktefi pouZivaji internet. Negativni
disledky pasivniho sledovani televize jsou spole¢né vSem vékovym skupindm
dospélych, navic se snadnéji mohou stat pfedmétem manipulace, zejména v oblasti
reklamy. Podle neovéfenych informaci sdélovacich prostfedki roste pocet seniort, kteti
pouzivaji internet. Vyhodou pro né je, ze i ptes urcitd v€kova, zdravotni omezeni
a materialni omezeni ziskavaji moznosti prostfednictvim informace ze vsech kout

svéta a ze vSech oblasti spoleCenského zZivota. Seniofi jak vzdélavacich, tak socidlnich

% SAK, P. Komputerizace spolecnosti. In: SAK, P. a kolektiv. Clovék a vzdélani v informacni
spolecnosti. Praha, Portal, 2007, s. 81.

21 RICAN, P., PITHARTOVA, D. Krotime obrazovku. Jak vést déti k rozumnému uZivani médii. Praha.
Portal, 1995, s. 28.
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funkci internetu, vcetné e-learningového uceni. Prostfednictvim chatu mohou byt
v kontaktu s rodinnymi pfislusniky a s prateli. Na socialnich sitich mohou diskutovat
0 svych z4djmech, vyménovat si zkuSenosti a ziskdvat nové pratele. Pies vSechny klady,
které internet seniorim umoziuje, je pro n¢ zaroven nebezpecny. Seniofi patii mezi
skupinu obyvatel, jez jsou snadno ovlivnitelni. Téchto charakterovych ryst casto
vyuzivaji organizované skupiny a za pomoci klamavé reklamy nebo podvodnych
soutézi zjist'uji osobni informace at’ uz o nich samotnych tak i o ¢lenech jejich rodiny.
Takto ziskané informace pak vyuzivaji sami nebo je neopravnéné poskytuji tfetim
osobam.

U seniorl taktéz hrozi nebezpec¢i urcité socidlni izolace a zZivota ve virtudlnim
svéte, ktery nema se skuteCnym Zivotem nic spolecného.
ptehledu byly popsany pouze nékteré jeho aspekty. Ukazuje se, Ze média ovliviiuji zivot
vSech veékovych skupin, pocinaje piedskolnimi détmi a konce seniory. Odbornici se
shoduji, Ze nejnebezpecnéjsi je jich vliv v obdobi adolescence a nasledn€¢ v obdobi

mladé dospélosti.

Tlak na spole¢enskou zodpovédnost medialnich podnikd byl jiz zmifiovan, ale je
nutno piipomenout, ze tato nelze vynutit administrativnimi piikazy statu, ale musi byt
v zajmu vlastnikll a provozovateli médii a hlavnim nastrojem pfi jejim uplatinovani

musi byt samokontrola a samoregulace.
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4. Kriminogenni faktory

4.1.Pojem media jako kriminogenni faktor

Jako kriminogenni faktory oznacujeme obecné rizikové Cinitele — jak pficiny, tak
podminky, tak zaméry, pohnutky, motivace — tedy vSechny jevy (ve vSech oblastech:
biologické, psychologické, socialni, ekonomické, kulturni), které vyvolavaji, usnadiuji

nebo podporuji pachéni trestnych ¢ind.?®

V redlném zivoté plati, Ze zvySeni frekvence chovani majici charakter trestného
¢inu je zpusobeno tim, Ze je Casto prezentovano V médiich. Potenciondlni pachatelé
trestného ¢inu mohou byt nabuzeni prezentovanim nasili, eventualné se diky médiim
mohou lépe obezndmit s postupy policistl pfi jejich vySetfovani a nalézt zde inspiraci
pro provedeni ,bezchybného trestného Ccinu“. ,,ObCan totiz nc¢kdy dostava ze
sdélovacich prostfedkti presné navody na trestnou ¢innost, jsou zvefejiovany ,,chyby*
pachatele, které pfispély k jeno usvédéeni.“?® Nadmérné sledovani medii u jednotlivych
lidi mé za nésledek vedle strachu z viktimizace také efekty explicitniho a implicitniho
napodobovani trestné ¢innosti. Naproti tomuto tvrzeni stoji nazor akademika
a spisovatele McQuail, ktery poukazuje na nepfimost dikaz v tomto sméru. ,,Soucdsti
sbirky teoretickych argumentii je napriklad tvrzeni, Ze média idealizuji zlocinecky
zivotni styl, ukazuji vyhody zloc¢inu a prindseji navod na zlocinné jednani. Pres to
v§echno vSak medialni sdéleni vSeobecné vyznivaji v tom smyslu, Ze zlocin se nevypldci
a Ze zlocinci nejsou piijemni lidé.

Mimo napodobovani trestné ¢innosti a nasili z obrazovky zde také vyvstava
otazka emocionalni otupélosti vi¢i prezentovanému ndasili a empatii vi¢i obétem.
V mnoha vyzkumech se hovoii o ztrat¢ citlivosti vici utrpeni a indiferenci k obétem.
Pokud je osobé Casto prezentovano nasili dojde u ni k tzv. desenzibilaci. Reakce na
podnéty, které by jinak budily emoce, jsou minimalni. Tento stav by se dal pfirovnat
k uzivani navykovych latek — kdy narkoman potiebuje zvySovani davky, aby se u néj

dostavil stejny pocit uspokojeni.®!

28 ZOUBKOVA, 1. - MOULISOVA, M. Kriminologie a prevence kriminality. Praha: Trivis, 2004, s. 14.
2 VESECKA, R. - CHROMY, J. Kriminalita, vefejnost a média. Praha: Linde, 2009, s. 18.

30 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4. rozsifené a prepracované vydani. Preklad Hana
Antoninova. Praha: Portal, 2009, s. 499.

31 CIRTKOVA, L. Nsili a sex v médiich. Psychologie dnes. 2004, ro¢. 10, &. 5, s. 22-23.
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Dalsim vlivem médii na vefejnost je schopnost vyvolat v jednotlivych
intervalech obavy a strach ze zlo¢innosti a nasledné potieb¢ po represivnich opatfenich
k zabranéni zvySovani kriminality. U nékterych jedinci ma také za nasledek skepsi
K ur¢itym socidlnim skupinam, nedtvéru k efektivnosti prace organt ¢innych v trestnim
fizeni a prehnané utraceni financnich prostfedkil za bezpecnostni prostiedky jako jsou
napf. zbrang, kamerové systémy, alarmy a jiné. Cim vic sleduje dany jedinec média, o to

vic je ovlivnén jeho pohled na socidlni realitu.

Podle vyzkumu kultivacni teorie byla pfedmétem zdjmu cetnost medialniho
zobrazovani zlo¢ini a nasili, ktera povede ktomu, Ze lidé piecenuji nebezpeci

viktimizace, nez které jim skute¢né hrozi.%?

Vyzkumy dokazuji, zda se urcity jedinec nechd medialnim nasilim ovlivnit a do
jaké miry zalezi na mnoha faktorech. Jimiz jsou pohlavi a veék percipientd, pficemz
plati, Ze medialni nasili ma vétsi vliv na muze nez na zeny a také na mladsi osoby nez
na dospélé.®® Ptikladem spachani trestného ¢&inu, jez byl ovlivnén médii, je popis
pripadu ukladné vrazdy s notnou davkou cynismu a otrlosti, kterou spachal nezletily syn
na vlastnim otci. Ondiej B.: ,,...no ja mel takovy napad dost jako z televize, ja dost
casto sleduji televizi, znam filmy, serialy, treba Na plyn, nebo akcni filmy. Ja uz jsem za
svuj zivot videl hodné moc téch filmii. Prosté jsem to chtél tak néjak udélat, jako treba

V téch filmech, Ze bych to nalicil.*>*

Typy ucinkti informaci z medii lze délit z casového hlediska na ucinky
kratkodobé (ptikladem muze byt zvySeni krevniho tlaku a tepu pfi sledovani erotického
materialu), nebo dlouhodobé (ve formé konstantnéjSich zmén stanovisek). McQuail
k této dvojici G¢inkl pfifazuje dalsi dva typy: planovanych a neplanovanych G&inki.%®
Déle je mozné uCinky rozdé€lit na pfimé (Je vyvolavan pfimo podnétem z médii)

anepiimé (je zprostfedkovan nékym tfetim). Mimo viSe zminéné Ize podle povahy

%2 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4. rozsifené a piepracované vydani. Pieklad Hana
Antoninova. Praha: Portal, 2009, s. 513.

38 CIRTKOVA, L. Ndsili a sex v médiich. Psychologie dnes. 2004, ro¢. 10, &. 5, s., s. 23.

3% MATOUSEK, V., PTACEK, O. Ukladnd vrazda spachand nezletilcem. Kriminalisticky sbornik \CF3\.
2003, ro¢. 47,¢. 1,s. 9 — 13.

% McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. rozsitené a piepracované vydani. Pieklad
Hana Antoninova. Praha: Portal, 2009, s. 480-483.
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rozdélit u¢inky médii na ty, které jsou zaméteny na konkrétni osobu a na ty, jez se

zamétuji na celou spole¢nost.3®

4.2.Legislativa

Media jako kriminogenni faktor jsou velice nebezpecnd, jelikoz jejich
prostiednictvim se lze zaméfit jak vac¢i jednotlivei, tak 1 viéi milionim obcantim.
V ramci legislativy se jedna o velice problematicky jev, vzhledem Kk tomu, Ze medii
amedialnim prdvem se nezabyva zadné samostatné pravni odvétvi. Zasahuje napfic
jednotlivymi pravnimi predpisy pocinaje Ustavou Ceské republiky a Listinou
zakladnich prav a svobod, Vv niz je obsazeno pravo svobody projevu a pravo na
informace.®” Kazdy ma pravo na svobodu projevu, vyhledavat a §ifit informace. Toto
pravo je vSak omezeno pravy svobod druhych. Déle je mozno toto pravo omezit
zdkonem v pfipadé, ze je to nezbytné pro ochranu bezpecnosti stitu, vetejné
bezpeénosti, ochranu veiejného zdravi a co je dilezité zminit ochranu mravnosti.*® Na
zaklad¢ tohoto pravniho pfedpisu je zfejmé, ze je dulezité nejen pravo svobody slova
a s nim souvisejici pravo na informace a moznosti je dale $ifit, ale také ochranit prava

a svobody piijemci informaci.

V Ceské republice na ochranu prav konzumentii dohlizi Rada pro rozhlasové
atelevizni vysilani fidici se legislativnimi pfedpisy ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ¢. 132/2010
Sb., o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani, ¢. 106/1999 Sb., o svobodném

pfistupu k informacim.

Samotni provozovatelé vysilani se fidi zdkonem ¢. 231/2001 Sb. o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné¢ dalSich zakoni (dale jen ,,Zakon RTV*®).
V ¢Césti paté jsou upraveny prava a povinnosti provozovatell vysilani, kde je uvedeno,
ze provozovatel vysilani poskytuje objektivni a vyvazené informace nezbytné pro
svobodné vytvareni nazorti. Nazory nebo hodnotici komentaife musi byt oddéleny od
informaci zpravodajského charakteru.®® Dale objektivitu vysilaného obsahu zajistuje
zakon &. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu. Hlavnimi ukoly vefejné sluzby v oblasti

W

televizniho vysilani podle zékona ¢&. 483/1991 Sb. o Ceské televizi jsou zejména

3% JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, s. 332.

37 &lanek 17 odst. 1 Zakon ¢&. 2/1993 Sb. Listina zakladnich prav a svobod.

38 &lanek 17 odst. 4 Zakon ¢. 2/1993 Sb. Listina zakladnich prav a svobod.

39 831 odst. 2 zakon ¢&. 231/2001 Sh. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné dalich
zakond.
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poskytovani objektivnich, otevienych, ve svém celku vyvazenych vSestrannych

informaci pro svobodné vytvareni nazort.*

Dale je nutno zminit restrikce v ramci zakona RTV. Pravni ustanoveni ,,zakazuje
vysilat jakékoliv potady, jejichz obsah by vybizel k nesnasenlivosti, k nasili nebo ktery
by mohl pisobit otupéni vici utrpeni druhych. Zvlast je stanoven zakaz vysilat jakékoli
obsahy, které by mohly jakkoli ohrozit zdravy vyvoj nedospélych jedinct.“4* Jednotlivé
kvalitativni omezeni jsou uvedeny v § 32 odst. 1 zdkona RTV v ramci této prace je

dalezité jich n€kolik ve zkratce zminit:

e aby vysilané potady nepropagovaly valku nebo neliCily krutd nebo jinak nelidska
jednani,

e aby vysilané potady nepodnécovaly k nenavisti z divodu pohlavi, rasy, barvy pleti,
jazyka, viry a nabozenstvi, politického nebo jiného smysleni, narodniho nebo
socialniho piivodu, pfislusnosti k narodnostni nebo etnické mensing, majetku, rodu
nebo jiného postaveni,

e nezafazovat do vysilani potady, které mohou vazn¢ narusit fyzicky, psychicky nebo
mravni vyvoj déti a mladistvych,

e bezdlvodné nezobrazovat osoby umirajici nebo vystavené t€Zzkému télesnému nebo
duSevnimu utrpeni zpisobem sniZujicim lidskou distojnost,

e nezafazovat v dobé od 06.00 hodin do 22.00 hodin potfady a upoutavky, které by
mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych.*?

Z trestné pravniho hlediska je podstatné ustanoveni trestniho zakoniku, kde je
u vybranych trestnych ¢int vyzadovano jejich spachéani vetfejné. Jedna se o ustanoveni
§ 117 pism. a) trestniho zdkoniku, které fiké, ze vetejné spachéni trestného cinu je
takové, jestlize je spachano obsahem tiskoviny nebo rozsifovaného spisu, filmem,
rozhlasem, televizi, vefejné piistupnou pocitaCovou siti nebo jinym obdobné ucinnym
zpusobem. ,,Jinym obdobné u¢innym zpisobem* se pro ucely ustanoveni ma na mysli
nahravku na CD nebo DVD nosi¢, pokud je zpfistupnén vice divakim ¢i

posluchaétim.*® Dal§i mozny zpiisob vefejného spachani trestného ¢inu podle § 117

40§ 2 odst. 2 pism. a) zakon &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi.

1 POUPEROVA, Olga. Regulace médii. Praha: Leges, 2010, s. 187.

42°§ 32 odst. 1 zékon ¢&. 231/2001 Sb., 0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméng
dalsich zakond.

43 JELINEK, Jiti et al. Trestni zdkonik a trestni idd s pozndmkami a judikaturou. 4. aktualizované vyd.
podle stavu k 1. 10. 2013. Praha: Leges, 2013, s. 172.
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pism. b) trestniho zékoniku je, spachdni trestného Cinu pfed nejméné tfemi osobami
soucasné pritomnymi. Vefejné spachané trestné ¢iny nalezneme v ustanoveni trestniho
zakoniku, kde je v § 355, odst. 2 pism. b) upraveno hanobeni naroda, rasy, etnické, nebo
jiné skupiny osob. Dale ustanoveni § 356 odst. 3 pism. a) jeZz je zaméien na
podnécovani k nendvisti vii¢i skupiné osob nebo omezovani jejich prav a svobod. Pravé
prostfednictvim socialnich siti nej¢astéji dochazi k porusovani vise uvedenych pravnich
predpisu. Sdruzuji se zde o0soby, propaguji materialy, kterymi vyjadiuji souhlas
snasilim nebo hanobenim ras a proti etnickym skupinam. Trestné ¢iny spachané
prostfednictvim medii maji vétsi spolecenskou nebezpecnost s vétsim dopadem na obét’
trestného Cinu a z tohoto diivodu jsou v trestnim zakoniku stanoveny vyssi trestni sazby.
Piikladem nam muze byt ustanoveni § 191 odst. 3) pism. b) trestniho zakoniku, ktery
pojednava o Sifeni pornografickych dél, v nichzZ se projevuje nasili ¢i neacta k ¢lovéku,
nebo které popisuje, zobrazuje nebo jinak zndzoriiuje pohlavni styk se zvifetem.
Odnétim svobody na Sest mésicii az tfi 1éta bude pachatel potrestan, spacha-li ¢in
tiskem, filmem, rozhlasem, televizi, vetejn¢ pfistupnou pocitacovou siti nebo jinym

obdobné Gi¢innym zplisobem.**

V trestnim zakoniku dale nalezneme ustanoveni, jez pojednavaji o trestnych
¢inech proti svobod¢ a praviim na ochranu osobnosti, soukromi a listovniho tajemstvi.
TaktéZz zde zdkonodéarce pamatuje na spachani trestnych Cind prostiednictvim médii
arovnéz upravuje trestni sazbu za poruSeni téchto prdvem chranénych zajmad.
V ustanoveni § 180 odst. 1 trestniho zékoniku je uvedeno: ,,Kdo, byt i z nedbalosti,
neopravnené zverejni, sdeéli, zpristupni, jinak zpracovava nebo si prisvoji osobni udaje,
které byly o jiném shromdzdené v souvislosti s vykonem verejné moci, a zpusobi tim
vaznou ujmu na pravech nebo opravnénych zajmech osoby, jiz se osobni udaje tykaji,
bude potrestan odnétim svobody az na tii léta nebo zdkazem cinnosti.“* Pokud se tedy
pachatel dopusti viSe zminéného trestného €inu je stanovena trestni sazba az na tii léta.
Avsak spacha-li uvedeny ¢in za pomoci medii (tiskem, filmem, rozhlasem, televizi,
vefejné pristupnou pocitacovou siti) nebo jinym obdobné ucinnym zptisobem bude
pachatel potrestan odnétim svobody na jeden rok az pét let, penézitym trestem nebo

zadkazem &innosti.*®

48191 odst. 3 pism. b) zakon ¢&. 40/2009 Sb., trestni zakonik.
458 180 odst. 1 zédkon &. 40/2009 Sh., trestni zakonik.
46§ 180 odst. 2 pism. b) zakon &. 40/2009 Sb., trestni zakonik.
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Ustanoveni § 184 trestniho zakoniku pojednava o ochrané osobnosti a soukromi.
»Kdo o jiném sdeli nepravdivy udaj, ktery je zpusobily znacnou merou ohrozit jeho
vaznost u spoluobcanii, zejména poskodit jej v zaméstnani, narusit jeho rodinné vztahy
nebo zpiisobit mu jinou vaznou ujmu, bude potrestan odnétim svobody az na jeden
rok.“4’” Pokud ale dojde k poruseni tohoto pravem chranéného zajmu prostfednictvim

medii je trestni sazba navysSena az na dvé 1éta nebo zdkazem c¢innosti.

Na téchto ptikladech je zfejmé, ze si zdkonodarce uvédomuje nejen prospésnost
médii, ale 1 jejich nebezpecnost a mozny dopad na obét’ a spolecnost v ptipad¢ trestnych
¢inll spachanych jejich prostfednictvim. Protoze trestné Ciny spachané za pomoci
masovych médii véetné rozhlasu a televize notné stupiiuji spolecenskou Skodlivost

trestného ¢inu.

47°8 184 odst. 1 zakon &. 40/2009 Sh., trestni zakonik.
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5. Prakticka cast
5.1. Cil vyzkumu a vyzkumné hypotézy

Hlavnim cilem uzitého kvalitativniho vyzkumného Setieni bylo zjistit, jaky typ
medii jedinci preferuji a do jaké miry pocituji jejich vliv na mysleni a rozhodovani.
Jakym zplsobem zpracovavaji informace, které jsou jim predkladany prostrednictvim
riznych typt médii. Zda se nécktefi respondenti ztotoziiuji se zépornymi postavami
achtéji kopirovat jejich vzor chovani. Jednotlivé odpovédi jsou procentudlné
vyhodnoceny a pro vétsi prehlednost zpracovany v grafické podobé. V empirické ¢asti
prace jsou roztfidéni respondenti podle pohlavi, véku, dosazeného vzdélani a jejich
pracovniho zafazeni ve spolecnosti. Jednotlivé mozZnosti odpovédi byly formulovany

tak, aby mohli respondenti zvolit tu, se kterou se nejvice ztotoznuji.

Na zaklad€ poznatkl obsazenych v teoretické ¢asti byly stanoveny Ctyii zakladni

hypotézy (H1 — H4) k ovéfeni:

H1: Nejéastéji vyuzivanym médiem je internet.

H2: Nejvice stradveného Casu na internetu je vénovano socialnim sitim.

H3: Obsah propagujici nasili v respondentech vyvolava tendenci chovat se agresivng.

H4: Vétsina respondenti se védomé dopustila napodobeni vzoru chovani z televize

nebo internetu, které by mohlo byt posuzovano jako trestny ¢in nebo prestupek.

5.2. Pouzité metody

Vyzkumné Setfeni bylo provedeno kvantitativni metodou, za pouziti dominantni
techniky dotazniku. Tento zpisob sbéru dat umozniuje rychleji ziskat data od vétSiho
mnozstvi respondentll. Dotaznik je také zvolen z diivodu nenarocnosti pii vypliovani.
Pro potieby vyzkumu byl vytvofen dotaznik skladajici se ze Ctrnécti otdzek s moznosti
volby z ptfedem definovanych odpovédi. Obsahuje tedy ptevazné uzaviené otazky, které
maji dobrou vypovédni hodnotu, avSak respondent se s nabizenymi moznostmi nemusi
vzdy ztotoznit. Z tohoto divodu byla zatazena posledni otazka oteviena, tak aby byla

umoznéna jista volnost v odpovédi.

Predpokladana doba pro vyplnéni dotazniku je deset minut. Dotaznik je zcela

anonymni, diky ¢emuz se domnivame, ze respondenti budou odpovidat uptimnéji. Na
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zacatku dotazniku respondenti dobrovolné uvadi své demografické tdaje jako je vek,
pohlavi, vzdélani a svij status. Osoby, které dotaznik vyplnily nespravné C¢i

nedostatecné, byly z vyzkumu vytadili.

5.3. Sbér a zpracovani dat

Distribuce dotaznikii a sbér dat probihal od ledna 2016 do poloviny biezna 2016
ve sportovnim zafizeni Squash fitness centrum, Cihlaiska 5478, Chomutov. Toto
zatizeni bylo zvoleno zejména z diivodu dostupnosti a moznosti navazani spoluprace.
Sebrana data byla zpracovana za pomoci bézné statistické metody. Pro vétsi prehlednost
a lepsi vyklad bylo k prezentaci vysledkd jednotlivych otazek vyuzito grafické

znazornéni.

5.4. Charakteristika vyzkumného souboru

Vyzkumny soubor tvoii celkem 50 osob, z toho 22 muzl a 28 Zen. Jedna se tedy
o vyzkum malého vzorku, ktery slouzi spiSe pro predstavu 0 tom, jak lidé vnimaji vliv
médii na svoji osobu. Vékové rozmezi respondentii je 18- 30 let. Vékova kategorie 18-
22 let obsahuje 15 osob, kategorii 23-26 let reprezentuje 23 osob a 12 osob pfislusi ke
kategorii 27-30 let.

Polovina respondenti ma dosazeno uplného stiedniho odborného vzdelani
S maturitou, vysokoSkolského stupné vzdélani dosdhlo 18 osob, 7 osob ma stfedni
odborné vzdélani s vyuénim listem, Zadna osoba nedosdhla pouze zékladniho vzdélani.
Z celkového poctu dotdzanych je 21 studentll, coZ predstavuje 42%, dale je to 12 osob
nezameéstnanych, coz je 24%, pozici zaméstnance zastdva 11 osob, tedy 22%, zbytek

tvori OSVC.
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5.5.Vysledky dotaznikového Setieni

V nésledujici ¢asti je proveden rozbor jednotlivych otazek dotazniku uréeného pro

osoby ve véku 18 — 30 let z okresu Chomutov.

Otazka ¢. 1: Ktera média vyuzivate pravidelné kazdy den?

Graf 1 Pravidelnost pouzivani médii
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Prvni otdzkou jsme se snazili zjistit, ktery typ médii respondenti nejcastéji
vyuzivaji v ramci jejich kazdodenniho zivota. Pfedpokladame, ze pravé toto médium ma
nejvyrazngjsi vliv na jejich osobnost. Jak Ize vycist z grafu, vice nez polovina osob dava
pfednost internetu pfed ostatnimi médii, dalsi, nicméné jiZ méné preferované médium
predstavuje televize. Velmi maly podil, tedy i vyrazné¢ men$i vliv na respondenta

muzeme piipsat rozhlasu a tiskovinam.

Otazka ¢. 2: Jakym zpusobem nejcastéji travite volny ¢as?

Graf 2 Traveni volného ¢asu
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Cilem druh¢ otazky bylo zjistit, jakym zptsobem respondenti travi sviij volny
¢as. Predevsim jsme chtéli zmapovat, jaky podil na traveni volného ¢asu maji média.

Zde respondenti odpovidali v jednotlivych moznostech pomérné vyrovnané, kromé
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polozky jinak, kterou uvedly pouze tii osoby. Nicméné lze konstovat, Ze druhou

Vv

nejcastéj$i odpoveédi bylo sledovani televize ¢i internetu.
Otazka ¢. 3: Kolik hodin stravite denné prohliZzenim internetu?

Graf 3 Cas straveny na internetu
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Otazka se zaméfuje na Cas straveny prohlizenim internetu denné. Jak je patrné z
grafu, polovina dotazanych osob uvedla, ze denn¢ stravi na internetu 1 az 3 hodiny, 17
osob, coz je 34%, uvedlo ¢as neptesahujici jednu hodinu, zbytek osob travi na internetu

vice nez 3 hodiny denné.
Otazka €. 4: Kolik hodin denné stravite sledovanim televize?

Graf 4 Cas straveny sledovanim TV
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Otazka byla zaméfena na zjiStovani poctu hodin, které respondenti stravi
sledovanim televize. Mén¢ jak hodinu denné sleduje televizi 22 osob, coZ ptedstavuje
44%. Sledovanim televize 1-3 hodiny denné travi 23 osob, coz je 46%. Tento vysledek
byl ptedpokladan vzhledem K faktu, ze pfevazna vétSina dotazanych pracuje nebo

studuje. Zbytek osob sleduje denné televizi vice jak 3 hodiny denné¢.
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Otazka €. 5: Cim travite nejvice ¢asu na internetu?

Graf 5 Oblibené ¢innosti na internetu
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Otazka je zaméfena na to, jaké Cinnosti na internetu respondenti nejCastéji
vyhledavaji. Nejvétsi procento osob stravi nejvice Casu na socialnich sitich. Dalsi
oblibenou c¢innosti je vyhledavani informaci. Stejnd mira vyuZiti se projevila jak
U sledovani video obsahu tak hranim her. Zpravodajstvi na internetu sleduje 14%

dotazanych.

Otazka ¢. 6: Vyhledavate internetové stranky s nasilnou nebo jinak nevhodnou

tématikou?

Graf 6 Zajem o tématiku obsahujici nasili
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Otéazka méla jiz specifické zaméteni vzhledem k tématu prace. Chtél jsem zjistit,
zda o tématiku obsahujicim ndsili panuje mezi respondenty urcity zdjem. Prevazna Cast
dotazanych odpovédéla, Ze nasili na internetu nevyhledava, av§ak 38% osob odpovédelo

na otazku kladné, coz lze povazovat také za dulezité zjisténi.
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Otazka & 7: Sikite prostiednictvim internetu materialy propagujici nasili

W ee

popripadé jiny nevhodny obsah?

Graf 7 Sifeni nevhodného obsahu
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Cilem sedmé otazky bylo postihnout aktivity respondentii na internetu, pii nichz
dochdzi k Sifeni materiali propagujici nasili, ¢i jiny nevhodny obsah. Dulezitym
zjisténim je ze 16% procent dotdzanych nékdy na internetu S$ifi nevhodné materidly.

Dale bylo zjiSténo, Ze nemalé procento §ifi takovy obsah také, ale jen vyjimecné.
Otazka ¢. 8: Jaké emoce ve Vas vyvolava sledovani obsahu propagujici nasili?

Graf 8 Vyvolané emoce
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Otéazka byla zaméfena na emoce prozivané pii sledovani obsahu propagujici
nasili. Vice jak polovina dotazanych uvedla, Ze se jim tento obsah oSklivi. Nez4jem
0 tento obsah projevilo 20% dotazanych. U 18% respondentil sledovani nasili vyvolava

agresi. Pouze 6% respondentl se takovyto obsah libi.
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Otazka ¢. 9: Jaké porady nejvice sledujete v TV?

Graf 9 Oblibené typy pofadi v TV

30% 28%
()

24%

0,

25% 20%

20% 18%
(]

15%

10%

5o 4% 4%
5% 0
° = 7 % -
-_—
0%
zpravy  zabavné krimi horor sport erotika akeni naucné
porady filmy porady

Ucelem této otazky bylo stanovit, jaka je preference respondenti potadu
v televizi. Z odpoveédi vyplynulo, Ze nejvétsi zajem je o zpravodajstvi a nasleduje
sledovani filml s akénimi scénami. DalSimi oblibenymi programy jsou zdbavné potady
a sledovani sportovnich kanald. Nejméné sledované jsou naucné potrady, krimi, horor

a erotika.
Otazka €. 10: S jakym typem postav se nejcastéji ztotoZnujete?

Graf 10 Oblibeny typ postav
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Otazka byla sméfovana na identifikaci respondentt s typem postav ve filmech.
Vice jak 82% odpovédélo na otazku, tak ze se vice ztotoZiuji s kladnym typem postav.

Zbytek osob preferuje zaporné hrdiny.
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Otazka ¢. 11: Vérim tomu, co se dozvim v TV, na internetu a ¢tu v novinach,

casopisech?

Graf 11 Pravda v médiich
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Touto otdzkou chceme urcit, zda respondenti povazuji informace ziskané z médii
za pravdivé a nakolik jim véfi a spojuji je s realitou. Témét shodny byl pocet odpovédi,
kdy respondenti volili moznosti, ze véti ¢astecné nebo neveéri médiim vibec. Je tedy

patrné, ze si uvédomuji skute¢nost, ze v médiich nemusi byt vzdy prezentovano, to co je

pravda.

Otazka ¢. 12: Napodobili jste nékdy jednani z televize nebo internetu, které by
mohlo byt dle vaseho minéni posuzovano jako prestupek nebo

trestny ¢in?

74%

80%
60% 26%

40%
20%

0%

ano ne

Graf 12 Podobnost chovani

Otazka je zaméfena na zjisténi, jestli osoby nékdy napodobili jednani z televize
nebo internetu, které by mohlo byt posuzovéano jako piestupek ¢i trestny ¢in. Az 74%
osob uvedlo, Ze nenapodobuji takové jednani. Zbyvajicich 26% respondentii uvedlo, ze

nekdy takovéto jednani napodobili.
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Otazka & 13: Provérovala vasi osobu v minulosti PCR v souvislosti s trestnou

¢innosti nebo prestupkovym jednianim?

Graf 13 Provéfovani PCR
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V otazce Cislo 13 nas zajimalo, zda néktefi z respondenti jiz byli v minulosti
provétovani v souvislosti s trestnou ¢innosti nebo piestupkovym jednanim ze strany
Policie Ceské republiky. Vysoké procento osob, na tuto otazku odpovédélo negativng.
Pouze 6% osob uvedlo, Ze jiz v minulosti byli provétovani policii v souvislosti se

spachanim této Cinnosti.

rwvr

Otazka €. 14: Myslite, Ze média dokazi ovlivnit vase chovani a jak?

V této otazce se nejvice vyskytovala odpoveéd’ zminujici vliv reklamy na nakupni
chovani respondentd. A uvédomuji si ze, aniz by sami chtéli, tak reklama ovliviiuje

jejich rozhodovaci schopnost pii vybéru spotiebitelského zbozi.

Druhd nejcastéj$i odpovéd’ se vztahovala k veCernimu zpravodajstvi, v némz
pfevazuji zejména negativni informace. V tomto piipad€ respondenti zminili spojitost

takovych zprav s jejich naslednym negativnim emocnim prozivanim.

Dale byla zminovéana otdzka teroristickych utoku a migrace prezentovana médii,

ktera u n€kterych lidi vyvolava vétsi obavu o svoji bezpecnost.
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Verifikace hypotéz

V této Casti prace se zaméfime na verifikaci hypotéz, které¢ byly stanoveny na
zacatku vyzkumu. Jednotlivé hypotézy ovétime na podkladé vyzkumu. Nasledné

potvrdime ¢i vyvratime jejich pravdivost.

H1: Nejcastéji vyuzivanym médiem je internet.

Prvni hypotézu jsem ovéfoval vypoctem priméru z celkovych odpovédi
Vv dotazniku u preferovaného média, u kterého respondenti nejradéji travi svilj volny cas.
Z tohoto vypoctu jsem zjistil, ze vice nez polovina respondentd 58% dava prednost

internetu pied ostatnimi médii. Hypotéza tedy je pravdiva.

H2: Nejvice stradveného Casu na internetu je vénovano socialnim sitim.

Druha hypotéza byla zaméfena na pocitacové aktivity. Vyhodnocovana byla
stejnou metodou jako ptredchozi hypotéza. Z odpovédi vyplynulo, Ze nejoblibengjsi
¢innosti pfi prohliZeni internetu je nejvice ¢asu vénovano socidlnim sitim, kdy takto
odpovédélo 34% z celkového poctu respondentli, coZ je vyrazné vice oproti dalSim

nabizenym mozZnostem. Vyzkum tedy potvrdil pravdivost této hypotézy.

H3: Obsah propagujici nasili v respondentech vyvolava tendenci chovat se agresivné.

Tteti hypotéza byla orientovana na emoce objevujici se pii sledovani obsahu
propagujici nasili. Z vyzkumu vyplynulo, ze 56% dotazanych, se takovy obsah spise
osklivi a nevyvolava u nich tendenci Kk agresivnimu chovani. Hypotéza tedy je

nepravdiva.

44



H4: Vétsina respondentli se védomé dopustila napodobeni vzoru chovéni z televize

nebo internetu, které by mohlo byt posuzovano jako ptestupek nebo trestny ¢in.

Ctvrtou hypotézu jsem také porovnal vypoétem z celkového poétu odpovédi
abylo zjisténo, Ze 74% respondentii nenapodobuje chovani, které by mohlo byt

kvalifikovano jako ptestupek nebo trestny ¢in. Hypotéza tedy je nepravdiva.

Ve vztahu Kk hypotéze ¢. 3 a 4, které byli vyhodnoceny jako nepravdivé, povazuji
za zadouci zminit fakt, Ze se jedna o dosp€lou populaci respondenti, ktefi jsou si jiz
védomi socidlnich norem ve spole¢nosti. Pfestoze mél dotaznik anonymni charakter,
predpokladam, ze respondenti odpovidali socidln¢ zddoucnym zpisobem. Vysledky

tedy mohou byt do jisté miry ovlivnény timto jevem.

45



Zavér

Ve vyvoji moderni (priimyslové spolecnosti), datované od pocatku 19. stoleti
sehrala vyznamnou roli média masové komunikace. V 19. stoleti to byl tisk, zejména
periodické noviny a ve 20. stoleti nastoupila elektronickd média, rozhlas a televize.
Soucasna doba je prvnim stadiem spolecnosti nového typu - spolecnosti informacni,
jejiz hlavnim znakem je komputerizace spolecnosti. NejvyznamnéjSim komunika¢nim
médiem internet. Schopnost vytvaret informace se rozrostla natolik, ze jejich
prostiednictvim vytvari ¢lovék umeélou ,,virtudlni realitu®. Problémem soucasné¢ doby
neni nedostatek informaci, ale jejich nadbytek a to, jak je ¢loveék dokaze vybirat,

strukturovat a tfidit a nasledné vyuzivat v redlném svéte.

Kazdy ¢lovek je jedine¢nou osobnosti, kterd ovSem podléha celé fad¢ socidlnich
vlivi. Zije v urditém mist&, v uréitém &ase, v uréité roding, je pislusnikem nékolika
spolecenskych skupin formalnich i neformalnich (profesionalnich, zajmovych apod.)
a Vvneposledni tfad¢ clenem spolecnosti jako celku (narodni, globalni). V oblasti
komunikace neni jen pasivnim piijemcem informaci, ale je svébytnou osobnosti, ktera
disponuje individualnimi postoji, nazory a kritérii, které ovliviiuji pfijem konkrétniho
sdéleni. K rozhodujicim €initeliim patii vSechny prvky osobnostni struktury, které tvoti
dynamicky systém, ktery v pribéhu Zivota prochazi vlastnim vyvojem. Ukazuje se, Ze
média ovlivituji zivot vSech v€kovych skupin, pocinaje predskolnimi détmi a konce
seniory. Odbornici se shoduji, Ze nejnebezpecnéjsi je jich vliv v obdobi adolescence

a nasledné v obdobi mladé dospélosti.

Digitalni televizni systém, satelitni vysilani a pfedev§im internet umoZnily
vyménu informaci v rdmeci celého svéta a vytvoftily diskusni forum pro vymeénu nazord.
Zaroven se globalizace informaci stala ndstrojem nadnarodnich medidlnich korporaci,
které rozhodujicim zplsobem vytvareji a kontroluji vefejné minéni. V Lisabonské
smlouvé Evropské unie je zdiraznén prechod k informacni spolecnosti, zalozeny na
znalostech a je zdUraznovana priorita investic do lidskych zdroji a vyznam
celozivotniho vzdélavani. Na jedné stran¢ se predpoklada, ze v online svété diskutované
poznatky, postoje, nazory, hodnoty atd. postupné¢ oslabi manipulativni plisobené
politikii a umozni participaci velké ¢asti populace na rozhodovacim procesu a na tvofivé
ucasti na realité. Na strané druhé Zivot jednotlivce v online svété zanechdva digitalni
stopy a internet se stdva mistem permanentni kontroly jedince. Internet umoznil

ziskavani poznatkti, ke kterym by se bézny Clovek tézko dostaval, zejména zasluhou
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digitalizace knihovnich a archivnich fondii a publikaci odbornych studii. V informacni
spolecnosti déti diive nez zacnou chodit do Skoly, ovladaji zaklady prace s pocitacem.
Soucasti Skolnich vzd€lavacich programii je proto novy piedmét-medidlni vychova.
Studenti by se méli naucit nejen média vyuzivat, ale také tiidit a uspofadat informace,

utvaret si vlastni usudek a na jeho zaklad¢ jednat a totéz plati i pro populaci dospélou.

Na zékladé dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze populace ve véku od
osmnacti do tficeti let nejcastéji vyuziva internetové médium a to pievazné ke
komunikaci prostiednictvim socidlnich siti. V praci bylo poukazano na nebezpecnost
téchto medialnich kanali. Avsak na zaklad¢é ziskanych odpovédi bylo shledano, ze si
jsou respondenti védomi svého chovani a dokdzi rozpoznat rozdil mezi redlnym
a virtudlnim svétem. Na druhé strané respondenti pfiznavali, ze jejich chovani media
ovliviiuyji a to pfedevsim reklamnim sdélenim. D4 tedy se pfedpokladat, Ze respondenti
u otazek tykajicich se trestné Cinnosti i pies anonymitu vypliiovali dotaznik socialné
pfijatelnym zplsobem a pravdivost udajii nemusi byt zcela relevantni. Lid¢ si musi
uvédomovat, ze jakékoli médium je pouze zprostiedkovatel informaci nikoli realny svét
a pouzivat je vzdy se zdravym rozumem. Slovy legendarniho herce Jana Wericha

,»Lelevize neni nepfitel, televize se da vypnout.*
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Prilohy
Dotaznikové Setieni

Tento dotaznik je urCen pro osoby ve véku 18 — 30 let z okresu Chomutov.
Anonymita respondentii zlstane zachovana a zjisténé udaje budou pouzity pouze

Kk G¢eliim této bakalaiské prace. Pfedem dékuji dotazanym za vyplnéni tidaju.

BIiZzsi specifikace respondentii:

(vybranou odpovéd’ zakrouzkujte)

Pohlavi:

a) muz b) Zena

Vékova kategorie:

a) 18-22 b) 23-26 c) 27-30

Nejvyssi dosazené vzdélani:
a) zakladni b) stfedni odborné s vyucnim listem

¢) uplné stiedni odborné s maturitni zkouskou d) vysokoskolské

Status vasi osoby:

a) student b) zaméstnanec  ¢) nezaméstnany d) OSVC

Otazky:

1) Ktera média vyuzivate pravidelné kazdy den:
a) rozhlas
b) televize
c) internet
d) tisk

2) Jakym zpiisobem nejcastéji travite volny Cas:
a) s kamarady / rodinou
b) sportem

c) televize / internet



3)

4)

5)

6)

7)

d) PC hry
e) jinak

Kolik hodin stravite denn¢ prohlizenim internetu:
a) mén¢ nez hodinu
b) 1-3 hodin

€) vice nez 3 hodiny

Kolik hodin denné stravite sledovanim televize:
a) mén¢ jak hodinu denné
b) 1-3 hodin

€) vice nez 3 hodiny

Cim travite nejvice ¢asu na internetu:
a) sledovani video obsahu

b) na socialnich sitich

¢) hranim her

d) vyhledavanim informaci

e) sleduji zpravodajstvi

f) jiné (doplite) ...............

Vyhledavate internetové stranky s nésilnou nebo jinak nevhodnou tématikou:
a) ano
b) ne

Sifite prostfednictvim internetu materialy propagujici nésili popiipadé jiny
nevhodny obsah:

a) ano

b) ne

C) jen vyjimecné



8) Jaké stavy ve Vas zanechava sledovani obsahu propagujici nasili:
a) osklivi se mi
b) nezajima mé to
c) libi se mi to
d) vyvolava agresivitu

e) nic nepocit'uji

9) Jaké porady nejvice sledujete v TV:
a) zpravy
b) zabavné porady
c) krimi
d) horor
e) sport
f) erotika
g) ak¢ni filmy

h) naucné pofady

10) S jakym typem postav se nejéastéji ztotoznujete:
a) zaporné

b) kladné

11) V&im tomu, co se dozvim v TV, na internetu a ¢tu v novinach, ¢asopisech:
a) ano, vSemu
b) castecné

C) ne, nevérim

12) Napodobili jste nékdy jednani z televize nebo internetu, které by mohlo byt dle
vaSeho minéni posuzovano jako ptestupek nebo trestny ¢in:
a) ano
b) ne



13) Provéfovala vasi osobu v minulosti PCR v souvislosti s trestnou &innosti nebo
ptrestupkovym jednanim?
a) ano
b) ne

14) Myslite, ze média dokazi ovlivnit vase chovani a jak? Rozepiste:



