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Hodnocení bakalářské práce 

	Kritérium hodnocení

(označte křížkem)
	Stupeň hodnocení

	
	stupeň
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	
	číselné vyjádření
	1
	1,5
	2
	2,5
	3
	-

	Obsahová stránka BP
	struktura práce
	X
	
	
	
	
	

	
	formulace cíle práce (v souladu se zadáním BP) / hypotéz a úroveň jejich naplnění
	X
	
	
	
	
	

	
	použité metody, jejich adekvátnost a relevance ve vztahu k tématu BP
	X
	
	
	
	
	

	
	faktická, věcná a obsahová správnost
	X
	
	
	
	
	

	
	hloubka provedené analýzy
	X
	
	
	
	
	

	
	zvládnutí odborné terminologie
	X
	
	
	
	
	

	
	schopnost argumentace a kritického myšlení
	X
	
	
	
	
	

	
	uplatnění práce v praxi / výuce
	X
	
	
	
	
	

	Formální stránka BP
	reprezentativnost a rozsah použité literatury a zdrojů
	X
	
	
	
	
	

	
	práce se zdroji, dodržování bibliografických norem, úroveň a četnost odkazů a citací
	X
	
	
	
	
	

	
	provázanost a sled textu, návaznost kapitol
	X
	
	
	
	
	

	
	jazyková a stylistická úroveň
	
	X
	
	
	
	

	
	estetická a grafická úprava textu, dodržení formálních náležitostí práce dle metodiky
	X
	
	
	
	
	

	Celkové hodnocení bakalářské práce
	X
	
	
	
	
	

	Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě
	ANO
	


Stručné verbální hodnocení bakalářské práce (minimálně 500 znaků): 

Autor ve své bakalářské práci komplexně zpracoval návrh na zlepšení marketingového mixu obchodní rodinné firmy. Teoretická část je zaměřena na deskripci aspektů obchodního podnikání, situační analýzu a nástroje marketingového mixu. Praktická část koresponduje s teoretickou, kde jsou provedeny konkrétní výstupy situační analýzy, strategické marketingové cíle a marketingový mix rodinné firmy. Následuje propracovaný marketingový výzkum v podobě dotazníkového šetření se zaměřením na oblast spokojenosti zákazníků. V teoretické i praktické části se dá vytknout pouze občasné hrubky (např. prostory nebyli, zodpovědět zákazníkovy a další) a chybné odkazy v textu na obrázky.
V praktické části i v závěru autor doporučuje konkrétní zlepšení v oblasti reklamy, tvorby webových stránek, inovace prostor prodejny, případně drobná rekonstrukce venkovních prostor. Z těchto návrhů je patrný přínos bakalářské práce pro rodinnou firmu. Seznam literatury není sestaven chronologicky dle abecedy. Bakalářská práce je velice zdařilá, na vysoké úrovni, bez výhrad doporučuji k obhajobě.
Otázky k obhajobě:

1. Uvažujete v budoucnu, že budete pokračovat v rodinné tradici s tímto podnikem?
Datum: 9. 8. 2016
Podpis oponenta bakalářské práce: .............................................................
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Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009
	Stupně
	Číselné vyjádření
	Slovní vyjádření

Definice

	A
	1
	VÝBORNÝ (excellent)

vynikající výkon pouze s malými chybami

	B
	1,5
	VELMI DOBRÝ (very good)

nad průměrným standardem, ale s chybami

	C
	2
	DOBRÝ (good)

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb

	D
	2,5
	USPOKOJIVÝ (satisfactory)

přijatelný, ale s významnými nedostatky

	E
	3
	DOSTATEČNÝ (sufficient)

výkon nad hranicí minima

	F
	-
	NEÚSPĚŠNÝ (fail)

je zapotřebí značné množství další práce
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