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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Pozitivné hodnotim zvolené téma bakalatské prace. Prace je zpracovéana s velkym zaujetim autora,
je vyvazena v teoretické, analytické a praktické casti. M4 standardni rozsah a je vybavena
funk¢nimi grafy a tabulkami. Teoreticka ¢ast (2.kapitola) vychazi z reSerSe 22 odbornych prament
domaci i zahrani¢ni provenience. Autor vymezil zakladni pojmy souvisejici s marketingovym
planovanim na strategické a taktické urovni. V teoretické ¢asti mlize Ctenaf postradat vymezeni
problematiky rodinného podnikéni a problému souvisejicich s fungovanim rodinnych firem. Pro
praktickou ¢ast prace byla vybrana rodinnd firma manzelti Cigankovych. Ve tieti kapitole je nejprve
provedena analyza rodinné firmy a analyza marketingovych a obchodnich ¢innosti. Samostatnou
Casti prace je zpracovani marketingového vyzkumu s cilem ziskat aktualni informace o spokojenosti
zakaznika s firmou. V zavére¢né Casti BP je na zakladé syntézy zjisténych informaci vytvoien
navrh na zvySeni efektivity soucasného marketingového mixu pro obchodni ¢innost sledované
rodinné firmy. Nespornou vyhodou pro formulovani zavérti BP, resp. navrhli na zvyseni efektivity
jednotlivych ¢asti marketingového mixu byla vlastni autorova znalost vybrané firmy.

Otazky k obhajobé:

1. Doplite charakteristiku zkoumané rodinné firmy z hlediska typu rodinné firmy. Jaké
nejvetsi problémy jsou spojeny s firmami rodinného typu?

2. Uvazuji majitelé rodinné firmy o jejim pfedani dalSi generaci?

3. V préci uvadite, ze rodinné firma nema zadné pracovniky. Jaky je V4§ nazor na zaméstnani
brigadnika v dobé, kdy je zvySena frekvence zakaznikli nebo pii ¢innostech spojenych
s doplnovanim zbozi.
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