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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Hlavnim cilem bakalaiské prace je analyza rodinného podnikani firmy Kamen a keramika ptisobici
v piibramském regionu. Na zaklad¢ provedené situacni analyzy a marketingového vyzkumu jsou
formulovany navrhy pro obchodni a marketingovou politiku firmy. V prvni ¢asti teoretické kapitoly
se autor zabyva vymezenim rodinné firmy, aspekty rodinného podnikani a specifiky spojené
s fizenim rodinnych firem. Zpracovani uvedené c¢asti vychazelo z provedené reSerSe literarnich
zdroji predev§im domaci provenience. Ve druhé kapitole byla provedena situa¢ni analyza firmy
Kamen a keramika, a to s diirazem na jeji marketingové a obchodni aktivity. Situa¢ni analyza je
zakonCena SWOT analyzou. Vysledky sekundarni analyzy, situacni analyzy a SWOT analyzy
slouzily ke zhodnoceni jednotlivych faktort v rodinném podniku. Metodicky postup lze pokladat
za korektni, vytknout 1ze pouze problém spojeny s logickym propojenim jednotlivych subkapitol,
resp. vystupi. Pro ovéfeni navrha byl realizovan marketingovy vyzkum spokojenosti zakaznikt
firmy Kémen a keramika. Pro vlastni vyzkum byl nejprve sestaven plan vyzkumu. Realizace
probihala ve dvou etapach: predvyzkum a vlastni vyzkum. Forma dotazovéani byla kombinovana, a
to pomoci e-mailu a face-to-face. Navratnost dotaznikti (52 %) pfinesla zaklad respondentskych
odpovédi pro analyzu odpovédi respondentl. Pomoci syntézy vysledkli sekundédrni analyzy a
primarnich dat jsou navrzena zleps$eni predevsim pro marketingovou cinnost firmy, ktera by mohla
ptispét ke zlepSeni celkovych vysledkd.

V textu se vyskytuji drobné prohiesky v pouzivani odborné terminologie, problémy ve stylistice,
nedodrzeni forem citaci (oznaceni stran v textu pod ¢arou) a technickém zpracovani BP.

Otazky k obhajobé:
1. Mizete naznacit rozdily mezi marketingovymi a obchodnimi ¢innostmi firmy.

2. Je ve firm¢ naplanovéana generacni vymeéna?
3. Byly s navrhy BP seznameni vlastnici firmy Kamen a keramika?
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