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Hodnocení bakalářské práce 

	Kritérium hodnocení

(označte křížkem)
	Stupeň hodnocení

	
	stupeň
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	
	číselné vyjádření
	1
	1,5
	2
	2,5
	3
	-

	Obsahová stránka BP
	struktura práce
	X
	
	
	
	
	

	
	formulace cíle práce (v souladu se zadáním BP) / hypotéz a úroveň jejich naplnění
	X
	
	
	
	
	

	
	použité metody, jejich adekvátnost a relevance ve vztahu k tématu BP
	X
	
	
	
	
	

	
	faktická, věcná a obsahová správnost
	X
	
	
	
	
	

	
	hloubka provedené analýzy
	X
	
	
	
	
	

	
	zvládnutí odborné terminologie
	X
	
	
	
	
	

	
	schopnost argumentace a kritického myšlení
	X
	
	
	
	
	

	
	uplatnění práce v praxi / výuce
	X
	
	
	
	
	

	Formální stránka BP
	reprezentativnost a rozsah použité literatury a zdrojů
	X
	
	
	
	
	

	
	práce se zdroji, dodržování bibliografických norem, úroveň a četnost odkazů a citací
	X
	
	
	
	
	

	
	provázanost a sled textu, návaznost kapitol
	X
	
	
	
	
	

	
	jazyková a stylistická úroveň
	X
	
	
	
	
	

	
	estetická a grafická úprava textu, dodržení formálních náležitostí práce dle metodiky
	X
	
	
	
	
	

	Celkové hodnocení bakalářské práce
	X
	
	
	
	
	

	Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě
	ANO
	


Stručné verbální hodnocení bakalářské práce (minimálně 500 znaků): 

Autorka svou bakalářskou práci, vytvořenou pro Aquapark Příbram, rozčlenila na teoretickou a praktickou část. Teoretická část byla zaměřena na oblast marketingové komunikace se specializací na nástroje komunikačního mixu a na reklamní kampaň na podporu produktu a komunikační nástroje. V praktické části byla charakterizována vybraná organizace, bylo provedeno zhodnocení pozice na trhu z pohledu konkurence a zákazníků a výzkum pro oblast spokojenosti současných zákazníků. Na základě výsledků výzkumu autorka navrhla komunikační kampaň a zpracovala návrhy propagačních materiálů v i mimo prodejní místo organizace a rozpočet na vybranou komunikační kampaň. Zpracování bakalářské práce je v teoretické i praktické části velice zdařilé. Pouze na pěti místech praktické části práce je nelogicky uveden budoucí čas např. analýza bude provedena, předvýzkum bude zpracován, marketingový výzkum bude probíhat v období od 18. 1. do 18. 3. 2016, přestože práce je již vypracovaná. Autorka bakalářské práce v úvodu neupřesnila specializaci studijního oboru. V metodice by bylo vhodné doplnit program, pomocí kterého byly vytvořeny propagační materiály. Návrh komunikační kampaně a propagačních materiálů jsou přínosné pro Aquapark Příbram, dále mohou být inspirací i nejen pro konkurenční organizace. Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
Otázky k obhajobě:

1. V marketingovém výzkumu 212 z 230 dotazovaných uvedlo známku 3 (jako ve škole) pro oblast dostupnost a aktuálnost informací. Odůvodněte nespokojenost respondentů, se kterým zdrojem informací nejsou spokojeni, a vytvořte konkrétní návrh pro zlepšení stávající situace.
2. Jak se vyjádřilo vedení Aquaparku Příbram k Vašim návrhům komunikační kampaně a propagačních materiálů? Bude Vaše návrhy aplikovat v praxi?
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Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009
	Stupně
	Číselné vyjádření
	Slovní vyjádření

Definice

	A
	1
	VÝBORNÝ (excellent)

vynikající výkon pouze s malými chybami

	B
	1,5
	VELMI DOBRÝ (very good)

nad průměrným standardem, ale s chybami

	C
	2
	DOBRÝ (good)

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb

	D
	2,5
	USPOKOJIVÝ (satisfactory)

přijatelný, ale s významnými nedostatky

	E
	3
	DOSTATEČNÝ (sufficient)

výkon nad hranicí minima

	F
	-
	NEÚSPĚŠNÝ (fail)

je zapotřebí značné množství další práce
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