VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDII, o.p.s.
Zizkova tt. 6, 370 01 Ceské Budéjovice
Posudek oponenta bakalarské prace
Jméno a prijmeni studenta: Vit Rosenbaum
Nazev bakalarské prace: Stratégie komunikacni kampané¢ pro Fitness club BF

Studijni obor - specializace: Management a marketing sluzeb — specializace obchodné
podnikatelské sluzby

Titul, jméno a prijmeni oponenta prace: prof. Ing. Vanda Lieskovska, PhD.

Pracovisté a pracovni zarazeni: Ekonomické univerzita Bratislava,
Podnikovohospodarska fakulta v Kosiciach

Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D|E|F
(oznacte kiizkem) .
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
e | hypotéz a tirovei jejich naplnéni X
M s e .
< | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve
= | vztahu K tématu BP X
2 faktickd, vécna a obsahova spravnost X
<
é hloubka provedené¢ analyzy X
<
g zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi/ vyuce X
o, | reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroji | x
m - — T ;
< | prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem,
= | uroven a Cetnost odkazii a citaci
2 | troveii a etnost odkazi a cit
S
§ provazanost a sled textu, ndvaznost kapitol X
=
Té jazykova a stylisticka urovefi X
S | estetickdi a graficki Uprava textu, dodrZeni
e f1onr 1w i . X
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
Celkové hodnoceni bakalarské prace X
Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Baklarska praca je spracovana s evidentnym predhl'adom v danej problematike a deklaruje hlboky
zaujem o prevadzakovenie Fitnes clubu s pozadovanym komunika¢nym efektom. Oceniujem logiku
a argumentaciu Ciaskotych interpretacii vysledkov realizovaného prieskumu s postupnym
vyutstenim do navrhovanych opatreni. Navrh stratégie komunika¢nej kampane je prepracovany aj

z hladiska ekonomickych nakladov na realizéciu, vo forme rozpoctu komunikacnej stratégie pre rok
2017. .Bolo by vhodné, ak by boli zname ekonomické vysledky klubu v ¢asovom rade niekol’kych
obdobi, aby bolo mozné vypocitat’ nielen podiel ndkladov na komunika¢nti kampan z celkovych
trzieb, ale nasledne aj pripadné efekty kampane, po jej ukonceni.

Otazky k obhajobé:

1. Vedeli by ste popisat’ alternativy marketingovej komunikacie internej, ktoru realizuje Fitnes
CIUD BF 7 s

2. Podrobnejsie popiste ktoré alternativy modernych néstrojov marketingovej komunikacie
by ste sa pokusili implementovat’ do komunikac¢nej stratégie s perspektivnou ich
efektivneho vyuzitia v prospech Fitnes clubu BF ?
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