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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarskéa prace je sestavend s navzdjem logicky navazujicich kapitol. Je doplnéna funkcnimi
grafy a tabulkami. Pro dosazeni cile byla zvolena vhodnd metodika. Autor prace vyuzil
nadstandardni mnozstvi odbornych pramend pro sestaveni teoretické Casti prace. Marketingovy
vyzkum byl realizovan na zéklad¢ marketingového planu. Vystupy prace jsou podpoifeny analyzou
sekundarnich a primarnich zdroji. V praci se vyskytuji drobné formalni nepfesnosti Vv citacich
zdrojti, odborné terminologii a korektufe prace.

Otazky k obhajobé:
1. Vas ndzor na uplatnéni event marketingu v komunikaéni strategii Fitness clubu BF.
2. Budou navrhy komunikaéni strategie vyuzity v strategii Fitness clubu BF?

3. Jaké nastroje Ize vyuzit pro kontrolu prace, resp. pracovnich postupii u zaméstnanct
Fitness clubu BF.
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