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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Praca je spracovand na Standardnej urovni. Rozobera problematiku ndkupnej atmosféry
v dvoch odlisnych maloobchodnych predajniach. Hypotézy v praci neboli postavené ziadne, preto
je problém posudit’ ich naplnenie. Z hl'adiska najdenia relevantnych odpovedi by bolo vhodné
zamerat’ svoj vyskum aj do oblasti zistenia dolezitosti jednotlivych atributov ndkupnej atmosféry
oslovenych respondentov a nasledne¢ho porovnania vnimania podla skutocnosti vo vybranych
predajniach. Predpoklada to vSak respondentov, ktori s znali pomerov a dokladne poznaji nakupnu
atmosféru oboch  porovnavanych predajni. Preto je dolezity vyber vzorky oslovenych
respondentov, ale aj néaslednd analyza odpovedi a porovnanie preferencii jednotlivych atribtov
Z hl'adiska roznych klasifika¢nich udajov. Jedine takato analyza mdze dat’ odpoved’ na otazku,
akym spdsobom vytvorit’ optimalnejSie nakupné podmienky pre segment, ktory by mal byt
cielovym a dobfe zndmym pre manazment konkrétnej predajne.

Otazky k obhajobé:

1. Predpokladam, ze dotaznik ste distribuovali respondentom, ktori sa vyjadrovali k ndkupne;j
atmosfére zaroven na oboch sledovanych predajniach. Neuvazovali ste aj o otazke na
zéklade ktorej by ste ziskali informacie o miere preferencie tej ktorej predajne?

2. Napriek skuto¢nosti, ze respondenti lepSie hodnotili ¢istotu a hygienu ale aj kvalitu
pontkaného tovaru na predajni Billa nez v Kauflande, je pravdepodobnost’ nakupu
v budticnosti ( otazka 22) vyssia v Kauflande naz v Bille. Cim si tato skuto¢nost’
vysvetlujete Vy osobne?
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