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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Prace zkouma nékupni podminky dvou obchodnich jednotek. Z pohledu rozhodovani zdkazniki je
téma stale aktudlni, nebot’ vétSina zakazniki se 0 nakupu rozhoduje az pii vstupu do obchodni
jednotky. Marketingovy vyzkum je metodicky spravné navrzen, ale autorce je nutné vytknout, Ze
nevyuzila poznatky z odborné literatury vénujici se marketingovému vyzkumu. Metodickou oporou
vyzkumu jsou dvé bakalaiské prace. Problémem prace jsou citace, kde neni dodrzena jednotna
forma citaci (podle citaéni normy), Cetnost citanich zdroji. Problémem préce je ddle pouzivani
odborné terminologie, Castecné 1 korektura prace (napft. s. 46 ,,Po kvalitni strance jsou na tom
prodejny tedy velmi podobnég, ackoliv v jinych ohledech”). Je Skoda, Ze uvedené formalni
nedostatky celkové snizuji uroven bakalaiské prace.

Otazky k obhajobé:

1. Pii porovnani ndkupnich podminek je srovnavana hypermarketova jednotka Kaufland a
supermarket Billa. Neprojevil se rozdil sledovanych jednotek v nakupni atmosféie?

2. Mizete doplnit odborné zdroje, které se vénuji marketingovému vyzkumu (metodam
vyzkumu vyuzitych v BP).

3. Jak Ize vyuzit vysledky BP z hlediska marketingového fizeni zkoumanych obchodnich
jednotek.
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