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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska prace ma standardni strukturu. Teoretickd Cast prace je vénovana vymezeni odborné
terminologie z oblasti marketingové strategie, resp. produktové strategie pii zavadéni nového
produktu na trh, ktera je cilem prace. Teoretické premisy jsou aplikovany ve firmé
ENERGOINVEST s.r.0., kterd podnika v lesnicko-dievatském sektoru, sidlici v Ceském Krumlové.
Autor bakalarské prace pro analytickou a praktickou ¢ast prace pln€ vyuzil svych dlouholetych,
profesionalnich znalosti problematiky trhu a zkoumané firmy. Ptednosti praktické Casti prace je
provedeni analyzy stavajiciho trhu a produktu v dostate¢né hloubce (prezentované informace svédéi
o ziskani zna¢ného mnozstvi dat a pracnosti analyzy), ktera je doplnéna i o finan¢ni ukazatele.
Navrzena marketingova strategie produktu v subkapitole 4.3 vychazi z vybéru adekvatni metodiky,
je doplnéna o vysledky marketingového vyzkumu respondenti trhu B2B a B2C. Pozitivem
formulovanych strategickych zamér pro novy produkt jsou zpracované kvantifikace jednotlivych
ukazateld napt. tabulky ¢. 15 — 18. Nasledujici ¢ast ¢tvrté kapitoly uvadi navrh marketingového
mixu nového produktu, a to vhodné rozsifeny na podobu 7P. Drobnou vyhradu lze mit k ¢asti 4.5
k hodnoceni hypotéz, kde s hypotézami neni pracovano ve standardni podobé. Piesnéjsi bylo
vypustit ,,hypotézy* z textu hodnoceni. Zavére¢na pata kapitola je vénovana navrhu komunikaéni
strategie nového produktu. Jasn¢ vymezuje jednotlivé, adekvatni komunikaéni strategii a nastroje, a
to véetné ICM. Préce je psana Ctivym, srozumitelnym jazykem s adekvatnim vyuZzitim odborné
terminologie, celkovy pfistup autora BP pokladam za zodpovédny a piinosny z pohledu zkoumané
firmy ENERGOINVEST s.r.0. V bakalaiské praci jsou respektovany zasady Metodiky zpracovani
BP, je dodrzena cita¢ni norma.

Otazky k obhajobé:
1. Jaké jsou vyhody dodrZeni principu ICM v komunikac¢ni strategii firmy.
2. Je firma seznamena s bakalatskou praci, resp. jejimi vysledky a projevila se jiz navrhovana
opatfeni v praxi, pfipadné s jakym vysledkem.
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