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Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D]J|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) / X
E hypotéz a troven jejich naplnéni
< | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve N
= | vztahu k tématu BP
& fakticka, vécnd a obsahova spravnost X
<
é hloubka provedené analyzy X
<
é’ zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce X
a. | reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X
2] p = SRR ,
g | prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, X
£ | uroveti a Cetnost odkazil a citaci
—
E provazanost a sled textu, navaznost kapitol X
=
Té jazykova a stylisticka troven X
S estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni X
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
Celkové hodnoceni bakalaiské prace X
Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalafské prace (minimalné 500 znaku):

PiedloZena bakalafska prace je pomérné rozsahla, celkové ma 70 stran, ale hlavné je na velmi
dobré trovni. Zejména teoretickd ¢ast o obchodnich zastupcich. V praktické ¢asti 1ze povazovat za
podstatny problém celkového pojeti a nasledné provedeni az po koneCnou prezentaci vysledki
vlastniho marketingového vyzkumu. Pfedné¢ samotny maly pocet zkoumanych zaméstnancii
(celkové pouze 18 jednotlivci) nabizel moznost podstatné jednodu$$iho a v tomto piipadé
autor jesté v textu (s. 51 — 54) prezentuje piepocty absolutnich Cetnosti na procenta, kdyz ve
skute¢nosti kazdy respondent predstavuje témet 6 %.

Na s. 44 — 52 je ponckud zavadéjici dvoji, navic rozdilné ¢islovani a oznacovani stejnych graft
nejprve Cislem otazky a nasledné ¢islem grafu. Stacilo by jedno ¢islovani a pojmenovani.

Otazky k obhajobé:

1. Bylo opravdu nezbytné a hlavné nejvhodné;jsi, aby, jak autor pise na s. 43, ,, district
manazer provadél instruktaz, distribuoval dotazniky a sesbirané vyplnéné je nasledné zaslal
autorovi?

2. Je kvantitativni vyzkum formou dotazovani skutecné metoda nebo spise technika
marketingového vyzkumu? Jaky je rozdil mezi metodou a technikou marketingového
vyzkumu?
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