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ABSTRAKT

JESTRABOVA, M. Ekoagroturistika v Jihoceském kraji : bakaldiskd prdce.
Ceské Budgjovice : Vysoké $kola evropskych a regiondlnich studii, z. 4. 2017. 75 s.

Vedouci bakalarské prace : Doc. Ing. Ladislav Skofepa, Ph.D.
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Prace se zabyva aktualnim rozvojem ekoagroturistiky na tzemi Jihoceského
kraje.
Teoreticka Cast charakterizuje zakladni pojmy v oblasti cestovniho ruchu, zeleného
cestovniho ruchu a ekoagroturistiky. Informace budou cerpany ze sekundarnich zdroju,
tzn. z odborné literatury popisujici druhy zeleného cestovniho ruchu a dale z webovych
zdrojii vénujici se problematice ekoagroturistiky.
Praktickd cast se zabyva analyzou cestovniho ruchu v JihoCeském kraji a SWOT
analyzou ekoagroturistiky v daném regionu. Data pro tuto cast jsou ziskana

z priméarnich zdroji pomoci dotaznikového Setfeni metodou face-to-face.

V zavéru prace je zhodnocena aktudlni droven a rozvoj tohoto odvétvi na daném

uzemi a jeho socio-kulturni dopady.



ABSTRACT

JESTRABOVA, M. Eco-Agricultural Tourism in South Bohemia : Bachelor
thesis. Ceské Budé&jovice : The College of European and Regional Studies, 2017. 75 p.
Supervisor : Doc. Ing. Ladislav Skotepa, Ph.D.

Key words: ecoagriculture, ecological agriculture, green tourism, rural

development, sustainable tourism

The aim of this thesis is to appraise the current situation in ecoagricultural
tourism in the Souht Bohemia. The theoretical part of this thesis brief describes terms
relates to tourism, green tourism and ecological agriculture. Information were gained
from secondary sources such as educational literature and websites with ecoagro
tourism issues. All references are listed in the appendix, at the back of this thesis. The
practical part of thesis consists of market research completed with primary sources
through questionnaire survey realized by face to face method. There is a SWOT analysis
mentioned to find out strengths and weaknesses of ecoagrotourism in the Souht
Bohemia region as well as opportunities and threats which this industry is currently face
up to. The SWOT analysis is also used to define possible developments and strategies in

ecoagrotourism, which can positively influence it’s growth.

Finally there is evaluated the quality level and range of services which are

currently offered as well as its social-cultural influences.
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UvVOoD

Motto: ,,To be economical agriculture must be ecological.*“ Charles Walters

Cestovni ruch sehravd vyznamnou roli vrozvoji regionu. Po desitky let
nepietrzitého rozvoje se stal jednim z celosvétové nejvyznamnégj$ich primyslovych
odvétvi. Enviromentdlnim dopadim rozvoje cestovniho ruchu vsSak dlouho nebyla
vénovana patfi¢nd pozornost. Teprve rast Zivotni drovné ve vyspélych zemich a s tim
spojeny mohutny rozvoj cestovniho ruchu upozornil na nutnost feseni otazky jeho trvalé

udrzitelnosti.

Soucasnou spoleCnosti hybe konzumni zplisob Zivota. Charakteristickym rysem
takového jednani je rychlé spotfebovavani, naduzivani a plytvani zdroju.
Znepokojujici je odklon spolecnosti od pfirody, ztrata vazeb s venkovem, tradicemi a

chipanim lidovych zvyk, které obyvatelé po staleti obklopovaly.

Takové chovani je vSak dlouhodob¢ neudrZitelné a svétové organizace a stity jsou tak
nuceny pfichazet s koncepty udrZitelného rozvoje regiont, kdy soucasné vznika prostor
pro nové produkty, cilici pravé na odpovédné chovani jednotlivcil i instituci.

V souladu s timto trendem a pozadavkem na udrZitelnost cestovniho ruchu je pravé
takovym produktem ekoagroturistika, jeZ napti¢ odvétvimi spojuje ideu odpovédného
cestovniho ruchu a ekologického zemédélstvi slibujici aktivni odpocinek v typické

ruralni atmosfére.

Idedlem cCeského venkova jakoZto turistické destinace je Carokrasnd krajina, Cerstvy
vzduch, obhospodatena pole, louky s pasoucim se dobytkem, CdCisté rybniky a
pohostinnost mistnich obyvatel. Takovou nezaménitelnou krajinou jsou Jizni Cechy,
které jsou pravem nazyvany perlou Ceské republiky, jsou mym domovem, a které jsem
si v souvislosti s rozvojem ekoagroturistiky zvolila jako zkoumany region pro ucel této

bakalarské prace.

Ve své praci se zabyvam ekoagroturistikou, jako nove vznikajiciho odvétvi cestovniho

ruchu a jeho pifinosem pro region a spole€nost jako takovou.



Prace je rozdélena do dvou ¢asti. Do teoretické ¢ésti a praktické casti, jejiz zaver
poskytuje navrhovana feseni dané problematiky.
V teoretické Casti uvadim prehled zdkladnich pojma z oblasti cestovniho ruchu a
zeleného cestovniho ruchu, kterého je ekoagroturistika soucasti. Charakterizuji zde
pozitivni a negativni aspekty ekoagroturistiky a pfina$im piehled organizaci, ¢innych
v tomto odvetvi.
V praktické ¢asti charakterizuji JihoCesky kraj z pohledu udrzitelného cestovniho ruchu
a jeho souvislosti s regionalnim rozvojem. Popisuji piirodni pamatky a jina pfirodni a
kulturni bohatstvi, které zvysuji atraktivitu ekoagroturistického subjektu. V této ¢asti
vénuji celou Kapitolu projektim ministerstva zemédélstvi CR, diky kterym maji
moznost ¢erpat subjekty ekologického zeméd€lstvi financni zdroje ze statniho rozpoctu

a z dotaénich fondu EU.

Nésleduje SWOT analyza JihoCeského kraje a charakteristika vybranych farem, které se
v dané lokalit¢ nachéazi s diirazem na popis okoli a droveil nabizenych sluzeb s vyctem

téch, kterymi se piipadné odliSuji od ostatnich konkurentli v odvétvi.

V posledni ¢asti uvadim vysledky rozhovori a dotaznikového Setieni s majiteli
ekofarem, SWOT analyzu odvétvi ekoagroturistiky v JihoCeském kraji a zavér z ni

plynouci.



1 CIL A METODIKA BAKALARSKE PRACE

Hlavnim cilem bakalafské prace je charakteristika vyvoje ekoagroturistiky
v Jiho¢eském kraji a zhodnoceni jejitho vyznamu pro region z hlediska udrzitelného

cestovniho ruchu a socialn¢ kulturniho piinosu.

Strukturu bakalarské prace tvoii dvé Casti. V teoretické ¢asti se autorka vénuje deskripci
problematiky venkovské turistiky, do které ekoagroturistika patfi. Pro vytvofeni prvni
¢asti prace bylo Cerpano z odborné literatury domécich i zahrani¢nich autorti z odvétvi
ekoagroturistiky, udrzitelného cestovniho ruchu a regionélniho rozvoje.

Prakticka ¢ast zacina Ctvrtou kapitolou a analyzuje zkoumany region pomoci SWOT
analyzy. Nasleduje charakteristika vybranych podnikatelskych subjekti a k nim

sméfovany marketingovy vyzkum.

Pro ziskani priméarnich informaci byl provedeny marketingovy vyzkum formou
dotaznikového Setfeni, ktery byl realizovan metodou face-to-face a fizenymi rozhovory.
Hlavnim cilem vyzkumu bylo zjistit drovenl a rozsah poskytovanych sluzeb, trzni

podminky ekoagroturistického subjektu a definovéani hlavnich prekazek v podnikéni.
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2 ZAKLADNI POJMY V CESTOVNIM RUCHU

2.1 Trvale udrzitelny cestovni ruch

Pojem cestovni ruch je odvozen od slova cestovani, ale je ziejmé, Ze oba pojmy
se lisi. Jestlize pod pojmem cestovani rozumime cesty spojené s piechodnym pobytem
na jiném misté, tak cestovni ruch je pojmem daleko SirSim. Obecné je mozné
konstatovat, Ze o cestovnim ruchu (na rozdil od cestovani) mluvime tehdy, kdyZ se
cestovani stivd jevem masovym a je spojeno s poskytovianim specifickych sluzeb

(ubytovéni, stravovani, doprava a jiné), které zabezpeduji specializované organizace.!

Definovanim cestovniho ruchu se ve svych publikacich vénuje i mnoho dalSich autord,
vSechny definice se vSak shoduji na podmince, Ze cestovni ruch je do¢asny pobyt osob
mimo misto trvalého bydlisté, a to za ucelem rekreace, odpocCinku a zabavy, ale ne za
ucelem vydélecné Cinnosti.

Heskova Marie® objasiiuje rovnéZ termin subjekt cestovniho ruchu. Je jim téastnik
cestovniho ruchu oznacovany jako navstévnik, turista nebo vyletnik.

Navstévnik je osoba, kterd v domacim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto v zemi
svého trvalého bydlisté na kratsi dobu nez Sest mésict. V zahrani¢nim cestovnim ruchu
cestuje do jiné zem¢ na dobu nepfesahujici jeden rok s tim, Ze hlavni tucel cesty je
v obou pfipadech jiny, nez vykon vydéle¢né Cinnosti.

Vyletnik je navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi neZ 24 hodin s tim, Ze nepienocuje
v navS§tiveném misté&.

Turista je osoba, kterd v domicim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu spliuje
kritéria nav§tévnika. Ugast turisty na cestovnim ruchu je spojena s minimalné jednim
prenocovanim. Z hlediska délky pobytu se pfitom rozliSuje

- turista na dovolené — pobyva na daném mist¢ vice neZ urceny pocet noci

nebo dni (v CR 2-3 noci)

- kratkodobé pobyvajici turista — cestuje na dobu neptekracujici ureny pocet noci

nebo dni, ale zahrnuje pobyt alesponi s jednim pfenocovanim

I KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, a. s., 2013.
15 s. ISBN 978-80-247-4603-6.

2 HESKOVA, M. Cestovni ruch. 2. vyd. Praha : Fortuna, 2011. 26 s. ISBN 978-80-7373-107-6.
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Popisuje zde rovnéZ vyznam produktu cestovniho ruchu z riznych hledisek. Na jedné
strané je jim vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit
potieby navstévnikl a vytvofit tak komplexni soubor zazitki.

Z ekonomického pohledu autorka produkt cestovniho ruchu specifikuje takto: ,.Je
souborem volnych statkii, sluZeb, zboZi a verejnych statkii, které jsou predmetem

spotieby vicastnikii cestovniho ruchu.* >

Z ekonomického hlediska je vyznam cestovniho ruchu pro uzemi nezpochybnitelny.
Mezi nejvyznamnéjsi ekonomické piinosy patii pfiliv finan¢nich zdroji do mistniho a
statniho rozpoctu, vytvareni novych pracovnich mist, rozvoj malého a stfedniho
podnikani ¢i rist cen nemovitosti v dané lokalité. Dalsi dopady cestovniho ruchu mohou
mit socidlné-kulturni charakter. Kiralovd* oznaduje za tyto vlivy napf. zichranu

kulturnich tradic, femesel nebo zvySovani Zivotniho standardu mistnich obyvatel.

Kromé¢ jiz zminénych ekonomickych dopadti to mohou byt dle Ministerstva pro mistni

-5 v vens sy p v 1s s~ 2 RSV IRY; P ‘o
rozvoj’ napf. zneciStovani piirodniho prostfedi, neimérné vyuzivani piirodnich zdroju,
zmény kulturnich hodnot a chovani mistnich obyvatel, zejména piejimani prvkd od
navstévnikil ¢i splyvani kultur, zisky z cestovniho ruchu se dostate¢né neuplatiiuji v
mistni destinaci, znehodnoceni atraktivity tizemi a tim i pfedpokladi pro dalsi rozvoj,

funk¢ni zmeéna tzemi z rezidentské na turistickou.

Definice trvale udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu

Komplexnim a smysluplnym feSenim negativnich vlivll turismu se zabyva

udrZzitelny cestovni ruch.

Trvale udrZitelny rozvoj cestovniho ruchu vychazi z koncepce udrZitelného rozvoje,
jedna se o aplikaci principli udrzitelného rozvoje na odvétvi cestovniho ruchu. Snad

nejznam¢ejsi definice udrZitelného rozvoje pochdzi ze zprivy “NasSe spolecna

budoucnost”, kterou vydala svétova komise pro Zivotni prostiedi a rozvoj OSN v roce

3 tamtéz

4 KIRALOVA, A. Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha : Ekopress, 2003.89 s. ISBN 80-86119-
56-4.

SMinisterstvo pro  mistni  rozvoj CR. 2008 [cit. 2017-03-15]. Dostupné  z
http://www.garep.cz/publikace/prumysl-cestovniho-ruchu.pdf.
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1987: “Trvale udrZitelny rozvoj je takovym rozvojem, ktery napliiuje potreby pritomnych

generaci, aniZ by ohrozil schopnost budoucich generaci napliiovat potieby své”.%

Po celd tisicileti povazoval ¢loveék krajinu, kterd ho obklopovala za
nevycerpatelny zdroj vSeho, co potieboval ke svému Zivotu. Postupem Casu na svéte
pfibyvalo vice lidi, néstroje se stavaly dokonalejsi a Clovek si ned€lal Zadné starosti s
dobyvanim nerostli, s kdcenim lesti ani s vybijenim zvifectva a ni¢enim vzicnych
rostlinnych druhii. Lidé si neuvédomovali, Ze svoji ¢innosti produkuji vétSi mnoZstvi

odpad, které znecist'uje jak ovzdusi tak i vodu a pidu.’

S pozadavkem na udrZitelnost v cestovnim ruchu pfichdzi zasadni zména pro manazery,
ktefi jej planuji, ¥idi a rozvijeji. Zatimco diive byla cilem maximalizace ekonomickych

piinosd, dnes je poZzadavkem vyvazenost vSech tif aspekti:
- ochrany Zivotniho prostiedi,

- pfinosi pro lidskou spole¢nost,

- stabilniho ekonomického rustu.

Tento pozadavek znazornuje schéma ,,3 P — PLANET — PEOPLE — PROFIT (planeta
—1idé — zisk), jehoZ autorem je prof. Donald Hawkins z GWU v New Yorku.®

Obrazek 1 Schéma 3P - Planet — People - Profit ’

Podnikatelsky sektor Vefajny sektor
B

PROFIT
- ekonomicky riist
- ekonomicka udrZitelnost

6 KORCAK, P. Nase spolecnd budoucnost Svétovd komise pro Zivomi prostiedi a rozvoj. 1.Vyd. Praha :
Academia, 1991. 108-9 s. ISBN 80-85368-07-2.

7 ZACEK, R. Trvale udrZitelny rozvoj venkovské krajiny. Diplomova prace. Brno : Masarykova
univerzita, 2005.

8 BURIAN, M. Co si prredstavit pod pojmem ,udrfitelny cestovni ruch®.www.bio-info.cz [online ] 2010.
[cit. 2017-03-15] Dostupné z < http://www.bio-info.cz/zijte-bio/co-si-predstavit-pod-pojmem-udrzitelny-
cestovni-ruch>.

° tamtéZ
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Uvnitt  trojihelniku  jsou znazornény jednotlivé sektory lidské spole€nosti
(podnikatelsky, tj. Podniky, firmy; vefejny, tj. Stitni sprdva, samosprava, instituce a
nevladni, tj. nejriznéjsi sdruZeni, asociace, spolky), jejich prevazujici vliv na jednotliva

P a pfevazujici vzijemné vazby téchto sektord.'”

Ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu'! je udrZitelny cestovni ruch chapén
jako takovy cestovni ruch, ktery dlouhodobé nenaruSuje piirodni, kulturni a sociadlni
prostiedi.

Jsou zde uvedeny tii vymezeni udrZitelného cestovniho ruchu:

1. environmentalni — patii sem takové koncepce rozvoje a planovani cestovniho
ruchu, jejiz cilem je ochrana a zachovani Zivotniho prostiedi a respektovani Zivotniho
stylu mistnich obyvatel.

2. holisticka definice - ,,cestovni ruch, kdy aktivity a sluzby poskytované navstévnikiim
a vlastni aktivity nav§tévnika ovliviiuji pfirodni a antropogenni Zivotni prostfedi, mistni
komunitu a biosféru jako celek pouze v takové mife a kvalit¢, kterd neobnovitelné
negativné¢ nemeéni globalni ani lokalni Zivotni prostedi, mistni komunitu a biosféru jako
celek a neomezuje tak moZnost vyuZiti cestovnim ruchem a dalSi antropogenni vyuZiti
destinace v budoucnosti, stejn¢ jako funkce biosféry*

3. ekonomicko-environmentalni - ,,schopnost destinace udrZet si potencial
konkurence v soutézi s novymi, historicky méné¢ vyuZivanymi destinacemi, pfitdhnout
prvni 1 opakované navsStévy, podrzet si kulturni jedinecnost, byt vrovnovaze se

Zivotnim prostiedim* 2

Vyklad udrZitelného rozvoje dle World tourism organization (WTO), kterd se v roce
2003 premeénila na pfidruZzenou organizaci Organizace spojenych narodii na podporu
cestovniho ruchu (UNWTO) - ,udritelny rozvoj turistiky uspokojuje potieby
soucasnych turistii a hostitelskych regionii a zdroven chrdni a zvysuje tyto moZnosti do
budoucna. Md vést k rizeni vSech zdroju, a to tak, aby byly uspokojeny ekonomické,
socidlni a estetické potieby pri zachovdni kulturni integrity, nejdileZitéjsich

kologickych procesii, biologické riiznorodosti a procesii, které umoZiuji Zivot.“">

10 tamtéz

1 ZELENKA, J., PASKOVA, M. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. vyd. Praha : Linde, 2012. 103
s. ISBN 978-807-2018-802.

12 tamtéz

13 Agenda 21 for the Travel and Tourism Industry: Towards Environmental Sustainable Development
[online] 1996. [cit. 2017-03-15] Dostupné z <http://www.earthsummit2002.org/roadmap/tourism.html>.
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Nékdy je udrzitelny cestovni ruch povaZzovan za zvlastni druh cestovniho ruchu,
ktery se zaméfuje na tu Cast trhu, kterd je citlivd na environmentélni a socialni vlivy,
poskytuje specifické druhy produktl specializovanymi operatory a obycejné je
v rozporu s masovym cestovnim ruchem. Toto je mylné podani, jelikoZ musi byt
ziejmé, Ze ,udrZitelny cestovni ruch® znamend cestovni ruch, ktery je zaloZen na
principech udrzitelného rozvoje. Z toho vyplyva, Ze do budoucna by veskery cestovni

ruch mél byt udrZitelnym cestovnim ruchem.'*

Obrazek 2 Propojeni oblasti udrzitelného rozvoje '°

SPRAVEDLIVY
EKONOMICKY SVET ) )
VYVOJ SPOLECENSKY
POKROK

UDRZITELNY ROZVO3J

ZIVOTASCHOPNY OBYVATELNY
SVET SVET

ODPOVEDNOST ZA ZIVOTNI
PROSTREDI

2.2 Zeleny cestovni ruch

Zeleny cestovni ruch ,zdiiraziuje predevsim mistni hledisko uskutecnovdni
cestovniho ruchu, tj. nejen ve volné krajine, ale také i v mirné osidlenych oblastech. Jde

o cestovni ruch s aktivni ndplni, respektujici a chrdnict prirodu.* '°

Jedna z forem, kterd bliZe vymezuje misto pobytu, je venkovsky cestovni ruch.

14 KRAUS, D. Trvale udriitelny rozvoj cestovniho ruchu. Diplomova prace. Brno : Masarykova
univerzita. 2006.
1SVzcijemné propojeni jednotlivych oblasti a principi udrZitelného rozvoje. [online] 2013. [cit. 2017-02-
03] Dostupné z www: <http://vitejtenazemi.cz/cenia/index.php?p=trvale_udrzitelny_rozvojsitespotreba>.
16 SKODOVA-PARMOVA, D. Agroturistika. 1. vyd. Ceské Bud&jovice : Jihoteskd univerzita,
ekonomicka fakulta, 2007. 67 s. ISBN 978-80-7394-009-6.
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Certik'” jim chape rekreaéni formu cestovniho ruchu, spojenou s pobytem ve
venkovském prostiedi a se snahou ucastnikli maximalné pobyvat ve volné ptirodé.
Heskova'!® pouziva definici, kterou rozsifuje o moZznost ubytovani ve vesnickych
domech a raznych ubytovacich zafizeni na venkové¢, kde je soucasti nabidky i moznost
stravovani nebo vlasti piipravy stravy a moZnost se zapojit do rdznych cinnosti
spojenych s pobytem na venkové.

Zelenka a Paskova '° uvadi nékteré aspekty, diky kterym je venkovsky cestovni ruch
atraktivni pro novodobé turisty. Jedni se o samotny venkovsky zplsob Zivota, dile o
klidnou a rozsahlou krajinu, Cisty vzduch, pracovni aktivity, zvyky a folklor, rozmanité

stromy a zvirata atd.

Venkovsky cestovni ruch je mozné déle rozdélit na vesnickou turistiku, agroturistiku,

ekoagroturistiku, stezky dédictvi a chatafeni a chalupateni.?’

Obrazek 3 Schéma venkovského cestovniho ruchu *'

ekoturistika
Zeleny cestovni R
sich vesnicka turistika
venkovsky agroturistika
cestovni ruch
ekoagroturistika
Chataieni a
chalupareni

Venkovsky cestovni ruch je jednim z perspektivnich produktii cestovniho ruchu
kompatibilnich s poZadavky trvale udrZitelného rozvoje. Jako kazda podnikatelska
¢innost, i venkovska turistika je orientovana na dosazeni zisku. Nicméné tim, Ze se tidi
odpovédnymi principy, jako je napiiklad environmentalni etika, minimalni degradace
zdrojii, zaméteni spiSe biocentrické neZ homocentrické (navstévnik ¢i turista prostredi

nemeni), patii mezi tzv. ,,mékké* formy cestovniho ruchu. Venkovsky turismus lze

17 CERTIK, M. Cestovni ruch - vyvoj, organizase a fizeni. 1. vyd. Praha : OFF, 2001. 85 s. ISBN: 80-
238-6275-8.

18 HESKOVA, M. Cestovni ruch. 2. vyd. Praha : Fortuna, 2011. 65 s. ISBN 978-80-7373-107-6.

19 ZELENKA, I., PASKOVA, M. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. vyd. Praha : Linde, 2012 .93 s.
ISBN 978-807:2018-802. ) 5

20 SKODOVA-PARMOVA, D. Agroturistika. 1. vyd. Ceské Budg&ovice : JihoCeskd univerzita,
ekonomicka fakulta. 2007. 45 s. ISBN 978-80-7394-009-6.

2L TamtéZ. Schéma venkovského cestovniho ruchu.

16



definovat jako turismus, ktery je provozovan na venkové, mimo oblasti rekrea¢nich
center. Jeho subprodukty jsou zejména vesnicka turistika, agroturistika a
ekoagroturistika. Jde o takovy druh cestovniho ruchu, ktery zdaraziiuje predevsim
ekologicky a socidlni pfistup a tedy umoZnuje zabezpecit udrzitelnost venkovské
krajiny.??

Venkov a zemédélstvi jeSt€¢ v nedavné dobé spolu tzce souvisely. Dnes
pohliZzime na venkovsky prostor z jinych, daleko SirSich hledisek. Venkov je bydlistém,
rekreacnim tuzemim, hospodarskou jednotkou, mistem spoleCenskych kontakti,
kulturnim 1 pfirodnim prostorem. Sociélni i ekonomicky rozvoj se vSak ve venkovskych
oblastech v diisledku hlubokych spole¢enskych zmén v CR za poslednich 15 let zasadng
zménil. Se zvySovanim objemu volného Casu a pfijmi obyvatelstva, stejné jako s
nartistajicimi pozadavky na blizkost ptirody, jeji poznavani a na smysluplnou Cinnost ve
volném Case, stoupa dulezitost rozvoje riznych forem turismu ve venkovském prostoru.
Stale zkuSengjs$i a citlivejSi turista hleda rekreacni oblasti, kde existuji rtiznorodé
atraktivity a bohaté kulturni vyZiti v nenaruSeném piirodnim prostfedi. Pravé na
venkov¢ zlstava nedostatecné vyuzito mnoho kapitdlu ve formé¢ pivodni regionélni
kultury a relativné neznehodnocené piirody. Jde o zna¢ny potenciél cestovniho ruchu,
jehoz vyuzivani by mohlo byt zdrojem rustu Zivotni drovné venkovskych obyvatel a

soucasné zabezpecovat udrZitelnost venkovské krajiny 2

2.3 Agroturistika a ekologické zemédélstvi

Agroturistika

Agroturistika je podle Valaska®* jako kvétina, kterd nemiZe rist viude. Potieby,
které agroturistika vyZaduje, definuje nésledovné: ,potrebuje své pudni podminky,
priznivé podnebi a sprdavné lidi. Kromé zdkladnich poZadavkii na vispésnou zemédélskou
¢innost, farmdrské a turistické infrastruktury, ochoty mistnich lidi poskytovat sluzby a
samozrejmé patricnych zdkaznikii vyZaduje i jisté estetické vlastnosti okolni krajiny tzn.

Malebnost, riiznorodost, a pokud to jde, tak velikou miru neporusenosti.”

2 SIMKOVA, E. Udrzitelnd krajina a venkovsky cestovni ruch. [online] [cit. 2017-03-15] Dostupné
z www: <http://www.agris.cz/Content/files/main_files/75/152975/189Simkova.pdf.>.

B tamtéz

24 VALASEK, D. Agroturistika je soucdst Zivotniho stylu. COT Business [online]. 2004. [cit. 2017-03-
15]. ISSN 1212-4281. Dostupné z www: <http://www.cot.cz>.
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Rozvoj agroturistiky lze v Ceské republice zaznamenat zejména v obdobi
pocatku 90. Let, kdy dochazelo k postupnému privatizovani majetku do soukromého
vlastnictvi a rozpadu zemédé€lskych druzstev. Obnovuje se tak Cinnost soukromych
zemedélct a farméri, kterym agroturistika zacala slouzit jako doplitkovy piijem pro

pfekonani obdobi mimo zeméd¢€lskou sezonu.

K lakadlim agroturistiky patfila dfive moznost prace na farmé, na zahrad¢ nebo v sadu,
ale tato jeji ptivodn¢ hlavni souc¢ast ustupuje do pozadi. Naopak roste vyznam jinych
prednosti agroturistiky: kontakt se zvitaty (majici ¢asto terapeuticky ucinek), vyjizd’ky
na konich, ochutnavky domaci kuchyné, zazitky zlidové architektury, poznavani
venkovského folkloru, tradic a femesel, rybafeni, cyklovylety a pfedevsim klidny pobyt
v prirod€. Vybér agroturistickych lokalit je velmi Siroky a zahrnuje jak malé chalupy,
tak vétsi zeméd¢€lské usedlosti a statky. Pohybuje se od vyslovené skromnych, témét
,prirodnich* podminek ubytovini az po prepychové stylové zafizené apartmany. Od
zébavy, kterou si hosté sami tvoii, aZ po pobyt cilen¢ organizovany. Zahrnuje také
veskeré mozné piirodni lokality u nds — od nizin velkych fek po horské louky a

pastviny.?

Je to specifickd forma cestovniho ruchu, kterd vyuziva krajinu venkova, piirody a
zemedélskych usedlosti se zemédélskou funkci. Je to jedna z vedlejSich Cinnosti

podnikatelt k ziskani dodate¢nych finan¢nich prostiedkd.

Zahrnuje nékolik sluzeb (stravovani, ubytovani, jizda na konich a ostatni) a to jak
¢innosti na farmé, tak i v okoli. (naucné stezky, projizd’ky atd.), moznost zazitkli za
ucelem rekreace a odpoc€inku. Hlavni charakteristika tedy je, Ze jde o cestovni ruch na

zemé&dglskych farmach a v piirodnich pamatkovych zénach.

Sluzby, které by méli byt nabizeny zeméd€lskymi podniky:
e ubytovani;
e stravovani;
® (cast turistl na zemé&délskych pracich;

® Jlov zvéfe, rybateni;

25 DUDAK, V., PAVELKA, Z. Agroturistika v Ceské republice. 1. vyd. Praha : Novela bohemica
s. 1. 0.,2012. 161 s. ISBN 978-80-87683-03-3.

26 POUROVA, M. Agroturistika. 1 vyd. Praha : Ceskd zeméd&lskd univerzita, 2002. 59 s. ISBN
8021309652.
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e letni a zimni sporty;
e provozni prostiedi podnikatele, ve kterém se mlZe turista pohybovat;

e dalsi doprovodné programy, které hraji v agroturistice velkou roli.?’

Ekologické zemédélstvi

V souvislosti s ekoagroturistikou, kde mistem realizace je ekofarma, tedy

ekologicky hospodafici subjekt, je potfeba objasnit termin ekologické zemédélstvi.

Ekologické zemédélstvi je moderni formou obhospodafovani pidy bez pouzivani
chemickych vstupl s nepifiznivymi dopady na Zivotni prostfedi, zdravi lidi a zdravi
hospodarskych zvirat. Tento zemédé&lsky produkéni systém, ktery umoZznuje produkovat
vysoce kvalitni potraviny, je nedilnou soudasti agrarni politiky CR. Kromé& produkce
biopotravin piispiva ekologické zeméed€lstvi k lepSim Zivotnim podminkam chovanych

zvitat, k ochrané Zivotniho prostfedi a ke zvySeni biodiverzity prostiedi.

Ministerstvo zemédé€lstvi je garantem dodrZovani pravidel pro ekologické zemédé&lstvi,
a to jak narodni, tak evropské legislativy. Ministerstvo zemédélstvi dale administruje
statni podporu pro ekologické zemédélce v ramci narodnich dotaci a Programu rozvoje
venkova a ma v gesci realizaci strategickych dokumentii rozvoje ekologického
zem¢&dé€lstvi. Formou financnich podpor se aktivné podili na podpofe marketingu, osvét

a vzdélavani.?®

27 NEMCANSKY, M. Agroturistika. 1. vyd. Opava: Slezk4 univerzita Opava, obchodné podnikatelska
fakulta v Karviné, 1996. 37-38 s. ISBN 8085879360.

28 Ekologické zeméedeélstvi. [online] [cit. 2017-03-15] Dostupné zZ WWW:
<http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/>.
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3 EKOAGROTURISTIKA

3.1 Definice pojmu a vyznam ekoagroturistiky

Agroturistickym aktivitdim provozovanym na ekologickych farméach se ik eko-
agro-turistika. Jde o moderni produkt cestovniho ruchu, ohleduplny k pfirodé a
umoZiujici rozvoj podnikani na venkové€. Venkovska turistika je piileZitost zejména pro

uplatnéni Zen, které restrukturalizace odvétvi zemédé€lstvi pfipravila o pracovni mista.
Néplni agroturistiky a eko-agro-turistiky mize byt napiiklad:
e venkovni vyZiti (rybafeni, lov, jizda na koni, poznavani piirody);

e vzdélavaci aktivity (nauc¢né stezky na farmé a okoli, pozndvaci vyjizdky, kurzy

vafeni, péstovani nebo ochutnavka vin);
e zibava (dozinky, vinobrani, kulturni ¢i kulinafské festivaly);

e péce o hosty (ubytovavani hostd na farmé, vylety s privodcem do okoli, nabidka

tradi¢niho oblecCeni);

e piimy prodej (prodej faremnich vyrobki, prodej produktli, které si navstévnici sami

vyrobi nebo nasbiraji).?’

Ekoagroturistika m4 znacny vyznam v udrZovani krajiny a odpovédné vyuzivani
jejich zdrojl, Setrné pfistupuje k pfirod€ i mistnim obyvatelim. Je to druh cestovniho
ruchu, jez podporuje rozvoj mistnich zvykl, tradic a historickych udalosti
s dalekosdhlym pozitivnim vlivem na rozvoj mistnich podnikatel, maloobchodnikl a
celého regionu.

Jednoznac¢né lze fici, Ze agroturistika a venkovska turistika nabizi fadu pfinost a vyhod
jejich provozovatelim a regiontim, které ji podporuji, ale i nepfimym ucastnikiim,
v podobé mistnich obyvatel. Vyznam agroturistiky (a venkovské turistiky) 1ze shrnout

nasledovné:

> VACLAVIK, T. Agroturistika na ekofarmdch. Jak na to.[online] Brno : Ministerstvo zemé&délstvi
Ceské republiky, 2008. [cit. 2017-03-15] Dostupné Z WWW:
http://eagri.cz/public/web/file/38603/Agroturistika_na_ekofarmach.pdf>.
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¢ udrZovani krajiny a vyuzivani jejich zdroji;

e Setrny pfistup této oblasti cestovniho ruchu k pfirodé a mistnim obyvateltim;

e vedlejsi pfijem pro obce a mésta, jejichZ region podporuje a utvaii moznosti pro
rozvoj agroturistiky a venkovské turistiky;

e vedlejsi ¢i hlavni pfijem provozovateli — zemédélskych farem, vesnickych
usedlosti;

e podpora a rozvoj mistnich zvyk, tradic a historickych udéalosti;

¢ rozvoj mistnich podnikatelll a maloobchodniki;

e podpora pro vznik spolegenstvi a sdruZeni obci ¢i mést v regionu. *°

Mluvime-li o ekologické agroturistice, zdkladnim mistem realizace se stiva
ekofarma. Ekofarma pouZziva systém hospodafeni, ktery aplikuje pro Zivotni prostredi
Setrné zpiisoby k potlaceni pleveld, skiidct a chorob, minimalizuje pouZiti syntetickych
pesticidl a hnojiv, v chovu hospodéiskych zvitat klade diiraz na pohodu zvitat, dba na
celkovou harmonii agroekosystému a jeho biologickou rozmanitost a uptednostiuje
obnovitelné zdroje energie a recyklaci surovin. Hlavnim smyslem tohoto pojeti je
vytvofit systém trvalého charakteru, ktery by byl ekologicky vyvéazeny, chranil stalé
pfirodni zdroje a zabranoval vyvoji sméfujicimu k ekologickym katastrofam a

vV

pienechéni dnesnich ekologickych problémi p¥istim generacim.?!

Havel®? uvadi ekoagroturistiku jako zvlastni formu agroturistiky. Jsou zde zahrnuty
pobyty na ekologicky hospodaficich farméch, které jsou umistény v prostiedi, kde neni
zneCisténé ovzdusi. Hlavnim znakem této formy podnikani je nejen spojeni hostii a
navstévnikl s farmarkou rodinou, ale i spoluicast na zemédélskych pracich a moznost
prodeje a konzumace produktli ekologického zeméd¢lstvi.

V jiné literatufe se muzZeme setkat s vykladem, Ze ekoagroturistika je kombinaci
ekoturistiky a agroturistiky.>* Turisté preferujici ekoagroturistiku navstévuji ekologicky

hospodafici farmy, jsou neustile v kontaktu s farmafskou rodinou, pomahaji ji pfi

30 Trendy v agroturistice. [online] Nadéjkov: Obec Nadégjkov, [cit. 2017-03-15] Dostupné z www: <
http://plan.nadejkov.cz/pdf/agroturistika.pdf)>.

3l KANTORKOVA, K. Metodika vedeni programu ekoagroturistika. [online] Pro-Bio svaz ekologickych
zemedélet, 2016. [cit. 2017-03-15] Dostupné z www: < http://pro-bio.cz/wp-content/Metodika-pro-
vedeni-programu-Ekoagroturistika-final.pdf>.

32 HAVEL, P. Venkovskd turistika, agroturistika, ekoagroturistika. [online] Asociace soukromého
zemédélstvi CR, 2007 [cit. 2017- 03-15]. Dostupné zwww: <http:/asz.cz/cs/aktualne-z-
asociace/venkovska-turistika-agroturistika-ekoagroturistika.html>.

33 CERTIK , M. Cestovni ruch - vyvoj, organizase a rizeni. 1. vyd. Praha : OFF, 2001. 65 s. ISBN: 80-
238-6275-8
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zemédélskych pracich a uZivaji si kvalitniho Zivotniho prostredi. Navic maji moZnost se

zdravé stravovat, konzumovat vyrobky ekologického zemé&d&lstvi, biopotraviny.>*

Ekoagroturistika zahrnuje pobyty na ekologicky hospodaficich farmich produkujicich
bio-produkty. Podstatnym znakem je nejen sepéti s farmafskou rodinou, ale i icast na
zeméd&lskych pracich a konzumace produkti jejich ekologického zemé&délstvi. 3

Jako doplnéni uvadi Zelenka a Piskova,* Ze ekologicka farma nepouZiva pfi vyrobé
rostlin a chovu zvifat Zadné syntetické chemikalie, hnojiva a hormonélni piipravky.
Produkty musi byt pfisné kontrolované a mohou pouZivat znacku bio. Oba autofi dale

zminuji aktivity navStévnikia.

Patii mezi n¢ zejména:
¢ konzumace alternativné péstovanych a upravovanych potravin ze zdrojl farmy,
® prace na farmé,
® jizda na koni,
e Dblizky kontakt s pfirodou,
® p¢si turistika,
e cykloturistika,

® pozorovani a pée o zvitata.

»PFi vyrobé zdravotné nezdvadnych produktii jsou preferovdny prirodni postupy,
minimdlni pouZivani umeélych hnojiv, pesticidu, herbicidii atd. Ekologickd farma proto
nepouZivd pri vyrobeé rostlin a chovu zvirat Zddné syntetické chemikdlie, umeéld hnojiva,
ormondlni pripravky, uméld barviva ci konzervacni ldtky. Zvirata jsou chovdna

prirozenym zplisobem a krmena bez pouZivdini masokostnich moucek*. >’

3% POUROVA, M. Agroturistika. 1. vyd. Praha : Ceskd zem&délskd univerzita, 2002. 81 s. ISBN
8021309652
35 NEMCANSKY, M. Agroturistika. 1. vyd. Opava: Slezka univerzita Opava, obchodné podnikatelské
fakulta v Karviné. 1996. 108 s. ISBN 8085879360
36 ZELENKA, J., PASKOVA, M. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. vyd. Praha : Linde,. 2012.
271 s. ISBN 978-807-2018-802.
37 SIMKOVA, E. Udrzitelnd krajina a venkovsky cestovni ruch.[online] [cit. 2017-03-15] Dostupné
z www: <http://www.agris.cz/Content/files/main_{files/75/152975/189Simkova.pdf.>.
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3.1.1 Pozitivni a negativni dopady ekoagroturistiky

Cestovni ruch mé na destinaci nebo region vZzdy néjaky dopad, at uz pozitivni
nebo negativni, ktery bohuzel postihuje vétSinu regiont, kde je CR ve véEtsi mifte
provozovan. Mezi pozitivni dopady jisté patii:

e ckonomicky pfinos s vysokym multiplikacnim efektem na region,
e zajem o region,

e zvySeni prestiZe regionu.

Negativnich dopadi se da najit daleko vice a mohou vést aZ ke zniCeni genia loci mista,
za kterym ucastnici CR jezdi. Dopady CR zaleZi na mnozstvi a vlastnostech kazdého
z turist — je moZné zvazovat pocet dni strivenych na misté, form¢é CR, zvolené
dopravé¢ a dalsi faktory. Zde jsou vybrany obecné negativni dopady CR, které by mohly
mit vliv i na CR v oblasti agroturistiky:

e pretiZeni infrastruktur,

¢ znecisténi piirody,

® pouzivani zdroju,

® generovani odpadu,

¢ degradace kulturniho dédictvi,

® um¢lé osidleni,

e ztrata autenti¢nosti,

® globalizace,

e standardizace.’®

Agroturistika ma ale fadu pozitiv: Jedna se o vyznamné a rozrastajici se odvétvi, které
muze vyrazné prispét k feseni nékterych

- socialnich i ekonomickych problémil venkova, jako je naptiklad migrace venkovského
obyvatelstva do mé&st

- nezamg&stnanost a zavislost venkova na mésté

Velka ¢ast pencz z turistické ¢innosti ztstava v rukou ubytovatele a ziskané prostredky

jsou bud’ reinvestovany, nebo slouzi farmafi jako vedlejsi finanéni zdroj.

38 ZAVODNA, L. S. UdrZitelny cestovni ruch. 1.vyd. Olomouc : Univerzita Palackého v Olomouci,
2015. 45 s. ISBN 978-80-244-4576-2
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Také zatéZ ekologickych systémt je ve srovnani s jinymi typy turismu minimalni:

- ubytovani pro turisty nevyZaduje stavbu novych objektd: vyuzZiva se jiz stojicich
budov, které jsou situovany do venkovského prostiedi mimo uméle vybudovana
sttediska. VSe je ptfizpiisobeno malym méiitkim:

- relativné mala Cetnost a samotné parametry staveni ani nedovoluji vétsi pocty turistli

- velké pozitivum jei ve zplisobu hospodateni v krajing a ¢aste¢ném samozasobitelstvi.*’

Americkd obchodni komoroa CEC (Chamber of Eco Commerce) sdruzuje
vinafe, obchrince pfirody, rybafe a vSechny drobré farmare hospodatici v souladu s
metodami ekologického zeméd€lstvi.

“Zdd se tak prirozené strdvit cas s mistnimi a ochutnat jejich tradicni speciality.
Predtim neZ ochutndme chléb, poucime se, jak se obdéldvd piuda. Jeste neZ degustujeme
vino, poslechneme si, jak zraji hrozmy. NeZ vychutndme chut' syru, potkdme se s
pastyrem, aby ndm vyprdvel, jak Zije jeho stddo. Znovuobjevend tradicni a zdravd

domdci kuchyné neni fenomén, nybrz je véci respektu k piidé a jeji virodnosti.”*°

Ekoagroturistika nabizi Sirokou Skalu piinosii pro turisty i obce. Poskytuje mozZnost
drobnym podnikatelim a cestovatelim stit se aktivnimi ucastniky na vyvojovych
programech udrzitelnosti. Pouze tizka spoluprace s jednotlivci a organizacemi piinasi
hmatatelné vysledky oproti vloZzenym investicim. Ekoagroturistika mize pomoci udrZet
a budovat udrzitelné obce. Poméiha rovnéZz budovat smysluplnou Zivotni drdhu pro
budouci generace. Ochrana Zivotniho prostfedi, objevovani a zachovéavani tradicni

kuchyn¢ a kultury, to jsou diivody, pro¢ se lidé zapojuji do Chamber of Eco Commerce.

Obrazek 4 Logo Chamber of Eco Commerce

Chamber af
ECO COMMERCE

39 POUROVA, M. Agroturistika, moznosti rozvoje a perspektivista v Ceské republice. Praha : Ceska
zemeédeElska univerzita v Praze, 2000. 23 s.
#OBco  Tnstinct. www.chamberofecocommerce.com [online] [cit. 2017-04-03] Dostupné z www:<

http://www.chamberofecocommerce.com/images/Eco_Agritourism.pdf>.
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3.2 Organizace na podporu ekoagroturistiky

3.2.1 ECEAT - Evropské centrum pro ekoagroturistiku

42
Obrazek 5 Logo ECEAT o

//
ECE

European Centre for
Eco Agro Tourism

ECEAT CZ funguje jako neziskovd organizace a je Ceskym zastupcem
Evropského centra pro ekoagroturistiku. Od roku 1992 je ¢lenem mezindrodni siti
ECEAT INTERNATIONAL.

Jejim cilem je prispét k udrzitelnému rozvoji venkova prostfednictvim Setrné turistiky.
Organizuje Cinnosti podporujici mistni obyvatele, respektujici zvyky a kulturu kazdé
oblasti a zaroven jsou pratelské k Zivotnimu prostiedi. ZajiSt'uje pobyty na venkové ¢i
farmach po celé Evropé. ECEAT CZ je ¢lenem Svazu podnikateli CR ve venkovské
turistice a agroturistice.*

Poslanim této organizace je prostiednictvim Setrné venkovské turistiky podporovat
rozvoj venkova, snazit se rozvijet moznosti pro nova pracovni mista a piispivat k

roz§ifeni odbornych znalosti a schopnosti.**

ECEAT vydava ECEAT QUALITY LABEL, coz je znacka kvality, kterd je urena pro
podniky sluzeb v cestovnim ruchu a plni funkci udrZitelnosti. Podniky jsou hodnoceny

podle nasledujicich kritérii:

z 6
1

e jak poskytuji relevantni “eko” informace svym hostiim,
e jak podporuji ekologické hospodatent,
e jak nakladaji s vodou a energiemi,

e jak vyuzivaji “zelenych stavebnich technik”,

# Logo ECEAT International. www.eceat.org [online] [cit. 2017-04-03] Dostupné z www:
<http://www.eceat-projects.org/>.
4 KOVARIKOVA, H., PLACKOVA, R. Ekoagroturistika. [online] Jesenik. Hnuti Brontosaurus
Jeseniky, 2007. [cit 2017-03-15] Dostupné z www: <http://olomouc. hnutiduha.cz/data/publications/
ekoagroturistika2007.pdf>.
“POUROVA, M. Agroturistika. 1 vyd. Praha : Ceskd zem&d&lskd univerzita, 2002. 43 s. ISBN
8021309652
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e jak je nakladano s odpady,

e jak podporuji Setrnou dopravu,

e jak prispivaji k ochrané ptirodniho dédictvi,
e jak prispivaji k ochrané kulturniho dédictvi,
e jak podporuji mistni ekonomiku,

o jak se zlepsuji.*®

3.2.2 Svaz venkovské turistiky
46

Obrazek 6 Logo Svaz venkovské turistiky

=| ““ f‘ ”.

TURISTIKY

Svaz venkovské turistiky je dobrovolné, nepolitické, profesni sdruzeni
podnikatell ve venkovském cestovnim ruchu a jeho piiznivct. Svaz byl zaloZen v roce
1997 a je ¢lenem mezindrodni organizace svazi venkovské turistiky Eurogites. Svaz
napomahd ekonomickému, kulturnimu a spoleCenskému ozZiveni venkova. Navic chce
prispét k tdrzbé krajiny a k trvalému osidleni venkova. Zajist'uje kontrolu a zavadéni do
praxe standardi kvality ubytovacich kapacit na venkove. Pomahé pii rozvoji odbornych
schopnosti poskytovatelti sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu. Ve spolupraci
s fadou partnerit (zejména ECEAT CZ) poméha pfi propagaci ubytovacich zafizeni
svych clenil. Nabizi a propaguje dovolenou na ¢eskych farméich vcetné ekologickych
s ubytovanim v kempech, chalupach a penzionech spliujicich standardy Evropského
centra pro ekoagroturistiku a Svazu podnikateldi. Svaz byl Ministerstvem pro mistni
rozvoj poveéfen garanci a udilenim certifikace ECEAT a certifikace pro ubytovani

v soukromi. 4’

Mezi ¢innosti Svazu venkovské turistiky patii:

4 Venkovsky cestovni ruch. www.utok.cz [online] Mendelova univerzita v Brng, [cit. 2017-03-05]
Dostupné z www: <http://www.utok.cz/node/148>.

4 Logo Svaz venkovské turistiky. www.projekt-pnv.cz [online] 2011. [cit. 2017-03-05] Dostupné z www:
<http://www.projekt-pnv.cz/doc/11/>.

4 KOVARIKOVA, H., PLACKOVA, R. Ekoagroturistika. [online] Jesenik. Hnuti Brontosaurus
Jeseniky,2007.[cit.2015-03-15]Dostupné z www:<http://olomouc.hnutiduha.cz/data/publications/ekoagro
turistika2007.pdf>.
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e Prosazovani zajmu svych ¢leni,

e Kontrola ubytovacich zafizeni na venkové,

e Pomahi poskytovatelim sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu se ziskdnim
odbornych znalosti diilezitych pro podnikani,

e Spolupracuje s organizacemi Czechtourism, ECEAT CZ a krajskymi dfady,

¢ Pomih4 svym ¢lentim s propagaci.*®

3.2.3 WWOOF - World Wide Opportunities on Organic Farms

Organizaci WWOOF zminuji zamérné€, jelikoZ jako jedna z madla nabizi
praktickou pomoc farmarim, ekologickym nadSenciim a odbornikiim z celého svéta.
Nenastavuje pravidla, ptfedpisy, nekontroluje ani necertifikuje. WWOOF spojuje
aktivniho nadSence po ekologickém zpiisobu obZivy na stran¢ jedné a ekologickymi
farméafi na strané druhé. Tento projekt se mi velice libi a domnivim se, Ze pfinasi
obrovsky uZitek obéma strandim. WWOOFefi, jak se pfichozim dobrovolnikim na
farmu tika, mohou pfinést inovaci, nové zpiisoby a podnéty pro hospodafeni a tim

farmaiim pomoci uspé€Sné bojovat s ,,provozni slepotou®. Kouzlem zde je vzijemné

vzdélavani a obohacovani se o nové zkusSenosti a védomosti.

SHExistuji lidé se zdjmem ponorit se do ekozemédelstvi co moznd fyzicky. A existuji eko-
farmy, které zdzemi pro kyZeny vzdeéldvaci proces poskytnou. Dvé strany se setkdvaji
v siti WWOOF. Po rozklicovdni zkratky se dostdavdame k World Wide Opportunities on

Organic Farms, prekladem PFileZitosti po Eko-Farmdch po Celém svété. ¥

Funguje jako celosvétovd vyménnad sit, kde za pomoc ekologickym farméaiim
dobrovolnik dostane ,,byt a stravu a navic cenné praktické zkuSenosti s ekologickym
hospodafenim. Délka pobytu na farm¢ zdvisi na dohodé farméare a dobrovolnika
(WWOOFera) a idi se ro¢nim obdobim a potfebou vypomoci na farmé (sena, stavéni

ohrad, pastva, pleti apod.). Tato forma spoluprace umoznuje poznat Zivot na farm¢ a

4%  PELEJOVA, D. Posldni svazu [online]l. 2011. [cit. 2017-03-15]. Dostupné z
<http://www.svazvt.cz/index.htm>.

4 VESELY, V. WWOOF funguje. [online] Biostatek, 2008. [cit. 2017-03-15] Dostupné z
<http://www.biostatek.cz/PARTNERI/WWOOF-funguje.html>.
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nasbirat zazitky i1 poznat lidi z celého svéta. Zaroven je uZziteCnou formou aktivniho

odpocinku. >

Obrazek 7 Logo Federation of WWOOF Organisations o
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WCOF

4 JIHOCESKY KRAJ

4.1 Zakladni charakteristika

Jihocesky kraj je dlouhodob& vnimén pfedevSim jako zeméd€lska oblast s
rozvinutym rybnikéafstvim a lesnictvim. AZ v prib¢hu minulého stoleti se zde rozvinul

primysl se zaméfenim na zpracovatelské ¢innosti.

Podstatnou ¢ast hranice kraje tvofi statni hranice s Rakouskem a Némeckem (v celkové
délce 323 km), s kraji Plzenskym, StfedoCeskym, krajem Vysocina a Jihomoravskym
krajem. Pfihrani¢ni kraje poskytuje moZznosti efektivni preshranicni spoluprice ve
vyrobnim odvétvi, v oblasti sluZeb spolu s rozvojem cestovniho ruchu, kde je vyuzivana

celkova atraktivita kraje s mén¢ naruSenou piirodou a mnoZstvim kulturnich pamatek.

Rozlohou 10 057 km2 predstavuje kraj 12,8 % z celé Ceské republiky. Z tohoto tizemi
zaujimaji neZ tietinu lesy, 4 % pokryvaji vodni plochy. Pfevazna Cast dzemi lezi
v nadmoiské vySce 400 — 600 m, sc¢imZz souviseji ponékud drsnéjsi klimatické
podminky. NejvySSim bodem na uzemi Jihoceského kraje je Sumavsky vrchol Plechy

(1 378 m), naopak nejnizSim mistem (330 m) hladina Orlické prehrady v okrese Pisek.

% KOVARIKOVA, H., PLACKOVA, R. Ekoagroturistika. [online] Jesenik. Hnuti Brontosaurus
Jeseniky,2007.[cit.2015-03-15]Dostupné z www:<http://olomouc.hnutiduha.cz/data/publications/ekoagro
turistika2007.pdf>.

5l Logo Federation of WWOOF organization www.projekt-pnv.czlonline] 2016 [cit. 2017-03-15]
Dostupné z www: <http://www.projekt-pnv.cz/doc/11/>.
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V Jiho¢eském kraji bylo k 1. 1. 2003 zfizeno 17 spravnich obvodl obci s rozsifenou

plisobnosti a 37 spravnich obvodii obci s povéfenym tifadem.>?

Obrazek 8 Admistrativni ¢lenéni Jiho¢eského kraje >

Administrativni élenéni Jihoéeského kraje

Spravni obvod ORP
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Jihocesky kraj se nachdzi pfi hranicich s Rakouskem a Némeckem a vyznacuje
se kultivovanym Zivotnim prostfedim, zachovalou pfirodou a potencidlem vhodnym pro
vSechny druhy odpocinku a rekreace. K uchovéni jedinecné krajiny slouzi zvIasté
chrdnénd tzemi roznych kategorif, od Narodniho parku Sumava pfes tfi chrdnéné

krajinné oblasti az po dalSich vice nez dv¢ sté pfirodnich rezervaci a pamatek.

Vyvoj v oblasti hospodatské, kulturni i politické byl az do obdobi druhé svétové valky
vyznamné spjat s vyvojem sousednich rakouskych a némeckych zemi, s nimiz jej
spojovaly i dileZité severojizni dopravni trasy. Nejvyznamngjsi byla prvni Zeleznice na
evropském kontinenté z roku 1832, tehdy Zeleznice konéspieZni, vedouci z Ceskych

Bud¢jovic do Lince a Gmundenu v Rakousku.

52 Charakteristika kraje. Cesky statisticky ufad. [online] 2009 [cit. 2017-03-21] Dostupné z www:
<http://invest.kraj-jihocesky.cz/cz/page/profil-jihoceskeho-kraje>.

3 Administrativni élenéni Jihoceského kraje. [online] 2016. Cesky statisticky dfad. [cit. 2017-03-21]
Dostupné z www: <https://www.czso.cz/csu/czso/statisticky-pruvodce-obcemi-jihoceskeho-kraje-2016>.
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V piivodné zemé&délské oblasti jiznich Cech s tradiénim rybnikafstvim a lesnictvim ma
nyni dileZité zastoupeni zejména zpracovatelsky primysl s vyrobou potravin, nipojd,
dopravnich prostfedkii a strojnich zafizeni. Piihrani¢ni poloha pfindSi moZznosti
spoluprace v podnikani se sousedicimi zemémi Evropské unie. Pres JihoCesky kraj se
buduji v severojiznim sméru, ve stopach historickych tras, vyznamné nadregionalni
dalni¢ni a Zelezniéni dopravni koridory. Po vstupu CR do EU se staly rovnéZ soudasti
pateini dopravni sit¢ TEN Evropské unie. Moderni infrastruktura je zakladni

podminkou pro dalsi rozvoj regionu.

Prioritou Jihoc¢eského kraje je rozvoj cestovniho ruchu. Mimotadné bohaté kulturni
dédictvi jiznich Cech, vypovidajici o historii kraje, je dnes turistickym likadlem a
cennym zdrojem poznani. Tvoii jej zejména historickd jadra mést a vesnic, nesCetné
hrady, zdmky a tvrze, sakralni architektura i technické pamatky. V kraji je vice neZ pét
tisic nemovitych kulturnich pamatek, méstskych i vesnickych pamatkovych rezervaci a
zon. Na Listin€ svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO jsou zapsany
stiedovéké jadro mésta Cesky Krumlov a architektonicky unikatni obec HolaSovice ve

stylu tzv. JihoCeského baroka.

Turisticky atraktivni jsou v 1été€ i v zimé Cetné jihoCeské rybniky, pfehradni jezera Lipno
a Orlik 1 pfiroda piihrani¢nich oblasti. Vyznamny potencial pro cestovni ruch ma pohoiti
Sumava s mnoha p&§imi, cyklistickymi i lyZatskymi stezkami, propojujicimi Jiho¢esky
kraj se sousednim Rakouskem a Némeckem. Kraj disponuje rovnéz stalymi lazeniskymi

centry v Treboni a Bechyni.

Vyhodna geografickd poloha, zachovalé Zivotni prostfedi, kvalitni femeslné prace,
vzdélanost obyvatelstva i rozvoj modernich technologii vytvéreji z JihoCeského kraje

nejen kvalitni misto pro Zivot a rekreaci, ale i zajimavé teritorium pro nové investice.>

*Charakteristika kraje. www.asociacekraju.cz [online] Asociace krajii Ceské republiky, [cit. 2017-03-21]
Dostupné z www: < http://www.asociacekraju.cz/kraje-cr/jihocesky-kraj/charakteristika-kraje-2/>.
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4.2 Cestovni ruch v regionu

ekonomicky rozvojovy faktor. JihoCesky kraj je povazovan za jeden z turisticky
nejatraktivngjsich region v CR. Tuto pozici by mél Jiho¢esky kraj do budoucna nejen
udrZet, ale i vyrazn¢ posilit. K tomu ma kraj velmi dobré predpoklady. Jeho atraktivita
je déana polohou, pifirodnim bohatstvim, ¢etnymi kulturnimi a historickymi paméatkami a

obecné vhodnymi podminkami pro rozvoj pési turistiky, cykloturistiky a rodinné

dovolené spojené se zazitky.

JihoCesky kraj vSak celi z hlediska sezOnnosti turistické navsStévnosti ve srovnani s
ostatnimi kraji nejvétSim disproporcim mezi letnimi a zimnimi mésici. V nedavné
minulosti doSlo na dzemi kraje k profilaci hlavnich center cestovniho ruchu. Intenzita
vyuzZiti uzemi pro potfeby cestovniho ruchu se vSak v nékterych mistech dostala na
hranici dlouhodobé udrZitelnosti (plati napt. pro C. Krumlov) a je potieba hledat nové
pristupy a feSeni. Za negativni jev lze tedy povaZovat i fakt, Ze nékteré turistické
destinace v kraji se stavaji dopliikovym programem zahrani¢nich navstévnika, kteii sem

pofadaji jednodenni vylety (napt. z Prahy).>

4.2.1 SWOT analyza Jiho¢eského kraje

Jasny piehled silnych a slabych stranek vcetné mozZnych piileZitosti a hrozeb
uvadi SWOT analyza Jihoceského kraje, jez je soucasti dokumentu ,,Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu v JihoCeském kraji 2015 -2020“ a vychazi z vyzkumu mapujici
navstévnost jednotlivych turistickych oblasti a regionti Ceské republiky a zaméfuje se
na zjiSténi skladby navstévnikl, zpisob traveni volného Casu, jejich spokojenost s
nabidkou cestovniho ruchu, vybavenim, kvalitou poskytovanych sluzeb, zdjem region v
budoucnu opét navitivit a reflektuje vyhrady k pobytu v jiznich Cechach. Turisté si
stéZovali nejCastéji na nedostate¢né znaceni turistickych cili a tim i Spatna orientace
v terénu. Druhou nejcastéjSi namitkou je nedostatek parkovani anebo drahé parkovani.

Piivitali by vice koupalist, aquaparki a bazénd.>¢

33 Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v JihoCeském kraji 2015 -2020. www.kraj-jihocesky.cz JihoCeska,
[online] JihoCeskd central cestovniho ruchu [cit. 2017-03-21]Dostupné z www: <http://www .kraj-
_jihoceskeho_kraje_20152020.htm>.
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Obrazek 9 SWOT analyza Jihoceského kraje®’

SILNE STRANKY
| - vyhodna geograficka poloha regionu v
| sousedstvi Rakouska a Némecka
- pestrd nabidka wristickych cili a wristickych
| atraktivit na celém Gxemi regionu, uceleny a pro
| turistu plosné uchopitelny prostor s vlasinim
| geniem loci
- velke mnoZstvi prirodnich. kulturmich a
[ technickych pamartek, véetnE pamitck UNESCO
a chrinénych plirodnich Gzemi, Fada naulnich
| stezek, tradice hidovych Temesel, avyki a lidove
kultury, pomémz velké mnoZstvi eventi v
| pritb&hu celého roku
- ochrana a obnova nemovitvch kulturnich
| pamatek véetng pamitek ve volné krajing a
| zvySovani jejich atraktivnosti pro potieby dalsiho
rozvoje cestovniho ruchu véetné ochrany a
piipadné podpory vyhlasovini novich vesnickych
{ pamidtkovych zon, krajinnyeh paméatkovich zon a
| ochrany pamdtek rvbniéniho stavitelstvi s jejich
| Betrnym vyuzitim pro potichy rozvoje rekreace
obyvatel a cestovniho ruchu
=vysold kvalita Zivotniho prostiedi, atraktivai
| venkovska krajina, vodni plochy a toky, vhodné
| podminky pro agroturistiku

'SLABE STRANKY

- stale nedostateéna dopravni infrastruktura,
nedokonéend dalniéni sit” a Eelezniéni koridor,
nedostatedni doprovodna dopravni infrastruktura
{parkovisté, odpotivadla apod.) - feseno v ramei
jinych strategickyveh materiala JEK

- prilisnd sezonmost ndvitévy regiony, klesajici
podcet ndvitdvniki (i zahraniénich). ktefi v
regionu travi dovolenou

- stile nedostatek ubytovacich kapacit pro
naroéne klienty, pro potadani vétsich akei =

| oblasti MICE turismu

-nedostateénd infrastrukiura pro trveni volného
dasu v plipade nepfiznivého podasi, omezend
nabidka dopliikovych sluzeb v nekterych Castech
kraje

- nizka konkurenceschopnost zimnich stredisek
oproti zahraniéi (zejmeéna v disledku nizsi
nadmofské vysky) _

nekoordinovany systém marketingové podpory
a propagace kraje v tuzemsku | zahranici, stile
prevlada propagace na irovni jednotlivich mést
nebo sdruzeni obei

-prakticky neexistujici fizeni cestovniho ruchu v

| regionech zhruba na drovnl okresi

PRILEZITOSTI

- spuluprms Rakouskem a Bﬂmcrskem pﬁ
| pnprava spﬂlac‘.njrch produktil zejména v
prihraniénich oblastech

- tvorba a nabidka novych inovativnich produktl

mmvnﬂm ruchu, mchycenlakluﬁinieh trendit v
| cestovnim ruchu, zvyseni diferenciace nabidky
| Viidi rostouci pestrosti poptavky na trhu CR

- zkvalitfiovéni sluzeb jako zisadni faktor ristu
| spokojenost n-avitévnika, vyuziti certifikace a
odewkvality b

- virazndjsi kultivace lidského kapitilu v
| cestovnim ruchu, vzdélavini a motivace
| pracovnikii v CR

- aktivace hlubsi spoluprice jednotlivych
| subjektii v cestovnim ruchu v rimei r{:gmnﬁ a
| celeho kraje

- spoluprice s okolnimi kraji, které sousedi s
JihoGeskym krajem, dalsi vytezeni preshranicni
|spoluprice s Rakouskem a Némeckem

- vyuzit moZznost cerpani mimofadnych
finantnich, prm‘tfed.kﬁ z ndrodnich a
mezinarodnich fontiﬁ?ﬂM 2020

s
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HROZBY

- stagnace kvalily nabizenych sluZeb v oblast
cestovnino ruchu a podcendni viznamu investic
soukromého kapitalu do infrastruktury cestovniho
ruchu

- omezeni investic do rozvoje dopravni
infrastrukiury a infrastruktury doplikowch sluzeb
- zhor3eni legislativhich a finandénich podminek
pro podporu cestovniho ruchu v ramei CR a EU,
nedostatecna spoluprace v cestovnim ruchu na
narodni & regianalnl Grovni

- nedostatetnd ochrana pfirodnich zdrojl,
historickéno a kultumniho dédictvi

- podeenovani forem trvale udréiteiného
cestovniho ruchu v rdmci CR i v rdmei JihoZeského
kraje, zharsovani zivotniho prostiedi v ramei
deslinace, které je hiavni atraktivitou kraje

- nepodafi se dostateéné navazat spolupraci
vefejnych, soukromych a neziskovych subjekit a
provozovatell turistickych atraktivit uvnitf
turistickych regiond a vigi okolnim destinacim

- odiiv kvalitnich lidskych 2drojl nejen do jingho
regionu, ale také mimo obor cestovniho ruchu (z
duvodu niZsiho mzdoveho ohodnoceni dochazi k
odchodu kvalifikovaného personglu do zahraniél a
do hlavniho méasta)

Z vyse uvedeného je patrné, Ze JihoCesky kraj ma v oblasti cestovniho ruchu velmi silny
potencidl pro jeho dals$i rozvoj, ktery ale bude nutné zajisté podpofit predevSim
investovanim do infrastruktury, marketingu a do lidskych zdroju, jelikoz dochazi k
odlivu kvalitni pracovni sily do jinych obori mimo cestovni ruch, pfipadné i do

zahranici, a to zejména z diivodu niz§itho mzdového ohodnoceni.
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4.2.2 Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji

vvvvvv

politiky cestovniho ruchu. Zelenka a Paskova®® popisuji, Ze koncepce je systematicky
utiidéna soustava ndzorti na rozvoj cestovniho ruchu v dané destinaci. Uelem je
navrzeni efektivnich strategii, néstroji a zpétnovazebniho mechanismu realizace cilt
vytyCenych destinatnim managementem nebo nositeli politiky cestovniho ruchu.
Vystupem je dlouhodoby (10 — 20 let) program rozvoje cestovniho ruchu, ktery vychazi
z analyzy soucasného stavu cestovniho ruchu v destinaci a vyudstuje v ndvrhy

konkrétnich aktivit.

Koncepce ¢innosti JihoCeského kraje v oblasti cestovniho ruchu, vychazi v soucasné
dobé¢ predevsim z dokumentu Strategie cestovniho ruchu v Jihofeském kraji na roky

2015 - 2020.

Cilem Koncepce rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje na Iéta 2015-2020 je
posilit pozici Jihoteského kraje a destinace jizni Cechy vrdmci vyznamnych
turistickych regionti v Ceské republice. Region by se mé&l zaméfit na aktivni formy
dovolené pfi zachovani venkovského charakteru a pfi tom vyuzit kulturni i rekreacni
nabidky regionti, které s jihoCeskym regionem bezprostiedné souvisi.

Jihocesky kraj by se mél stat centrem turistiky v pfirodnim prostiedi pii vyuZziti dal§itho
potencidlu regionu v oblasti kulturnitho dédictvi, kulturnich a spolecenskych eventi,
lazenstvi, ptipadné¢ wellness s vyuzitim nabidky regiondlnich produkti a regionalni

gastronomie, které navstévnik nikde jinde neziska.>

Jizni Cechy pohodové

Stejné jako v minulych letech i letos pfichazi jihoCesky region s krajskym
projektem Jizni Cechy pohodové s cilem prilakat do této destinace tuzemské i

zahranicni turisty s cilem vyzvihnout mistni atraktivity a regionalni speciality.

58 ZELENKA, J., PASKOVA M. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. vyd. Praha : Linde, 2012. 524
s. ISBN 978-807-2018-802.

ok Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2015 -2020. www.kraj-jihocesky.cz Jihoceska,
[online] JihoCeska central cestovniho ruchu [cit. 2017-03-21]Dostupné z www: <http://www kraj-
_jihoceskeho_kraje_20152020.htm>.
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Tento projekt voln& navazuje na predeslé projekty Jizni Cechy olympijské, Jizni
Cechy husitské a Jizni Cechy aktivni.

60

Obrazek 10 Logo projektu Jizni Cech pohodové

LAY
e
JiZni Cechy
Pobodovi
SR

Klid a relaxace. To je hlavnim mottem leto§niho krajského projektu Jizni Cechy
pohodové, ktery stejné jako minulé tematické roky probihd od 1. Ledna 2017 do 31.
Prosince 2017.

Cilem projektu Jizni Cechy pohodové, je navitévnikim, ktefi k ndm piijizd&ji z
domova i z ciziny pfipomenout, Ze nas region je opravdovym synonymem pro klid,
pohodu a relaxaci. Zaroven tim pokracuje trend podpory a dalSiho rozvoje cestovniho

ruchu v kraji.

Nosnymi pilifi tohoto projektu je pet hlavnich témat: baroko, vyhlaSené agenturou

CzechTourism tématem roku 2017, gastronomie, aktivni pohoda, oddech a venkov.

Planované akce maji oslovit jednotlivce, pary, rodiny s détmi, seniory, aktivni skupiny
navstévnikii baZzici po adrenalinu nebo milovniky pfirody ¢i paméatek s tim, Ze se

tentokrat zaméfuje na propagaci turistickych cili na jiho¢eském venkové.®!
4.2.3 Souvislost cestovniho ruchu a regionalniho rozvoje

Cestovni ruch a jeho koncepce tuzce souvisi s regiondlnim rozvojem. Cestovni
ruch je ,,souhrn procesit budovdni a provozovdni zarizeni se sluZbami pro ucastniky
cestovniho ruchu véetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji,
aktivit spojenych s vyuZivdnim, rozvojem a ochranou zdroju pro cestovni ruch, souhrn
politickych a verejné sprdvnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR,
mezindrodni spoluprdce apod.) a reakce mistni komunity a ekosystému na uvedené

aktivity. “5?

%0 Logo projektu Jizni Cechy pohodové. www.jiznicechy.cz [online]. 2017 [cit. 2017-05-17] Dostupné
z www: <https://www jiznicechy.cz/pohodove/o-projektu>.

6l Zveme Viés na navitévu kraje. www.kraj-jihocesky.cz [online] [cit. 2017-05-15] Dostupné z www:
http://www.kraj-jihocesky.cz/8/zveme_vas_na_navstevu_kraje.htm>.

62 ZELENKA, J., PASKOVA, M. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletné preprac. a dopl. 2.
vyd. Praha: Linde, Praha. 2012. 45 s. ISBN 978-80-7201-880-2.
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Vzhledem k této definici Ize dovodit, Ze cestovni ruch podporuje regionélni rozvoj a
naopak, regiondlni rozvoj je schopen podporovat cestovni ruch, pokud mi svoji
koncepci a logiku, pficemZ dopady na cestovni ruch mohou mit i ty aktivity, které
nejsou primarné na podporu cestovniho ruchu orientované. Jako piiklad lze zminit
investice do dopravni infrastruktury, pokud uvazime, Ze soucasnd role dopravni
infrastruktury vyznamové presahuje pouze jedno odvétvi ekonomiky, ale ,,je limitujici
podminkou zvysovdni konkurenceschopnosti a hospoddrského ristu stdtu i jednotlivych

lizemnich systémii. « %

Soucasny pristup a definice regiondlniho rozvoje je ukotvena v dokumentu

Strategie regionalniho rozvoje CR 2014-2020.

Strategie regionalniho rozvoje CR 2014-2020 (SRR) je zakladnim koncep&nim
dokumentem v oblasti regiondlniho rozvoje. Dle zdkona ¢. 248/2000 Sb., o podpoie
regiondlniho rozvoje formuluje ptistup statu k podpote regionalniho rozvoje, poskytuje
pottebna vychodiska a stanovuje rozvojové cile a zésady pro vypracovani regiondlnich

rozvoje.

Cile regionalni politiky CR na obdobi 2014-2020 odrazi zakladni funkce regionalni
politiky a vychazi z analytickych zavéri a vyvojovych tendenci v oblasti regionalniho
rozvoje.

Globalni cil: zajistit dynamicky a vyvaZeny rozvoj tizemi Ceské republiky se zietelem
na kvalitu Zivota a Zivotniho prostfedi, pfispét ke sniZovani regiondlnich rozdilt a
zaroven umoznit vyuZiti mistniho potencidlu pro posileni konkurenceschopnosti
jednotlivych dzemné spravnich celki (izemnich jednotek). Globalni cil je rozveden ve
¢tyfech  zédkladnich cilech (hierarchicky rovnocennych) regiondlni politiky

korespondujicich s prioritnimi oblastmi Strategie regionalniho rozvoje.%*

8 WOKOUN, R. Regiondini rozvoj: (vychodiska regiondlniho rozvoje, regiondlni politika, teorie,
trategie a programovdni). Praha : Linde, 2008. 114 s. ISBN 978-807-2016-990.

8 Stragegie regiondlniho rozvoje CR 2014-2020. www.mmr.cz [online]. [cit. 2017-03-15] Dostupné
z www: <https://www.mmr.cz/getmedia/08e2e8d8-4c18-4el15-a7e2-0fa481336016/SRR-2014-2020.pdf>.
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4.3 Vyvoj ekoagroturistiky v Jiho¢eském kraji

Na tzemi Jihogeského kraje je dle registru ekologickych zemédélct® evidovano
491 ekologicky hospodaticich zeméd¢lct. Dle dostupnych literarnich a internetovych
zdroju nabizi ubytovani v soucasné dobé kolem 8% z celkového poctu ekologickych
farem. Voiiskova® ve svém vyzkumu z roku 2013 uvadi, 7e ze 121 respondenti je
mozné se ubytovat na 6 ekologickych farméach v JihoCeském kraji.

67
Graf 1 Pocek ekologickych farem poskytujici ubytovaci
sluzby v JHC

M ano K ne L neuvedeno

Ziskat aktudlni a plnohodnotné informace je pomérné obtizné, jelikoZ neexistuje registr
sdruzujici podnikatelstké subjetky, které ekologicky podnikaji, nabizeji vyrobky své
produkce v bio kvalit¢ a zaroven nabizi ,,zelené* ubytovani, Cili Setrné k Zivotnimu

prostiedi, v souladu s ideou udrZitelného cestovniho ruchu.

Seznam jsem neuspéSné hledala u ECEAT, organizace ¢inné v ekoagroturistice, kterd
certifikuje ,,zelené* ubytovaci kapacity svojyi znanou ECEAT QUALITY LABEL
(,,zeleny certifikat™) a chapala bych ji jako sluZzbu pro spotfebitele a rovnéz jako
protisluzbu certifikovanému subjektu. Na svych webovych strankdch www.eceat.cz je

uveden odkaz na seznam ekofarem, eko hotelti a eko kempt, ale odkaz je nefunkéni.

6 Registr ekologickych zemé&d&lct. www.eagri.cz [ online]. 2016 [cit. 2017-05-15] Dostupné z www.:
http://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?typ=ZEM&clear=A&stamp=14915567219
6 VORISKOVA 1. Struktura ekologické produkce. Bakalafskd prace. Dostupné z www:
<https://theses.cz/id/65kdn2/Strukturackologickprodukcev]Jinchechch-Vokov.pdf>.

7 tamtéz
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Déle je zde odkaz na webovy portil nafarmu.cz, kde jsou sice uvedeny hospodatici

farmy dle regiontl, ale zafizeni zde byvaji chybn¢ oznaCovany za ekologické.

Z dostupnych internetovych zdroji a referenci znAmych jsem vypracovala nize
uvedeny aktudlni seznam ekologicky hospodaficich  subjekti s nabidkou
ekoagroturistiky. Ze seznamu ubyla napiiklad velmi znama farma KOFA z Bilska, ktera
dle aktudlniho vyjadieni pani majitelky ekoagroturistiku jiZ nenabizi. Oproti tomu
v brzké dob¢ jisté pfibydou dalsi farmy v atraktivnich lokalitach, které pracuji na
ziskani potfebnych osvédceni k ekologickému provozu a nislednému povoleni k prodeji
svych produktd v bio kvalité. Pikladem je Statek U o zeleného dubu na Pisecku, ktery

se mimojiné zabyva vyrobou produktl z ov¢iho mléka zatim pro vlastni potiebu.

Seznam ekologickych farem s nabidkou ekoagroturistiky v JihoCeském kraji dle

vlastiho Setfeni:

Ekofarma Horni Chrastany
Farma a pension U staryho kance
Farma a pension Frimma
Ekofarma Slune¢na

Farma u lesa

Farma Biorodina Budkov
Penzion Mlynsky Dvlr
Dvtr Vyska

Dviir Cihovice

Biofarma U dvou Slunci
Biofarma Dvorce

Angus farma Rancice
Penzion Nadé&je

Farma Michlovka
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4.3.1 Moznost financni podpory pro rozvoj ekoagroturistiky ze statniho

rozpo¢tu a fondi EU

V nasledujici kapitole uvadim seznam aktudlnich dota¢nich programt a vyzev,
ze kterych mohou podnikatelské subjekty v ekoagroturistice v nasledujicim
programovém obdobi 2014 — 2020 cCerpat finan¢ni prostfedky. Financni prostfedky jsou
poskytovany ze strukturdlnich fondi Evropské unie nebo z narodnich a regionalnich

programi.

O dotace z fondi EU je moZzné zazadat prostfednictvim jednotlivych programt. Pro
kazdou tematickou oblast je urcen jeden program. Obsahuje vZdy popis oblasti podpory,

na které je mozné Cerpat dotace a vycet téch, ktefi mohou o podporu zazadat.

V programovém obdobi 2014-2020 lze v Ceské republice Zidat o dotace z fondi

EU prostiednictvim 9 programii:®®

OP Zivotni prostiedi

OP Podnikéni a inovace pro konkurenceschopnost
OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

OP Zaméstnanost

OP Doprava

Integrovany regionélni operacni program

OP Praha — pél riistu CR

OP Rybafstvi 2014-2020

Program rozvoje venkova

6 Fondy evropské unie. www.dotace.eu. [online] Praha : Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2016
[cit. 2017-05-04] Dostupné z www: <http://www.dotaceeu.cz/cs/Microsites/Navrhni-projekt/Fondy-EU>.
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Obrazek 11 Schéma navrZenych programi pro programové obdovi 2014 - 2020 ”

PROGRAMOVE OBDOBI 2014 -2020
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Zem¢déelsti podnikatelé mohou v tomto programovém obdobi Cerpat finan¢ni protfedky

pro svoji ¢innost z Programu rozvoje venkova.

Program rozvoje venkova na obdobi 2014 - 2020

Mov

Diky programu rozvoje venkova do Ceského zeméd€lstvi poputuje v priStich
letech témér 3,5 miliardy EUR (vice nez 96 miliard korun). Z toho bude 2,3 miliardy
EUR (62 miliardy korun) z unijnich zdroji a 1,2 miliardy EUR (34 miliard korun) z

¢eského rozpoctu.

Hlavnim cilem je obnova, zachovani a zlepSeni ekosystému zavislych na zeméd€lstvi
prostiednictvim  zejména  agroenvironmentalnich  opatieni,  investice  pro
konkurenceschopnost a inovace zemédélskych podnikii, podpora vstupu mladych lidi do

zemedé€lstvi nebo krajinnd infrastruktura.

Program bude podporovat diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru s

cilem vytvatet pracovni mista a zvysit hospodaisky rozvoj.”

% STRATEGIE REGIONALNIHO ROZVOJE CR 2014-2020. www.mmr.cz [online] 108 s. [cit. 2017-
03-15] Dostupné Z WWW: <https://www.mmr.cz/getmedia/08e2e8d8-4c18-4e15-a7e2-
0fa481336016/SRR-2014-2020.pdf>.

"OProgram rozvoje venkova. www.eagri.cz [online] © 2016 Dostupné
z www:<http://eagri.cz/public/web/mze/dotace/program-rozvoje-venkova-na-obdobi-2014/.>.
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71
Obrazek 12 Piedpokladané alokace fin. Prostiredkii (v % vyjadieni) do odvétvi

Predpokladané alokace finanénich prostifedkid (v % vyjadieni) do jednotlivych oblasti:

0,85% o konkuren ceschopnost
° 0,56% P

7,26%

20,39%

0,68% = zpracovani zemé&délskych produkti,

dobré Zivotni podminky zvifat
i ochrana Zivotniho prostredi
® G&inné wyuiivéni zdroji

® podpora hospodarského rozvoje

11,09% venkovskych oblasti

technicka pomoc

W staré zdvazky - PUZC

Vyzva — Podpora agroturistiky (6.4.2)

Piijem plnych zadosti: 04. 04. 2017 — 24. 04. 2017
Vyhléaseni vyzvy: v pritbéhu roku 2017

Zaméreni programu

Podpora stavebni obnovy (pfestavba, modernizace, statické zabezpecCeni) ¢i nova
vystavba malokapacitniho ubytovaciho zafizeni (6—40 luzek) vcetné stravovani a

dalSich budov a ploch v ramci turistické infrastruktury, sportovisté a pfisluSné zdzemi.

Operacéni program

Program rozvoje venkova > Podpora agroturistiky

Forma podpory

dotace

Podporované oblasti

Agroturistika

"I Predpokladané alokace finanénich prostiedk (v % vyjadfeni) do jednotlivych oblasti. www.szif.cz
[online] Stitni zemédé€lsky intervenéni fond, © 2016 [cit. 2017-04-03] Dostupé z www:
<https://www.szif.cz/cs/prv2014>.
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Zpisobilé vydaje

rekonstrukce nebo vystavba malokapacitniho ubytovaciho zafizeni (stavebni materiél,
stavebni prace, bouraci prace, technicka infrastruktura vcetn¢ piipojek, technicka
zafizeni staveb)

Uprava povrchil; odstavné a parkovaci stani; doprovodna zelen; oploceni; poZarni nadrz
(do 10 m3)

nakup zafizeni a vybaveni vCetn¢ hardware a software

nakup nemovitosti (do 10 % zptsobilych vydaji)

nebude podporovan spotfebni materiél, piijezdové cesty, silni¢ni vozidla, zem&délské a
lesnické stroje (traktory), ndkup zvirat, fotovoltaické panely slouZici pouze pro vyrobu
el. energie k dodavkam do vefejné sité

Upozornéni a omezeni

zpusobilé vydaje 200 tis. K¢ az 10 mil. K¢

u projektl nad 1 mil. K¢ celkovych zptisobilych vydaji se vyhodnocuje finan¢ni zdravi
(3 uzaviena obdobi)

Je tfeba pravomocné stavebni povoleni véetné piislusné dokumentace je nutné doloZzit
Jiz k zaregistrovani Zadosti! Nutné splnit také efektivnost projektu — vypocitat indikator
doby nivratnosti, ktery pomé&fuje investiéni vydaje a Cash flow.”?

Zadatel: 7
adate Tabulka 1 Mira podpory v %

Typ Zadatele Mira podpory v %
mikropodnik (0-9 zamé&stnancti) MIN | MAX
mal)'/ pOdnlk (10_49 ZaméStnanCﬁ) mikropodnik (0-9 zamé&stnanci) 0 45

. . . . o maly podnik (10-49 zaméstnanci) 0 45
sttedni podnik (50-249 zamé&stnanci)
stfedni podnik (50-249 zamé&stnancii) 0 35
velky podnik (250 a vice zaméstnancti) o ) i} )
velky podnik (250 a vice zamé&stnanci) 0 25

2Vyzva podpora agroturistiky [online] Brno. 2017. [cit. 2017-05-15] Dostupné z www: <
http://www.edotace.cz/vyzva/k-editaci-vyzva-podpora-agroturistiky-642>.
7 tamtéz
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Vyzva — Investice do nezemédélskych cinnosti (6.4.1)

Pi{jem plnych zadosti: 04. 04. 2017 — 24. 04. 2017
Vyhlaseni vyzvy: v pribéhu roku 2017

Zaméreni programu

Investice na zaloZeni nebo rozvoj nezemédé€lskych cinnosti vedouci k diverzifikaci
pfijmi zemé&délskych podnikateld, vytvareni novych pracovnich mist a posileni

ekonomického potencidlu ve venkovskych oblastech.

Operacni program

Program rozvoje venkova > Investice do nezemédélskych ¢innosti

Forma podpory

dotace

Podporované oblasti
Pofizeni technologii

Vystavba nebo rekonstrukce budov’*

Zpisobilé vydaje

stavebni obnova nebo novy vystavba provozovny (stavebni material, stavebni prace,
bouraci préace, technickd infrastruktura v¢etné piipojek, technicka zatizeni staveb);
uprava povrchti pro skladové hospodéfstvi; manipulacni plochy; odstavné a parkovaci
stani; oplocenti;

pofizeni strojl, technologii a dal§iho zatizeni;

montéaz a zkousky pied uvedenim potizovaného majetku do stavu zptisobilého

k uzivani;

nakup zakladniho nabytku;

nezbytna vypocetni technika (hardware a software);

nikup nemovitosti (do 10 % zptsobilych vydaja).

™ Vyizva investice do nezemédélskych ¢innosti. [online] Brno. 2017. [cit. 2017-05-15] Dostupné z www:
< http://www.edotace.cz/vyzva/k-editaci-vyzva-investice-do-nezemedelskych-cinnosti-641>.
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Nezpusobilé vydaje

zpracovani ryb,
nakup silni¢nich vozidel a zeméd¢lskych a lesnickych stroji (traktory),
nakup zvitat,

fotovoltaické panely slouzici pro vyrobu elektrické energie k dodavkam do vefejné sité.

Upozornéni a omezeni

Podporované CZ-NACE

C (Zpracovatelsky priimysl s vyjimkou ¢innosti v odvétvi oceli, v uhelném primyslu,

v odvétvi stavby lodi, v odvétvi vyroby syntetickych vlaken dle €l. 13 pism. a) nafizeni
Komise (EU) ¢. 651/2014, a dale s vyjimkou ¢innosti v oblasti vyroby tvarovanych
biopaliv, tfid 11.01 Destilace, rektifikace a michani lihovin, 12.00 Vyroba tabdkovych
vyrobkil, 25.40 Vyroba zbrani a stieliva);

F (Stavebnictvi s vyjimkou skupiny 41.1 Developerska ¢innost);

G (Velkoobchod a maloobchod; opravy a idrzba motorovych vozidel s vyjimkou oddilu
46 a skupiny 47.3 Maloobchod s pohonnymi hmotami ve specializovanych prodejnéach)
M 72 (Vyzkum a vyvoj);

podpora produktti, které nejsou uvedeny v piiloze I Smlouvy o fungovéani EU.

min. 30 % ptijmu ze zemédé€lské prvovyroby v poméru k celkovym piijmim za
posledni icetné uzaviené obdobi nebo hospodaii v lese s min. vymérou 10 ha (Ize
hospodafit také na pronajatych pozemcich);

v piipad€ potieby je nutné mit pravomocné stavebni povoleni vCetné pfislusné
dokumentace je nutné dolozit jiz k zaregis

trovéani Zadosti.”

Zadatel ) 76
Tabulka 2 Mira podpory v %

mikropodnik (0-9 zamé&stnancii) Typ 3adatele Mira podpory v %
maly podnik (10-49 zaméstnancit) MIN  MAX
stiedni podnik (50-249 zaméstnanci) mikropodnik (0.5 zaméstnancd) ¢ ®
, . . maly podnik (10-49 zaméstnanci) 0 45
velky podnik (250 a vice zam.)
stiedni podnik (50-249 zamé&stnanci) 0 35
velky podnik (250 a vice zaméstnanci) 0 25

75 Vyzva investice do nezemé&délskych ¢&innosti. www.edotace.cz [online] Brno. 2017. [2017-05-15]
Dostupné z www: < http://www.edotace.cz/vyzva/k-editaci-vyzva-investice-do-nezemedelskych-
cinnosti-641>.
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Vyzva — Zahajeni ¢innosti mladych zemédélcu (6.1.1)

Pi{jem plnych zadosti: 04. 04. 2017 — 24. 04. 2017
Vyhlaseni vyzvy: v pribéhu roku 2017

Zaméreni programu

Cilem programu je podpora mladych zacinajicich zeméd¢€lci podnikajicich v rostlinné

a ZivoCiSné vyrobe.

Operacni program

Program rozvoje venkova > Zah4jeni ¢innosti mladych zemédélct
Forma podpory

dotace

Podporované oblasti

Pofizeni technologii

Vystavba nebo rekonstrukce budov
Zpisobilé vydaje

stavby a technologie pro rostlinnou vyrobu a Zivo¢iSnou vyrobu,

stavby a technologie pro Skolkai'skou produkci v€etné nosnych konstrukci v sadech a
chmelnicich,

protikroupové a protidestové systémy a sité¢ na ochranu proti ptactvu v sadech,
protikroupové a protidestové systémy a sité na ochranu proti ptactvu v novych i
stavajicich vysadbach révy vinné,

mobilni stroje slouZici pro zemédé€lskou prvovyrobu (lze i traktory) - max. 45 % castky
podpory,

nakup zemédé€lskych nemovitosti,

nakup hospodaiskych zvitat (zakladni stado),

nakup sadby a osiva pro piimou spotiebu podniku (max. 10 % podpory),

ndkup hnojiv a prostfedkll na ochranu rostlin pro pfimou spotfebu v podniku (max. 10

% podpory).”’

77 Vyzva ¢innosti mladych zemé&délcti. www.edotace.cz [online]. Brno. 2017. [cit. 2017-05-15] Dostupné
z www: < http://www.edotace.cz/vyzva/k-editaci-vyzva-zahajeni-cinnosti-mladych-zemedelcu-611>.
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Nezpusobilé vydaje

jimky a skladovaci plochy pro digestat a fugat(BPB),
zéavlahové systémy a studny,

pouzité stroje,

inZenyrské sité vetné ptipojek,

chov vcel a ryb,

pestovani vanoc¢nich stromkii,

rychlerostouci dfeviny a vyrobu sadby a osiv (mimo zeleninu, kvétiny, chmel, révy
vinné, ovocnych a okrasnych druhti),

jizdarny,

bezpecnostni a kamerové systémy,

mobilni/pienosné dieselagregaty,

komunikace,

odstavné a parkovaci plochy,

sadové tpravy,

osobni a uzitkové vozy.

Upozornéni a omezeni

max. do 45 tis. EUR ve tiech splatkach,

prvni splatka ¢ini max. 50 % predpokladané dotace,

druha splatka 45 % je vyplacena po uplynuti druhého roku realizace podnikatelského
planu,

vyplaceni tieti splatky je podminéno fadnym provedenim podnikatelského planu,

pravomocné stavebni povoleni vCetné piislusné dokumentace je nutné dolozit jiz

k zaregistrovani zadosti.”®

79
Tabulka 3 Mira podpory v %
Zadatel
Typ Zadatele Vyse dotace v K¢
mikropodnik (0-9 zamé&stnancti) MIN MAX
maly podmk (10_49 zaméstnancﬁ) mikropodnik (0-9 zamé&stnanci) 0 1250 000
maly podnik (10-49 zamé&stnanci) 0 1250 000

78 Vyzva ¢innosti mladych zemédélct. www.edotace.cz [online] Brno. 2017. [cit. 2017-05-15] Dostupné z
www: < http://www.edotace.cz/vyzva/k-editaci-vyzva-zahajeni-cinnosti-mladych-zemedelcu-611>.
7 tamtéz
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Narodni dotace

Vyhradné z nérodnich zdrojii podporuje Ceska republika prostiednictvim Fady
cilenych programi celou fadu potfebnych aktivit. Témito dotacnimi programy pfispiva
k udrZzovani vyrobniho potencidlu zeméd¢lstvi a jeho podilu na rozvoji venkovského

prostoru.

Za ulelem pomoci zemédélcim formou nazornych ukdzek a ucelenych postupt
v oblasti udrzitelného zplsobu hospodateni, pfipravilo Ministerstvo zeméd¢€lstvi pro

tento rok dotacni program ,,demonstraéni farmy*.

Kazda z vybranych demonstra¢nich farem bude moci Zadat aZ o milion korun ro¢né.
Penize poslouzi napiiklad na individudlni a skupinové konzultace ¢i potfadani dnli

otevienych dvefi.

Pro rok 2017 je alokovanych 5 mil. K¢, na rok 2018 je planovanych 10 mil. K¢ a 15
mil. K¢ na rok 2019.

Letos se zaméfi na ochranu pidy, demonstra¢ni farmy budou prezentovat predevSim
postupy a technologie snizujici degradaci pidy, zejména vodni a vétrnou erozi,
nadmérné utuZovani pudy nebo ubytek organické hmoty v ptde.

Podminky pro poskytovani dotaci pro rok 2017 jsou uvedeny v dokumentu Ministerstva
zemedelstvi: Obsah Zasad, kterymi se stanovuji podminky pro poskytovani dotaci
pro rok 2017 na zaklade¢ § 1, § 2, § 2d zakona ¢. 252/1997 Sb., o zeméd¢lstvi ve znéni

Vv

pozdgjsich predpis.®
4.3.2 Definice problémi rozvoje venkovské turistiky

Podnikani v agroturistice vyZaduje schopné, pracovité a cilevédomé lidi,
ochotné prekonavat prekazky. Usp&snost veskerého podnikdni podmifiuje znalost
legislativy, dostupnost finan¢nich a lidskych zdrojii a rozhodnuti o cilech podnikani.
Vytvafeni novych podnikatelskych subjekti nebo rozsifovani ¢innosti u subjektd jiz

fungujicich podminuji tyto:

rozhodnuti o zaloZeni podniku nebo zavedeni agroturistiky, posouzeni moznosti trhu,

posouzeni osobnosti podnikatele, financni moZnosti a rizikové factory.

80 Narodni dotace. www.szif.cz. [online] Statni zemé&d&lsky intervenéni fond, 2016. [cit. 2017-04-10]
Dostupé z www: <https://www.szif.cz/cs/narodni-dotace>.

46



Podnikat vs. nepodnikat v agroturistice (definice):

Podporou tohoto rozhodnuti by m¢l byt prizkum moZnosti, které poskytuje konkrétni
venkovské prostiedi pro vyuziti agroturistiky, odhad kapacit a jeji Zivatoschopnosti.
Zahrani¢ni zkuSenosti vypovidaji jasné€, Ze rozvoj nového produktu v odvétvi je zavisly

na rozvoji celé venkovské aglomerace ¢i regionu.

Ceska krajina ma pro rozvoj agroturistiky viechny predpoklady:

- jednotlivé regiony se od sebe vyrazné 1i$i jak pfirodnim, tak kulturné-historickym
vyvojem, je protkdna hustou siti kulturné-historickych pamatek, ke kterym jsou

vybudovany pfistupové komunikace;

- ma pomérné¢ velkou luzkovou kapacitu jak v soukromych farméch, tak ve

venkovskych chalupach, kterou 1ze rychle pro potteby agroturistiky vyuZit,;
- maé zachovalou venkovskou architekturu vytvarejici pfijemné prostredi;

- pusobenim novych podnikatelskych subjekti mtliZze byt vytvafen systém sluzeb a

atrakci obnovenim mistnich tradic.

Pti rozvoji drobného podnikani v obcich narazeji podnikatelé na konkrétni problémy,
které nejsou vZdy viemi zi¢astnénymi stranami pochopeny a vstficné feseny.?!
Nize uvedena tabulka uvadi oblasti, ve kterych dochazi nejcastéji k nepochopeni

podnikatelskych zaméru:
82
Tabulka 4 Oblasti, kde dochazi k nepochopeni podnikatelskych zaméru

Ekologie — Awvotni prostiedi 23.80 %

Hospodafenina pudé 11,90 %

(piistup na pozemek apod.)

Pronajmy obecnich objektl 7.14 %

Otazky mistnich poplatki a dani 238 %

Schvalovaci fizeni stavebnich projekti a rekonstrukei 28,57 %

Kommnalni odpady, likvidace 14,28 %
8/ DEFINICE ZAKLADNI PROBLEMU ROZVOIE VENKOVSKE
AGROTURISTIKY .www.asociacerr.cz.[online] [cit. 2017-04-04]Dostupné Z WWW:

<http://www.asociacerr.cz/download/Definice%20zakladnich%20problemu%20rozvoje%20venkovske%
20agroturistiky_0.pdf>
82 tamtéz
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4.3.3 Certifikace ekologickych subjektii a znacky kvality

Ekologicky hospodaficim se tedy subjekt stiva na zaklad¢ vlastniho rozhodnuti
a za splnéni podminek provozu, jeZ jsou pro certifikaci nutné. Subjekt tak ziskava jistou
prestiZz i konkuren¢ni vyhodu zkvalitiovanim svych produktt, ke kterému v piipadé
pfechodu na ekologickou produkci dochéazi. Kromé certifikitu ekologického
zemed€lstvi Zadaji ekoagroturistické farmy rovnéZz o certifikaci spojenou s kvalitou

nabizenych ubytovacich sluZeb a jejich vztahu k udrzitelnému cestovnimu ruchu.

1) Certifikat ekologického zemédélstvi

Systém kontroly v Ceské republice

Nad dodrZovanim Zakona o ekologickém zeméd¢lstvi u registrovanych subjekti v CR
vykonava dozor Ministerstvo zeméd¢€lstvi. Za ucelem provadéni kontrol a vydavani
osvédCeni o piivodu bioprodukt a biopotravin, povétuje Ministerstvo zemedé€lstvi na

zéklad¢€ vybérového fizeni soukromé kontrolni subjekty.

V soudasné dobé jsou v CR opravnénymi kontrolnimi pravnickymi osobami:
Kontrola ekologického zemédélstvi — KEZ, o. p. s., (dile jen KEZ)
ABCERT GmbH

Biokont CZ, s r.o.

Bureau Veritas Czech Republic

Podnikatelé, ktefi projevi zdjem o zafazeni do systému kontroly a certifikace
ekologického zeméd¢lstvi se mohou pfihlasit u nékteré z uvedenych kontrolnich
organizaci v prib¢hu celého roku. Na zdkladé¢ vyplnéné piihlasky a predloZeného
projektu je podnik zaregistrovan. Kontrolni organizace provadi pomoci inspektora
kontrolni navs§tévy zemédélskych podniki. Kontrola se provadi i u vyrobct biopotravin

a osob, které uvadgji bioprodukty ¢i biopotraviny do ob&hu.%3

83 KONTROLA A CERTIFIKACE PRODUKCE [online] 2016 [cit. 2017-05-15] Dostupné z www:
<http://www2.zf jcu.cz/~moudry/ecologica/kontr_certif.pdf>.
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84
Tabulka 5: Pocty ekologickych subjekta podle KO

POCTY EKOLOGICKYCH SUBJEKTU PODLE KONTROLNICH ORGANIZACI
stav k 31. 3. 2017

Kontrolni organizace Pocet Vyméra pudy v \Vyméra pudy v
S| = i
a

KEZ 0.p.5. 2148 200982,48 27629,54 318612,02 65,02
Biokent CZ, s.r.c. 1998 97984,53 20063,05 118047,58 24,09
ABCERT AG, organizatni slozka 758 4335371 9542 52895,71 10,79
Bez KO 25 224,10 7,91 232,01 0,05
BUREAU VERITAS CZECH 22 23,52 205,38 228,90 0,05

REPUBLIC, spol. s r.o,

Celkem 4951 422568,34 57447,88 490016,22 100,00

Vedle soukromych kontrolnich subjekti zajiStuje provadéni kontrol od 1. Ledna 2010
rovnéZ Ustiedni kontrolni a zkugebni dstav zem&délsky (UKZUZ), ktery u vybranych
subjektl provadi tzv. ,,dfedni kontroly* a soucasné zajistuje kontrolu plnéni podminek
pro vypléaceni dotaci v agroenvironmentalnich opatieni (AEO), kterou dosud provadély

jen soukromé kontrolni subjekty.
Znaceni bioproduktii a biopotravin

Biopotraviny vyrobené v Ceské republice musi byt oznatené jak narodni
znackou, tzv. biozebrou, tak i novym evropskym logem. Biopotraviny z dovozu mohou

byt oznaeny biozebrou, ale nemusi.

Obrazek 14 Logo produkt » Obrazek 13 Logo ekologické86
ekologického zemédélstvi produkce — EU znaceni

84 Pocty ekologickych subjektti podle kontrolnich organt. www.eagri.cz [online]. [cit. 2017-04-10]
Dostupné
z www:<http://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/StatistikaPocetPodleCa.aspx?stamp=14909466
>.13192>.

8Produkt ekologického zem&dé&lstvi. www.eagri.cz [online]. [cit. 2017-03-5] Dostupné z www:
<http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/loga-a-znaceni/>.
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2) ECEAT QUALITY LABEL (,zeleny certifikat”) — globalni systém pro hodnoceni
udrzitelnosti produktti cestovniho ruchu

»Podnikatel certifikaci dokazuje napriklad to, Ze naklddd Setrné s vodou a energiemi,

vyuziva zelenych stavebnich technik, podporuje ekologické zemédeélstvi a Setrnou

dopravu nebo dostatecné informuje své hosty o ekologickém chovdni v dané lokalite®

Obrizek 15 Logo ECEAT QUALITY LABEL *

-

ECE

European Centre for
Eco Agro Tourism

3) Regionalni produkt

Hlavnim cilem regionalniho znaceni je zviditelnit jednotlivé regiony (jak
tradi¢ni, znamé napf. svou zachovalou piirodou, zdravym prostiedim, lidovymi
tradicemi, nebo i ,,nové“ ¢i zapomenuté) a upozornit na zajimavé produkty, které zde
vznikaji. V kazdém z dosud 26 zapojenych regionii vznikla regiondlni znaCka pro
vyrobky, kterd zarucuje vedle jejich kvality a Setrnosti k pfirodé predevsim jejich piivod

a vazbu na uréité vyjimeéné tdzemi.®

90

Obrazek 16 logo Regionalni produkt Pracherisko

87GRYNDLEROVA, K. Zeleny cetfitikdt md v Cesku pres sto agroturistickych zaiiZeni. www.komora.cz
[online]  2008. [cit.  2017-03-28] Dostupné z www:  <http://www.komora.cz/aktualni-
zpravodajstvi/aktuality-1/zeleny-certifikat-ma-v-cesku-pres-sto-agroturistickych-zarizeni.aspx>.

88 tamtéz

89 Asociace regiondlnich znadek www.regionalniznacky.cz [online] | © 2016 [cit. 2017-06-
04]Dostupné z www: <http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/>.

% Logo regiondlni  produkt  Prachensko [online] [cit. 2017-04-03] Dostupné
z www:<http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/certifikovane-produkty/?k=produkty>.
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4.4 Priklady ekofarem v JihoCeském kraji

V této kapitole predstavuji c¢innost dvou ekologicky hospodaticich farem
provozujici ve svém zafizeni ekoagroturistiku a které jsem rovnéZz osobné navstivila.
Oba subjekty maji spolecné rysy. Vlastni certifikat ekologického zemédé€lstvi a
nezameénitelnou atmosféru rodinné farmy. Pratelska nélada, pozitivni piistup, nadsSeni a
touha provozovatelli nabidnout kvalitni produkt, ¢ini dle mého nazoru z téchto

ekofarem ,,chloubu‘ tohoto odveétvi.

4.4.1 Ekofarma Horni Chrastany — ekofarma, penzion

Ekofarma Horni Chra$tany se nachazi na pomezi Blanského lesa a Sumavy,
mezi Prachaticemi a Ceskymi Bud&jovicemi. Jedn4 se o velmi atraktivni lokalitu pro
cykloturistiku, p& turistiku, ale i vylety do zajimavych mést jiznich Cech. Blansky
les je chranéna krajinna oblast (CHKO), ktera zaujima plochu 213 km c¢tverecnich.
Je to pozoruhodné zachovaly krajinny celek v §ir§im piedhtii Sumavy s Eetnymi

cennymi lokalitami.”!

Prevazujici ¢innosti farmy: chov skotu, chov zvéie
Nabizené ekoprodukty: hovézi maso, ryby, zvéfina, vejce, med

Doprovodné aktivity nabizené hostim: pomocné prace u dobytka ¢i na zahrad¢, ucast

na vyrob¢ produktt farmy
Ubytovani

Zrekonstruovany pension byval pivodné hospodéiskou budovou. V soucasné dobé
je zde k dispozici stylové ubytovani pro 35 osob v celkem 10 pokojich s vlastnim

socidlnim zafizenim. Penzion je provozovan celorocné.
Stravovani

Penzion nabizi standardné ubytovani se snidani ¢i polopenzi. Vecetfe se skldda dle
aktudlni nabidky z mistnich produkti - hovéziho masa, kufeciho masa, zvétfiny nebo

ryb.

ol Ekofarma Horni Chrdstany. [online] [2017-04-03] Dostupné z www: http://www.e-

chalupy.cz/jizni_cechy/ubytovani-horni--chrastany-ekofarma-5233.php>.

51



Atraktivity penzionu

Penzion nabizi pobyt v rodinné atmosféie a se svobodou volného pohybu po celém
aredlu farmy, kde jsou k vidéni jeleni, srnky, danci a mufloni. K dispozici je koupaci
jezirko a moZnost chytani a grilovani ryb z mistniho rybniku. Hosté maji moznost
vyuziti venkovni pergoly s kuchyiikou, détsky koutek, hfisté, fitness, sauny nebo

vyhlidkové vézicky. Novinkou je nabidka piva vlastni vyroby.
Vylety
V blizkosti se nachazi rozhledna Klet, vesnicky s architekturou selského baroka

zamky Hluboka nad Vltavou, Cesky Krumlov nebo kulturné historické pamatky

mést Ceské Budé&jovice, Pisek a rovnéz vodni nadrz Lipno.

Cim je farma specificka?

Slovo provozovatele:

., Hosté zde maji naprostou svobodu. Fungujeme na duvere.* Veronika Schelovd

92
Obrazek 17 Ekofarma Horni Chrastany

4.4.2 U staryho kance — ekofarma, penzion a ran¢

U Staryho kance je nazev ekologické farmy s chovem skotu a koni, nachazejici
se v podhtifi Sumavy ve vesni¢ce Hoslovice, v blizkosti hoslovického mlyna. Souéésti
farmy je penzion srodinnou atmosférou nabizejici klidnou dovolenou s moznosti
agroturistiky. Ekofarma pravidelné prezentuje svoji ¢innost a nabizi ochutnavku svych
produktli na mezinirodnim gastronomickém festivalu GASTROFEST v Ceskych

Bud¢jovicich.

92 Ubytovani na ekofarmé&. www.ekofarmachrastany.cz [online] 1 © 2016 [cit. 2017-04-03] Dostupné
z www: <http://www.ekofarmachrastany.cz/ubytovani-na-ekofarme>.
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Prevazujici hospodarska ¢innost: chov skotu, chov koni
Nabizené ekoprodukty: hovézi maso

Doprovodné aktivity nabizené hostim: prohlidka farmy, pomocné prace u dobytka, -

pomocné prace na zahradé, kontakt s kofimi
Ubytovani

Stylové ubytovani poskytované celorocné s celkovou kapacitou 42 liZek je nabizeno
v apartménech, tiflizkovych a v jednom dvouliZzkovém pokoji s vlastnim socidlnim

zazemim.
Stravovani

Penzion nabizi standardné ubytovani se snidani, polopenzi ¢i plnou penzi. Vecefe se

sklada dle aktuélni nabidky pfevaZné mistnich produktl

Atraktivity penzionu

Jizda na koni, cykloturistika, p&$i turistika, houbateni, rybolov
Vylety

Hoslovicky mlyn, Hrad Strakonice

Cim je farma specificka?

Slovo provozovatele: ,,Je tu jako u maminky.“ Terezie Darnkovd

93
Obrazek 18 Ran¢ u staryho kance

% Penzion. www.farmahoslovice.cz [online] | © 2016 [cit. 2017-04-03] Dostupné z www:<

http://farmahoslovice.cz/Penzion/>.
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5 MARKETINGOVY VYZKUM

Za ucelem tohoto marketingového vyzkum jsem vybirala pouze subjekty
vlastnici aktudlni certifikidt ekologického zeméd¢€lstvi a soucasné aktivné nabizeji
ekoagroturistické sluzby.

Na marketingovém vyzkumu spolupracovalo 8 podnikatelskych subjekti. Ke sbéru
primarnich dat byla pouZita metoda dotaznikového Setieni formou face to face
dotazovani jako vyzkumného néastroje. Na zdklad¢ tohoto Setieni byla vypracovéana
SWOT analyza pro odvéti ekoagroturistiky v JihoCeském kraji.

Prabéh marketingového vyzkumu a sbér dat je popsén v prvni kapitole, vlastni dotaznik

je k nahlédnuti v ptiloze I.
5.1 Vyhodnoceni vysledkii vyzkumu

Vyhodnoceni jednotlivych otazek je vyjadieno pomoci vhodnych graft, poptipadé

slovn€. Hodnoty jednotlivych vysledki jsou uvedeny v procentech.

Otazka €. 1. Jak dlouho provozujete VaSe zarizeni?

Primérnd délka puasobeni v odvétvi zeméedélstvi a ubytovacich sluzeb dotazovanych

subjektl ¢ini 9 let.

Otazka ¢. 2. Kolik obyvatel ma Vase obec?

Primérny pocet obyvatel v obcich, kde subjekty plisobi je 850.

Otazka ¢. 3. Ubytovaci sluzby provozujete celoro¢né ¢i sezonné?

S vyjimkou jednoho subjektu jsou ubytovaci sluzby nabizeny celoro¢ng.

Otazka €. 4. Jaky je charakter neboli jakou kategorii ma nabizené ubytovani?
Ubytovani oslovenych subjekti mé charakter penzionu a kapacita ¢ini primérné 33

Itzek.
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Otazka ¢. 5. Jaké stravovaci moznosti nabizite?

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o ekofarmy s vlastni produkci, stravovani v ubytovacicm
zafizeni probihd nejcastéji formou polopenze z produkti vlastni vyroby popt. od

mistnich dodavatelu.

Otazka ¢. 6. Jaky je Vas typicky host?

94
Graf 2 Jaky je Vas typicky host?

Typicky host ekoagroturistického
zarizeni

 Rodiny s détmi
= Mladi lidé
Seniofi

Spolecenské akce

Z vyse uvedeného grafu vyplyva, Ze typickym hostem jsou ve vétSingé pripada
rodiny s détmi. Vzrustajici tendenci maji dle provozovateli navstévy Skol a jinych
instituci, které poptavaji vzdélavaci exkurze po aredlu farmy s praktickymi ukazkami
chovu. Dle rozhovorii s majiteli farem rovnéz roste zdjem o poiadani spolecenskych

akci v prostoru farmy jako svatby, firemni akce apod.

Otazka ¢. 7 Jakym typem hospodareni se zabyvate, uved’te pirevazujici ¢innost:

PtevaZujici ¢innosti oslovenych ekofarem je jednoznac¢né chov skotu. Soucasné vSak
kazda z farem provozuje dopliikovou cinnost, kterd je vyobrazena v nize uvedeném

grafu.

%4 Vlastni zpracovani

55



Graf 3 Dopliikova hospodai'ska ¢innost *

Dopliikkova hospodaiska ¢innost

m chov koni
m chov ovci
m véelarstvi

rostlinna produkce

Otazka ¢. 8 Jaké procento z celkovych pfijmi Vasi firmy predstavuji pFijmy

z ubytovani?

Graf 4 Jaké % celkovych pFijmi Vasi firmy predstavuji p¥ijmy z ubytovani? *°

Prijmy z ubytovaniv %

0%

mdo 10%
m11-30%
m31-50%

51% a vice

Pfijmy z ubytovani se vyvijeji progresivné v zavislosti na rozSifovani ubytovaci

kapacity zafizeni a souvisejicich sluzeb.

%5 Vlastni zpracovani
% Vlastn{ zpracovani
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Otazka €. 9 Nabizite produkty vlastni vyroby?

Dotazované ekofarmy nabizeji produkty vlastni vyroby formou prodeje ,,ze dvora®,
Ucastni se farmaiskych trhli, popi. doddvaji do obchodl s regiondlnimi potravinami.
Sloupcovy graf vyjadiuje miru zastoupeni jednotlivych produktii vlastni vyroby u

dotazovanych ekofarem.

Graf 5 SlozZeni produktii vlastni vyroby °’

100% Produkty vlastni vyroby
100%
90%
80%
70% 62,50%
60% 50%
50%
40%
30% 25,00%

20% 12,50%
10%
o [
1. maso 2. mlé¢né 3. med 4. vejce 5. ovoce,

vyrobky zelenina
Produkt

Prvenstvi patfi za vSechny farmy produkci masa a to pfedev§im hovéziho. Soucasné se
pak nejcastéji ekofarmy vénuji vyrobé mléénych vyrobki, dopliikové pak péstovani

ovoce a zeleniny.

Otazka ¢. 10 Jaké doprovodné aktivit nabizite svym hostiim?

Dotazované subjekty nabizi svym klientim ekoagroturistické vyziti v raimci moznosti
farmy. K nabizenym aktivitim patii pomocné prace u dobytka, pomoc na zahradé¢,
krmeni zvéfe, tcast na vyrobé produkt farmy. Outsourcované sluzby pak jsou zejména

hiporehabilitace ¢i femeslné dilny.

7 Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 11 Jaka je nejcastéjsi délka pobytu hosti?
Délka pobytu vyplyvajici z rozhovorl neni striktn€ omezena. V pribéhu roku se vSak

jednd o nejCastejSi pobyty v délce 2-4 dnl, v sezéné, zvlasté pak v obdobi letnich

prazdnin o tydenni pobyty.

Otazka ¢. 12 Vnimate prinos znacky kvality pro Vase podnikani?

Ekologické hospodafeni a stim souvisejici kvalita nabizenych produkti je pro
dotazované subjekty hlavni ideou podnikéani vychazejici z jejich osobniho ptesvédceni.
Znacka kvality ekologického zemédélstvi ¢i udrZitelnosti je dle rozhovorti aktudlnim

trendem, zatim vSak predevSim pro zahranicni klientelu.

Otazka ¢. 13. Jaky je pocet zaméstnanci Vasi farmy?

98
Graf 6 Jaky je pofet zaméstnanci Vasi farmy?

Pocet zaméstnancii ekofarmy

m 0 zaméstnancl
m 1 az10 zaméstnanci

11 - 50 zaméstnancl

Z rozhovorl s majiteli farem vyplyva, Ze provoz se snaZzi zajistit predev$im vlastnimi
silami a z fad rodinnych pfislu$nikli. K zaméstnavani pracovnich sil nejcastéji z fad

mistnich dochazi pfevazné v sezoné.

Otizka ¢&. 14. Cerpate dotace ze statniho rozpoétu & fondi EU?

Dotace z fondi EU jsou cerpany ve prospéch své podnikatelské cinnosti vSemi

dotazovanymi subjekty nejcastéji z Programu na rozvoj venkova.

%8 Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 15 Jaké marketingové nastroje pouzivate ve své podnikatelské ¢innosti
nejcastéji?

I pfes moderni marketingové metody spojené pirevazné s internetovou prezentaci firem,
zUstava v tomto piipade nejsiln€jSim marketingovym nastrojem osobni reference. Dle
rozhovort je to pravé spokojeny klient, jeZ je sim tou reklamou, do které se vyplati
investovat. Zpétna vazba je nejcastéji zjiStovana provozovateli osobnim rozhovorem pfti
ukonceni pobytu hostli, méné Casto pak pisemnym dotaznikem. Jako nutnost povazuji
provozovatelé ekofarem propagaci formou vlastnich webovych stranek a
facebookového profilu pro aktuilnost. Marketingovy pruzkum a mapovani konkurence

v odvétvi zadny ze subjetkll pravidélné neprovadi.

o xes vo . . .. .99
Graf 7 Nejcastéji pouZivné marketingové nastroje

Nejcastéji pouzivané marketingové nastroje

M internet a socidlni sité
m darkové kose

63% osobni reference

Otazka ¢. 16 Znate néjakou organizaci ¢innou v oblasti venkovského cestoviho

ruchu ¢i ekoagroturistice?

9 Vlastni zpracovani
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100
Graf 8 Znate néjako organizaci c¢innou voblasti CK ¢i

ekoagroturistice?

Znate néjakou organizaci ¢innou v oblasti CK
¢i ekoagroturistice?

m ANO
mNE

Otazka ¢. 17. Uvitali byste moZnost vzdélavani nebo konzultace pro Vas ¢i Vase

zaméstnance? Uved’te jaky druh vzdélavani byste ocenili nejvice.

101

Graf 9 Uvitali byste moZnost vzdélavani nebo konzultace pro Vas ¢i
Vase zaméstnance? Uved’te jaky druh vzdélavani byste ocenili
nejvice

Jaky druh vzdélavani byste ocenili nejvice?

m Cerpani prostiedk(
z fondd EU

0% 17% M Proces certifikace

produktu a zfizeni

znacky kvality
™ Nové trendy v

cestovnim ruchu

jiné

MozZnost vzdélavani v odvétvi hodnoti majitelé pozitivné. Jak z grafu vyplyva, nejveétsi
zajem je o osvétu z oblasti procesu Cerpani finan¢nich prostfedkl ze statniho rozpoctu a
fondit EU, jeZ hodnoti provozovatelé jako nepiehledny a nesrozumitelny. Subjekty by
rovnéZ ocenili podporu v oblasti certifikace produktli a zmiflovany byly také kurzy

cizich jazyku ¢i oblast hygienickych predpist.

100 Vlastni zpracovéani
101 Vlastni zpracovéni
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Otazka ¢. 18 Jaky byl Vas prvotni impulz pro zvoleny typ podnikatelské ¢innosti?

Graf 10 Jaky byl Vas prvotni impulz pro zvoleny typ podnikatelské '*?

¢innosti

Impulz pro zvoleny typ podnikatelské ¢innosti

0%

M rodinna tradice
m osobni presvédceni
m vztah k pfirodé a zvitatiim

"dira" na trhu

Otazka ¢. 19 Daii se Vam lépe nez na za¢atku podnikani?

Svoji podnikatelskou situaci v odvéti hodnotili vSichni dotazovani kladné.

Otazka ¢. 20 Jaka je Vase motivace a ¢im je Vase ¢innost pFinosna pro spolecnost

a okoli?

Majitelé ekofarem shledavaji piinos své Cinnosti jako krok k sobéstacnosti své i obci,
které ji ztratily, kdyZ byla vlivem politickych udélosti pferuSena. Nade vSe kladou
urovenn kvality svych vyrobkll i pies legislativni i ¢asovou naro¢nost je nevahaji
certifikovat ekologickymi. Vztah k udrZitelnosti zemédé€lstvi a cestovniho ruchu vychéizi

z jejich osobniho presvédceni a véfi, Ze tento trend oceni brzy i Cesky ¢lovek.

102 Vlastni zpracovéni
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5.2 SWOT analyza ekoagroturistiky v JihoCeském kraji

SWOT analyza je analytickou technikou slouzici ke zhodnoceni vnégjSich a
vnitinich faktorq, tj. silnych a slabych stranek, hrozeb a ptileZitosti, ovliviujici tspéch
firmy. Nésledujici SWOT analyza byla vytvoiena na zaklad¢ dotaznikového Setfeni

formou fizenych rozhovori.

SILNE STRANKY

- ekologicky charakter, Setrné vyuzivani piirodnich zdrojia

- kapacita ubytovacich zarizeni je regulovana, nedochazi tedy k nadmérnému
zatéZovani zivotniho prostredi

- kulturné vzdélavaci pfinos — poznani tradi¢niho zpisobu obZivy na venkové,
motivace a vzdélani pro dalsi generace

- vyznamny zdroj prijmi pro zemédélce a nasledny multiplika¢ni efekt, dochazi
Kk rozvoji a ,,obohaceni‘‘ dané oblasti ¢i regionu.

Yv

- napojeni na ostatni oblasti cestovniho ruchu - cykloturistiky, hipoturistika, pés
turistika

- propojeni s dalsimi sluzbami, podpora sluzeb a vzniku drobnych obchodnikii
v oblasti (Femeslné zivnosti, maloobchod atd.)

rozvoj odvétvi podporuje zaméstnanost a samozaméstnanost v oblasti

cenova dostupnost ekoagroturistickych zarizeni

bohaté sportovni a kulturni vyziti v regionu

mistni tradice, folklor

- Cisté ovzdusi
SLABE STRANKY
- horsi dopravni dostupnost
- nedostatek odborné literatury o odvétvi ekoagroturistiky
- mala konkurence v odvétvi
- chybéjici komunikace mezi institucemi ¢innymi v odvétvi a podnikateli
- nadmérna administrativa zatézujici podnikatele
- chybéjici kvalifikovana pracovni sila
- nedostatecna informovanost o déni v odvétvi, chybéjici poradenstvi
- nedostate¢na osvéta mistniho obyvatelstva o prinosech zelené turistiky
- chybéjici progapace ze strany certifikujicich organizaci

- Spatna jazykova vybavenost provozovateli
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PRILEZITOSTI

rostouci zajem o ekologii a udrzitelna cestovni ruch

nové odvétvi CK, moznost dalSiho rozvoje

finan¢ni podpora na rozvoj odvétvi, dotace na diverzifikaci zem. ¢innosti

rozvoj sounalezitosti obyvatel a moznost zapojeni mistnich do CK

,»»0Ziveni*‘ venkova, mozny priliv novych obyvatel

posileni hrdosti na mistni tradice a kulturni specifika

regionalni programy na podporu cestovniho ruchu

HROZBY

- rist cen v odvétvi z diivodu nizké konkurence a prizptisobovani cen zahrani¢ni

klientele

- zneuzivani oznaceni ,,bio* a ,,eko‘ pfidomki a dezorientace spotiebitele na trhu

s ekologickymi produkty a biopotravinami

- zhorSeni kvality nabizenych sluzeb v dusledku nedostate¢né informovanosti

podnikatelii a nejasnych pravidel pro ekoagroturistické subjekty
- chybéjici zkusenosti podnikatelii v novém odvétvi

- zmény v legislativé
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5.3 Navrh strategii pro dalsi rozvoj

Z analyzy jasné vyplyva, Ze ekoagroturistika plni své nezastupitelné misto
v cestovnim ruchu. Jedna se o mladé odvétvi ve vesnické turistice a nachazi se ve
fazi rozkvétu. Jizni Cechy jsou svym charakterem idedlni ,,pidou” pro rozvoj
ekoagroturistiky. Pro Cisté Zivotni prostiedi, bohaté kulturné-sportovni vyziti a diky
regiondlnim programtim na podporu destinace ozivaji mistni tradice a region se t&si
rostouci navstévnosti.

Mezi slabé stranky jsem zafadila mimojiné malou konkurenci v odvétvi.
V disledku malé konkurence je zde potencidlni riziko riistu cen v odvétvi na ukor
kvality poskytovanych sluzeb, podpofeno navic moZnou snahou podnikatelskych
subjektil pfizptisobit ceny zahranic¢ni klientele, u které je oblast ekoagroturistiky velice
oblibena. Jak z dotazniku rovnéz vyplynulo, farméfi se vénuji marketingové Cinnosti
velmi omezené, stejné tak neprovadi marketingovy prizkum a neznaji tedy konkuren¢ni
prostfedi. Neznalost své pozice na trhu miZe mit pro podnikatelské subjekty fatilni
nasledky. Ekofarmy rovnéz nedostate¢né propaguji kvalitu své produkce, spotiebitel
velmi obtizn¢ dohledava certifikaty kvality, at’ uZ produkt ¢i ubytovani. Z vyzkumu
rovnéZz vyplyva, Ze podnikatelské subjekty maji snahu zaméstndvat mistni, ¢im
poméhaji zabranovat odlivu pracovni sily z vesnic do mést a navratit vesnicim jejich
puvodni charakter. Pomalu se dafi zapojovat mistni do tradi¢nich akci, coZ plni
kulturné-sociadlni funkci a probouzi v lidech pocit hrdosti na své tradice a kulturni
specifika.

Rozvoji v odvétvi by mohla prospét podpora vzdélani provozovatelli a jejich
zameéstnancl v oblasti marketingovych néstrojli a soudobych trendi. Pro lepsi orientaci
spotiebitele v odvétvi by prospéla lepsi propagace ekoagroturistickych subjekti od
organizaci ¢innych v odvétvi, kterd je v tuto chvili velmi slaba a dochazi k zaménovani

pojmi.
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Cilem této bakalaiské prace bylo charakterizovat vyvoj v odvétvi
ekoagroturistiky v JihoCeském kraji a zhodnoceni jejiho vyznamu pro region z hlediska
udrzitelného cestovniho ruchu a socialn¢ kulturniho pfinosu.

Cil byl dosaZen prostfednictvim vyhodnoceni provedeného marketingového
vyzkumu v odvétvi mezi provozovateli ekologickych farem poskytujicich
ekoagroturistiku a analyzou situace v odvétvi pomoci SWOT analyzy.

Soucasny stav ekoagroturistiky v JihoCeském kraji je uspokojivy. Z rozhovort
s respondenty vyplyva, Ze se jim dafi 1épe neZ na zacitku podnikani a zatim stile
prevysuje poptavka nad nabidkou. Uroveii poskytovanych sluZeb je vysoka a rozsah je
vetsi, neZ je vétSina hostl schopna nebo méa zijem vyuzit. Typické sluzby pro
ekoagroturistiku, jako moZznost vyroby domécich produkti, pomocné prace na farmée ¢i
krmeni dobytka, vSak zistavaji pro nékteré subjekty stale téZko uchopitelné, predevs§im
z diivodu pfisnych hygienickych ptedpist a rizika drazu.

Ubytovani na ekofarméch je budovano vkusné a s ohledem na piitomna zvitata,
citlive oddélené od zemédé€lskych budov a vybeha. Prostfedi ekofarem spliuje
oc¢ekavani pro strdveni klidné dovolené v pfitomnosti zvifat a v pfatelské rodinné
atmosféie

Jako jedno z nejvétsich rizik vnimam schopnost subjektli udrzet vysokou droven
kvality v odvétvi, v souvislosti s vysokymi naroky na jeji zabezpeceni jak finan¢nimi,
tak persondlnimi. Dle mého nadzoru bude pro ekofarmy zasadni rozloZeni rizik a
nalezeni rovnovédhy mezi mirou nabizenych sluzeb a udrZzenim zdravého chodu farmy.
RovnéZ se domnividm, Ze specialn¢ pro tento druh podnikatelského usili je
nejvyznamnéjSim faktorem ovliviiujicim udspéch ¢i nedspéch subjektu osobnost
provozovatele, jeho vize a osobni motivace. Vnimani hodnot, pochopeni a vile Sifit
mySlenku udrZitelnosti se zasadné projevuje na kvalit€¢ produktu a poskytovanych
sluzeb.
negativni vlivy, avSak svym eko charakterem se mnohé velice eliminuji. Domnivam se,
Ze v ptipad¢é ekoagroturistiky se nebude nikdy jednat o masovy trend a tim odpadaji
dalsi hrozby plynouci z pfetéZovani infrastruktury, Zivotniho prostiedi, poptipadé obavy

ze ztraty klidu a soukromi mistnich obyvatel.
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Pro pozitivni vyvoj odvétvi bude jisté zapotiebi zlepSeni komunikace mezi
jednotlivymi subjekty a ufady mistni samospravy. V tuto chvili komunikace na této
urovni znacn¢ zaostava a mohla by v budoucnu vést ke sporim souvisejim napiiklad se
zneCiStovanim obecni komunikace zemédélskou technikou nebo zvySenym hlukem
vobci ve vecernich hodindch v dusledku vzriistaji oblibenosti téchto ubytovacich
zafizeni pro potadani firemnich akci apod.

Sociokulturni pifinos nelze piesn¢ zméfit. Jedna se o kombinaci pozitivnich a
negativnich vlivii a je to mechanismus velice Zivy a citlivy na zmény predevSim
ekonomického a politického razu. Jde o subjektivni pocit hodnotitele a jeho vztah
k hodnocenému. Z mého pohledu nezavislého hodnotitele, pfinasi ekoagroturistika pro
mikroregiony a regiony vice pozitivnich nez negativnich dopadii a nezanedbatelny
sociokulturni piinos. I pfesto, Ze v tuto chvili nemusi byt pro spolecnost viditelny, je
odpovédné chovani podnikatelskych subjetkil a Setrny zplisob cestovani jediny zpusob,
jak udrZet zdravé Zivotni prostfedi, stabiln€ osidleny venkov a ekonomicky sobé&stacné
obyvatele. Kazda zména potiebuje Cas, aby se projevila. Zmény, které provadime dnes,
nebudou mozné ocenény dnesnim ¢lovékem, ale jsou odkazem pro dalsi generace, které

jak vétim, je jiz budou schopné ocenit.
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PRILOHY
PRILOHA 1.

MARKETINGOVY VYZKUM

Dotaznikové Seti‘eni
Uroveil, rozsah sluzeb a aktualni situace v odvétvi ekoagroturistickych subjektt v

Jihoceském kraji

IDENTIFIKACNI UDAJE:
Nazev spole¢nosti:

1CO:

Pocet zaméstnancu:
odo 10 oll-50 oS51-250

1. Jak dlouho provozujete Vase zarizeni?
2. Kolik obyvatel ma Vase obec, mésto?

3. Ubytovaci sluzby provozujete:

O celoro¢né
O sezonné

4. Jaky charakter neboli jakou kategorii ma nabizené ubytovani?

0 penzion (ubytovani max. se snidani — nejmén¢ 5 a maximalné 20 pokoju pro hosty)
0 hotel (ubytovani s nejméné 10 pokoji v¢etné stravovacich sluzeb)

0 ubytovani v chatkich

0 kemp
O jiné

5. Jaké stravovaci moznosti nabizite?

O beze stravy O snidan¢ o polopenze 0O plna penze
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6. Jaky je Vas typicky host?

o mladi lidé

o rodiny s détmi
0 dobrodruzi

O seniofi

O jiny

7. Jakym typem hospodareni se zabyvate, uved’te pirevazujici ¢innost:

o chov skotu

o chov koni

O chov ovei

o chov kos

o rostlinna produkce
O Zivoc€iSna produkce
O vcelafstvi

O jiné

8. Jaké procento z celkovych pFijma Vasi firmy predstavuji pFijmy z ubytovani?
odo 10 % oll-30% o031-50% o511 % avice

9. Nabizite produkty vlastni vyroby?

0 mlé¢né vyrobky
0 maso

0 med

O vejce

O ovoce, zelenina
O jiné

10. Jaké doprovodné aktivity nabizite svym hostim:

0 pomocné prace u dobytka

O pomoc na zahradé

o hiporehabilitace

o femesIné dilny

O ucast na vyrobé produktti farmy

11. Jaka je nejcastéjsi délka pobytu?

o vikend

O tyden

o prodlouZeny vikend

O jiné

12. Vnimate prinos znacky kvality pro Vase podnikani?

O ano, jak?
O ne
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13. Jaky je pocet zaméstnanci Vasi farmy?

oo
ol-10
oll-50

14. Cerpite dotace ze statniho rozpo¢tu ¢i fondi EU?

O ano
Oone

15. Jaké marketingové nastroje pouzivate ve své podnikatelské ¢innosti nejcastéji:

K propagaci své Cinnosti a zvySeni prodeje svych produkti pouZivam zejména tato
komunika¢ni média

O inzerce a ¢lanky v denicich 0 rozhlasové spoty O internet a socidlni sité
o venkovni reklama o0 darkové koSe s regiondlnimi potravinami O mistni rozhlas
0 osobni reference O jiné

16. Znate néjakou organizaci ¢innou v oblasti venkovského CR ¢i
ekoagroturistice?

O ano
one

17. Uvitali byste mozZnost vzdélavani nebo konzultace pro Vas nebo pro Vase
zaméstnance?

o Cerpani prostfedkt z fondi EU

o aktudlni trendy v obchodu a marketingu

o proces certifikace produktu ¢i zafizeni a znacky kvality

0 zpracovani zemédélskych produkti a moznosti jejich inovaci
o nové trendy v cestovnim ruchu

O jiné oblast —

0 nemame zajem

19. Jaky byl Vas prvotni impulz pro zvoleny typ podnikatelské ¢innosti?

o rodinna tradice

O osobni pfesvédceni

o vztah k piirod¢ a zvitatim

o ,,dira* na trhu

o smysluplné vyuZziti vlastnénych nemovitosti
O jiny

18. Dari se Vam lépe nez na za¢atku podnikani?

0O ano
One

20. Jaka je VaSe motivace a v ¢em spatiujete pi‘inos Vasi ¢innosti pro spole¢nost?
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