VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDII, z. u.
Zizkova tt. 6, 370 01 Ceské Budéjovice
Posudek oponenta bakalarské prace
Jméno a pFijmeni studenta: Markéta KRIVSKA

Nazev bakalaiské prace: Nakupni atmosféry prodejen Lidl Ceska republika v.o.s. a Penny Market
S.r.0.

Studijni obor — specializace: Management a marketing sluzeb —obchodné podnikatelské sluzby
Titul, jméno a prijmeni oponenta prace: prof. PhDr. Miroslav Foret, CSc.
Pracovisté a pracovni zarazeni: Vysoka Skola Karla EngliSe

Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D]J|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) / X
E hypotéz a troven jejich naplnéni
< | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve X
= | vztahu k tématu BP
& fakticka, vécnd a obsahova spravnost X
Ry
é hloubka provedené analyzy X
<
é’ zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce X
a. | reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju | X
M p = SRR ;
g | prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, X
£ | uroveti a Cetnost odkazil a citaci
— .
E provazanost a sled textu, navaznost kapitol X
=
Té jazykova a stylisticka troven X
S estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni X
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
Celkové hodnoceni bakalaiské prace X
Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znak):
PiedloZena bakalarska prace je zdafila jak v teoretickych otazkach, tak také v praktické ¢asti.
Nekteré autorciny formulace jsou ovSem nejasné. Napiiklad na s. 31 piSe o 106 vyplnénych
dotaznicich pro kazdou zkoumanou obchodni jednotku, ale z ptedchozi strany plyne, ze jich bylo
106 celkem. Z dalsiho textu se ¢tenaf dozvi, Ze zpracovano bylo skute¢né celkem 106 dotaznik.
Podobné nesrozumitelné€ plisobi véta, zejména jeji prvni polovina na s. 13 o hudebni kulise, v niz
autorka pise: ,,Muze byt vyuzita obvyklym zptisobem vychézejici z chovani zékaznika, kdy tempo
hudby miize ovlivnit dobu strdvenou v prodejné a rozsah prohlédnuté nabidky.*
V grafech 6 az 23 by bylo vhodné&jsi psat % az po mezete za posledni Cislici.
Otazky k obhajobé:

1. Jak lze chapat ,,image prodejny* — viz s. 13?

2. Vysvétlete, jak mize hudebni kulisa ,,byt vyuzita obvyklym zplisobem vychazejici z

chovani zdkaznika®.
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