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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalafské prace (minimalné 500 znaku):

Bakalarska prace zameriava svoju pozornost na aktualnu tému uplatiiovania jednotlivych
nastrojov komunikacniho mixu do marketingovych aktivit. Téma je o to pritazlivejSia, Ze sa venuje
atraktivnej spolo¢nosti Budvar, n.p. a jej produktom z hl'adiska spotrebitel'ského vnimania. V praci
sa sklbil vhodnym sposobom teoreticky aj prakticky rozmer. Z hl'adiska formalniho sa vyskytli aj
mensie nedostatky ( opakujuce sa slovo na str. 7 zaménit — zaménit, str. 8§ vniman — vniman pfi
hyp. 2; str. 31 - pouZivanie réznych ¢asov — minuly, pritomny; na str. 32 je zbyto¢na medzera,
subkapitola 3.4 mohla kontinualne pokra¢ovat stranou 32), ktoré neznizuji zasadne hodnotu
prace. Po ukonc¢eni druhej kapitoly by bolo vhodné urobit’ struéné zhrnutie a prepojenie textu na
d’al$iu kapitolu. Na str. 44 znazornujete graficky vysledky odpovedi na 12. Otazku, ale verbalne
neveénujete pozornost zaverom. Prosim, v rozprave sa skuste vratit’ k vysvetleniu zistenia a navrhu
pripadnych odporuacani.

Praca splia zakladné kritéria, ktoré sa kladu na tento typ prace. Struktura je logicka,
prehladna a ciele boli naplnené. Oceiiujem doloZenie zaujimavych priloh v zavere€nej Casti
diplomovej prace
Otazky k obhajobé:

1. Skuste vymenovat jednotlivé zlozky komunikaéniho mixu a vymedzit' miesto
merchandisingu a event marketingu.
2. PreCo uvadzate event. marketing na str. 15, aj na str. 24 jako samostatnu podkapitolu 2.7 ?
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