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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaku):

Bakalaiska prace ma standardni strukturu. Teoreticka ¢ast - prvni dvé kapitoly, jsou
vénovany vymezeni odborné terminologie z oblasti marketingové komunikace. Ke zpracovani
reSerSe jsou vyuzity Cetné prameny domadcich i zahrani¢nich autorti. Pro reser$i bylo vhodné
pracovat s aktudlngjsimi vydanimi. Pro praktickou cast prace byla vybrana Jazykova Skola
Alternativ CZ. Cil prace autor rozdélil hierarchicky na hlavni cil - ndvrh efektivni komunikac¢ni
strategie jazykové Skoly, a vedlejsi cil - formulaci navrhti na zvysSeni konkurenceschopnosti Skoly.
Prakticka cast obsahuje tfi kapitoly. Nejprve jsou prezentovany zékladni informace o jazykové
Skole, nasleduje kapitola vénovana analyze soucasné situace jazykové Skoly. Pfi analyze jsou
vyuzity vybrané analytické metody. Skoda, Ze nebyly aplikovany i dal§i metody napf. pro
produktovou analyzu metoda BCG, pro analyzu externiho prostfedi Porterav model péti sil.
Problémem praktické ¢asti je kapitola marketingového vyzkumu, kde se nedostatky v piipravé
vyzkumu promitly do analyzy dat a jejich hodnoceni. Navrh komunikac¢ni strategie je zpracovan
pro jednotlivé komunika¢ni nastroje, kde pozitivné hodnotim navrhy na zpisob hodnoceni
komunikaénich nastroji a ¢asovy harmonogram pro realizaci nastroji. 'V praci se vyskytuji drobné
nedostatky spojené se zavéreénou korekturou prace a odbornou terminologii.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete vysvétlit pojem integrované marketingové komunikace - v ¢em je jeji vyhoda pro
firmu?

2. Muzete doplnit harmonogram planovanych vécnych krokt v ¢ase, a to pomoci Ganttova
diagramu. Jaka je vyhoda vyuziti uvedené¢ manazerské metody?
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