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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Erik Medula zvolil pro svoji BP pomé&mé& naroéné téma marketingové strategie firmy MEPLO, Ceské
republika, s.r.o. Jednd se o spolecnost v oblasti odpadového hospodafstvi, kterd je soucasti nadnarodni
korporace. S ohledem na zvolené téma ma prace nadstandardni rozsah, 75 stran textu a dalSich piiloh.
Teoretickd reSerSe je vénovana trhu B2B a vyjadfeni jeho specifik, metodice situacni analyzy a
marketingovému vyzkumu. Cast je zpracovana z aktudlnich odbornych pramenti domaci i zahrani¢ni
provenience. Situa¢ni analyzu firmy MEPLO c¢tenai najde v tfeti kapitole, jde o spole¢nost S Sirokym
portfoliem nabizenych sluzeb. Je Skoda, ze nedoslo pfi zpracovani BP k zGzeni tématu pouze na nékteré
produktové oblasti firmy a vice pozornosti si zaslouzila obchodni ¢innost. V ¢asti 3.4 analyza vngjsiho
prostfedi neni uvedeno, Ze se jedna o postup Porterova modelu péti sil, ktery je prezentovan V teoretické ¢asti
prace a v piiloze. Hodnoceni modelu v zavéru absentuje. Zavéreéna SWOT analyza neobsahuje hodnoceni
pomoci hodnoticich matic, jak autor uvadi v teoretické ¢asti prace. Zakonceni SWOT analyzy konecnou
hodnotici matici, kterd objasni aktualni pozici firmy je zdvaznym nedostatkem analyzy, pfestoZe napf.
Ptiloha IV uvadi ptiklad bodového hodnoceni pomoci IFE a EFE matice. Marketingovy vyzkum je obsahem
ctvrté kapitoly, bohuzel se Ctenaf v podstaté nedovi, pro¢ byl zvolen pravé tento typ vyzkumu — zajmu
respondentd o domaci kotel. Zavérecna pata kapitola uvadi navrh marketingové strategie. V uvodu autor BP
konstatuje, ze korporace mé zpracovanou strategii na obdobi let 2012-2017, ktera je kompatibilni s Planem
odpadového hospodaistvi CR 2015-2024. Dale autor uvadi, ,,7e navazujici strategie korporace nebude ménit
své zakladni sméry” a dale z textu vyplyva, ze navrhy strategie z BP strategii pouze dopliuji, a to bez
uvedeni zakladnich kompetenci spolecnosti plisobici v ceském prostiedi. Z popsaného hodnoceni bakalaiské
prace vyplyva, Ze problémem prace je nedostate¢na provazanost teoretické a praktické ¢asti prace, absence
aplikace popsanych metod v praktické ¢asti prace, nestandardni realizace marketingového vyzkumu. Na str.
72 autor ambicidzné konstatuje, ze ,,cil prace byl naplnén®, coz lze jako tvrzeni rozporovat a opravit na
naplnén ¢asteéné. Po formalni strance v praci nebyl vzdy dodrZen standard vyplyvajici z Metodiky
zpracovani BP, nedostatky jsou i v pouzité ekonomické odborné terminologii.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete provést hodnoceni faktorit SWOT analyzy n&jakym typem hodnotici matice?
2. Projaké tcely je vyuzivan zjistény typ strategie ze SWOT analyzy?
3. Jaka je prakticka vyuZitelnost Vasi BP, resp. sestaveného navrhu marketingové strategie?
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