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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znak):

Bakalatska prace ma standardni strukturu, vychazi z metodiky sestaveni BP na VSERS. Teoreticka
Cast prace se zabyva vymezenim teoretickych pojmu z oblasti marketingové komunikace, socialnich
médii a socialnich siti. Duraz je kladen na socidlni média, ktera jsou dale pfedmétem bakalaiské
prace. Autor pii zpracovani vychazi z odbornych zdroji domacich i zahrani¢nich autorti, pozitivné
hodnotim praci s internetovymi zdroji, které vhodné nahrazuji relativni nedostatek literarnich zdroju
o problematice socialnich siti. Pro praktickou aplikaci je vybrana mala, mlada agentura ADP
Production. Analyza marketingovych c¢innosti agentury je provedena v dostate¢né hloubce,
s ohledem na segment zakaznikd je kladen diraz na komunikaci prostfednictvim internetu, resp.
socialnich siti. Souhlasim s hodnocenim, Ze stavajici komunikace je transparentni z divodu jejiho
zajistovani jednou osobou, a to ptimo majitelem agentury. Pro dal$i hodnoceni komunikace firmy a
stanoveni komunikacni strategie autor zpracoval marketingovy vyzkum. Vyzkum vychézi z planu
vyzkumu. Pfednosti vyzkumu byla databaze 500 respondentli, kterym byl zaslan dotaznik,
navratnost cca tfetiny dotazniki je pro vyzkum uspokojiva. Zavérem je formulovan profil typického
zékaznika agentury. Sesta kapitola prezentuje nivrhy na zlepSeni marketingové komunikace
agentury v oblasti jednotlivych typl socialnich siti. V praci je v podstaté dodrzena cita¢ni norma,
prace je doplnéna funkénimi grafy a tabulkami. V praci se vyskytuji drobné nepiesnosti pfi
pouzivani odborné terminologie.

Otazky k obhajobé:

1. Muzete vyjadrit finan¢ni nadrocnost navrhovanych opatieni.
2. Jak bude provadéna kontrola uspéSnosti marketingové komunikace.
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