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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znak):

Zvolené téma bakalarské prace je veénovano aktudlni problematice spolecenské odpovédnosti
retailingovych firem. Prace ma standardni strukturu, logickou stavbu prace. Teoreticka ¢ast prace je
zpracovana z aktualnich odbornych pramenti piredev§im ceskych, ale i zahrani¢nich autorti. Pti
zpracovani prace byla dodrzena Metodika zpracovani BP, jsou korektné vyznaceny citace podle
citatni normy. Zajimavou casti je analyza vyvoje spoleCenské odpovédnosti vyznamnych firem
v ¢eském prostiedi. Pro praktickou ¢ast je zvolena forma ptipadovych studii, kdy na vybranych
piikladech je dokumentovana praxe spoleCenské odpovédnosti nejvétSich retailovych fetézci
pusobicich na ¢eském trhu. Marketingovy vyzkum je obsahem paté kapitoly. Byla zvolena metoda
dozovani. V hodnoceni vyzkumu je mozné najit nékteré nepiesnosti, stylistické neobratnosti a
nevyuziti ziskanych dat a informaci pro pfipadné navrhy v zavéru prace. Z uvedené¢ho vyplyva i
otazka k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. ,,Otazka ¢. 12: Uvitali byste do budoucna vice informaci o tom, jaké dobrovolné aktivity
obchodni fetézce realizuji?“ 71 % respondentii uvedlo, Ze je to pro né dulezité. MizZete
naznacit jakou formou lze zvysit informovanost?

2. Posudte spolecenskou odpovédnost retailovych fetézci v kontextu jejich negativniho
postoje k zakazu prodeje o statnich svatcich.
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