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Hodnoceni bakalarské prace
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g zvladnuti odborné terminologie X
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Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znaku):

Téma bakalatfské prace je zpracovano na 71, resp. 70 stranach vlastni prace a seznamu tabulek a grafi.
Zvolené téma je zajimavé, ale na prvni pohled je zfejmé, Ze autor nevyuzil prostor pro peclivé dokonceni
prace. V praci se vyskytuje fada nedostatkt, jak z hlediska technického zpracovani prace, tak z hlediska
odborné problematiky. Z technickych problémt upozoriiuji na nedostatky napf. citace prace v anotaci (Ceska
i anglicka varianta), chybi strany BP celkem. V obsahu prace jsou uvadény casti, které nemaji oznaceni
subkapitol a oznaceni, coz nepfispiva k vét$i prehlednosti pro posouzeni struktury prace. Autor pii
oznacovani tabulek a grafii nepostupoval jednotn¢. Jak bylo naznaceno, z hlediska technického zpracovani
prace vykazuje zna¢né nedostatky, coz snizuje celkovou troven prace. Po obsahové strance je prace klasicky
¢lenéna na ¢ast teoretickou a praktickou. V prvni kapitole je objasnén cil prace a metodika. V metodice prace
je jiz obsazen problém logickych navaznosti prace s ohledem na stanoveny cil prace, a to predevsim v oblasti
marketingové situacni analyzy. Chybi provazanost analyzy internich a externich faktorti na SWOT analyzu.
Vlastni praktickou c¢ast prace predstavuje kapitola tfeti, Ctvrtd a pata. Autor shromdzdil fadu uzite¢nych
informaci pro analyzu marketingového prostfedi Pivovaru Poutnik, které nejsou logicky propojeny
S analyzou internich faktorti napt. subkapitolou 4.6.3. Analyzu externiho prostiedi pokladam za dobfie
zpracovanou. Zavérecna SWOT analyza ma logické nedostatky. Autorovi nelze upfit snahu formulovat
vhodny typ strategie. Navrhy pro jednotlivé nastroje marketingového mixu se jevi jako realné, o n€kterych je
mozné vést diskuzi (viz otazky do rozpravy k BP). V Sesté kapitole je uveden marketingovy vyzkum. Podle
cile vyzkumu patii vysledky dotazovani vice do oblasti marketingové situacni analyzy, kde autor zjistuje
oblibenost znacky Poutnik u spotiebitelil a zjistuje postaveni znacky ve vztahu ke konkurenénim znackam.
Z vyzkumu neni patrné, jak byl vybiran vzorek respondentti pro vyzkum. Dotaznik bylo mozné rozsifit i o
dalsi otazky, napf. zjisténi prani zakaznikd s ohledem na podporu prodeje apod. Pres uvedené pfipominky
prace jako celek splituje minimalni pozadavky kladené na kvalifika¢ni prace v bakalatském programu.

Otazky k obhajobé:

1. V praci je formulovan navrh na rozsiteni portfolia vyrabénych znacek Pivovarem Poutnik v kontextu
konkurenei. Vysvétlete navrh s ohledem na diferenciaci regionalnich pivovart, znacek.

2. Pro komunikaci pivovaru doporucujete pouze rozsifeni reklamy. Vas nazor na aktivity podpory
prodeje, ktera zpravidla patii do standardu komunika¢niho mixu na pivnim trhu.

3. 'V zavéru prace doporucujete rozsifeni prodeje i na nové trhy, resp. zahrani¢ni. Je pro Vas nédzor
dostate¢na kapacita vyrobnich moznosti pivovaru?
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