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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska prace tesi zajimavé téma trhu piva, konkrétné pro praktickou ¢ast autor vybral regionalni DUP
druzstvo pivovaru POUTNIK. Bakalaiska prace svym rozsahem je nadstandardni, coz koresponduje s cilem
prace. Prace ma standardni strukturu jednotlivych ¢asti (¢ast teoretickou a praktickou), které na sebe logicky
navazuji. Prvni kapitola ¢tenafi piedstavuje metodiku zpracovani cile prace. Ve druhé kapitole je provedena
deskripce odbornych zdroju tykajicich se marketingového managementu a marketingového mixu a
marketingové situacni analyzy. Pfi citaci zdroja jsou V podstaté respektovana zakladni pravidla podle citacni
normy. Drobna nepfesnost je u uvedeni autortt Charles Revlona a Theodora Levitta (str. 11), kde jde
pravdépodobné o pievzaté citace z publikace KOTLER, P., KELLER, K.L. Marketing management. Ve tfeti
kapitole je nejprve piedstaveno druzstvo POUTNIK, v dalsi kapitole je provedena analyza marketingového
mixu druzstva. Kritickd analyza stavajicich marketingovych néstrojii je provedena S vyuZzitim internich
materiald druzstva a vlastni autorské znalosti zkoumaného druzstva. V této souvislosti bylo mozné do textu
zatadit napf. ukazky uspéSnych realizovanych komunikaénich kampani. V kapitole je umisténa i Cast
priblizujici technologii vateni piva Poutnik. Subkapitola 4.2 se vénuje marketingové situacni analyze.
Metodicky byly vyuzity standardni metody pro externi i interni analyzu. Zavérem je zpracovana SWOT
analyza, ktera hodnoti postaveni druzstva na regionalnim pivnim trhu. Z hlediska cile prace je analyza
provedena korektné a je zdkladem pro navrh marketingovych nastroji (strategie a marketingového mixu).
Zavérem kapitoly jsou prezentovany vysledky vlastniho marketingového vyzkumu. Pro vyzkum byl sestaven
strukturovany plan vyzkumu. Nevyuzity potencidl je mozné spatfovat v poctu otdzek dotaznikového Setfeni
(5 otazek, ztoho 2 identifikaéni otazky). Vysledky vyzkumu potvrdily hypotézu existence lokalniho
patriotismu ke znacce Poutnik v regionu Pelhfimov. Navrzena marketingova strategie (v zavéru prace) je
zalozena na vysledcich jednotlivych analyz. Bakalafska prace muze byt vyuzita pro marketingovy
management regionalniho DUP druzstva pivovaru POUTNIK. Po formalni strince je prace zpracovana
peclive, obsahuje funkeni tabulky, grafy a schémata, prace v zasad¢ respektuje Metodiku zpracovani BP na
VSERS.

Otazky k obhajobé:

1. Vyzkumu respondentli, zakaznika potvrdil tzv. lokalni pivni patriotismus. Jde v tomto sméru
pouze o lokalni patriotismus v regionu Pelhfimov nebo se jedna o standard u malych lokalnich
pivnich znacek?

2. Bude prace nabidnuta k vyuziti pro marketingové fizeni pivovaru POUTNIK?
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