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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalafské prace (minimalné 500 znaku):

PiedloZena bakalaiska prace P. Struhovského s nazvem Marketingové fizeni regionalniho DUP
druzstva pivovaru POUTNIK je na dobré trovni a pfinasi zajimavé marketingové podnéty pro
praktické uplatnéni ve zminéném druzstvu. Ke zvazeni a pro rozpravu ptipojuji nasledujici
poznamky:

1.

o

¢tvrtou slozku marketingového mixu v AJ ,,promotion‘ prekladame zpravidla jako
,,marketingova komunikace, resp. propagace* (viz s. 10). Pojem ,,komunikac¢ni politika“
neni proto nejvhodnéjsi,

SWOT analyza se zabyva piredevsim marketingovym prostiedim (viz s. 21) a zdkladnim
problémem autora na s. 51 — 54 je pravé nedostateéné rozliseni mezi mikrotrovni a
makrourovni,

pro potieby marketingového Fizeni regionalniho DUP druzstva pivovaru POUTNIK zcela
dostacuje marketingovy mix v podobé 4P, varianta 6P (viz s. 29) je v tomto pfipadé
zbytecna,

analyza portfolia (S. 24) se zabyva SBU, které v piipad¢ fizeni regionalniho DUP druzstva
pivovaru POUTNIK chybi. Navic jeji praktické provedeni na s. 50 — 51 nepracuje

S potiebnymi tdaji o trhu,

projevy podle autora podnikové identity na S. 36 jsou spiSe vyuzitim podpory prodeje,
ve vlastnim marketingovém prizkumu autor opomenul otazku reprezentativity svého
zkoumaného vzorku, stejné jako vyuziti statistickych charakteristik pro dvourzomérnou
analyzu dat,

rovnéz samotnému psani textu bylo mozné vénovat vétsi pozornost a naptiklad napsat
spravné ,,prosinec” (s. 28) ¢i ,,Evropska unie® (s. 38).

Otazky k obhajobé:
1. Co je to podnikova identita a jaké jsou jeji projevy?
2. Vysvétlete, o to jsou v analyze portfolia SBU a uved’te jejich konkrétni ptiklady.
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