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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalaifska prace je zpracovana na aktudlni téma — malého druzstevniho pivovaru a jeho
marketingové fizeni. Prace ma standardni strukturu jednotlivych ¢asti (teoretickou a praktickou), pti
Cteni obsahu prace je zbytecné Ctenaf rozptylovan nadpisy, které nejsou ¢islované a v podstaté do
0Snovy prace nepatii. V ¢asti 4.6 osnovy je vlozen text, ktery rovnéz do osnovy nepatii. Struktura
prace, resp. rozsah jednotlivych subkapitol ukazuje na rozdil v hloubce provedené analyzy — nékdy
ma subkapitola pouze 4 tadky (napt. 2.2, 2.8). Nevyvazenost ¢asti je i z pohledu jednotlivych
kapitol, kde napft. kapitola 3 je zpracovana na dvou stranach. Problémem prace je nedisledné
provedena korektura stylistiky a gramatiky. Teoreticka Cast prace se vénuje objasnéni zakladnich
pojmt. Je zpracovana z odborné literatury renomovanych marketingovych odbornikl. Lze vSak
najit nesrovnalosti v citacich — napt. str. 14, kde je uvedena citace autorit Charles Revlon a
Theodora Levitta — citace dila chybi. Problémy s nekorektné uvedenymi citacemi se vyskytuji i
v dalSich castech prace napt. u tabulky ¢. 4. Prace obsahuje fadu nepiesnosti pfi pouzivani
odbornych terminti napf. ,,Nejjednodussim zptisobem provedeni situacni analyzy je zpracovani
zavérené SWOT analyzy* (str. 24). Na zafatku paté kapitoly autor slibuje mj. navrh
marketingového mixu pivovaru pomoci situacni analyzy..... (str. 56). Autor BP nedusledné
vyuzival Metodiku zpracovani BP piedevs§im v oblasti formy citaci, struktury prace a jejiho
technického zpracovani.

Otazky k obhajobé:
1. Miuzete naznacit v ¢em spociva vztah situacni analyzy a SWOT analyzy?
2. Vysvétlete vétu ze zavéru prace: ,,Distribucni sit’ ukazuje, Zze Pivovar Poutnik dodava pivo
nejen v Pelhfimové a na Vysocing, ale i v ostatnich krajich a do zahranici®.
3. Muzete dolozit i dalsi ptiklady tzv. lokédlniho patriotismu pfi spotiebé piva?
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