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Struéné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Autor bakalaiské prace provedl analyzu vnimani spole¢enské odpovédnosti u spole¢nosti Ahold
v Jindfichové Hradci. '

Prace je logicky rozdélena na ¢ast teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast vysvétluje spolecenskou
odpovédnost, podnikovou filantropii, socidlni ekonomiku a marketing, pficemz autor respektoval
Metodiku BP, citaéni normu a vyuzil adekvatni odborné zdroje. V praktické ¢asti se autor zamétuje
na charakteristiku spole¢nosti Ahold, analyzoval soucasny stav spolefenské odpovédnosti této
spole¢nosti, nasledné pomoci marketingového vyzkumu zajistil podklady pro zhodnoceni vysledkt,
u kterych provedl komparaci s fetézcem Kaufland v Jindfichové Hradci s adekvatnim poctem
zakaznik. Na zédkladé vysledkd vytvofil doporuceni pro zajisténi efektivnéjSiho fizeni pomoci
spolecenské odpovédnosti jako marketingového nastroje. Cil prace byl naplnén. Bakalaiskou praci
doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Jak si vysvétlujete, Zze dle vysledkG management nevénuje dostatecnou pozornost
poskytovani informaci smérem k zdkaznikim? Pro¢ jsou aktivity, plany a strategie spojené
s CSR povazovany na nedostate¢né urovni?

2. VyuZije management spolecnosti Ahold Vasich vysledkil k zajisténi efektivnéjSiho fizeni
CSR?
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