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Strué¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Autorka se v bakalarské praci zaméfila na tvorbu navrhu marketingového planu hotelu Bila Riize ve
Strakonicich. Prace byla rozd¢lena na teoretickou a praktickou cast. V teoretické ¢ésti se autorka
vénovala vymezeni teoretickym aspektiim hotelového managementu a hotelového marketingu, kde
dobrou uroven mirné sniZuje nedostateénym propracovanim vice publikaci a autorti, napf. autorka
pouZzila na Ctyfech stranach v kuse publikaci Moderni hotelovy management (autofi KiiZzek a
Neufus) ¢i dve strany v kuse publikace Moderni marketing (autor Kotler). Pfitom jsou to oblasti, na
které se zamétuje rozsahlé mnozstvi autori, a bylo by vhodné rozsifeni o nazory dalSich odbornikii
na danou oblast. V praktické ¢asti autorka charakterizuje vybrany hotel a analyzuje marketingové
¢innosti a marketingovy vyzkum zakaznikii hotelu. Tato ¢4st je komplexné zpracovana a navrhy na
feSeni nedostatkil v realizaci marketingovych ¢innosti jsou pro vybrany hotel ptinosem, kdy autorka
nabizi konkrétni navrhy s konkrétnim finanénim zatizenim i terminy moZnych kondni zmeén a
naprav v oblasti marketingovych ¢innosti. Drobnym nedostatkem ve zpracovani marketingového
vyzkumu lze povazovat chybé&jici hlavicka s informacemi k jednotlivym tidajiim ve vSech tabulkach
vSech zkoumanych otdzek, nasleduje grafické vyjadieni predchozich tabulek s vysvétlenim jiZ
dvakrat zminénych vysledku. Je zbyteéné uvadét identické udaje v tabulce a grafu zaroven. Dale
autorka zbyte¢né uziva budouci ¢as, prestoZe se jedna o ¢as minuly resp. pfitomny na str. 8 a 28.
Bakalatska prace je zdafila, bez vyhrad doporucuji k obhajob¢.

Otazky k obhajobé:
1. Marketingovy vyzkum je zaloZen na zpracovani pouhych 48 dotazniki a jejich zpracovani je

zaloZeno na jednorozmeérné analyze. Pro¢ autorka nevyuZila i dvourozmérné analyzy?
2. Budou vysledky bakalafské prace ptedany vedeni hotelu Bila Riize?
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