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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Tématem BP je tvorba podnikatelského zdméru pro nove vznikajici cukraiskou vyrobnu a nasledné
prodej cukraiskych vyrobkul. V teoretické Casti prace autor nastinil metodiku zakladatelského planu,
kterou nasledn¢ v kapitole tfeti aplikoval. Vybrané c¢asti podnikatelského planu jsou podlozeny
dil¢imi analyzami (napf. vybér formy podnikéani, danové problematiky). Pro navrh marketingového
planu je vyuzit vlastni marketingovy vyzkum, kde byl hodnocen relativné maly pocet odpovédi
respondentd (65 odpovédi). V dalsi Casti autor navrhuje jednotlivé komunikaéni nastroje, napf.
vizitky, reklamni letaCek. Navrhy jsou doplnény odhadem finan¢nich nakladia. U odhadu poftizeni
strojntho vybaveni je spravné propocitano variantné¢ nckolik zplsobld pofizeni. Vlastni
podnikatelsky zamér cukraiské vyrobny je uveden v ptiloze €. III.

Otazky k obhajobé:

=

Které komunikacni nastroje vyuzijete pfi zalozeni firmy?

2. V podnikatelském planu uvadite, Ze budete podnikat jako fyzickéa osoba. Uvazujete o dalSich
pracovnich silach?

3. Budete realizovat podnikatelsky zamér v praxi?
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