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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znak):

Bakalarska prace ma standardni strukturu. Teoreticka ¢ast je vénovana vymezeni terminologie
z oblasti marketingové komunikace. Autorka K jejimu zpracovani vyuzila aktualni odborné zdroje
domacich i1 zahrani¢nich autort. Pro praktickou ¢ast prace byla vybrana firma Mandik, a.s., kterd na
trhu ptsobi od roku 2002 a vénuje se oblasti vyroby a prodeje vzduchotechniky a tepelné techniky.
Analyza marketingové komunikace firmy byla provadéna s diirazem na interni komunikaci. Pro
hodnoceni komunikac¢nich nastrojii autorka realizovala dva typy marketingového vyzkumu: a to
pomoci strukturovaného rozhovoru a pomoci kvantitativniho vyzkumu. Plan vyzkumu a jeho
hodnoceni je uvedeno v kapitole ¢tvrté. Navrhy na zefektivnéni komunikace vychdzeji z vysledkt
vyzkumu. Pfednosti navrha je i stanoveni potfeby financnich prostiedki, které by si jednotlivé
navrhy vyzadaly. V praci se vyskytuji drobné stylistické nedostatky. Prace je doplnéna funkénimi
grafy a tabulkami. Autorka dodrzela nalezitosti Metodiky BP.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete vysvétlit pojem integrované marketingové komunikace, v ¢em je jeji vyhoda pro

firmu?
2. Budou navrhy uvedené v BP pfedany vedeni spole¢nosti Mandik, a.s.?
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